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Kolekce vznikla k 200. vyroci Ceské spofitelny jako soucast rozsahlé komunikaéni kampané

. Vék je jen ¢islo”, kterd oslavuje dlouhou historii znacky a zaroven zdUraznuije jeji mladého
ducha a moderni pfistup. Kolekce zahrnuje bundu, tricka, mikinu, Cepici a batoh, vSechny
vyrobené v presnych Pantone barvach Ceské spofitelny s vyraznym cislem ,200". Jednalo

se o velmi narocny proces barveni vsech druhd latek a materiald, coz byl nékolikameésicni
proces ladéni vzorkd, tak aby barevnost odpovidala 100% zadani klienta. Na provedent stfih
a jednotlivych barevnych kombinaci pracovali ndvrhafi a designéfi vice jak 6 mésicd. Kvalita
materiald a provedeni odpovida nejnovejsim trenddim dnesni doby. Kazdy kousek prosel statni
zkuSebnou, tak aby odpovidal vSem normam.

Kazdy kus byl navrzen s dlrazem na kvalitu a detail — jemné Stitky, labely a decentni oznaceni
na rukavech mikin podtrhuji prémiovy vzhled celé kolekce. Textilni set pdsobi sjednocené,
reprezentativné, pfitom pfirozené moderné. Exponat je opatfen slogany ,Je nam 200 let, ale
radéji nez zpét se divame dopredu. Spolec¢né tvorime #silnéjSibudoucnost.

Pfedstavuje tak reprezentacni vyrocni kolekci, kterd byla ur¢ena pro zaméstnance, partnery

i klienty banky. Kolekce propojuje funkénost, pohodli a elegantni design s dlirazem na vizualni
identitu znacky. Symbol ,, 200" zde vystupuje jako vyraz hrdosti, kontinuity a stability, ale
zarover nese odkaz moderniho mysleni a otevienosti budoucnosti.

Soucasti celé vyrocni kampané byla i komunikacni kampan, ktera odstartovala 12. Unora 2025.
K vidéni byla v televizi, kiné, online kanalech ¢i socidlnich sitich. V komunika¢nim mixu nechybi
ani outdoorové reklamni plochy, billboardy nebo LCD obrazovky v pobockové siti. Oslovuje
viechny klienty CS. Cil v ramci kampané byl podpofit povédomi o vyroci 200 let banky.



