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INTEGROVANA IN-STORE RESENI POPAI
INTEGROVANE IN-STORE KAMPANE AWARDS
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SHARE A COKE:
KDYZ SE DIGITALNI
'SHARE' STANE
SKUTECNYM GESTEM

Zadavatel: Coca-Cola HBC Cesko a Slovensko a The Coca-Cola Company
Prihlasovatel: UPBA

Autor: The Coca-Cola Company

Rozméry: 3x3 m na plose

Cil a pozadi projektu: V roce 2011 Coca-Cola predstavila kampari Share a Coke. Béhem nékolika mésicd
obletéla svét a stala se fenoménem s prodeji pres 1,5 bilionu personalizovanych lahvi. V letosnim roce se
tento ikonicky koncept vratil v novém pojeti relevantnim pro mladou generaci. Cilem bylo znovu oZivit
myslenku sdileni, stat se pfirozenou soucasti pratelskych part a prenést gesto ,share” z digitalniho prostoru
zpét do redlného Zivota. Personalizovana Coca-Cola se tak stala symbolem spojeni, spontanniho daru
i spole¢ného zazitku.

Strategické Feseni: Kampari byla navrzena jako multikanalova s dirazem na in-store prostredi. Aktivaci
jsme odstartovali pfimo v prodejnich mistech, kde nase hlidky nabizely zakaznikdm moznost vyjadfit
nékomu svoji pozornost vytvofenim plechovky s jeho jménem ¢i prezdivkou. Tento princip jsme rozsifili i na
externi mista prodeje, jako byly food festivaly a lifestyle akce, kde se cilova skupina pfirozené pohybuije.
Kampar doplnila celondrodni soutéz o odmény vybizejici ke spolecnym zazitk(m, jako polaroidové
fotoaparaty, dvojlehatka ¢i hlavni vyhru, zajezd pro dva na ikonicky festival Tomorrowland.

Kreativni reSeni: Kampan stavéla na jednoduché, ale silné myslence: ukazat, Ze vdm na nékom zaleZi,
pomoci ,sharingu” i mimo digitalni svét — prostrednictvim lahve ndpoje Coca-Cola s jeho prezdivkou. Nase
tymy plsobily na mistech s vysokou koncentraci generace Z, prizpUsobily se jejich stylu a jazyku. Kostymy,
vizualni prvky i energie tymu odpovidaly svétu mladych lidi. Srdcem celé aktivace byly specialni tiskarny,
které dokéazaly v redlném case vytisknout samolepku s plastickym efektem a jménem podle prani zékaznika.
Ta byla ihned aplikovana na plechovku Coca-Cola ve vsech oblibenych variantach. Vznikla tak jedinecna
personalizovana baleni, kterd se okamzité stala pfedmétem sdileni — na misté i na socialnich sitich.
Vysledky projekty: Kampar zvysila engagement v in-store prostredi, pfildkala tisice mladych spotfebiteld
a prinesla v obdobi aktivace narlist podilu na trhu single serve baleni o +0,2 pp v Cesku a dokonce
+1,5 pp na Slovensku. Zéaroveri pomohla znacce Coca-Cola znovu ziskat pozici brandu, jez pfinasi
radost z kazdodennich okamzikd a spojuje lidi prostfednictvim drobnych, ale dlezitych gest. Kazda
personalizovana plechovka se stala malym symbolem pratelstvi a sdileni — pfesné v duchu ,, Share a Coke”.



