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Použití:	 �Světelný shop-in-shop Brit Premium by Nature proměňuje běžný nákup v prémiový 
zážitek. Kompaktní vystavení využívá LED podsvícení a silný modrý kontrast, které 
podle principů evidence-based marketingu zvyšují pozornost i  zapamatovatelnost 
značky.

Topper se siluetami psa a kočky vytváří emocionální spojení a okamžitě přitahuje pohled (eye contact 
effect), zatímco oddělení sekcí pro psy a kočky zajišťuje přehlednost a intuitivní orientaci (processing 
fluency). Boční háky se snacky stimulují impulzní nákup, promyšlený planogram posiluje logiku 
výběru a plynulost pohybu zákazníka.
Výsledkem je vizuálně silné, emocionálně působivé a  obchodně účinné vystavení, které v  místě 
prodeje potvrzuje prémiovou pozici značky Brit Premium by Nature a naplňuje její claim „Maso vždy 
na prvním místě“. Prémiové ostrovní vystavení Brit Premium by Nature představuje inovativní spojení 
atraktivity značky a obchodní funkčnosti. Jedná se o světelný shop-in-shop o velikosti dvou palet, 
vyrobený z probarveného plastu s integrovaným LED podsvícením, které zajišťuje výraznou viditelnost 
a prémiový vzhled. Konstrukce je rozdělena na dvě sekce – levá část pro psy, pravá pro kočky, čímž 
zákazník okamžitě rozpozná požadovanou kategorii. Dominantní světelný topper se zvířecími 
siluetami nejen poutá pozornost, ale i  jasně komunikuje hodnoty značky: „Maso vždy na prvním 
místě.“ Na obou bočních stranách jsou umístěny háky se snacky, které podporují impulzní nákup. 
Samotné produkty jsou uspořádány podle promyšleného planogramu, který zajišťuje přehlednost, 
logiku a snadnou orientaci zákazníka. V rámci strategie udržitelnosti jsou veškeré shop-in-shopy po 
ukončení akce staženy zpět na sklad a následně znovu využity při dalších promočních aktivitách.
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