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BJUT BY DR MAX

Zadavatel: Dr.Max

PrihlaSovatel: REXY s.r.o.

Autor: REXY Group

Materialy: PFirodni materialy, corian, sklo, leSténa mosaz a nerezova

ocel, exkluzivni laminaty, zlaté akcenty, biofilni prvky,
luxusni povrchy (matné i lesklé), digitalni obrazovky

Pouziti: OC Westfield Chodov

Bjut by DrMax predstavuje zcela novy forméat beauty retailu, ktery propojuje zdravi, krasu
a technologie 21. stoleti. Vlajkova prodejna o rozloze pfes 300 m, redefinuje zpUsob, jakym zakaznici
vnimaji ndkupni zazitek v oblasti péce o sebe — od odborného poradenstvi az po personalizované
ritualy krasy. Koncept stavi na myslence holistické péce, ktera spojuje lékarenskou odbornost se
svétem luxusni kosmetiky. Zakaznici zde nachazeji inspirativni prostor s oddélenymi zénami péce
o plet, vlasy i télo, doplnénymi o Beauty Huby pro odbornou diagnostiku a individuaini doporuceni.
Design interiéru vychazi z principu ,organic flow” — jemné linie, pastelova barevnost, pfirodni
materialy, zlaté akcenty a biofilni prvky vytvéreji pfirozené prostredi, které podporuje pohodu
a zenskost. Harmonii prostoru doplriuje ambientni osvétleni a ndbytek navrzeny na miru pro plynuly
pohyb i komfort zakaznikd.

Soucasti prodejny jsou i pokrocilé digitalni prvky — LED shelftalkery, interaktivni obrazovky ci
diagnostické skenery pleti a vlasQ, které prinaseji novy standard personalizace a efektivni komunikace.
BJUT by Dr.Max je tak prikopnicky koncept, ktery spojuje design, funk¢nost a technologii do jednoho
celku a nastavuje nové méfitko pro moderni beauty retall




