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'OCHUTNEITE LIMONADU ZE SICILSKYCH CITRUSU

SHOP-IN-SHOP
TARGA FLORIO

Zadavatel: Kofola a.s.

Prihlasovatel: POS Media Czech Republic, s.r.o. E

Autor: POS Media Czech Republic, s.r.o0.

Materialy: Vostina, VVL lepenka, forex ¢erny, plexi opal, zrcadlova félie

Pouziti: Instore vystaveni v hypermarketech Albert. Podpora soutéZze a zvyseni Brand
Awareness.

Intenzivni chut citrust, které dozravaji pod horkym sicilskym sluncem, romantika starych casl
a legendarni automobilovy zavod — to vSechno neodmyslitelné patfi k prémiové limonadé Targa
Florio. Zaroven jde i o poznavaci znameni shop-in-shopu, ktery prezentuje produkty této znacky
a soucasné upozorfiuje na probihajici soutéz.

Ustfednim motivem vystavenf je zavodni veteran a na spojeni s prostfedim automobilovych zavodd
odkazuje také motiv vaviinového vénce, ktery je tradi¢ni trofeji vitéz{. Ten navic koresponduije s hlavni
cenou soutéze, tedy zajezdem na Velkou cenu Itdlie. Pozadavkem klienta bylo navyseni penetrace
trhu a podpora opakovaného nakupu, tudiz je shop-in-shop navrZen tak, aby v ném mohlo byt
umisténo dostatecné mnozstvi produktd, které budou pro zékazniky komfortné dostupné.
Zajimavosti zavodniho veterdnu jsou svétlomety, které se rozsvéci vypinacem na palubni desce.
Aby se svétlo spravné odrazelo od LED modull, je vnitfek svétlometd z ¢erného forexu nastrikan
bilou barvou. Z ¢erného forexu je také volant, celd palubni deska a zrcatka, ktera jsou pokasirovana
zrcadlovou samolepkou. Podstatnou charakteristikou vystavenije i jeho tonalita evokujici romantickou
atmosféru zavodu v 50. a 60. letech. Také proto se soucasti shop-in-shopu stala podlahova samolepka
s fotografii zavodniho veteranu, ktera je stylové ladéna do firemnich barev Targa Florio.



