©
& v v
g TRADIENI POP PROSTREDKY POPAI
POTRAVINY AWARDS

MAG@?«UM’

gy (ol \OVIVK

t‘f/
/

MAGNUM

NOVIVRY ten pravy potitek
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DESIGNOVY
SHOP-IN-SHOP
MAGNUM

Zadavatel:  UNILEVER CR, spol.sr. o.

Pfihlasovatel: POS Media Czech Republic, s.r.o0.
Autor: POS Media Czech Republic, s.r.o.
Materialy: Vostina, kapa, polystyren, dfevo, plexi

Pouziti: In-store vystaveni v hypermarketech Albert. Pfedstaveni novinek.

Prémiovy produkt potfebuje luxusni vystaveni! To je i pfipad znacky Magnum, kterd rozsifovala své
portfolio o dvé novinky: Double Hazelnut a Double Cherry. V rdmci kampané, ktera nové produkty
pfedstavovala, byl na prodejni plochy instalovan elegantni shop-in-shop se svételnymi prvky.

Znacka Magnum je vnimana spotiebiteli jako luxusni a prémiova a tomu odpovida i vyznéni vystaveni,
u kterého byl akcentovan moderni vzhled a originalni design. Zafivému shop-in-shopu, ktery je na
prodejni plose neprehlédnutelny, dominuji zlaté prvky, které nejenze poutaji pozornost, ale zaroven
u zékaznikl evokuji spojeni s exkluzivitou. Tento dojem je navic umocnén atraktivnimi svételnymi
efekty, kdy oblouky sviti ve hrané a nasvétlena jsou i loga. Nanuky jsou vytvoreny z polystyrenu
a vzhledem k tomu, ze zde byl jasny pozadavek na prémiovy vzhled, na dfivka je pouzita preklizka.
Luxusni dojem podtrhuje zlata félie. Dilezitou soucasti shop-in-shopu je samozfejmé i lednicka, v niz
jsou prezentované produkty uloZeny, a podlahova samolepka, kterd dodava shop-in-shopu stylové
,zardmovani”. Viysledkem je spojeni vizudlni atraktivity s funkcnosti a stylem.



