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TRADICNI POP PROSTREDKY
SVETELNAKOMUNIKACE, AVVARDS
ORIENTACNI A INFORMACNI SYSTEMY
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SVELETNY SHELF STOPPER PROUD

Zadavatel: Plzenisky Prazdroj, a. s.

Pfihlasovatel: POS Media Czech Republic, s.r.0.

Autor: POS Media Czech Republic, s.r.o.

Materialy: Readlné lahve, transparent. plexi, obarveny plast plast.

Drzak SS je specialné navrzen na uchyceni
na tfetinkovy ram.

Pouziti: In-store vystaveni v hypermarketech Albert.
Podpora prodeje. ZvySeni Brand Awareness.

Hravost a cileni na mladsi generaci, ktera stale vic vyhledava piva s nizsi hotkosti a obsahem alkoholu,
se staly poznavacimi znamenimi kampané znacky piva Proud z portfolia Plzeriského Prazdroje. Claim
,Obrat proud” vyzyva k vystoupeni z rutiny, snazi se inspirovat k naruseni stereotypl a reflektuje
Zivotni styl cilové skupiny. A pfesné takovy je i shelfstopper navrzeny pro znacku Proud. Ten jednak
vyuzivd ambigramu na etiketé lahve, ktery umozZiuje cist napis ,Proud” i pfi otoceni o 180s,
a soucasné vtipnym zpUsobem navazuje na aktuédlné probihajici kamparni, kterd propojuje lehkost
piva Proud se zaZitkem letu ve stavu beztize. To viechno je podporfeno plsobivym nasvicenim
a svételnymi efekty

Shelfstopper pracuje s redlnymi lahvemi, které jsou vloZzeny mezi dvé vrstvy transparentniho plexi,
a nasvicené barvami ladicimi k samotnému pivu. Lahve tak plsobi dojmem, jako kdyby levitovaly.
Cerné lakovany drzék, potistény plast a pfedlepené logo pak cely prvek sjednocuji. DéleZitym prvkem
je podsviceny claim, ktery uz z dalky pfitahuje pozornost, a diky kterému vystaveni na prodejni plose
jesté vic vynika. Celkové vyznéni shelfstopperu dokonale souzni s atmosférou kampané a respektuje
cilovou skupinu, kterou chtéla znacka oslovit.




