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TOUCH POINT
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Materialy: Ohybany komaxitovany plech, -
hlinik, dibond, plexy, digitalni E!-'E'
potisk, dotykovy screen,

prezentacni screen, router, pocitac, kamera
Pouziti: Eventy, promo akce, veletrhy

Soucasti kampané 2025, vyuzivané na eventech v obchodnich centrech, venkovnich
akcich i festivalech napfi¢ Ceskou republikou, Slovenskem a Madarskem. Tour:
Praha — Bratislava — Debrecin, Brno — KoSice — Budapest. Dalsi: WPP - HoleSovice,
Olomouc, Sidlo L'Oréal Praha, VSE Praha

Cilem bylo uvést na trh novy produkt Garnier Stop the Pop Pimple Patches atraktivni a interaktivni
formou. Vysledkem je moduldrni digitalni kiosk propojeny s herni aplikaci a eventovou tour.
Konstrukce z lakovaného hliniku zajistuje snadnou manipulaci a dlouhou Zivotnost, zatimco boc¢ni
panely s vymeénitelnou grafikou umozriuji rychly rebranding pro budouci kampané.

Kazdy Touch Point je vybaven dvojici displeju (dotykovym a interaktivnim), webkamerou, Wi-Fi
routerem, PC a transportnim boxem. Soucasti projektu byla i tvorba interaktivni hry s vyuzitim Al,
optimalizované pro mobilni zafizeni. Cely projekt — od konceptu po realizaci — vznikl b&hem 70 dni.
Vysledkem je flexibilni, technologicky pokrocilé feseni spojujici inovaci, zazitek a marketing v pohybu.



