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HRAVY SHOP-IN-SHOP,
STUDENTSKA PECET

Zadavatel: Nestlé Cesko s.r.0.
Pfihlasovatel: POS Media Czech Republic, s.r.o0.
Autor: POS Media Czech Republic, s.r.o.

Materialy: Vostina, 3 + 5 wl lepenka, forex, pet-G ciré, kapa, plexi opal a ¢iré, podlahova
samolepka, kovové tyce

Pouziti: Podpora probihajici kampané. Prezentace nové vizualni identity.

Cokolada Studentska pecet letos oslavila padesat let a tak vyznamné vyro¢i si 7ada vyjimecné
vystaveni. Smyslem shop-in-shopu bylo nejen posilit brand awareness a prodeje, ale zaroven
upozornit i na nové obaly, které si Studentska pecet k vyroci nadélila. Nova vizualni identita oball
vychazi z pavodniho vzhledu, ktery byl zjednodusen a modernizovan. Hlavni roli tu hraje chut,
ingredience i ndvrat ke kofendm s modernim twistem.

To vechno je obsazeno i v shop-in- shopu, ktery byl u pfileZitosti vyro¢i Studentské peceti realizovan.
Vystaveni je vyvedeno ve dvou tonech modré, kterymi je Studentskd pecet znama a podle kterych
je jasné rozpoznatelna. Tato barevna kombinace se objevuje nejen na samotném vystaveni, ale i na
podlahové samolepce, kterd jej v¢leriuje do prostoru obchodu.

Shop-in-shop zaujme svymi oblymi tvary a na jeho spodni ¢asti jsou pomoci ndpadného vizudlu
komunikovany pravé kvalitni ingredience, na kterych si Studentska pecet zaklada. Claim ,, Vyber si tu
svou!” zase odkazuje na mnozstvi pfichuti, které ma zakaznik k dispozici. Zajimavy pfesah vystaveni
dodavaiji otocné karticky na zadni strané topperu, které hravou a napaditou formou upozornuiji na
rozmanitost ¢okolad Studentska pecet.



