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TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI
AUTOMOBILY AWARDS

K4y,

SHOP-IN-SHOP
HELLMANN'S
FOOD TRUCK

Zadavatel:  UNILEVER CR, spol. srt. 0
Pfihlasovatel: POS Media Czech Republic, s.r.0.
Autor: POS Media Czech Republic, s.r.o.
Materialy: Vostina, 3 + 5 wl lepenka, canvas, podlahova samolepka

Pouziti: In-storové vystaveni v hypermarketech Albert a Globus. Podpora prodeje.

Ze jsou produkty znacky Hellmann's uréené predevsim pro hospodyriky a tradi¢ni kuchyni? Nesmys|!
Pravé touha vymanit se z této limitujici ,Skatulky” a pfedstavit produkty Hellmann's i jako soucast
modernich a zdravych pokrm( pro mladé, vedla znacku k zadani vyroby tematického shop-in-shopu.
Shop-in-shop ziskal podobu, kterd dokonale vyhovuje tonalité letni kampané. Jeho stéZejni soucasti
se stala maketa Food Trucku, ktery je tradi¢né spojen s Iétem, pikniky a festivaly. Food Truck je vyveden
v modré barvé, kterd je pro znacku Hellmann’s signifikantni. V jeho rdmci je vystavené portfolio
omacek Hellmann'’s a celkové vyznéni podtrhuje i bohaté obloZena bageta umisténa na stfeSe auta.
Myslenka propagovat produkty ze segmentu potravin prostfednictvim Food Trucku je originalni
a pfitahuje pozornost.Soucasti vystaveni je také brandovana paleta, kterd pomoci vyrazného vizualu
komunikuje nejen konkrétni produkt, na néjz chce klient upozornit (tatarska omacka), ale i priklad
konkrétniho jidla, ve kterém najde uplatnéni (oblozena bageta). Letni atmosféru shop-in-shopu
doplriuje podlahova samolepka v designu svéziho travniku. Viyrazné barevny Food Truck, oblozené
bagety a travnik, na kterém si je mlzete vychutnat — to vSechno evokuje letni pohodu, pikniky
a festivaly. Viystaveni tak oslovuje presné tu cilovou skupinu, pro kterou bylo urceno.



