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MELODY SHOP-IN-SHOP
CHUPA CHUPS
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Pfihlasovatel: POS Media Czech Republic, s.r.0.
Autor: POS Media Czech Republic, s.r.o.

Materialy: VInita lepenka a vostina,
Ciry plast a forex, svétla, redlna disco koule.

Pouziti: In-store vystaveni v hypermarketech Albert. Podpora soutéze a zvySeni Brand
Awareness.

Svétla, kamera, klapka, jedeme! Priblizit atmosféru ,prken, co znamenaji svét”, upozornit na
probihajici soutéz a samozfejmé atraktivnim zpUsobem prezentovat produkt — to viechno bylo cilem
vystaveni pro znacku Chupa Chups. Cilovou skupinou jsou v tomto pfipadé predevsim teenagef,
pfipadné mladi dospéli, a tomu odpovida i design shop-in-shopu.

Vyrazné barvy pfitahuji pozornost. Svétla ramp, stage i typickd konstrukce odkazuji na hudebni
vystoupeni, kterd jsou ostatné i podstatou soutéze, na niz mélo byt upozornéno. Soucasti vystaveni
je samozrejmé i portfolio produktl Chupa Chups. Konstrukce shop-in-shopu byla vytvorena z vinité
lepenky a vostiny, pfedsazené prvky na podiu byly potom realizovény z ¢irého plastu a forexu. Aby byl
dojem co nejplsobiveéjsi, byl shop-in-shop doplnén o svétla, kterd shora nasvécuiji disco kouli. Odraz
svétla pak vytvari jedinecny efekt a poutd pozornost zékaznikd.



