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Cil a pozadi projektu: Cilem projektu bylo zvysit povédomi o znacce Coca-Cola jako oficidlnim
partnerovi hokejového Sampionatu 2024 a propojit fanousky prostfednictvim interaktivni kampané.
Akce probihala v obchodnim centru Galerie Harfa, kde jsme vytvorili fanzonu, ktera prinesla jedinecny
zazitek pro navstévniky a fanousky hokeje. Cilem bylo také posilit brand awareness a podpofit prodej
produktd znacky Coca-Cola béhem Sampionatu, ktery navstivilo 790 000 fanouskd.

Strategické feseni: Navrhli jsme integrovanou kampan zahrnujici kompletni branding celého
obchodniho centra vcetné venkovni chill-out zony na terase. Soucasti fanzény byly rdzné aktivity
s hokejovou tematikou, které byvily navstévniky 12 hodin denné po celych 6 tydn(. Kromé
brandingovych prvkd jsme zajistili i Zivé prenosy zapasd a interaktivni hry, které navstévniky pfimo
vtahovaly do atmosféry Sampionatu.

Kreativni feseni: Fanzéna méla tvar stylizovaného hokejového puku, ktery uz zdalky pritahoval
pozornost navstévnikl. Kromé toho zde byly umistény prvky z ¢erveného lamina, drevéné panely
vyztuzené Zelezem a svételna Cepice. Fanzona nabizela air hockey, hokejové piskvorky, soutézni
hokejové kvizy a fotokoutek. Chill-out zéna na terase slouzila jako misto pro relaxaci a zabavu
béhem Zivého vysilani zapasu. Celkové jsme fanouskdm rozdali vice nez 5 000 déarkd a vytvorili jsme
elektrizujici atmosféru, kde si kazdy mohl najit néco svého.

Vysledky projektu: Béhem Sesti tydnd jsme pfitahli pozornost tisicl navstévnikd, ktefi si uzivali
atmosféru Sampionatu pfimo v obchodnim centru. Fanzdna se stala mistem setkavani a zabavy, kde
se podafilo vytvorit jedinecny zaZitek a podpofit image znacky Coca-Cola.



