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TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI
ALKOHOLICKE NAPOJE, TABAK AWARDS
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SHOP-IN-SHOP
STRONGBOW

Zadavatel:  Heineken Ceska republika, a.s.
Pfihlasovatel: POS Media Czech Republic, s.r.0.
Autor: POS Media Czech Republic, s.r.o.

Materialy: VInitd lepenka a vostina, redlné drevéné bedynky, predsazené prvky z cerného
forexu, svételné logo z potisténého plexi.

Pouziti: In-store vystaveni v hypermarketech Albert. ZvySeni Brand Awareness. Pfedstaveni
novinky.

Znacka Strongbow si zakldda na tom, Ze umi ziskat z ovoce jeho pfirozenou chut, a tomu odpovida
i claim ,,Zazij silu prirody”, ktery mél byt promitnuty i do podoby shop-in-shopu. Pfi jeho tvorbé se
tedy akceptovalo propojeni pfirody, respektive Cerstvého ovoce, a osvézujiciho cideru. Atmosféru
ovocného sadu navozuji dfevéné bedynky, do kterych se standardné uklddd ovoce — v rdmci
paletového vystaveni jsou v nich viak ulozeny plechovky cideru Strongbow, cozZ v zdkaznicich asociuje
pocit, Ze je znacka Uzce spojena s kvalitnim a Cerstyym ovocem. Velky ddraz byl pfitom kladen na
realisticky vzhled, tudiz byly pouzity redlné drevéné bedynky.

Dominantnim prvkem shop-in-shopu je potom maketa plechovky cideru, ktera uz zdalky pouta
pozornost zakaznikl. Konstrukce vystaveni byla vyrobena z vinité lepenky a vostiny, predsazené
prvky pak z ¢erného forexu. Soucasti shop-in-shopu je i svételné logo z potisténého plexiskla. Celkovy
dojem podtrhuje podlahova samolepka ve vyrazném Zlutém odstinu a s motivem Stavnatého ovoce,
coz dokonale souzni s komunikacni linkou celého shop-in-shopu i kampané.



