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EKOLOGICKY SHOP-IN-SHOP KITKAT

Zadavatel:  Nestlé Cesko s.r.o.
Prihlasovatel: POS Media Czech Republic, s.r.o.
Autor: POS Media Czech Republic, s.r.o0.

Materialy: VInita lepenka a vostina s certifikdtem FSC, barvy bez chemie,
specidlni podlahové grafika, ktera neobsahuje PVC.

Pouziti: In-store vystaveni v hypermarketech Albert.
Zvyseni Brand Awareness. Dlraz na ekologii.

Horké africké slunce, pod kterym na kakaovych plantaZich dozravaji ty nejkvalitnéjsi kakaové boby.
Podpora farmari, ktefi hospodafi udrzitelnym zpUsobem, a predevsim udrzitelnost — to jsou stézejni
témata kampané znacky KitKat, na niz mél shop-in-shop odkazovat. Cilem bylo komunikovat
100% udrzitelné ziskavané kakao, z néhoz se KitKat vyrabi, a proto bylo jeho podminkou pouziti
ekologickych materialt a postup i pfi vyrobé shop-in-shopu.

Na vyrobu shop-in-shopu tak byly pouZity pouze materidly s certifikdtem FSC — konkrétné vinita
lepenka a vostina. Tisklo se vodou feditelnymi barvami, které jsou zcela bez chemie. A unikatem je
specidlni podlahova grafika, ktera neobsahuje PVC.

Vzhledem k obsahu kampané a komunikacnim ciliim klienta bylo potfeba, aby byl Shop-in-Shop nejen
vyrobeny z ekologickych materilC, ale aby ekologicky pCisobil i na prvni pohled. Cervend barva, ktera
je pro KitKat charakteristickd, tak byla zkombinovana s designem pytloviny. Ta evokuje pytle, v nichz
farmari kakaové boby prevazeji, a zaroverni odkazuje na tradici, urcitou ,rodinnost” a udrzitelny
zpUsob péstovani kakaa. Vysledny dojem byl jesté podporen vizualem stromu a kakaovych bobd,
které koncept doplfiuji a podtrhuji jeho celkové vyznéni.



