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Cil a pozadi projektu

Hamé je hlavnim partnerem ceského biatlonu, ktery je nejsledovanéjsim zimnim lyzarskym sportem. Pro
komunikaci kampané vyuziva zndmou tvar ispésného biatlonisty — Michala Krémare. Hamé je také lidrem
na trhu s trvanlivymi masovymi pastikami - ¢eskému biatlonu fandi Majka, rodinna svacina. To vse jsme
spojili a vytvorili shop in shop, kterému dominuje Zluta barva typicka pro Majku - barva, kterou spotrebitelé
dobre znaji z regdll. Claim celé kampané je ,Vezmi si zlatou!”. Dominantnim 3D prvkem je medaile
a bézky, doplnéna sportovcem. Celd kampan méla 360° podporu a visibilita Majky byla diky své barvé
nepiehlédnutelnd. Cilem vystaveni bylo podpofit povédomi o partnerstvi Hamé a navysit prodeje celé
kategorie pastik.

Strategické reseni

Podpora kampané Biatlon 2023 za kategorii trvanlivych pastik s vyuzitim zndmych tvafi (biatlonistd) —
Michal Krémar. Cilem je zviditelnéni produktu (pastik Majka) v rdmci dané kampané. Pro silnéjsi propojeni
s tradici a Ceskosti jsme pfidali motiv trikolory. 360° kampari - TV sponzoring, PR ¢lanky, socialni média,
instore podpora. Kampari je navrzena tak, abychom vyuzili synergie biatlonu a znacky Hamé, dlouhodobého
partnerstvi jehoz zakladem je , vitézstvi”.

Kreativni reSeni

POS stojan ve tvaru kruhu evokuijici jak tvar medaile, tak i typicky tvar Majky. Pro komunikace kampané
napfi¢ celym trhem vyuzivdme zndmou tvar Uspésného biatlonisty Michala Krémare. Claim ,Vezmi si
zlatou!” ve spojeni s fotografii Michala, jak se fiti na trati, podporuje sportovniho ducha a povzbuzuje
k vitézstvi. Zarovert ma tento dvojsmysiny claim pobidnout spotfebitele, aby si vzali svoji zlatou Majku.
POS stojan byl navrzen tak, aby byl jednoduchy, na prvni pohled jasné citelny, ale zaroven provokuje stejné
jako claim k dvojsmysinosti - tvar stojanu evokuje jak klasicky tvar Majky, tak i tvar medaile. Tento dojem
podtrhuje trikolora, kterd lemuje horni ¢ast stojanu.

Vysledky projektu

Shop in shop byl soucasti 360° podpory napfi¢ celym trhem. Tyto stojany byly umistény nejenom na
prodejnach Albert, ale i na vybranych prodejnach tradi¢niho trhu. Kampar nadale prohlubuje propojeni
znacky Hamé s biatlonem. Celkovy zasah kampané ved! k nardstu prodejd o 34% oproti loriskému roku.



