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INTEGROVANA IN-STORE RESENI POPAI
INTEGROVANE IN-STORE KAMPANE AWARDS
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VITANA G(O)RILOVACI VAT!

MINI SHOP IN SHOP

Zadavatel: Orkla Foods Cesko a Slovensko a.s.
Pfihlasovatel: Authentica s.r.o.
Autor: Authentica s.r.o.
Materialy: Karton - vinit4 lepenka EB,
EE, B, BC + GC1 350g
Pouziti: Moderni a tradi¢ni trh CZ

Cil a pozadi projektu

V kategorii kofeni je znacka Vitana jednickou na tuzemském trhu. Jeji vyrobky jsou také nejvice prodavané
v obdobi letniho grilovani, protoZze dodavaji grilovanym jidlim tu spravnou chut. Oproti konkurenci
ma vsak Vitana jesté néco navic — silnou reklamni kampar GoRILUJEME s Vitanou, jejiz nazev vychazi
z détského prefeknuti. Jedna se o nejlépe hodnocenou grilovaci kampar u ceskych spotrebitell, ktefi
oceriuji jeji odlisnost, hravost, veselou naladu a snadnou zapamatovatelnost. Pro letosni grilovaci sezonu
Vitana uvedla Zhavou novinku Smoky Taste — inspirovanou vini ohné. To v3e jsme spojili a vytvofili mini
shop in shop, ve tvaru grilu — ktery nabizi to nejlepsi pro kazdou grilovacku — nechybi komunikace novinky
a vystaveni dominuje postava gorily, kterou spotfebitelé znaji nejen z TV reklamy. VSe pod claimem
.Pojdme gorilovat”- uZijte si opravdové letni grilovani. Celd kampar méla 360 podporu a visibilita Vitana
kofeni v¢. novinky byla nepfehlédnutelna. Cilem vystaveni bylo uvést novinku Smoky Taste — z fady kofeni
a steakovych omacek — a zviditelnit lidra v kategorii kofeni v ramci grilovaci sezony.

Strategické reseni

Podpora Vitana g(o)rilovaci kampané 2023 za kategorii kofeni, marinad a steakovych omécek s vyuzitim
spotrebitelské zndmosti pana Gorily a claimu celé kampané. Cilem je podpofit a zviditelnit uvedeni novinky
na trh a celé kategorie kofeni v ramci kampané. Cela grilovaci sezona méla 360 podporu — TV reklama, PR
¢lanky, socialni média a instore podpora.

Kreativni reSeni

POS stojan ve tvaru grilu - ktery je typicky pro grilovaci sezonu — cca 61% Cech( griluje 1x tydné. Pro
komunikaci kampané napfic celym trhem vyuzivame postavu pana Gorily, kterého spotrebitelé dobre znaji.
Ve je dopInéno claimem , Pojdme gorilovat”. POS stojan byl navrzen tak, aby byl jednoduchy a na prvni
pohled vyvolal chut jit grilovat. Komunikace novinky je také neprehlédnutelnd

Vysledky projektu

Shop in shop byl soucasti 360 podpory napfi¢ celym trhem. Tyto stojany byly umistény nejenom na
prodejnach Albert a Tesco, ale i na vybranych prodejnach tradicniho trhu. Kampan nadale prohlubuje
propojeni znacky Vitana s grilovanim a vedla k Gspésnému uvedeni novinky na trh.



