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&7 TRADICNI POP PROSTREDKY
g SVETELNA KOMUNIKACE, PO ANDS
ORIENTACNI A INFORMACNI SYSTEMY
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RADEGAST BRAND STORY
TELLING-END CUP
SE SVETELNYMI EFEKTY

Zadavatel: Plzerisky Prazdroj a.s., Plzerisky Prazdroj Slovensko a.s.
PfihlaSovatel: DAGO s.r.o.

Autor: DAGO team

Materialy: Lamino, MDF, plast, 3D socha, realné prvky a doplriky
Pouziti: hypermarkety Albert CZ, COOP SK, Kaufland SK

Prémiovy endcup jsme zpracovali v ramci klientova zadani , brand story telling”, kdy snahou a hlavnim
cilem je pfinést emoce spojené se znackou, v tomto pripadé s Radegastem, na prodejni plochu.
Zachyceni pozornosti nakupuijicich v prvni fazi zajisti vyrazné svételné logo znacky spolecné s pivnim
dzbankem, jehoZ prosviceni je neméné poutavé. Pro navyseni efektu svételné komunikace jsme
zapracovali ojedinély top prvek, diky kterému mohou zakaznici zazit Radegast na vlastni kdzi. Tim je
packa, po jejimz stisknuti se rozezni zvuk hromu a na vystaveni probliknou svételné blesky. Viystaveni
tak umocnuje efekt emocni vizibility pravé skrze svételné a zvukové komponenty. Dalsi ¢ast realizace je
vénovana prezentaci klicovych elementd brandu, jako je napf. simulace drsné beskydské pfirody nebo
mohutna socha boha Radegasta zhotovena 3D tiskem. Pro celkové doladéni atmosféry se POS médium
pysni skute¢nou tekouci vodou pfipominajici potok pomalu si hledajici cestu mezi kameny. Komplexni
realizace nabizi unikatnost technologického feseni a tcinnost kombinace vizuélnich a zvukovych efektd.



