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SHOP-IN-SHOP
SENSODYNE NOURISH

Zadavatel: GlaxoSmithKline, s.r.o.
Pfihlasovatel: Dago s.r.o.

Autor: Dago Team

Materialy: plast, karton, ostatni (redlné prvky)
Pouziti: hypermarkety Albert

Originalné jednoduchym vystavenim spolecnost GlaxoSmithKline, s.ro. uvedlo na trh novou
fadu zubnich past Sensodyne Nourish. Cilem tohoto shop-in-shopu je oslovit mladsi generaci jak
prostrednictvim hravého vyobrazeni modelu zubu i produktu samotného, tak vécnou a jasnou
komunikaci vsech klicovych benefitd. Na motivu kruhu, ktery vystaveni lemuje, se nachazi
jednoduchd komunikace v kostce sdélujici vse dulezité. Pro mladou generaci je totiz dllezité nejen
jejich zdravi, ale i ¢as. Zdlouhavé zkoumani benefitd produktu tak neni na pofadu dne. V souladu
s hodnotami a smyslenim této cilové skupiny potési zejména fakt, Ze jak krabicka, tak i tuba a vicko
jsou z recyklovatelného materidlu a samotna pasta je veganska. Jak napovidaji zobrazené zelené
elementy rostlin, nynf ji Ize pofidit ve dvou nevsednich, pfekvapivych pfichutich: aloe vera a citronova
trava. Sensodyne Nourish je nejen kvalitni a moderni produkt, ale je také ohleduplny k Zivotnimu
prostredi. Jak produkt, tak i jeho zpUsob vystaveni ma prosté ten spravny tah na branku.



