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INTEGROVANA IN-STORE RESENI POPAI
INTEGROVANE IN-STORE KAMPANE AWARDS
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KINLEY ZERO:
ZIVOT CHUTNA
LEPE PO PATE
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Autor: tym up brand activation, s. r. o.

Cil a pozadi projektu: V roce 2022 pfibyla v portfoliu Coca-Cola nova znacka Kinley Zero. Znacka cilici
na Young Adults. Cilovou skupinu, ktera hleda spravné vyvazeni svych pracovnich a osobnich zajma. Jak
jiz ndzev napovida, jedna se o produkt bez cukru, ¢imz nabizi svym zékazniklm zajimavé a Zédané sloZent.
Jak ale nabidnout vice? Jak sdélit zdkaznikovi, Ze je Cas prestat pracovat a jit se bavit?

Strategické reseni: Potfebovali jsme najit sprdvny moment a spravnou formu, jak spotfebiteli fici, Zze
prace dnes jiz bylo dost a je cas na pratele, zdbavu, odpocinek. Pata hodina byl ten spravny okamzik, kdy
jsme chtéli pozornost spotfebitele pfesunout od prace smérem k zabavé. A tak vznikl projekt road show
s ndzvem , Zivot chutnd Iépe po péaté”. Vytipovali jsme vhodna mista. To viak nebylo snadné. Pottebovali
jsme byt jak blizko business center, tedy mist, kde prevazné nase cilova skupina pracuje, tak soucasné
v blizkosti mist spotieby, tedy gastro provozoven a bar(, a v neposledni fadé jsme potiebovali krasna
a klidna mista s vyhledem na zapad slunce. Nasim cilem bylo vytvoreni atmosféry, ktera zékaznika doslova
,obraci” z pracovniho nasazeni do relaxacniho médu.

Kreativni feseni: A tak jsme nasim zakaznikim piimo do cesty postavili krasny dvoupatrovy autobus,
symbol Londyna, ktery ma znacka Kinley hluboko ve své DNA. Tento autobus jsme prestavéli na zazitkovy
objekt doplnény o bar, kde se lidé mohli tzv. ,,odpojit od svych viednich aktivit”. Kinley autobus nabizel
hned nékolik moznosti ,,odpojeni”. Zakaznikim jsme nabizeli nékolik variant michanych napojd, a to jak ve
verzi s alkoholem, tak i bez. A nejen to. Nabidli jsme jim prijemné posezeni s prateli, podbarvené hudbou
a doladéné zapadem slunce. Zékaznici se také mohli vyfotit na nékolika predem pfipravenych fotopointech
venku i uvniti autobusu. Oviem nejvice zadany byly pravé fotografie s panoramatem zapadu sluce nad
méstem. Profesiondlni barmani, stejné tak jako ostatni persondl, zakazniktm vysvétlovali, ze takto néjak
muze vypadat i okamzik v jejich oblibeném baru, kde si mohou vychutnat svij Zivot po paté. Aktivaci
jsme navic podporili samplingem novinky Kinley ZERO v misté aktivace. V rdmci road show jsme celkem
zrealizovali 69 zastavek v Ceské i Slovenské republice. Navic jsme projekt podpofili masivni celonérodni
spotrebitelskou soutézi v mistech prodeje. Obé aktivace byly spolu velmi Uzce provazany. Navstévnici road
schow Kinley busu si mohli prohlédnout soutézni ceny a v misté prodeje jsme zase odkazovali na chystané
zastavky Kinley busu. Viyslednym efektem kampané tak bylo nejenom zaméfeni pozornosti zékaznika na
novinku Kinley Zero a predstaveni nejvhodnéjsi prileZitosti i formy konzumace, ale i konkrétni motivace
k nékupu podporena celonarodni spotrebitelskou soutézi.

Vysledky projektu: Za dva a pdl mésice aktivace jsme obslouzili 23.136 zékaznikd, kterym jsme rozdali
pripravené drinky a umoznili jim vychutnat si svij ,lepsi Zivot po paté”. A v rdmci spotrebitelské soutéze
jsme rozdali stovky tematicky cilenych cen. Spole¢nost Coca-Cola neposkytuje ke kampani konkrétni Cisla.
Aktivaci v HoReCa i in-store oviem oznacuje jako velmi Uspésnou a naplrujici stanovené obchodni cile.




