RUE
2

TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI
KOMPLEXNI STORE KONCEPTY AWARDS

Kaze

- DESIGN PRODEJEN

KONCEPT OBCHODU
SPORTISIMO

Zadavatel: SPORTISIMO s.r.o.

Prihlasovatel:  MORIS design s.ro.

Autor: MORIS design s.r.o.

Materialy: Kov, Cerné LTD, bilé lesk LTD, prémiovy LTD Charcoal Flow, pozadi tahokov,

led rdm, led plexi police, led plexi Sipka, dibond, T board, podsvétlenad pismena
LED plexi, SDK, kovové lamely

Pouziti: Obchod SPORTISIMO - PALLADIUM Praha

Charakteristika: ,Sportisimo udava novy smér ve svém segmentu” Potfeba jit s dobou a pfibliZit se
svym zékazniklm byl hlavni cil pro novy unikatni koncept fetézce Sportisimo, ktery je velkym evropskym
hra¢em na trhu sportovnich potfeb. Na zacatku celého projektu jsme diky nasi analyze ziskali velmi
cenné informace, které ndm pomohly pfesné definovat potfeby zékaznik(. Diky nasemu testovacimu
prostoru, ktery ma 100 m2 a svou velikosti a zpGsobu variantniho pouZiti je naprosto unikatni v CR,
jsme celou prodejnu postavili pfed zahajenim vyroby pro odladéni jak materiald, tak i funkcniho feseni.
Nespornou vyhodou bylo, Ze si zastupci Sportisima mohli veskeré materidly a provedeni nejen osahat,
ale hlavné ziskat cenné emoce z postavené prodejny, prakticky stejné, jaké budou mit jejich zékaznici.
Dominantnim prvkem se tak staly ,brany svét(”, které kromé dalkové navigace na kategorii efektivné
zvyraznuji vybrané portfolio. Pomoci vyvysenych ostrivkd se také narusil typicky les nizkych gondol,
které optimalizaci své vysky a jednoduchou modularitou zachovévaji prehled do nejvzdalenéjsich ¢asti
prodejny. Prahled do prodejny je tak stéle zivy a zakaznik pfi prichodu prodejnou ziskava vétsi prehled
nad celkovou nabidkou. Prakticky vidi veskeré produkty a jeho zajem tak zvysuje emocionaini zazitek
z nakupovani. Vytvofili jsme spojovaci prvek, prostou sipku, kterd jasné definuje Sportisimo a odlisuje
ho tak od konkurence. | pfes jednoduché spojeni viak na prodejné doslo a neustéle dochazi k jakémusi
pohybu, ktery se dale reflektuje, jak do ndbytkové casti, tak do emocnich grafik. Prodejna jako celek
plsobi vyrovnané a kompaktné a pfesné splriuje ocekavani pro Siroké spektrum cilové skupiny, jak
dle vékovych kategorii, tak podle kategorii sortimentu. Nékup a zdkaznicka cesta je dale protkana
edukacnimi grafikami k jednotlivému zboZi, ale tfeba i ,fun prvky”, které se do budoucna budou na
obchodech s emocemi objevovat stale ¢astéji.



