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TRADICNI POP PROSTREDKY
TEXTIL, SPORT, OBUV, A
OSOBNI POTREBY A PRISLUSENSTVi

Kaze

THE STREETS.
OD DESIGNU PRODEJNY PO REALIZACI

Zadavatel: RXD s.ro

Prihlasovatel:  WELLEN RETAIL EXPERIENCE

Autor: WELLEN RETAIL EXPERIENCE

Materialy: drevo, beton, Zelezo, sklo, plexi, PVC, digitalni nosice
Pouziti: nova flagship prodejna THE STREETS, Martinska 2, Praha 1

Charakteristika: The Streets, specialista na basketbalovou a streetswear médu, provozuje kromé
e-shopu také kamennou prodejnu v centru Prahy. V poloviné roku 2019 vznikla potfeba presunout ji
do atraktivnéjsi lokality na Narodni tfidé. Nasim ukolem bylo v ¢asovém limitu Sesti mésict navrhnout
a nasledné zrealizovat designovy koncept dvoupatrové prodejny, ktery klientovi pomUze upevnit
pozici v ramci kategorie i v rdmci komunity. Navrhli jsme autenticky prostor pro vyznavace pouli¢ni
mody, ktery dava prilezitost nejen k nakupu, ale i k interakci se zakaznikem; prodejna totiz slouzi
soucasné jako komunitni prostor. Kreativni koncepce Air&Street odkazuje v prvnim patie na ikonickou
znacku Air Jordan a promériuje vstupni prostor v pomysiné teniskové nebe. Prostoru dominuje
projek¢ni sténa s velkoformatovym podsvicenym 3D logem, tematické nabytkové moduly na miru ¢i
interaktivni panel ,,AIR SCAN", na kterém zakaznik pomoci RFID nebo NFC technologie naskenuje
libovolnou vystavenou botu a na displeji mize sledovat video, které mu produkt blize predstavi.
Z nebe se zdkaznik snese do ulic mésta v suterénu. , Ulici” tvori prvky z betonu, dfeva a Zeleza, napr.
osvétleny basketbalovy kos nebo designové sedaky z barell. Prodejna generovala v porovnani Y2Y
12/18-12/19 0 28% vys33i prodeje, a to na o0 250 % mensi plose. Klient novou prodejnou vyrazné
upevnil svou pozici v kategorii i mezi dodavateli a ziskal do prodeje 30 % limitovaného zbozi navic.
Komunitni akce navstivilo jen mésic po openingu 1240 lidi, 87 % rovnou nakoupilo. Ve stejném
obdobi zaznamenaly digitalni senzory 3890 interakci se zbozim. Atraktivita prodejny a exkluzivniho
zbozi pfitahla pozornost influencerd, znacka tak bez vétsi podpory roste organicky napfi¢ komunitou.
Pocet follower( na instagramovém Uctu prodejny vzrostl od openingu z 5000 na 12500.



