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LID:I MIKRO-LOKALIZOVANY
KONCEPT PRODEJNY

Zadavatel: LIDL

Prihlasovatel:  WELLEN RETAIL EXPERIENCE

Autor: WELLEN RETAIL EXPERIENCE

Materialy: drevo, lamino, kov, PVC, digitalni nosice, sklo

Pouziti: prodejna Lidl, Centrum Stromovka, Veletrzni 23, Praha 7

Charakteristika: Maloobchodni fetézec LIDL predstavil na konci roku 2019 novy format prodejny
se vstupem z pasaze obchodniho centra, a to v nové oteviraném Centru Stromovka na prazské
Letné. Klient nam svéril lokalni adaptaci prodejniho konceptu tak, aby pfirozené navazal na vizualitu
obchodniho centra i specifika dané lokality, mistnich obyvatel a jejich potfeb pfi nakupovani. VV Praze
7 Zije mlada komunita Cech( i cizincd, ktefi kladou diiraz zejména na zdravy i alternativni Zivotni
styl, ekologii a moderni udrzitelna feseni. Volny cas travi ¢asto v prilehlém parku Stromovka, ktery se
stal hlavni inspiraci lokalni adaptace. Vsadili jsme na pfirodni motivy a materialy, moderni technologie
a zameéreni na sortiment atraktivni pro mistni. Designova vstupni zéna kombinuje osvétleni a zavésné
dekorace, a prenasi tak zakazniky pod koruny stromU pfilehlého parku. Velkorysé drevéné prvky
v interiéru prodejny svym geometrickym ztvarnénim zase odkazuiji na organickou strukturu stromoradi.
Koncept jsme doplnili nestandardnimi ndbytkovymi moduly v dfevéném dekoru nebo redesignem sekci
atraktivnich pro mistni, zejména regall se zdravou vyzivou nebo Upravou barevnosti moduld. Ddraz na
ekologii i absenci komunikacnich ploch v pokladni zoné jsme vyfesili, stejné jako v samotném Centru
Stromovka, prevedenim velké ¢asti tisténé komunikace na zavésné digitalni nosice. Digitalni obsah
spravuje persondl jednoduse prostiednictvim vzdalené spravy. Prodejna byla mistnimi velmi dobre
prijata a klientovi se novym forméatem podafilo oslovit Uplné novou skupinu zakaznikd. Klient si zde
zaroven testuje novy koncept pfimo v provozu, se zamérem rozsifit ho v budoucnu i v dalSich lokalitach.



