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SHOWROOM
MOTOTECHNA

Zadavatel: Mototechna drive s.r.o.

Pfihlasovatel: MORIS design s.r.o.

Autor: MORIS design s.r.0.

Materialy: Luxusem charakterizované povrchy (vliesové tapety, velkoformatové grafiky,

designova svitidla), industridlné odlehcené pricky, akustické materidly pro VIP
prostory, kovové a sklenéné konstrukce fasady.

Pouziti: Vlajkova prodejna Mototechna Kolbenova, prvni samostatnd pobocka znacky po
revoludi, slouzi jako prémiovy showroom a inspirativni prostor pro zakazniky.

Showroom Mototechna Kolbenova je prvni samostatna pobocka znacky po revoluci a jeji vlajkova
lod, ktera propojuje prémiovy design s inovativnim zakaznickym zazitkem. Diky vyrazné prosklené
fasadé, svételnym instalacim ,K¥idla”, ergonomickym zéndm pro jedndni se zékazniky, VIP salonku
a fotosténé pro predani vozu poskytuje prostor funkeni, esteticky a ikonicky zazitek, ktery reprezentuje
novou identitu znacky.

Projekt vyuziva luxusni materidly (vliesové tapety, velkoformatové grafiky, designova svitidla, kov
a sklo) a integruje moderni technologie, ¢imz vytvari harmonicky a nadcasovy prostor. Showroom
ukazuje schopnost MORIS design kombinovat design, funkénost a brandovou komunikaci, ¢imz
posouva Cesky automobilovy retail na evropskou Urovern.
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SHOP-IN-SHOP
TARGA FLORIO

Zadavatel: Kofola a.s.

Prihlasovatel: POS Media Czech Republic, s.r.o. E

Autor: POS Media Czech Republic, s.r.o0.

Materialy: Vostina, VVL lepenka, forex ¢erny, plexi opal, zrcadlova félie

Pouziti: Instore vystaveni v hypermarketech Albert. Podpora soutéZze a zvyseni Brand
Awareness.

Intenzivni chut citrust, které dozravaji pod horkym sicilskym sluncem, romantika starych casl
a legendarni automobilovy zavod — to vSechno neodmyslitelné patfi k prémiové limonadé Targa
Florio. Zaroven jde i o poznavaci znameni shop-in-shopu, ktery prezentuje produkty této znacky
a soucasné upozorfiuje na probihajici soutéz.

Ustfednim motivem vystavenf je zavodni veteran a na spojeni s prostfedim automobilovych zavodd
odkazuje také motiv vaviinového vénce, ktery je tradi¢ni trofeji vitéz{. Ten navic koresponduije s hlavni
cenou soutéze, tedy zajezdem na Velkou cenu Itdlie. Pozadavkem klienta bylo navyseni penetrace
trhu a podpora opakovaného nakupu, tudiz je shop-in-shop navrZen tak, aby v ném mohlo byt
umisténo dostatecné mnozstvi produktd, které budou pro zékazniky komfortné dostupné.
Zajimavosti zavodniho veterdnu jsou svétlomety, které se rozsvéci vypinacem na palubni desce.
Aby se svétlo spravné odréZelo od LED moduld, je vnitfek svétlometd z ¢erného forexu nastrikan
bilou barvou. Z ¢erného forexu je také volant, celd palubni deska a zrcatka, ktera jsou pokasirovana
zrcadlovou samolepkou. Podstatnou charakteristikou vystavenije i jeho tonalita evokujici romantickou
atmosféru zavodu v 50. a 60. letech. Také proto se soucasti shop-in-shopu stala podlahova samolepka
s fotografii zavodniho veteranu, ktera je stylové ladéna do firemnich barev Targa Florio.
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SHOP-IN-SHOP
HELLMANN'S
FOOD TRUCK

Zadavatel:  UNILEVER CR, spol. sr. 0
Pfihlasovatel: POS Media Czech Republic, s.r.0.
Autor: POS Media Czech Republic, s.r.o.
Materialy: Vostina, 3 + 5 wl lepenka, canvas, podlahova samolepka

Pouziti: In-storové vystaveni v hypermarketech Albert a Globus. Podpora prodeje.

Ze jsou produkty znacky Hellmann's uréené predevsim pro hospodyriky a tradi¢ni kuchyni? Nesmys|!
Pravé touha vymanit se z této limitujici ,Skatulky” a pfedstavit produkty Hellmann’s i jako soucast
modernich a zdravych pokrm0 pro mladé, vedla znacku k zadani vyroby tematického shop-in-shopu.
Shop-in-shop ziskal podobu, kterd dokonale vyhovuje tonalité letni kampané. Jeho stéZejni soucasti
se stala maketa Food Trucku, ktery je tradi¢né spojen s Iétem, pikniky a festivaly. Food Truck je vyveden
v modré barvé, kterd je pro znacku Hellmann’s signifikantni. V jeho rdmci je vystavené portfolio
omacek Hellmann'’s a celkové vyznéni podtrhuje i bohaté obloZena bageta umisténa na stfeSe auta.
Myslenka propagovat produkty ze segmentu potravin prostfednictvim Food Trucku je originalni
a pfitahuje pozornost.Soucasti vystaveni je také brandovana paleta, kterd pomoci vyrazného vizualu
komunikuje nejen konkrétni produkt, na néjz chce klient upozornit (tatarska omacka), ale i priklad
konkrétniho jidla, ve kterém najde uplatnéni (oblozena bageta). Letni atmosféru shop-in-shopu
doplriuje podlahova samolepka v designu svéziho travniku. Viyrazné barevny Food Truck, oblozené
bagety a travnik, na kterém si je mlzete vychutnat — to vSechno evokuje letni pohodu, pikniky
a festivaly. Viystaveni tak oslovuje presné tu cilovou skupinu, pro kterou bylo urceno.



RIE
2

TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI
POTRAVINY AWARDS

K4 7

STOJAN CHUTE SVETA

Zadavatel: Orkla Foods Cesko a Slovensko a.s.
Prihlasovatel: Orkla Foods Cesko a Slovensko a.s.
Autor: Sittardia s.r.o.

Materialy: Papir
Pouziti: Druhotné vystaveni pro upoutani pozornosti nakupujiciho na novinky v sortimentu

Kreativni papirovy stojan pro podporu nové vyrobkové rady Chuté svéta, kterd pomdze se snadnou
pripravou jidel vsem milovnikdm svétové kuchyné.
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EAT SMART
- CHYTRA LEDNICE

Zadavatel: Perfect Canteen s.r.o.

Pfihlasovatel: MORIS design s.r.o.

Autor: MORIS design s.r.0.

Materialy: Koy, sklo, plast, elektronické komponenty,

LED osvétleni, digitalni technologie, displej a platebni terminal

Pouziti: Samoobsluzna lednice pro firemni a vefejné stravovani s ddrazem na zdravy zivotni
styl, snadnou obsluhu a transparentnost nabidky.

EAT SMART je chytrd lednice vyvinutd ve spolupraci s HOPI Holding, ktera propojuje moderni
technologie a design v oblasti firemniho stravovani. UZivateldm nabizi personalizované osvétleni
navadeéjici k preferovanym jidltm, intuitivni mobilni aplikaci pro vybér a platbu a QR kody s detailnimi
informacemi o slozeni a nutri¢nich hodnotach. Exponat podporuje zdravy Zivotni styl, transparentnost
a pohodli, zaroven pfinasi inovativni a esteticky atraktivni feSeni do kazdodenniho Zivota.
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PERMANENTNI STOJAN
VITANA/HAME

Zadavatel: Orkla Foods Cesko a Slovensko a.s.

Prihladovatel: Orkla Foods Cesko a Slovensko a.s.

Autor: Authentica, s.r.o.

Materialy: kov, drevo

Pouziti: Permanentni vystaveni pro upoutani pozornosti nakupujiciho

Permanentni stojan je vyroben v kombinaci dfeva a kovu, coZ mu dodavé moderni vzhled a zarovenr
zajistuje dlouhou Zivotnost. M& kompaktni pldorys a je navrzen tak, aby k nému méli zékaznici
snadny pfistup a mohli si pohodIné vybrat zbozi. Disponuje péti policemi, které efektivné prezentuiji
nase vyrobky. Soucasti stojanu jsou i reklamni plochy pro podporu marketingovych kampani.
Nahrazenim jednorazovych kartonovych stojanli sazime na ekologictéjsi pristup. Novy koncept
prispiva ke snizovani odpadu a podtrhuje nasi odpovédnost vici Zivotnimu prostfedi. Atraktivni
design a trvanlivé provedeni pfinaseji pozitivni ohlas i pfimo na prodejnich mistech v Bille, Tescu nebo
v Fetézci COOP.
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GAMINGOVY SHOP-IN-SHOP
CHUPA CHUPS

-

Zadavatel: Perfetti Van Melle Czech Republic, s.r.o.

Pfihlasovatel: POS Media Czech Republic, s.r.o.

Autor: POS Media Czech Republic, s.r.o0.

Materialy: 3 + 5wl lepenka, kapa plast, vostina, plexi Ciré a opalové
Pouziti: In-store vystaveni v hypermarketech Albert.

Podpora soutéze a zvyseni Brand Awareness

Vyrazné barvy, origindlni design i prvky gamingu — to viechno obsahuje letni shop-in-shop pro znacku
Chupa Chups. Cilem shop-in-shopu, instalovaného v obdobi letnich prazdnin, bylo upozornéni na
probihajici velkou soutéz. Vzhledem k tomu, Ze celoro¢ni globalni idea znacky zni , Life is a Game”,
soucasti zadani byl také pozadavek, aby byly ve vystaveni pfitomné prvky evokujici oblibenou hru
Minecraft a gaming obecné.

V rdmci vystaveni je zkombinovana pobidka k zapojeni do soutéze, upozornéni na to, ze zakaznici
mohou soutézit o 1000 cen, vyrazné letni design s akcentem kosti¢ek a samozfejmé dostatecné velké
logo znacky. Zaroven bylo nutné, aby byl v shop-in-shopu dostatek prostoru pro vystaveni celého
portfolia vyrobkd znacky. Vystaveni bylo navrzeno jako stavebnice z 25 rdznych ¢asti a zajimavosti
realizacni faze byly opalové texty a Cisla. Ty na milimetr presné pasovaly do otvorl vyfezanych v 5
wl lepence a bylo potieba lepit pismeno po pismenu, cislo po ¢isle. Dominantou shop-in-shopu se
stalo velké plastové logo znacky. Nicméné legendarni , kyticka” s nezaménitelnym népisem, jejimz
autorem je Salvador Dali, byla modifikovana v duchu popularni pocitacové hry. Ostatné motiv kosticek
se prolina celym vystavenim. Zakaznici je vidi je jak v samotném shop-in-shopu, tak na podlahové
samolepce, kterd vystaveni zajistuje presah a vcleriuje ho do prostoru supermarketu. Shop-in-shop
Chupa Chups je zkratka esenci léta a zabavy a dokonale souzni s komunikacni linkou znacky, ktera
fika, ze Chupa Chups je nikdy nekoncicim svétem détské a blaznivé zabavy.
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HRAVY SHOP-IN-SHOP,
STUDENTSKA PECET

Zadavatel: Nestlé Cesko s.r.0.
Pfihlasovatel: POS Media Czech Republic, s.r.o0.
Autor: POS Media Czech Republic, s.r.o.

Materialy: Vostina, 3 + 5 wl lepenka, forex, pet-G ciré, kapa, plexi opal a ¢iré, podlahova
samolepka, kovové tyce

Pouziti: Podpora probihajici kampané. Prezentace nové vizualni identity.

Cokolada Studentska pecet letos oslavila padesat let a tak vyznamné vyro&i si 7ada vyjimecné
vystaveni. Smyslem shop-in-shopu bylo nejen posilit brand awareness a prodeje, ale zaroven
upozornit i na nové obaly, které si Studentska pecet k vyroci nadélila. Nova vizudlni identita oball
vychazi z pavodniho vzhledu, ktery byl zjednodusen a modernizovan. Hlavni roli tu hraje chut,
ingredience i ndvrat ke kofendm s modernim twistem.

To vechno je obsazeno i v shop-in- shopu, ktery byl u pfileZitosti vyro¢i Studentské peceti realizovan.
Vystaveni je vyvedeno ve dvou tonech modré, kterymi je Studentskd pecet znama a podle kterych
je jasné rozpoznatelna. Tato barevna kombinace se objevuje nejen na samotném vystaveni, ale i na
podlahové samolepce, kterd jej v¢leriuje do prostoru obchodu.

Shop-in-shop zaujme svymi oblymi tvary a na jeho spodni ¢asti jsou pomoci ndpadného vizudlu
komunikovany pravé kvalitni ingredience, na kterych si Studentska pecet zaklada. Claim ,, Vyber si tu
svou!” zase odkazuje na mnozstvi prichuti, které ma zakaznik k dispozici. Zajimavy pfesah vystaveni
dodavaiji otocné karticky na zadni strané topperu, které hravou a napaditou formou upozornuiji na
rozmanitost ¢okolad Studentska pecet.
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PALETOVE VYSTAVENI
- MENTOS

Zadavatel: Perfetti Van Melle
Pfihlasovatel: King Art POS, s.r.o.

Autor: King Art POS, s.r.o.
Materialy: Karton, plexi, 3D prvky
Pouziti: Vybrané hypermarkety

Paletové vystaveni Mentos Discovery oslavuje pestrost chuti a prinasi zakaznikm hravou moznost
objevovat novinky v jediné rulicce. Jako Ustfedni motiv jsme zvolili dynamicky kruhovy efekt
s poletujicimi ingrediencemi ovoce, ktery okamzité poutd pozornost a jasné komunikuje svézest
a rozmanitost znacky. Kaskadovité usporadané police s produkty vytvareji dojem hojnosti a umozniuiji
snadnou orientaci, zatimco vyrazna zelend barevnost vystaveni podtrhuje pfirodni a svézi charakter.
Velky népis , Discovery” a vizudl 14 pfichuti v jedné rulicce podnécuji k okamzitému vyzkouseni.
Za nas celek pUsobi optimisticky, barevné a hravé — presné tak, jak zékaznici znacku Mentos znaji
a miluji.



RIE
2

TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI
POTRAVINY AWARDS

Kare

Realiza

NAKLADANA
| FERMENTOVANA
ZELENINA

FERMENTO)IANA ZELENINA
- PRODEJNI KONCEPT

Zadavatel:  Globus CR, v.0.s.
Prihlasovatel: Globus CR, v.0.s.

Autor: Globus CR, v.0.s.
Materialy: drevo, textilie
Pouziti: Vizualizace a realizace nového prodejniho konceptu.

Fermentovana zelenina - spojeni tradice a moderniho designu

Na zakladé studie internich architektd vznikl jedinec¢ny prodejni koncept, ktery integruje salatovy
bar SB 40, upraveny a dekorovany pro prezentaci fermentované zeleniny. Novy design pfinasi do
oddéleni ovoce a zeleniny svézi prvek, ktery zddrazriuje kvalitu a pfirozenost nabizenych produktd.
Fermentovana zelenina je pfirozené zakonzervovana zelenina pomoci mlé¢ného kvaseni, které
zvyraznuje chut a zvysuje jeji nutricni hodnotu.
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UNIKATNI
SHOP-IN-SHOP KITKAT

Zadavatel: Nestlé Cesko s.r.0.
Pfihlasovatel: POS Media Czech Republic, s.r.0.
Autor: POS Media Czech Republic, s.r.o.

Materialy: VInita lepenka, kapa, vostina, forex, realné prvky (kfeslo, lampa, budik, Zivé i umélé
rostliny, Sachy, knizky, soska konik, ramecky s grafikou, svicka, polstar)

Pouziti: In-store vystaveni v hypermarketech Albert. Launch novinky

Claim , Dej si pauzu, dej si KitKat!” zna pravdépodobné kazdy. U pfileZitosti launche novinky znacky,
kterym jsou KitKat tabulky s mramorovanou ¢okoladou, jej ale bylo potfeba rozsifit a komunikovat
CTA ,,Dej si pauzu doma!” Shop-in-shop je tedy navrzen tak, aby navodil v zakaznicich pohodovou
a odpocinkovou atmosféru spojenou s rodinnym prostredim.

Pfi navrhu i realizaci byl pfitom kladen diraz na propracovanost a smysl pro detail. Shop-in-shop
je proto poskladany z 110 rlznych tisténych dild a je v ném zakomponovéano 14 realnych prvkd.
Atmosféru domdci pohody tak podtrhuje napfiklad pohodiné kreslo, sachy, budik, zZivé kvétiny,
lampa nebo specidlné usité polstarky s logem KitKat. Shop-in-shop pfinasi na prodejni plochu
intimitu domdciho prostredi, laka zakazniky k tomu, aby zvolnili a zaroven jim predstavuje produkt,
ktery s timto poselstvim souzni.
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DESIGNOVY
SHOP-IN-SHOP
MAGNUM

Zadavatel:  UNILEVER CR, spol.sr. o.
Pfihlasovatel: POS Media Czech Republic, s.r.o0.

Autor: POS Media Czech Republic, s.r.o.
Materialy: Vostina, kapa, polystyren, dfevo, plexi
Pouziti: In-store vystaveni v hypermarketech Albert. Pfedstaveni novinek.

Prémiovy produkt potfebuje luxusni vystaveni! To je i pfipad znacky Magnum, kterd rozsifovala své
portfolio o dvé novinky: Double Hazelnut a Double Cherry. V rdmci kampané, ktera nové produkty
pfedstavovala, byl na prodejni plochy instalovan elegantni shop-in-shop se svételnymi prvky.

Znacka Magnum je vnimana spotiebiteli jako luxusni a prémiova a tomu odpovida i vyznéni vystaveni,
u kterého byl akcentovan moderni vzhled a originalni design. Zafivému shop-in-shopu, ktery je na
prodejni plose neprehlédnutelny, dominuji zlaté prvky, které nejenZe poutaji pozornost, ale zaroven
u zékaznikl evokuji spojeni s exkluzivitou. Tento dojem je navic umocnén atraktivnimi svételnymi
efekty, kdy oblouky sviti ve hrané a nasvétlena jsou i loga. Nanuky jsou vytvoreny z polystyrenu
a vzhledem k tomu, ze zde byl jasny pozadavek na prémiovy vzhled, na dfivka je pouzita preklizka.
Luxusni dojem podtrhuje zlata félie. Dilezitou soucasti shop-in-shopu je samozfejmé i lednicka, v niz
jsou prezentované produkty uloZeny, a podlahova samolepka, kterd dodava shop-in-shopu stylové
,zardmovani”. Viysledkem je spojeni vizudlni atraktivity s funkcnosti a stylem.
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REGALOVE CELO
NUTREND

Zadavatel: NUTREND D.S., a.s.
Prihlasovatel: DAGO s.r.o.

Autor: DAGO team
Materialy: lamino, led pasky, plast
Pouziti: hypermarkety

Luxusni vystaveni znacky Nutrend pro fadu Just Live Well jasné dokazuje, Ze i regalové celo mlze
byt silnym brand-buildingovym médiem. Hlavnim prvkem je 3D podsvicené logo a dominantni vizual
ambasadorky Petry Kvitové, ktera zde vystupuje nejen jako sportovni Sampionka, ale i jako vzor
zdravého zivotniho stylu. Pravé ona ma byt impulzem pro zékaznika — dGvodem, proc se u vystaveni
zastavit a prozkoumat novou produktovou fadu. Cely design podporuje vizualni ¢istotu, prémiovost
a motivaci k péci o vlastni zdravi. Podsvicené police i zadni sténa vytvareji vyrazny svételny akcent,
ktery vystaveni odlisuje od okolniho prostredi. Viyraznym doplriikem je i QR kéd se soutézi, ktery
propojuje offline zéZitek s digitdlnim zapojenim. Diky rebrandovatelné konstrukci je Celo navic
dlouhodobé udrzitelné a flexibilni pro dali aktivity znacky.
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KNABBER NOSSI
- FUN FOR YOUNG

Zadavatel: Maresi Austria GmbH
Pfihlasovatel: THIMM Obaly, k.s.

Autor: THIMM
Materialy: Vinita lepenka
Pouziti: V misté prodeje

Pro spolecnost Maresi jsme navrhli a vyrobili funkcni set paletového a pllpaletového vystaveni
znacky Knabber Nossi, ktery efektivné kombinuje vysokou viditelnost produktt s hravym a barevnym
vzhledem, pfizplsobenym zejména détskému publiku. Produkty Knabber Nossi — susené klobasky
balené po jednotlivych kusech — jsou oblibené jako praktickd svacina na cesty nebo do skoly, coZ se
odrazi i v celkovém konceptu vystaveni.

Paletové vystaveni: Paletové vystaveni je vyrobené z vinité lepenky a jeho klicovym prvkem je
.schodovita” prezentace produktl, kterd zajistuje jejich maximalni viditelnost z rlznych Ghld
a usnadnuje orientaci zakaznikd. Hravé grafické zpracovani a vyrazna barevnost pritahuji pozornost
zejména détskych zadkaznikd a podporuji impulzivni ndkupy. Konstrukce nabizi dostatek prostoru pro
siroky sortiment a umoZznuje zavéseni produktd na haky, ¢imz zvysuje flexibilitu vystaveni. Soucasti
je také integrovany Ulozny prostor, ktery usnadnuje doplfiovani pfimo na prodejni plose. Vzhledem
k tomu, Ze je vystaveni pfepravovano jiz naplnéné, byla konstrukce navrzena s diirazem na stabilitu
a bezpecnost béhem transportu, stejné jako na rychlou instalaci v misté prodeje.

Pllpaletové vystaveni: Druhym prvkem setu je pllpaletové vystaveni. Displej je pfistupny ze viech
Ctyr stran, coz usnadniuje vybér produktd a umozriuje jeho flexibilni umisténi v prostoru prodejny.
Vyrazny barevny design v typickych barvach znacky zajistuje silnou vizualni pfitomnost. Konstrukce je
tvofena pouze dvéma opakujicimi se dily a topperem, coZ pfinasi Usporu pfi vyrobé a montazi. Displej
pojme velké mnozstvi produktl, nabizi dostatek plochy pro zavéseni riznych velikosti baleni a je
kompletné vyroben z vinité lepenky. Integrovany QR kodd v horni ¢asti zapojuje zakazniky interaktivné
a podporuje komunikaci znacky pfimo v misté prodeje.
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TYRRELLS - NEPREHLEDNUTELNY
DOUBLEDECKER

Zadavatel: Intersnack Deutschland SE
Pfihlasovatel: THIMM Obaly, k.s.
Autor: THIMM

Materialy: vInita lepenka

Pouziti: V misté prodeje

Cilem vystaveni bylo upoutat zakazniky a propoijit tradi¢ni britsky charakter znacky Tyrrells s poutavym
in-store zazitkem. Displej byl navrzen ve tvaru ikonického londynského cerveného autobusu
,doubledecker”, ¢imz okamzité vzbuzuje pozornost a vytvafi silnou vizudlni asociaci s britskym
plvodem produktl. Grafické prvky, jako je Big Ben, ikonicka telefonni budka a retro fotografie,
odkazuji na tradi¢ni britskou identitu znacky a dodavaji vystaveni osobity a zapamatovatelny vzhled.

Konstrukce autobusu je doplnéna standardnimi trayemi s produkty. Toto feSeni umozriuje vyuzit
maximum celni i bo¢ni plochy pro samotné produkty a zaroven zachovat vysokou vizudlni atraktivitu
vystaveni. Displej je vyroben z vinité lepenky, coZz umoZznuje snadnou manipulaci, recyklovatelnost
a nizsi ekologickou stopu. Diky promyslené konstrukci je montaz velmi jednoduchd a rychla, coz
Setfi Cas pracovnik(l v prodejné. Vystaveni je stabilni a robustni, vhodné pro dlouhodobé pouziti
v obchodnim prostredi.
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SHOP IN SHOP AIRWAVES

Zadavatel: Mars Czech s.r.o.

Pfihlasovatel: SPRINT TRADING s. 1. 0.

Autor: SPRINT TRADING s. . 0.

Materialy: karton, vostina, kapa, PVC

Pouziti: In-store vystaveni, podpora a zvySeni Brand Awareness

Shop in Shop Airwaves pfinasi do retailového prostoru atmosféru letniho dobrodruzstvi a svézesti
diky originalnimu konceptu SURF TRIPU. Tento poutavy ostrovni display je navrzen tak, aby nejen
upoutal pozornost, ale zaroven poskytl zakaznikdm interaktivni a zazitkovy moment v misté prodeje.
Celd expozice je stylizovana jako surfafské molo s plazi, palmami a autentickymi surfboardy, které
slouzi jako nosic¢e produktl. Hlavni gondola ve tvaru surfu nebo plaZzového kiosku. Efektivné
prezentuje zvykacky Airwaves v rlznych pfichutich, zatimco dalsi ¢asti (napf. stojan se surfy)
podporuji vizualni dojem dobrodruzstvi a volnosti.
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SHOP-IN-SHOP MILA

Zadavatel: 1.D.C. Holding, a.s.
Pfihlasovatel: DAGO team
Autor: DAGO team
Materialy: karton, realné prvky
Pouziti: hypermarkty

V kvétnu, tradicné vnimaném jako mésic lasky, jsme pro oblibenou znacku oplatek Mila vytvofili
nevsedni shop-in-shop, ktery prenesl na prodejni plochy kousek romantického parku. Cely
koncept instore realizace byl vystavén kolem bilého posezeni pod kvetouci sakurou, doplnéného
0 3D prvky oplatek a srdcového packshotu. Vysledkem je vystaveni, které nejen vizualné zaujme,
ale zéroveri posiluje emocionalni propojeni se znackou Mila, ktera patfi mezi lidry trhu v segmentu
oplatek. Kombinace kreativniho ztvarnéni, silného brandingu a ddrazu na zéZitek naplriuje
zadani vytvofit odliSné a zapamatovatelné vystaveni. Diky nasi realizaci mohou zakaznici svou
drahou polovicku potésit nejen jedine¢nou oplatkou, ale i symbolickym polibkem pod rozkvetlym
stromem — jako improvizovanou pfipominkou tradi¢niho jarniho ritualu. Vzdyt na opravdovou
lasku neni nikdy pozdeé.
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KREATIVNI PALETA
DANONE ALPRO BARISTA
& ALPRO PROTEIN

Zadavatel: Danone a.s.
Pfihlasovatel: DAGO s.r.o.

Autor: DAGO team
Materialy: karton, realné prvky
Pouziti: hypermarkety

POP médium prezentuje propojeni dvou produktovych fad — rostlinnych napojd Alpro Barista a Alpro
Protein — do jednoho celku, ktery komunikuje zdravéjsi alternativu k bézné snidani nebo svaciné.
Cilem bylo atraktivné prezentovat vyhody produktli — tedy Ze mohou byt nejen vyzivné, ale i chutné
a snadno zaraditelné do kazdodenniho rezimu. Dominantnim prvkem vystaveni je varianta Alpro
Barista — navrzena specialné pro pfipravu kdvy s dokonale jemnou pénou. Doprovézi ji fada Alpro
Protein, ktera nabizi rostlinny zdroj bilkovin bez pfidaného cukru. Obé linie se potkavaiji v jednotném
sdéleni: ,Snidej podle chuti” — tedy bez kompromisu mezi zdravim, chuti a pohodlim. Design
vystaveni pracuje s kontrastem pfirodnich textur a vyraznou skalou barevnosti oball Velkoformatové
3D prvky, jako jsou zvétsené obaly nebo efektni , stékajici” rostlinné mléko, vytvareji vizualni hravost
a podporuji chut objevovat.
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VANOCNI TRHY
BIG BOY

Zadavatel: Big Boy
Prihlasovatel: Logik, s.r.o.

Autor: Logik, s.r.o.
Materialy: VInita lepenka, samolepka, vostina, svétla, plysova dekorace, forex
Pouziti: In-store vystaveni - vanocni sezona, podpora prodeje a posileni brandu

Vanoce zacinaji tam, kde se na chvili zastavite a ucitite tu pravou atmoféru.

Shop-in-shop Big Boy Vanocni trhy proménil bézny nakupni prostor v misto plné svétel, barev
a sladkého ocekavani. Scéna inspirovana kouzlem ceskych vanocnich trhl zve zakazniky k objevovani
Big Boy adventniho kalendare, jehoZ pfibéh se odrazi v kazdém detailu od stanku a sani az po
pohodakovy vizuél zachycujici vanocni atmosféru Prahy.
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PREMIUMDEPOT

Zadavatel: Paul Reber GmbH & Co.KG

Pfihlasovatel: DEKOR, spol. s r.o.

Autor: DEKOR, spol. s r.o.

Materialy: Laminované drevotfiskové desky, forex, kolecka
Pouziti: Druhotné umisténi

Snadné umisténi a pfemisténi, prostorova nenaro¢nost, maximalni komunikacni funkce.

Stojan PremiumDepot Reber je moderni a pevny prezentacni stojan, ktery efektivné zviditelriuje
produkty v prodejné na minimalni plose. Je vyroben z kvalitnich materiald a snadno pfizpUsobuje
rlznym produktdm diky modularni konstrukci. Design stojanu je elegantni a minimalisticky, coz
podporuje prehlednost a zvysuje atraktivitu vystavenych vyrobkd.
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PODLAHOVY STOJAN
- BIRELL

Zadavatel: Plzerisky Prazdroj
Prihlasovatel: King Art POS, s.r.o.

Autor: King Art POS, s.r.o.
Materialy: Karton, plexi, 3D prvky
Pouziti: Vybrané hypermarkety Albert

Podlahovy stojan Birell plsobi chutné a pfimo vybizi k okamzitému osvézeni. Dominantni vizualy
s lidmi, ktefi si uzivaji kombinaci Birellu a burgeru, jasné komunikuji propojeni napoje s jidlem
a evokuji moment pfijemného posezeni. Stojanu velmi prospivd kombinace materialu. Velkd 3D
plechovka spolu s atraktivné vyobrazenym burgerem zdurazriuji hlavni myslenku vystaveni — Birell je
idedlnim dopliikem ke kazdému jidlu. Vyrazné slogany , MNAM BIRELL SI DAM!“ dodévajf energii,
lehkost a pozitivni naboj, ktery se pfenasi i na samotnou znacku. Pfehledné vyskladané plechovky

v kombinaci s dfevénym dekorem podtrhuiji autentickou a pratelskou atmosféru.

Celek psobi atraktivné, chutné a posiluje vnimani Birellu jako pfirozené volby, ktera spojuje osvézeni
s gastronomii.
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SHOP-IN-SHOP
COOL+ MIND

Zadavatel: Pivovary Staropramen s.r.o.

Pfihlasovatel: POS Media Czech Republic, s.r.0.

Autor: POS Media Czech Republic, s.r.o.

Materialy: Vinita lepenka, gramazovy papir 350g, kapa, forex
Pouziti: Zvyseni Brand Awareness, podpora prodeje.

Touhu otevfit orosenou plechovku a zhluboka se napit — presné to probouzi v zakaznicich shop-
in-shop pro znacku COOL. Z&fivé a syté barvy v kombinaci s vizuély Stavnatych broskvi a merunék
evokuji letni atmosféru a dokonale vyhovuji zadani klienta, ktery pozadoval, aby vystaveni ptsobilo
hravym dojmem a mélo nadprdmérnou vizibilitu.

Pozornost prochazejicich zékaznikd pfitahuje 3D imitace plechovky, kterd zaroveri predstavuje novou
pfichut drinku COOL. Dalsim vyraznym prvkem vystaveni je potom zafici svételné logo. Ackoli v shop-
in-shopu prevlada syté zelena barva, ktera je zarover poznavacim znamenim nového osvézujiciho
drinku, na spojeni s ovocem odkazuje podlahova samolepka vyvedend v rliznych ténech oranzové
barvy —stejné jako zrajici broskve a meruriky. Celé vyznéni shop-in-shopu asociuje prazdniny, grilovaci
sezonu a posezeni na zahradkach — zkratka vsechno, k ¢emu COOL neodmyslitelné patfi.
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STOJAN
COCA-COLA STARWARS

Zadavatel: Coca-Cola HBC Cesko a Slovensko, s.r.0.
Pfihlasovatel: SPRINT TRADING s. 1. 0.

Autor: SPRINT TRADING s. 1. 0.

Materialy: karton, kapa, PVC

Pouziti: In-store vystaveni, podpora a zvyseni Brand Awareness

DISNEYLAND pagys //

POPAI
AWARDS

Tato pUsobiva instore expozice spojuje silu svétové ikonické znacky Coca-Cola s legendarnim
svétem Star Wars. Cilem bylo vytvofit poutavy, dynamicky a tematicky silny 1/4 paletovy stojan,
ktery podporuje limitovanou edici produktd a zaroveri zdkaznikdm nabizi zaZitek s presahem bézné

produktové prezentace.

Dominantnim prvkem je 3D model vesmirné lodé TIE Fighter, umistény v prihledném valci s efektem
levitace, ktery okam?Zité pfitahuje pozornost. Na topperu ji doplfiuje vystupujici Darth Vader, obraz
galaxie, prémiové vystaveni produktl a QR kéd odkazujici na interaktivni soutéz. Cely stojan je
navrzen tak, aby podtrhl silu galaxie a prenesl zakaznika do svéta Star Wars pfimo v misté prodeje.



OOR\E
TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI
NEALKOHOLICKE NAPOJE AWARDS

K4 7

sharea

Hraj v Coke Appee o VIP listiy na
TOMORROWLAND
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STOJAN COCA-COLA
SHARE A COKE

Zadavatel: Coca-Cola HBC Cesko a Slovensko, s.r.0.
Pfihlasovatel: SPRINT TRADING s. 1. 0.

Autor: SPRINT TRADING s. . 0.

Materialy: karton, kapa, vostina

Pouziti: In-store vystaveni, podpora a zvyseni Brand Awareness

Stojan Share a Coke navazuje na jednu z nejikonictéjsich kampani znacky Coca-Cola, kterd stavi na
emocich, personalizaci a sdileni. Jeho hlavnim cilem je vystavit produkt v rdmci limitované edice se
jmény a motivovat zakazniky k osobnimu vybéru a darovani.

Design stojanu vychazi z principu prehlednosti, pfistupnosti a emoci. Vyrazné brandingové prvky

Coca-Cola doplnuje vizual znazornujici moment sdileni — dvé ruce podavajici si lahev se jménem.
Dominantni nadpis "Sdilej radost" nebo "Najdi své jméno" vede zakaznika k interakci.
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SHOP-IN-SHOP
FANTA TUTTI FRUTTI

Zadavatel: Coca-Cola HBC Cesko a Slovensko, s.r.o.

Pfihlasovatel: POS Media Czech Republic, s.r.0.

Autor: POS Media Czech Republic, s.r.o.

Materialy: Vinita lepenka, gramazovy papir 350g, kapa, vostina, forex

Pouziti: In-storové vystaveni v hypermarketech Albert. Prezentace novinky. Podpora prodeje.

Zvyseni Brand Awareness.

Pro prezentaci nové prichuté Fanty, Tutti Frutti, byl navrzen hravy shop-in-shop, ktery uz zdalky
upouta svou barevnosti. Ta zaroven skvéle koresponduje i s komunikovanou soutéZzi, jejiz hlavni
cenou je vylet do zdbavniho parku. Vyraznou vizibilitu vystaveni zajiStuje nejen syta oranzova barva,
ale i maketa plechovky s ndpojem a podsviceni loga a vizualu produkt(.

Podstatnou soucasti shop-in-shopu je také grafické ztvarnéni pomerancl a stavy, ktera z nich stfika.
Vystaveni tak mimo jiné odkazuje na Stavnatou a svézi chut Fanty a Iaka zakazniky, aby ochutnali
néktery z vystavenych produktd. Motiv pomeranc se opakuje i na podlahové samolepce, ktera
zajistuje presah a ve¢lenéni shop-in-shopu do prostoru prodejni plochy. Shop-in-shop Fanta je zkratka
koncentraci letniho osvézeni.
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SHOP-IN-SHOP
MONSTER ENERGY
& OKTAGON MMA

Zadavatel: Coca-Cola HBC Cesko a Slovensko, s.r.0.
Pfihlasovatel: DAGO s.r.o.

Autor: DAGO team

Materialy: karton, plast

Pouziti: supermarkety

Znacka Monster Energy se spojila s organizaci Oktagon MMA a my jsme jejich spolec¢nou energii
proménili v unikatni POP médium. Shop-in-shop vystaveni vtahne nakupujici do dynamického svéta
MMA a zaroven je motivuje k Ucasti ve spotfebitelské soutéZi o vstupenky na turnaje. Samotné
vystaveni bylo navrzeno jako osmithelnikovy ring — ikonicky oktagon, ktery je symbolem MMA.
Kovova mfizova konstrukce, svétla smérujici do ringu, realistické grafické prvky a vyrazna cerno-
zelena barevnost znacky vytvorily autenticky dojem arény. Jasna komunikace mechaniky , Kup 2x
Monster Energy a vyhraj” motivovala zakazniky k okamzité akci, zaroveri velkd kapacita vystaveni
podpofila impulsni ndkup. Zakaznici si odnaseli nejen produkt, ale i pocit, Ze se stali soucasti svéta,
ktery znaji z MMA zépasu. Tato autenticita a dlraz na zazitek posilily emocni vazbu ke znacce.
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SHOP-IN-SHOP
MONSTER & McLAREN

Zadavatel: Coca-Cola HBC Cesko a Slovensko, s.r.o.
Prihlasovatel: DAGO s.r.o.

Autor: DAGO team

Materialy: karto, plast

Pouziti: supermarkety

Spojeni znacky Monster a tymu McLaren nas pfivedlo na design POP média s mimoradné silnym
impulzem a adrenalinem. V rdmci kampané mifené na milovniky motorsportu vznikl shop-in-
shop s dominantnim prvkem v podobé realistické repliky zavodni formule. Tento vizualné vyrazny
model, obklopeny produkty Monster, prenesl atmosféru F1 pfimo do retailu. Design vystaveni zcela
odpovida charakteru znacky: industridni ¢erna doplnénd o neonové zelené akcenty, motiv trhajiciho
se plechu a podlahova félie evokujici boxovou ulicku umocriuji celkovy zaZitek. Samotna formule
vznikla kombinaci rdznych materidld, vcetné vinité lepenky, PVC, plastu i 3D tisku — jeji vyroba
tak predstavovala znacny konstrukéni Uspéch. Vysledkem je vizualné udernd a propracovana POP
kampan, kterd zaujme technickou preciznosti a spotfebitelskou soutézi o ceny spojené se znackou
McLaren.
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SHOP-IN-SHOP
COCA-COLA - MIXABILITA

Zadavatel: Coca-Cola HBC Cesko a Slovensko, s.r.0.
Pfihlasovatel: DAGO s.r.o.

Autor: DAGO team

Materialy: karton, redlné komponenty

Pouziti: hypermarkety

Coca-Cola se svou iniciativou ,,Perfect Mix” ndm dala pfilezitost prezentovat v prodejnach koncept,
ktery zakaznikdm predstavoval mozZnosti michani drink( se znackami jako jsou Bacardi, Finlandia ci
Kinley. Cilem bylo pfibliZit mixologii pfimo v misté nakupu a propoijit produkty s barovou kulturou.
Design vystaveni pracuje s prémiovym vzhledem — kombinaci dekord, decentniho nasviceni a barovych
prvkd, véetné zavésenych sklenic ¢ chladicl na lahve. Celek tak pdsobi autenticky a navozuje
atmosféru moderniho baru. Produkty jsou umistény v prehlednych blocich, takze nakupuijici diky
tomu snadno vidi, jaké kombinace se k sobé hodi, a jsou motivovani vyzkouset nové varianty.
Vystaveni tim plni dvoji roli: posiluje prémiové vnimani znacek v portfoliu a soucasné funguje jako
edukace tim, Ze ukazuje nové pfilezitosti, jak si ho uzit v ramci spoleCenskych pfilezitosti.
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HEINZ & COCA-COLA  HITH
- LETNi AUTOBUS
PLNY CHUTI

Zadavatel: Coca-Cola HBC Cesko a Slovensko, s.r.o.

Pfihlasovatel: MARKET Design, s.r.o.

Autor: MARKET Design s.r.o.

Materialy: BC kraft, EB, vostina, GC1, forex, plexi Ciré, pentaprint, kappa

Pouziti: Hravé vystaveni ve tvaru autobusu Heinz & Coca-Cola spojuje dvé ikonické znacky

v jednom vyrazném letnim konceptu na retailovém trhu. Realistické prvky, jako jsou 3D kola,
megafony ¢i plexisklové celni sklo se stéradi, vytvareji silny vizudlni dojem a pFitahuji zakazniky
k impulznimu nakupu.

Spojeni dvou ikonickych znacek — Heinz a Coca-Cola — dalo vzniknout origindlnimu letnimu vystaveni
ve tvaru autobusu, které okamzité poutd pozornost a v zékaznicich evokuje radost z Iéta, grilovani
a spolecnych zazitk( u jidla. Autobus je vyroben z plné funkéni kartonaze doplnéné o 3D realistické
detaily, které podtrhuji originalitu celého konceptu — nechybi plexisklové celni sklo se stéraci, redlné
megafony na stfese, prostorové vystupujici 3D kola ani vyrazna loga Heinz & Coca-Cola na stresni
Casti, kterd zajistuji viditelnost napfic prodejnou. Vystaveni vzniklo jako sezénni letni aktivace, ktera
propojuje dva silné brandy v jednom vizualné pulsobivém feseni. Diky hravému tvaru autobusu,
reahs’uckym detailim a promyslene kompozici produktd podporuje impulzni ndkupy a vytvari silny
emocni i vizudini efekt v misté prodeje.
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YESS DOBRA VODA
SHOP-IN-SHOP
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Zadavatel: Mattoni 1873 a.s.
Prihlasovatel: Authentica, s.r.o.

Autor: Authentica design E
Materialy:  karton -
Pouziti: in-store

Hravé a barevné vystaveni Dobra voda Yess pfinasi svéZi energii a zabavu pfimo do prodejny. Syté
barvy, meloun jako symbol osvézeni a interaktivni herni prvek vytvareji pozitivni atmosféru. Koncept
podporuje mladistvy charakter znacky a motivuje zdkazniky k impulznimu nékupu. Vystaveni spojuje
radost, chut a osobni vyjadFeni pod heslem , Rekni Yess zabavé. "
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GUARANA ,
PALETOVE VYSTAVENI

Zadavatel: Mattoni 1873 a.s.
Prihlasovatel: Authentica, s.r.o.

Autor: Authentica design
Materialy: karton + svételny prvek
Pouziti: in-store

Vyrazné vystaveni Guarana No Sleep okamZité zaujme ikonickou sovou s prosvétlenyma o¢ima —
symbolem energie a bdélosti. Svételna intarze oZivuje prostor a podtrhuje hlavni sdéleni znacky:
. Zivot nikdy nespi.”

Kombinace cerné, zelené a Zluté vytvafi silny kontrast, ktery zdlrazruje vykon, silu a originalitu
produktu. Design vystaveni je jednoduchy, ale plsobivy — moderni, energicky a nezaménitelny.
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PEPSI ,
KARTONOVY
STOJAN

Zadavatel: Mattoni 1873 a.s.
Prihlasovatel: Authentica, s.r.o.

Autor: Authentica design
Materialy: karton
Pouziti: in-store

Dynamické kartonové vystaveni predstavuje novou dvoijici pfichuti Pepsi Zero Sugar — Cherry a Lemon.
Kontrast ¢erného podkladu s vyraznymi barvami ovoce podtrhuje energii znacky a prémiovy vzhled.
Dominantni 3D plechovky vytvareji silny vizualni efekt a zddrazriuji claim , Epicka dvojka”. Vystaveni
pfitahuje pozornost, komunikuje inovaci a posiluje image Pepsi jako znacky s maximalni chuti bez
cukru.
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MATTONI VANOCNI
SHOP-IN-SHOP

Zadavatel: Mattoni 1873 a.s.
Prihlasovatel: Authentica, s.r.o.

Autor: Authentica design
Materialy: karton, PET-G
Pouziti: in-store

Prémiové zimni vystaveni Mattoni pfinasi do prodejny pocit svéZesti, svétla a klidu.
Dominantni prosvétlena silueta lahve plsobi jako vizualni magnet a symbol Cistoty.

Zimni motivy snéhu a ledu podporuji pfirodni charakter znac¢ky a komunikuiji jeji energii i v chladném
obdobi. Vysledek pisobi elegantné, harmonicky a posiluje prémiové vnimani znacky Mattoni.
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LEDNICE
S LED OBRAZOVKAMI

Zadavatel: Plzensky Prazdroj a.s.

Pfihlasovatel: fajny dizajn s.r.o.

Autor: Ondrej Balajka

Materialy: Kov, sklo, elektronika, plast

Pouziti: Lednice s LED obrazovkami je instalovana na frekventovana mista v obchodnich

fetézcich v Cesku a na Slovensku. PIni zakladni chladici funkci a zarover pomoci
digitalnich technologif tvofi vyraznou vizibilitu. Diky video spotdm zvyrazriuje znacky
a produkty pfimo v misté prodeje.

Lednice s LED obrazovkami umi nejen chladit, ale zaroveri zaujme nakupujici ve zméti retailovych
vystaveni a podporuje impulzni prodej. Digitalizace této lednice umoznuje vzdalenou spravu nad
svym obsahem, ktery Ize kdykoli ménit a planovat pomoci playlistl rlizné akce bez nutnosti byt pfimo
u zafizeni. Chytra cidla zaroven hlidaji skladovou zasobu a poskytuji cennou statistiku v podobé
konkrétnich prodeju z tohoto druhotného vystaveni, které jsou zpracované v prehlednych grafech.
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Zadavatel: STOCK Plzen-Bozkov s.r.o.
Prihlasovatel: Intelsol s.r.o.

Autor: Intelsol s.r.o.

Materialy: Ram a Zetony jsou z borovicového dreva. Spodni Cast desky je z borovicové preklizky.
Pasek je z gumy a polyesterového obalu. Cerny textilni sacek je z polyesteru.

Pouziti: Interaktivni hra propojuje zabavu hostd s budovanim znacky, pfinasi nezapomenutelny

zazitek plny soutézivosti a spolec¢nych momentd, které posiluji vztah navstévnika se
znackou Fernet Stock pfimo v prostiedi hospod a bard.

Originalni a hravy darkovy pfedmét, ktery byl vyroben pro spole¢nost STOCK Plzef-Bozkov s.r.0.
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FOOD TRUCK - SHOP IN SHOP

Zadavatel: STOCK Plzen-Bozkov s.r.o.
Prihlasovatel: KNOWINSTORE s.r.o.
Autor: KNOWINSTORE s.r.o.

Materialy: Vinit4 lepenka, Stfibrna zrcadlova félie, Forex,
LED pasky, Vostina, Pentaprint a Invercote.

Pouziti: Hypermarkety Albert

Tento shop in shop byl navrZen tak, aby okamZzité zaujal zakazniky a pfinesl do prostfedi prodejny
svéZi atmosféru letniho baru. Dominantni prvek ve tvaru ikonického retro vozu evokuje pojizdny
koktejlovy bar, ¢imz zdkazniklim pfindsi pocit zabavy, uvolnéni a chut objevovat nové kombinace
prichuti.

Shop in shop efektivné propojuje silnou vizualni identitu znacky s funkénosti. Viyrazné barvy, atraktivni
3D zpracovani a prehledné vystaveni produktd zajistuji vysokou viditelnost a prirozené pritahuiji
pozornost. Vytvali atraktivni a zapamatovatelny prostor, ktery nejen prezentuje produkty, ale zaroveri
prinasi zazitek a zakazniky tak vtahuje do svéta michanych drinkd, osvézeni a letni atmosféry - pfimo
v misté prodeje.
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PODLAHOVY STOJAN
- SIERRA TEQUILA

Zadavatel: STOCK Plzen-Bozkov s.r.o.
Pfihlasovatel: King Art POS, s.r.o.

Autor: King Art POS, s.r.o.
Materialy: Karton, plexi, 3D tisk
Pouziti: Vybrané hypermarkety Albert a Globus

Sierra Tequila je symbolem pravé mexické tradice a radosti ze spole¢ného prozivani okamziku. Diky
své ikonické cervené Cepicce a nezameénitelnému charakteru patfi mezi nejzndméjsi tequily na svété.

Stojan ve tvaru kaktusu okamzité pfitdhne pozornost a prenese zakaznika do barevného a Zivého
svéta Mexika. Dominantni sombrero, pro jehoz vyrobu jsme zvolili 3D tisk, na vrcholu podtrhuje
autenticitu znacky a posiluje jeji snadnou zapamatovatelnost. Postava muzikanta s kytarou vyzafuje
radost a pratelskou atmosféru, kterd k tequile neodmyslitelné patfi. Samotné police jsou chytfe
zakomponovany do tvaru kaktusu, takze plsobi pfirozené, pfitom jsou dokonale funkéni pro
vystaveni lahvi. Tento stojan tak nenf jen praktickym nosi¢em, ale vyraznym dekorativnim prvkem,
ktery se stava magnetem pro oci a déla z nakupu maly zazitek.
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SHOP IN SHOP
- TULLAMORE D.E.W.

Zadavatel: Mast-Jagermeister CZ s.r.o.
Pfihlasovatel: King Art POS, s.r.o.
Autor: King Art POS, s.r.o.
Materialy: Karton, plexi, 3D prvky
Pouziti: Vlybrané hypermarkety

Shop-in-shop vystaveni Tullamore D.E.W. Café Honey predstavuje novinku, ktera spojuje dokonale
jemnou irskou whiskey s neodolatelnou chuti kavy a medu. Nasim cilem bylo vytvofit autenticky
a prémiovy design - dievéné sudy, médény kotel a detaily evokujici irskou palirnu okamzité navozuiji
atmosféru poctivého femesla. Spolu s claimem ,Zazij Irsko s chuti kdvy”, tak zakaznika vtahuiji
do svéta Tullamore. Novinka je jasné oznacena a snadno rozpoznatelna diky kontrastu tradi¢nich

prirodnich prvkd a moderni prezentace.

Celek pUsobi elegantné, lakavé a dava jasny signal, Ze jde o vyjimecny produkt, ktery si zaslouZi
pozornost - whiskey s chuti kavy, ktera pfinasi novy zazitek z Tullamore D.E.W.
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SIS PROUD
- SOUTEZ THAJSKO

Zadavatel: Plzerisky Prazdroj, a.s.
Pfihlasovatel: King Art POS, s.r.o.

Autor: King Art POS, s.r.o.

Materialy: Karton, plexi, 3D prvky, LED, Motion
Pouziti: Vybrané hypermarkety Globus

Shop in Shop vystaveni Proud laka zakazniky na jedine¢nou soutéz, ve které mohou vyhrat zajezd do
exotického Thajska. Atmosféra vystaveni propojuje osvézujici charakter piva Proud s bezstarostnou
dovolenkovou néladou — palmy, plaz a usmévavi lidé v plavkach jasné komunikuji motiv , svatky
na pisku”. Dominantni 3D lahev vystupujici z konstrukce poutd pozornost uz z dalky. Kombinace
Zluté a cerné barvy doplnénd tropickymi prvky vytvari atraktivni kontrast, ktery vystaveni déla
neprehlédnutelnym. Celek pUsobi svéze, energicky a pfinasi zakaznikm jasnou vyzvu — obrat Proud
a zazij Vanoce jinak, na plazi v Thajsku.
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KREATIVNI PALETOVY DESIGN
PILSNER URQUELL

Zadavatel: Plzerisky Prazdroj, a.s.

Pfihlasovatel: King Art POS, s.r.o.

Autor: King Art POS, s.r.o.

Materialy: Karton, plexi, 3D prvky, LED, Motion

Pouziti: Vybrané hypermarkety Albert, Globus a Terno

Paletové vystaveni Pilsner Urquell pfinasi do obchodu atmosféru Vanoc, kterd vychazi z prémiového
charakteru znacky i z jeji dlouhé tradice. Inspiraci se stal rodinny diim, jehoz zasnézena okna oteviraji
pohled do nejkrasnéjsich okamziku svatku. Od Stédrovecerni vecefe s kaprem, pres chvile sdilené
s prateli aZ po okamziky klidu a pohody.

Dominantni stfedni ¢ast s lahvi a sklenici piva Pilsner Urquell pfipomina, Ze jsou véci, které neni tfeba
meénit. Stejné jako chut Pilsner Urquell, ktera se nezménila od roku 1842, je i chut Vanoc neménna
a hluboce zakofenénd v nasich tradicich. Proto celé vystaveni nese jasny vzkaz: ,Uméni neménit.”

Pi tvorbé tohoto vystaveni jsme kladli diiraz na kazdy detail. Vyuzili jsme hloubku a 3D efekty, které
rozbijeji dominanci zelené barvy a dodavaji celku dynamiku. Hrany kartonu jsou precizné zakryté,
aby pusobily dokonale cisté, a materialy volené tak, aby se vystaveni odlisilo od konkurence a posililo
vnimani kvality. V prémiové verzi pocitdme i s kombinaci kartonu a dalSich materialu.
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PALETOVE VYSTAVENI
FERNET & REPUBLIKA HOKEJ

Zadavatel: STOCK Plzen-Bozkov s.r.o.
Pfihlasovatel: King Art POS, s.r.o.

Autor: King Art POS, s.r.o.
Materialy: Karton, plexi, 3D prvky
Pouziti: Vybrané hypermarkety Globus

Paletové vystaveni Stock v podobé hokejového hristé pfinasi do prodejni plochy atmosféru zépasu
plného napéti a emoci. Dominantni lahve Fernetu a rumu Republika jasné ukazuji, ze pravé tyto
znacky stoji proti sobe jako soupefi, zatimco zakaznik rozhoduje, ,za jaky tym pije”.

Silny vizuaIni efekt vytvari kostka zavésena nad stfedem vystaveni, kterd diky plexi konstrukci pasobi,
jako by levitovala nad ledem a pfipomina ikonické score boardy z hokejovych arén.

Vyraznd soutézni komunikace motivuje k zapojeni, protoze nakupem lIze vyhrat atraktivni ceny.

Celkovy design pUsobi dynamicky, hravé a dokonale propojuje svét sportu s energii znacek Stock,
¢imz z vystaveni déla nepfehlédnutelny prvek, ktery laka k okamZitému nakupu i soutézni Gcasti.
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MODULARNY
DYNAMICKY
END-CUP_
PLZENSKY
PRAZDROJ,
TRETINKY

Zadavatel: Plzerisky Prazdroj

Prihlasovatel: Ross s.r.o.

Autor: Ross s.r.o0., fajny dizajn s.r.o.

Materialy: Ocelova konstrukcia, dibond, LCD monitor, plastové vylisky, LED nedn, drevo, koZa,
med

Pouziti: Samostatne stojaci endcap predstavuje multifunkény prezentacny prvok vyvinuty v

ramci konceptu In-store Brand Experience, ktorého primarnym Gcelom je vizibilita
znacky, zaujetie spotrebitela a purchase reminder. Je urceny na umiestnenie
do cela regélu v off trade, najma ako vstupné celo pivnej sekcie alebo do inych
frekventovanych casti obchodu.

Tento vynimocny typ endcapu je navrhnuty tak, aby nebol obmedzeny len na jednu marketingovu
kampan ¢&i konkrétny brand. Jeho hlavnou prednostou je LCD displej s vysokym rozlisenim o velkosti
75", ktory umozniuje dynamicku prezentaciu obsahu. Vdaka vzdialenej sprave a samostatnému
datovému kanalu funguje nezavisle od internej siete, pricom je z prednej strany chraneny odolnym
polykarbonatovym krytom.Zobrazené video spoty maju za Ulohu zaujat spotrebitela a umoznit mu
vcitit sa do pribehu danej znacky. Samotny dizajnovy dekor je mozné kedykolvek zmenit za inu
znacku v ramci planu propagacie, ¢im sa zabezpecuje vysoka flexibilita vyuZitia. Dolezitym prvkom
je aj modularne oplastenie, ktoré sa montuje na pevnu ocelovd konstrukciu. UmoZnuje variabilné
rozmiestnenie polic s boénym kotvenim, ¢im poskytuje vyrazny priestor na vystavenie produktov.
Oplastenie zaroveri vizudlne definuje znacku a doplfia digitdlnu prezentaciu, pricom sluzi ako
samostatny dizajnovy komponent, ktory umoznuje menit charakter vystavenia. V pripade znacky
Plzerisky Prazdroj je dizajn oplastenia zamerany na autentickost a tradiciu ¢eského pivovarnictva.
Celkovy dizajn komunikuije silu tradicie, remeselnosti a nezamenitelnej chuti, ktora robi z Plzne ikonu
medzi pivami.
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GUINNESS Sv. PATRIK

Zadavatel: Pivovary Staropramen s.r.o.
Pfihlasovatel: SPRINT TRADING s. 1. 0.

Autor: SPRINT TRADING s. . 0.

Materialy: karton, kraft

Pouziti: In-store vystaveni zboZi v misté prodeje

Svaty Patrik je patron Irska a typické pivo pro tento svatek je tmavé pivo stout. Vystaveni Guinness Sv.
Patrik na prodejni plose byla pfipominka tohoto svatku, kde zdkaznik uvidi hlavni symboly svatku Sv.
Patrika jiz na vystaveném stojanu. Jedna se o specificky svatek, kdy hlavni podtény jsou zelené barvy,
které symbolizuji Irsko a spojeni s pfirodou.
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STOJAN PROUD

Zadavatel: Plzerisky Prazdroj, a.s.

Pfihlasovatel: SPRINT TRADING s. 1. 0.

Autor: SPRINT TRADING s. . 0.

Materialy: karton, kapa, fluorescen¢ni plast (plexi)
Pouziti: Moderni + tradi¢ni trh

Tento stojan jsme vytvofili jako prémiovy in-store prvek na podporu celondrodni soutéze NCP
Proud. Pfi jeho navrhu jsme spojili tfi klicové prvky — ,Vyhraj”, ,Obrat Proud” a ,Lehkost”, pficemz
hlavni ddraz jsme kladli na moderni a lehky vizudlni dojem. Pouzili jsme specidlni plast, ktery odrazi
svétlo a tak pfirozené poutd pozornost v prodejné. Stojan svym netradi¢nim tvarem a prémiovym
zpracovanim vytvarel mini zonu, kterd spotfebitele vtahla do atmosféry soutéZe a zvyraznila hlavni
vyhru — let v beztizi, symbol lehkosti a vyjimecného zazitku.
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KREATIVNI STOJAN

PILSNER URQUELL VANOCE ‘
Zadavatel: Plzerisky Prazdroj, a.s.

PrihlaSovatel: SPRINT TRADING s. r. 0.

Materialy: karton, kappa, kov
Pouziti: Moderni + tradi¢ni trh CZ/SK

Pilsner Urquell je symbolem vysoké kvality, nad¢asového designu a ceské hrdosti. V obdobi Vanoc
jsme chtéli tyto hodnoty prenést i do prostredi retailu a nabidnout zakazniklm prémiovy zazitek,
ktery evokuje vyjimecnost svatecnich okamzikd. Cilem vystaveni je podporit prodeje znacky Pilsner
Urquell prostfednictvim prémiové prezentace v misté prodeje. Design vychazi z klicovych hodnot
znacky a pfinasi do obchodd atmosféru Vanoc. Kombinace zlatych a smaragdovych tond, prémiovych
materiall a propracovanych detaild vytvari vystaveni, které pfitahuje pozornost, pdsobi exkluzivné
a podtrhuje vyjimec¢nost Pilsner Urquell v obdobi Vanoc.
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SHOP-IN-SHOP
PILSNER URQUELL XMAS

Zadavatel: Plzerisky Prazdroj Slovensko, a.s.

Pfihlasovatel: DAGO s.r.o.

Autor: DAGO team

Materialy: karton, plast, led pasky, pohybovy mechanismus, monitor
Pouziti: hypermarkety, supermarkety

Znacka, kterd je stdlici ceskych i slovenskych svatecnich stoll, evokuje v této instore realizaci
vyjimec¢nost okamZiku — chvili, kdy se lidé shledavaji, pfipijeji si a dopfavaji si to nejlepsi. Celkové
zpracovani podtrhuje prémiovy charakter znacky — od noblesniho barevného ladéni pres svételné
akcenty az po autentické darkové masle. Plsobivy koncept navozuje atmosféru svatecniho setkani
a propojuje svét znacky s emoci Vanoc. Dominantni branding se zlatymi akcenty umocniuje
prémiovy charakter znacky a podporuje vnimani jeji hodnoty. Dvé stylizované postavy v pozadi jsme
rozpohybovali tak, aby si symbolicky pfitukavali — tento detail nenasilné pfipomina kouzlo spole¢ného
prozitku. Vysledkem je vystaveni, které v misté prodeje fascinuje a vytvari opravdovy zazitek — takovy,
ktery se pfirozené zapisuje do paméti stejné jako chut poctivého lezéku.
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PALETOVE VYSTAVENI
PILSNER URQUELL VANOCE
Zadavatel: Plzerisky Prazdroj, a.s.

PrihlaSovatel: SPRINT TRADING s. r. 0.

Moterisy:  taron, koppe

Pouziti: Moderni + tradi¢ni trh CZ/SK

Pilsner Urquell je symbolem vysoké kvality, nad¢asového designu a ceské hrdosti. V obdobi Vanoc
jsme chtéli tyto hodnoty prenést i do prostredi retailu a nabidnout zakazniklm prémiovy zazitek,
ktery evokuje vyjimecnost svatecnich okamzikd. Cilem vystaveni je podporit prodeje znacky Pilsner
Urquell prostfednictvim prémiové prezentace v misté prodeje. Design vychazi z klicovych hodnot
znacky a pfinasi do obchodd atmosféru Vanoc. Kombinace zlatych a smaragdovych tond, prémiovych
materiall a propracovanych detaild vytvari vystaveni, které pfitahuje pozornost, pdsobi exkluzivné
a podtrhuje vyjimec¢nost Pilsner Urquell v obdobi Vanoc.
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SHOP-IN-SHOP
BECHEROVKA
FRUITY HERBS

Zadavatel: MASPEX Czech s.r.o.
Pfihlasovatel: POS Media Czech Republic, s.r.0.

Autor: POS Media Czech Republic, s.r.o.
Materialy: Vinita lepenka, gramazovy papir, kapa, forex,
Pouziti: In-storové vystaveni v hypermarketech Albert. Pfedstaveni novinky.

Becherovka FRUITY HERBS — uz samotny nazev drinku napovida, na co se mohou lidé tésit. Tuto
limitovanou edici tradi¢niho bylinného likéru s ovocnymi tény (grapefruit, pomeranc a citréon) vsak
bylo potfeba zdkazniklm predstavit i na prodejni plose. Pravé proto vznikl stejné svézi a napadity
shop-in-shop, ktery v prodejné nikdo neprehlédne. Jeho podoba v prochazejicich zakaznicich evokuje
tradicni trhy ve stfedomofi, kde Stavnaté citrusy dozravaji.

Vyrazny branding je zde zkombinovan s pfirodnim dekorem a probouzi touhu vyzkouset chut nové
Becherovky. DlleZitou soucasti shop-in-shopu jsou plastové makety citrust i slahouny umélych kvétin,
které podtrhuiji jeho svéZi a vizualné vyrazné vyznéni. Do prostoru prodejny veleriuje vystaveni podlahova
samolepka s motivem rozkrojenych pomerancl a pomerancovych listd. Tento prvek navazuje na
.Citrusovy” motiv, ktery se prolina celym vystavenim, a podtrhuje tak jeho atmosféru i kompaktnost.
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STOJAN
PILSNER URQUELL IMAGE

Zadavatel: Plzerisky Prazdroj Slovensko, a. s.

Pfihlasovatel: SPRINT TRADING s. 1. 0.

Autor: SPRINT TRADING s. . 0.

Materialy: karton, vostina, zrcadlo, akrylovy plast, kov

Pouziti: Moderny a tradi¢ny trh na Slovensku - lokalne umiestnenia.

Kartonovy stojan, ktory bol sucastou imagovej kampane Pilsner Urquell prezentoval myslienku
vynimocnej chuti Plzne spolu s prémiovym produktom, ktory na unikdtnom stojane vynikol. Ako
Specialny prvok na upUtanie pozornosti spotrebitela bolo pouzité nekonecné svetelné LED zrkadlo.
Pomocou vyraznej prezentacie pivnych stylov na bocnych (kratkych) stranach stojanu sa nam podarilo
vniest produkt aj v jeho ¢apovanej forme do retailu. Spolu s imagovou kampariou prebiehala v trade
aj spotrebitelska sutaz, ktorl prezentoval v retaile na tomto vystaveni QR kdd a call to action na jeho
skenovanie.



OoR! E

<o

TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI
ALKOHOLICKE NAPOJE, TABAK AWARDS

K4z,

KREATIVNI PALETA
PERONI NASTRO AZZURRO

Zadavatel: Plzerisky Prazdroj Slovensko, a.s.
Prihlasovatel: DAGO s.r,.0,.

Autor: Dago team

Materialy: karton, realné prvky

Pouziti: hypermarkety

Design vystaveni vychdzi ze samotné podstaty brandu, jehoz domovem je Itlie, a je inspirovany
pfistupem k Zivotu ve stylu ,La Dolce Vita”. Bild a modra barevnost, elegantni kfivky a vizual
uvolnéné letni atmosféry okamzité pfitahuji pozornost a prenaseji zakaznika do prostredi plného
pohody, pratel a radosti ze Zivota. Instore realizace propojuje dvé varianty piva — klasicky alkoholicky
lezék a jeho nealkoholickou verzi, a vytvari tak harmonické vystaveni pro rlzné spotfebitelské
preference. Vizualni Cistota a prémiova prezentace zaroven podtrhuji vysokou kvalitu produktu i jeho
mezinarodni renomé. Diky kombinaci dynamického tvaroslovi, pfehledného usporadani produktl
a ddrazu na letni, uvolnénou atmosféru, plsobi paleta jako pfirozena zastavka v obchodé — misto,
kde si zdkaznik muze symbolicky doprat dousek dovolené.
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SHOP-IN-SHOP
FERNET STOCK

Zadavatel: STOCK Plzen-Bozkov s. r. o.
Pfihlasovatel: POS Media Czech Republic, s.r.o.

Autor: POS Media Czech Republic, s.r.o0.
Materialy: 5wl + 3wl vinitd lepenka, vostina, kapa, plexi, forex
Pouziti: Brand Awareness. Podpora prodeje. Pfedstaveni novinky.

Tradice vedle moderny. Ikonicky odkaz vedle inovace. Cerna vedle oranzové. Fernet Original vedle
Fernetu Blood Orange... Kontrasty jsou podstatou shop-in-shopu vytvofeného pro znacku Fernet
Stock. Vyrazny vizualni styl svym svézim zpracovanim cili na mladé zadkazniky a prostfednictvim
kontrastd predstavuje novy produkt Fernet Blood Orange.

Vystaveni dominuji makety lahvi obou variant Fernetu v nadzivotni velikosti. Ty jsou navic doplnéné
o vizudly ,Splouchd” obou ndpojl, které jsou vizualné atraktivni a zarover podtrhuji energicky
a dynamicky charakter shop-in-shopu. Vyraznym prvkem jsou také 3D Stavnaté pomerance.
Komunikace se soustredi na jednoduchy, zapamatovatelny benefit, ktery dokonale vystihuje claim
. VZdy mas na vybér.” Ten je navic, stejné jako podlahova samolepka, vyvedeny v kombinaci cerné
a oranzové barvy. Kontrast a moznost vybéru jsou tak zndzornény i graficky.

Shop-in-shop Fernet Stock je origindlni, hravy, zabavny a energicky. Bonusem je prémiovy vzhled
a predevsim prezentace vsech dulezitych charakteristik obou produktl. Jednoduse vzdy mate na vybér!
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| MUSTANG *
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VYZKouSE) HORKOY
DVANACTKU

HORKY SHOP-IN-SHOP
MUSTANG

Zadavatel: Pivovary Staropramen s.r.o.

Prihlasovatel: POS Media Czech Republic, s.r.o.

Autor: POS Media Czech Republic, s.r.o0.

Materialy: VInit4 lepenka, gramazovy papir, kapa, forex, plotrové samolepka
Pouziti: Zvyseni Brand Awareness. Podpora prodeje.

Horka dvanactka, kterd se neboji zaujmout, a nedéla ji problém vystoupit z fady. Pfi navrhovani
podoby shop-in-shopu pro znacku Mustang z portfolia Pivovary Staropramen s.r.o. se vychazelo
ze skutecnosti, Ze je potfeba respektovat tonalitu znacky a navrhnout vystaveni, které bude
komunikovat svobodu, nezavislost a dominanci. Ta ostatné vyplyva i z neprehlédnutelné kombinace
Cerné a Cervené barvy, v niz je vyvedené logo znacky. Ostatné logo také predstavuje klicovy prvek
celého vystaveni. Prémiovy charakter znacky je podtrzen zlatymi prvky a jednoducha, cista grafika
umocriuje ,muzny” dojem shop-in-shopu.

Dulezitym pozadavkem klienta, na ktery bylo potfeba brat pfi navrhovani shop-in-shopu ohled,
bylo dostatecné misto na zasoby produktd. Produkty jsou proto vclenény prakticky do celého
prostoru vystaveni, ale zaroveri predstavuji | podstatou ¢ast jeho vizudlni stranky. Rady cernych lahvi
s jednoduchymi a graficky vyraznymi etikami skvéle koresponduji s vyznénim shop-in-shopu. Ten je
zhmotnénim sily, energie a sebevédomi.
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HOTPOINT
JACK DANIEL'S
& DIPLOMATICO

Zadavatel: Brown-Forman Czechia, s.r.o.
Pfihlasovatel: DAGO s.r.o.,

Autor: DAGO team

Materialy: karton, led pasky

Pouziti: hypermarkety

Prémiové znacky Jack Daniel’s a Diplomatico se nakupujicim pfedstavuji prostfednictvim regalového
modulu typu hotpoint, ktery Ize vyuZit i jako endcap do Cela ulicky. Zamérem bylo pfibliZit prémiovy
charakter obou znacek prostfednictvim feseni, které plsobi dojmem permanentniho POP média,
ale pfitom je flexibilni a snadno realizovatelné v kratkém case. Ackoliv jde o kartonovou konstrukdi,
vystaveni si zachovava prémiovy charakter s detaily, ale zarovert umoZnuije rychlou vyrobu i cenovou
efektivitu. Dominantni grafika, prémiové svételné prvky a promyslené rozvrzeni produktl zajistily
vysokou viditelnost a snadnou orientaci zakaznik(d. Hotpoint tak prinesl feseni, které efektivné
kombinuje atraktivni branding, dostupnou cenu a flexibilni pouZiti v réznych formétech prodejen.
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SHOP-IN-SHOP
FERNET STOCK
& BOZKOV REPUBLICA
- HOKEJOVA KAMPAN

Zadavatel: STOCK Plzen-Bozkov s.r.o.
Prihlasovatel: DAGO s.r.o.

Autor: DAGO team
Materialy: karton, realné prvky, led pasky
Pouziti: hypermarkety

Vrdmci kampané ,Za jaky tym pijes ty?” jsme vytvorili prostredi, které v retailu funguje jako
plnohodnotna zazitkova zéna — propojujici vizualni prfibéh, emoce spojené s hokejovym mistrovstvim
svéta a zaroven velmi silny produktovy prostor. Srdce vystaveni tvori konstrukce v podobé hokejové
arény, jiz dominuje v horni ¢asti samotnd ledova plocha — nejen jako hravy prvek, ale i jasny symbol
tymového ducha, rivality a fandéni. Celek doplriuji vyrazné vizualni prvky v barvach kampané véetné
podlahové grafiky. Shop-in-shop se stava mistem, kde se zékaznik nejen zastavi, ale i zapoji — a to jak
diky lakavé soutézi, tak interaktivnimu prvku pfimo na plose. Kombinace soutéze, ikonickych znacek
a prirozené schopnosti prfenést atmosféru hokejového zapasu pfimo mezi regaly déla z této realizace
skvély priklad vystaventi, které se pousti za hranice klasické instore komunikace.
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TIMON | E
KARTONOVY i e vz
STOJAN e S N L .‘ﬂ"'

Zadavatel:  ST.NICOLAUS Group a.s. [§ L
Prihlasovatel: Authentica, s.r.o.

Autor: Authentica design

Materialy: karton

Pouziti: in-store

Kartonovy stojan na rumy Timon zaujme na prvni pohled svym netradi¢nim designem, ktery
okamyzité pfitahuje pozornost zakaznika. Dominantnim prvkem vystaveni je 3D otoc¢né kormidlo,
které nejen vizualné odkazuje na svét rumd a namornickou tematiku, ale zaroven pridava celému
stojanu interaktivni a hravy rozmér.

Spojeni prémiového vzhledu, origindini konstrukce a kvalitniho potisku zajistuje, Ze stojan plsobi
luxusné a pfirozené ladi s charakterem znacky Timon. Tento typ vystaveni efektivné podporuje
impulzni nakupy a posiluje vnimani znacky pfimo v misté prodeje.

Diky promyslené konstrukdi je stojan stabilni, snadno sestavitelny a zaroveri vizualné poutavy, coz
z néj ¢ini idedlni feSeni pro prezentaci rumd nejen v retailu, ale i v prémiovych prodejnich zénach
nebo na promo akcich.
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STOJAN
GAMBRINUS - DARTS

Zadavatel: Plzerisky Prazdroj, a.s.

Pfihlasovatel: Sittardia s.r.o.

Autor: Sittardia s.r.o.

Materialy: VInita lepenka, hladka lepenka, prvky plastu

Pouziti: Podpora soutéze ,Vyhraj Gambrinus na rok zdarma“ stematikou Sipek, ktera

navazuje na dlouhodobou Sipkafskou platformu znacky Gambrinus. SoutéZ je komunikovana
prostrednictvim POS stojanu s vyuzitim vizuall spojenych s Sipkami a patronem znacky, ¢imz posiluje
propojeni se Sipkarskou komunitou a buduje konzistentni Gambrinus svét.

Stojan je navrzen s ddrazem na poutavost a interaktivitu. Hlavnim prvkem je velkd 3D maketa
plechovky Gambrinus, kterd dominuje celému POP materidlu. Horni ¢ast stojanu tvofi top karta
s logem soutéZe a zobrazenim patrona znacky, ktery drZi Sipku. Celkovy vizudlni styl je sjednoceny
v typickych barvach znacky Gambrinus — vinové Cervené a zlaté. Stojan je vyroben z lehkych, ale
pevnych materiald jako je vInitd a hladka lepenka v kombinaci s prvky plastu. Pro vystaveni produktl
slouzi zlatava police, ktera elegantné doplriuje vizualni styl a plsobi jako podstavec pro vitéze. Na
bocni strané je umistén QR kaod, ktery zakazniklim umozriuje snadno se zapojit do soutéze.
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SHOP IN SHOP
PILSNER URQUELL

Zadavatel: Plzerisky Prazdroj, a.s.
Pfihlasovatel: Sittardia s.r.o.
Autor: Sittardia s.r.o.

Materialy: VInita lepenka, hladka lepenka, prvky vostiny

Pouziti: Stojan slouzi k posileni vizualni komunikace znacky pfimo v misté prodeje a motivuje
zékazniky k zapojeni do soutéze pomoci QR kédu. Nasim zameérem bylo tuto filozofii pfenést i do off-
trade prostredi, konkrétné formou prémiového shop-in-shop feseni, které by zakaznika nejen zaujalo
vizualné, ale zaroven ho vtahlo do pfibéhu znacky. Shop-in-shop tak fungoval nejen jako elegantni
a kvalitné zpracovany prodejni prostor, ale i jako silny nosi¢ kampané — diky interaktivni digitalni
aktivaci. Pomoci QR kédu mohli zdkaznici vstoupit do microsite s tematickym kvizem a zanechat
osobni vzkaz o tom, co by oni sami v Zivoté neménili. Timto projektem jsme chtéli propojit silny
emocionalni insight kampané s mistem nakupu a vytvofit tak hodnotny a zapamatovatelny brand
experience pfimo v retailu.

Cilem projektu bylo vytvofit prémiovy a zazitkovy shop-in-shop modul, ktery pfenese atmosféru
ikonické znacky Pilsner Urquell pfimo do prostfedi prodejny a zaroven podpofi hodnoty kampané
L,Uméni neménit”. Stfedobodem celého vystaveni je monumentalni 3D replika historické brany
Méstanského pivovaru v Plzni — symbol tradice, autenticity a originality. Tato propracovana vstupni
brana v charakteristickych barvach znacky (tmavé zelend a zlatd) slouzi jako vyrazny vizualni magnet,
ktery okamzité buduije silné brandové asociace.

K maximalnimu poutavému efektu pfispiva Cervena podlahové grafika ve tvaru peceté, ktera
spotfebitele doslova ,,navadi” do srdce expozice. Vznika tak prostor, ktery nejen vystavuje produkt,
ale predevsim zve k interakci a proZitku.

Shop-in-shop byl navrzen jako dlouhodobéjsi a odolné feseni s dlrazem na detail a materialovou
kvalitu — vyuZiva robustni konstrukce, vyseky a prémiové materidly (napf. vostinové desky s lepenymi
hranami). Celkové provedeni tak odrazi stejnou miru péce a femeslnosti, jakou znacka vénuje svému
pivu.

Soucasti vystaveni jsou také klicové vizudly znacky (napf. ikonicky pallitr), které komunikuji rdzné
konzumacni prileZitosti. Pro zapojeni zékaznikd byl integrovan QR kéd, ktery vede na digitaini
aktivaci — kviz a moznost zanechat osobni vzkaz o tom, co by spotiebitelé sami ve svém Zivoté nikdy
nemenili.
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MUSTANG 12 HORKY:
3D HOLOGRAFICKY VETRAK
A SVETELNY PROJEKTOR

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:

Pivovary Staropramen, s.r.o.

Pivovary Staropramen, s.r.o.

Pivovary Staropramen ve spolupraci s agenturou Aetna, s.1.0.
Kov, plexi, sklo

V roce 2025 Pivovary Staropramen uvedly na trh novy lezék Mustang 12 Horky, ktery
reaguje na rostouci oblibu horkych piv. Pro prémiové provozy pfipravily Pivovary
Staropramen netradicni svételnou vizibilitu v podobé 3D holografického vétraku
s opakujici se smyckou a navic svételny projektor, ktery promitd pohybujici se ¢i
statické logo Mustang - pouzitelny uvnitf i venku. Dohromady tyto materialy vytvari
v restauracich velmi péknou svételnou reklamu, ktera zaujme spotfebitele na prvni
pohled a komunikuje letosni novinku.

3D holograficky vétrak - vétrak s led diodami v ramu chranény plexi sklem. Zavésitelny na zed nebo
umistitelny na kovovy stojan v prostoru. Dalkové ovladani k zesvétleni/ztmaveni/zastaveni videa.
Video zobrazujici 3D model nového pdillitru, béZiciho koné ¢i nové plechovky ve specidlnim formatu
pro tento druh nosice. Svételny projektor - klasicky barevny projektor promitajici logo Mustang
staticky ¢i pohyblivé. Lze umistit uvnitf i vné budovy.
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CARLSBERG WOODEN SET

S

Indoor sign
Glorifier ‘
| |
Hm, @
Coaster holder Table stand
MVIA
PREZENTER:
CARLSBERG GLORIFIER
- LIGHT IN THE BOTTLE
Zadavatel: Carlsberg Group
Pfihlasovatel: MVIA s.r.0.
Autor: MVIA s.r.o.
Materialy: Borovicové dfevo s integrovanym LED osvétlenim a multiplug a stmivacem
Pouziti: Carlsberg Glorifier je urc¢en pro HORECA prostfedi — predevsim bary, restaurace

a prémiové pivni podniky, kde funguije jako svételny prezentacni prvek pro ikonickou
lahev Carlsberg. Je umistovan na barové pulty nebo vycepni zony, kde zvyrazriuje
distinktivni prvky znacky a podporuje jeji prémiové vnimani pfimo v misté prodeje.
Carlsberg Glorifier spojuje seversky minimalismus, pfirodni materidly a technologickou preciznost
v jeden kompaktni prezentacni prvek. Je vyroben z borovicového dfeva s integrovanym LED modulem
a stmivacem, ktery umoznuje efektné modelovat svétlo a zvyrazriuje tvar i barvu piva, ¢imz posiluje
brand visibility a impulzni prode;j.
Dominantnim vizualnim motivem je 3D gravirovany chmelovy list (hop leaf) — klicovy distinktivni
prvek identity Carlsberg, pouzivany v logu znacky od roku 1904. Tento symbol odkazuje na tradici,
kvalitu a plvod znacky, zatimco cisté linie a pfirodni povrch ztélesriuji jeji danskou estetiku.
Glorifier je soucasti uceleného setu POSM prvkd navrzenych ve shodném designu, materidlu
a provedeni — spolu s indoor signem, coaster holderem a menu table standem.
Cely set vytvafi jednotny vizualni jazyk znacky a zajiStuje konzistentni, prémiovou prezentaci
Carlsbergu v HORECA prostiedi. Diky tomu se glorifier stal standardnim POSM prvkem v rdmci
globalniho gastro portfolia Carlsberg Group, zajistujicim dlouhodobou rozpoznatelnost a estetickou
jednotu znacky napfic trhy.



Kar,

OoR! E

<o

TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI
HORECA AWARDS

=
[
=
—_

3
a |
el
1
]
=
e |
L~
w
=
=
o
[
=

STOJANEK NA BAR
DESPERADOS

Zadavatel: Heineken Ceska republika, a.s.
Pfihlasovatel: DAGO s.r.o.

Autor: DAGO team

Materialy: plast, led pasky

Pouziti: horeka

Desperados je synonymum pro lehkost, svézest, latinsky vibe, je zrozen k rozproudéni atmosféry.
Jeho prezentace v rdmci on-trade prostredi tedy akcentuje vSechno uvedené v designu stylizované
lednice. Stojanek v sobé spojuje nékolik vyraznych vizualnich prvkd: dominantni branding na
.dvitkdch”, svételnou auru v zadni ¢asti, a syté odstiny Zluté, oranzové a Cervené, typické pro svét
Desperados. Produkt plsobi dojmem, Ze je vychlazeny a pfipraveny k podavani — svételny efekt
vytvari iluzi skutecné lednice a podtrhuje jeho svézest. Celé vystaveni funguje jako silny impulzni
spousté¢. Host si produkt snadno spoji s party atmosférou, letni energii a netradi¢ni chuti, kterou
znacka reprezentuje. Desperados se diky tomuto feSeni dostava z pozice , dalstho piva v nabidce” do
role jasné identifikovatelné volby — té, ktera nejen osvéZzi, ale i vizualné bavi.
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EYE-CATCHER
PROUD

Zadavatel: Plzenisky Prazdroj

Prihlaovatel: ROSS s.r.0.

Autor: Ross s.r.o

Materialy: hlinikovy plech, opal, ¢iry akrylat , dibond, 3D tla¢ na magnety, LED,

Pouziti: Ako vyrobca s dérazom na detail a kvalitu vdm predstavujem nas exkluzivny eye -

catcher Proud.

Pracuje s prezentovanim realneho produktu a vy uziva charakteristiku brandu a claimu ,, obrat Proud”
prezentuje vyrobok v jeho typickej polohe a kombinécii tj. zvisle a , dole hlavou”. Cisté technické
rieSenie podciarkuje modernost znacky a jej cielovej skupiny. Cely eyer-catcher je navrhnuty tak, aby
zaujal na prvy pohlad — ¢i uz v gastro prevadzke, na promo akcii alebo v maloobchodnom priestore.
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THREE
CENTS
GLORIFIER

Zadavatel: Coca-Cola HBC Cesko a Slovensko, s.r.0.
Pfihlasovatel: SPRINT TRADING s. 1. 0.

Autor: SPRINT TRADING s. 1. 0.

Materialy: plast, LED

Pouziti: Brand Awareness v misté spotieby nebo prodeje

Glorifier znacky Three Cents je navrZen jako elegantni a sofistikovany POS prvek, ktery prezentuje
prémiové toniky a mixery v duchu hodnot znacky — kvalita, autenticita a barova kultura na svétové
Urovni. Jeho Ukolem je vizuadlné podpofit prémiové vnimani produktl pfimo v misté spotfeby nebo
prodeje, a zaroven prirozené zapadnout do prostfedi bar(, hoteld nebo exkluzivnich prodejen.

Design glorifieru je cisty, moderni a funkéni. Hlavni roli hraji vystavené lahve, které jsou umistény na
vyvysené podstavci s decentnim LED podsvicenim, zvyraznujicim etiketu i barvu ndpoje. Logo Three
Cents je integrovano formou gravirovani nebo podsvétleni, ¢imz posiluje branding bez rusivého
dojmu. Celkovy vzhled glorifieru odkazuje na barovy pdvod znacky a jeji spojeni s prvotiidni mixologif.
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ELEGANTNI
STOJANEK
MATTONI

Zadavatel: Mattoni 1873 a.s.
Pfihlasovatel: POS Media Czech Republic, s.r.o.

Autor: POS Media Czech Republic, s.r.o0.
Materialy: Preklizka, plexisklo, plotrovand samolepka
Pouziti: Lazenské restaurace. Zvyseni Brand Awareness.

Pfedstavit pfirodni minerdlni vody coby idealni a zdravou soucast pitného rezimu — to je hlavnim
cilem stojanku navrzeného pro znacku Mattoni. Vzhledem k tomu, Ze stojanek je umistén predevsim
v lazenskych restauracich, bylo nutné respektovat jejich estetiku i atmosféru. Kouzlo vizualni podoby
stojanku spociva v jednoduchych a elegantnich liniich, pricemz jeho spodni ¢ast je vyvedena v designu
dreva. Stojanek tak nenasilnou a podvédomou formou zakaznikdm komunikuje pfirodni charakter
vystavenych mineralnich vod. Modra ,vina”, ktera tvofi pozadi stojanku, opét vkusné podtrhuje
vystavené produkty.

Stojanek je navrzen na tfi lahve, ¢imZ predstavuje vyznamnou Cast portfolia klienta, a soucasné
dava zakaznikovi moznost vybrat si tu znacku, kterd mu nejvice vyhovuje. Decentné vyvedeny
claim ,,Dopfejte si minerdly v kazdém dousku” potom odkazuje na zdravotni benefity, které jsou
s konzumaci minerélnich vod spojeny. Celkové vyznéni stojanku pUsobi poklidnym, elegantnim,
svézim a zaroven pfirodnim dojmem, coz dokonale souzni s lazeriskou atmosférou.
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POWERADE - BOTTLE SEAT

Zadavatel: Coca-Cola HBC Czech Republic
Pfihlasovatel: King Art POS, s.r.o.

Autor: King Art POS, s.r.o.
Materialy: Karton, plexi, 3D prvky
Pouziti: HORECA

Powerade bench

Misto, kde se dobijis.

Nase lavicka ve tvaru ikonické lahve Powerade pfindsi do vefejného sektoru energii a symbol
regenerace. Neni to jen lavicka, je to spot, kde se ¢lovék muZe zastavit, odpocinout a dobit baterky
tak, jako Powerade doplriuje télu elektrolyty.

Design ve tvaru lahve propojuje funkénost s brand buildingem, poutd pozornost a pfirozené vyzyva

k sdileni na socidlnich sitich. Powerade neni jen pro sportovce ale pro kazdého, kdo Zije aktivné
a potrebuje se znovu nabit. A pfesné to tahle lavicka symbolizuje.
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PROUD KOSTKY

Zadavatel: Plzerisky Prazdroj, a.s.

Prihlasovatel: Plzerisky Prazdroj, a.s.

Autor: Plzerisky Prazdroj, a.s.

Materialy: Plast

Pouziti: Kocky sluzili ako POSM na on-trade outletoch a ich dlohou bolo vytvorit moment

prekvapenia — spotrebitel si necakane vsimne kocky umiestnené na stole bez
akéhokolvek vysvetlenia ¢ oznacenia, ¢o v riom vyvold zvedavost a motivuje ho
naskenovat QR kéd, aby sa dozvedel viac. Zaroven sme sa zamerali na dlhodobu
vizibilitu — kocky maju zostat ako trvaly vizualny prvok na outlete aj po skonceni
kampane, pricom QR kod zostane aktivny a bude pravidelne dopliiany o nové sttaze
a obsah.

2 FAREBNE VARIANTY: Cierno- ZIta / ZIto- Cierna
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GONDOLA
ESTEE LAUDER

Zadavatel: Estée Lauder / Douglas Ceska republika

Pfihlasovatel: MORIS design s.r.o.

Autor: MORIS design s.r.0.

Materialy: Kovova konstrukce s praskovym lakovanim, MDF s povrchovou Upravou vysokého

lesku, akrylatové a plastové prvky, integrované LED podsviceni, tisténd grafika na
backlight félii, zrcadlové plochy.

Pouziti: Trvalé umisténi v prodejné Douglas — slouzi k prezentaci a vystaveni dekorativni
kosmetiky znacky Estée Lauder.

Prémiova gondola pro znacku Estée Lauder byla navrzena pro sit parfumerii Douglas s dlirazem na
elegantni design, funkéni vystaveni produkt(l a snadnou orientaci zakaznika. Cisté linie, vyrazna
modrd identita znacky a sofistikované osvétleni podporuji prémiovy image a vytvareji atraktivni
nakupni zazitek. Konstrukce je modularni a pfizplsobitelné pro rlizné typy interiérd.
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L'INSTITUT GUERLAIN,
PRAHA - GONDOLA

Zadavatel:  Guerlain
Pfihlasovatel: MORIS design s.r.o.
Autor: MORIS design s.r.o.

Materialy: Lakované MDF panely, pfirodni dyha, leStény kamen, zlaté kovové prvky, LED
osvétleni, prosvétlené panely a vitriny, prvky z lesténého skla.

Pouziti: Luxusni interiér pro kosmeticky institut a butik znacky Guerlain v centru Prahy. SlouZi
jako prostor pro prodej parfémd a kosmetiky a zaroven pro odbornd kosmeticka
oSetfeni a wellness procedury.

Gondola pro LInstitut Guerlain v Praze predstavuje spojeni elegance, tradice a francouzského luxusu.

Interiér navrzeny a realizovany v duchu ikonické estetiky znacky Guerlain je harmonickou kombinaci

Cistych linii, zlatych akcentl a mékkého ambientniho svétla, které vytvari klidnou, témér ceremonialni
atmosféru.
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PHILIPS'

KARTACEK
PHILIPS SONICARE

Zadavatel:  Altavia France
Pfihlasovatel: Eclipse Print a.s.

Autor: Jiri Adamek

Materialy: vostina + GD2 + polystyren
Pouziti: propagace produktu

Pro naseho vyznamného partnera, jsme vyvinuli stojan ve tvaru
kartacku, ktery slouzi pro propagaci produktu. Vyhodou je maly
pocet dill celé konstrukce, snadnd manipulace s jednotlivymi dily
a velmi jednoducha montaz celého vystaveni. PouZité materialy jsou
vostina, GD karton a polystyren.
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FESTIVALOVY SHOP-IN-SHOP
OLD SPICE

Zadavatel: Procter & Gamble International Operations SA
Prihlasovatel: POS Media Czech Republic, s.r.o.

Autor: POS Media Czech Republic, s.r.o0.

Materialy: VInit4 lepenka, gramazovy papir, kapa, led osvétleni
Pouziti: In-store vystaveni v hypermarketech Albert.

Predstaveni specialni fady produktd. Zvyseni Brand Awareness.

Nevaz se, sbal si batoh a vyraz si uZit 1éto na festival!l Cekd t& naloZ hudby, tance, zabavy a piival
energie! A na viech letnich dobrodruZstvich té bude doprovazet Old Spice! — Tak by se dalo shrnout
sdéleni, které chtéla v rdmci vystaveni komunikovat znacka Old Spice. Cilem shop-in-shopu bylo
promitnout do néj energii a svobodu festivalové atmosféry. Ta je zaroven podstatou specialni fady
produktd Old Spice inspirovanou kulturou festivall. Vzhledem k tomu, Ze samotné obaly produkt
se pysnily odvaznym designem, shop-in-shop se nesl ve stejném duchu.

V konceptu najdeme reproduktory, maketu kytary, noty, klasické vinylové desky i vizual rockera. Vtipna
podlahova samolepka potom evokuje stroboskop. Na pomysliném pdédiu pak vedle rockera |, stoji”
produkty Old Spice v nadzivotni velikosti. To vSechno ve spojeni s vyraznymi barvami zakaznik(m
jasné sdéluje, ze Old Spice k létu a festivallm zkratka patfi. A zaroven je ziejmé, Ze tak elektrizujici
vystaveni na prodejni plose nikdo nepfehlédne.
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MINI SHOP-IN-SHOP STR8

Zadavatel: Sarantis Czech Republic, s.r.o.
Pfihlasovatel: POS Media Czech Republic, s.r.0.
Autor: POS Media Czech Republic, s.r.o.

Materialy: Kapa, 5 wl lepenka, forex bily a ¢erny,
pet-G, kapa, plexi opal

Pouziti: In-store vystaveni v hypermarketech Albert.
Predstaveni nové fady produktd. Podpora prodeje.

Design inspirovany automobilovym primyslem, logo pfipominajici pozndvaci znacku aut

a nezameénitelna plechova krabicka — znacka STR8 je pojmem a takovy je i shop-in-shop predstavujici

jeji novinku Wild Beat. Vzhledem k tomu, Ze portfolio produktt STR8 tvofivyhradné panska kosmetika,

bylo Zadouci, aby vystaveni plsobilo na prodejni plose dominantnim a ,silnym” dojmem. Cerna

barva je tu zkombinovana s minoritni modrou a shop-in-shopu vévodi minimalismus a geometrie.

Kazda rada STR8 se odlisuje vini, inspiraci, barvou a specifickym prvkem na obalu. Novinka Wild
Beat je pfitom inspirovana hudbou (stfedobodem kampané se stala spoluprace s DJ Manene, ktery
pro znacku pfipravil autorsky playlist na Spotify). S tim koresponduje i claim ,ZaZij svobodnou
jizdu”, ktery je umistén na spodni Casti shop-in-shopu. Zaroven se jeho usporadanim podafilo
splnit poZadavek klienta, kterym byla co nejvétsi kapacita pro vystaveni celého portfolia produktd.
Vystaveni svou atmosférou a designem oslovuje prochazejici muze a podprahové jim sdéluje, ze STR8
je znackou pro ty, ktefi védi, co chtéji, umi si za tim jit a vaZi si své svobody.
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MAKE-UP DISPLAY
Zadavatel: Super-Pharm Poland Sp. z 0. o. (zékaznik)
Prihlasovatel: Eden Europe, s.r.o.

Autor: Eden Europe, s.r.o. + Schwitzke Gorski (design)
Materialy: ocel
Pouziti: Modularni display pro prezentaci dekorativni kosmetiky v Iékarnach a drogeriich

PIné pfizplsobitelné prémiové feseni navrzené specialné pro prezentaci make-upu a kosmetiky v lékarnach i drogeriich.
Tento moduldrni gondolovy systém kombinuje robustni konstrukci s flexibilnimi moznostmi konfigurace, coz umozriuje
jednostranné i oboustranné instalace. DopInéno o dekorativni panely. Exponat slouzi k prezentaci make-upu a dalsi
kosmetiky. Resi fadu problémd, se kterymi se zakaznik potykal. Zakaznik Celil vyzvam s existujici prezentaci make-upovych
produktl — produkty byly roztrousené po lékarné s nedostatecnym vizualnim dopadem, omezenym reklamnim prostorem
a nekonzistentni prezentaci znacek. Vse splyvalo s ostatnimi produkty a prodeje byly velmi nizké. Interiér Iékérny byl cely
bily a nutné vyzadoval atraktivni fesenti, které by zvysilo viditelnost produktl a zefektivnilo nakupni zkusenost.

Nase feseni: Modularni display vychazejici z regalového systému P 50, dimenzovany presné pro make-upové jednotky od
prednich kosmetickych znacek. Antracitové provedeni vytvéfi vyrazny, ale harmonicky kontrast v bilém prostredi lékarny
- zvyraziiuje kosmetickou kategorii, aniz by narusovalo celkovy koncept prodejny. Display okamzité upouta pozornost
a jasné prezentuje sortiment. Reseni zajistuje jednotnou vizuéini prezentaci kosmetiky napfic viemi pobockami zakaznika.
Pfidana hodnota

e Zvyseni prodeje — Vyrazny rlist prodeju jiz po instalaci

Poutavy design — Vylepseny merchandising, ktery pfitahuje pozornost zakaznikd

Standardizovany systém — Zalozeny na regalovych prvcich systému P 50 pro konzistenci a kompatibilitu

Rychla instalace — Schopnost rychlé modernizace s vyménou starych jednotek a instalaci novych za pouhych 4-6 hodin;
kompletni proména obchodu dokoncena pres noc

Kompatibilita se znackami — rozméry pojmou vsechny make-upové jednotky od velkych kosmetickych znacek
Modularni flexibilita — Snadna rekonfigurace pro ménici se produktové fady a sezonni expozice (police vs. prezentacni
display vyrobce kosmetiky)

e Pridany Ulozny prostor pro rychlé doplnéni zbozi

Rozsah vyroby

e Prototypova instalace: 1 obchod / 200+ komponent

e Prvnivina: 6 drogerii / 1 400+ komponent(

e Budouci expanze: Modularni systém pro dalsi pobocky

Cilové maloobchodni prostredi: Toto feSeni je navrzeno pro vysoce konkurencni prostfedi Iékaren i drogerii s naro¢nymi
zakazniky se zaméfenim na kosmetiku, kde se produktové trendy rychle méni a nékteré produkty snadno zapadnou.
Systém Fesi potiebu rychlé adaptace na zmény trhu pfi zachovani prémiovych standardd prezentace.

Vysledky a dopad

¢ Spokojenost zdkaznika: Klient vyjadFil vysokou spokojenost s feSenim

o RUst prodejti: Rychly nardst prodejniho vykonu po instalaci (pfesna isla jsou tajemstvim zakaznika)

o \lylepsena prezentace: Atraktivnéjsi a organizovanéjsi prezentace produktl

e Provozni efektivita: No¢ni instalace minimalizuje naruseni provozu drogerie

e Konzistence znacky: Jednotna prezentace napfic¢ vsemi pobockami

Poznamka pro porotce: Make-up display je jiz umistén na vybranych prodejnach, kde jeho vyuziti pfineslo narlst
prodeju a atraktivnéjsi prezentaci produktl. Kompletni verze produktu vcetné dekorativnich paneld vsak zatim nebyla na
prodejnach instalovéna, a proto neni mozné poridit fotografii kompletniho produktu.
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KOTRA K-GOODS

Zadavatel: Korean Air

Pfihlasovatel: Cheil Czech

Autor: Cheil Czech

Materialy: lepenka trivrstva a pétivrstva

Pouziti: Cilem projektu KOTRA K-Goods bylo navrhnout a realizovat promo display pro

prezentaci potravin a kosmetiky korejskych znacek v prostorach prodejny Tamda Foods. Zadanim
klienta KOTRA (Korea Trade-Investment Promotion Agency) bylo vytvorit atraktivni a funkcni
vystaveni, které jasné komunikuje ptvod produktl a zéroven zapada do prostredi ceského retailu.

Display mél slouzit jako docasna prezentace v ramci kampané, s ddrazem na viditelnost, efektivitu
a nizké naklady. Konstrukce byla proto navrzena s vyuZitim cenové dostupnych materiald, jako je
potisténa lepenka, ktera vSak umoznila zachovat vysokou estetickou Urover i stabilitu celé instalace.

Design vystaveni byl stylizovan tak, aby evokoval korejskou architekturu a kulturu, a tim pfirozené
podpofil identitu vystavenych znacek. Dominantnim prvkem je horni ¢ast ve tvaru tradi¢ni korejské
stfechy, doplnéné o dekorativni motivy a vzory odkazujici na plvod produktd. Celkovy tvar i grafické
feseni jsou prizplsobeny omezenému rozpoctu, presto plsobi reprezentativné a poutave.

Vyznamnou roli v procesu névrhu sehréla Al vizualizace, kterd pomohla rychle definovat styl a smér
designu podle predstav klienta. Prestoze projekt vznikal v kratkém case a prosel fadou Upray,
vysledné feseni splnilo vsechny cile — nabidlo funkéni, vizualné silny a snadno adaptovatelny display,
ktery i s minimdlnimi naklady pfinesl maximalni marketingovy efekt.
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SHOP-IN-SHOP
ARIEL

Zadavatel: Dunnhumby, s.r.o.

Pfihlasovatel: MARKET Design, s.r.o.

Autor: MARKET Design, s.r.o.

Materialy: BC kraft, EB, GC1

Pouziti: Shop-in-shop vystaveni znacky Ariel vzniklo ve spolupraci se spolecnosti Dunnhumby

a bylo urceno pro retailové prostredi. Cilem instalace bylo prildkat pozornost zakaznikl k nové
produktové fadé Ariel kapsli a avivazim Lenor, které spolecné reprezentovaly kompletni feseni pro
péci o pradlo. Vystaveni prezentovalo klicové benefity znacky — Ucinné odstranéni i 7 dni zaschlych
skvrn a dlouhotrvajici svézest. Koncept mél vzdélavaci i zazitkovy rozmér — pfiblizoval zakaznikim
svét prani hravou a vizualné poutavou formou.

Cela instalace byla vyrobena z udrZitelného kartonu, ktery zarucoval ekologi¢nost, snadnou recyklaci
i lehkou manipulaci pfi instalaci. Dominantnim prvkem byla imitace pracky z papiru s tocicim se
bubnem pohdnénym motorkem, kterd symbolizovala proces prani a vytvarela poutavy, interaktivni
efekt. Doplrikovym prvkem byl proutény kosik, evokujici ¢istotu a porddek v domécnosti, a prostor
urceny pro vystaveni avivazi Lenor. Kombinace téchto prvkl vytvarela atraktivni, udrzitelny a funkéni
celek, ktery prinasel zakaznikam zazitek a zaroven podporil prodejni komunikaci znacek Ariel a Lenor

pfimo v misté nakupu.
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ZEWA STOJAN

Zadavatel: Essity Czech Republic s.r.o.

Prihlasovatel: Authentica, s.r.o.

Autor: Authentica design

Materialy: Karton FSC, PET-R, susené kvétiny, pytlovina, elektro
Pouziti: in-store

Znacka Zewa predstavila novou generaci vih¢eného toaletniho papiru s obnovitelnymi Inénymi
vldkny — inovadi, kterd spojuje jemnost, péci o pokoZzku i respekt k planeté. Tento krok smérem
k udrzitelngjsi budoucnosti jsme chtéli promitnout i do druhotného vystaveni v misté prodeje.
Stojan je proto inspirovan samotnym pfirodnim plvodem produktu — motivem Inu a Inéného pole,
které symbolizuji Cistotu, svéZest a Setrnost. Viystaveni probéhlo vyhradné v Hypermarketech Albert,
kde pomohlo podpofit prodej stavajiciho sortimentu.

Na bochnicich stojanu jsou pouzité vrstvené materidly s tvarovym ofezem (rostlina), pro zvyraznéni
tzv. 3D efektu. Logo je vyhotoveno jako jednostranny svételny Shelfstopper. Police jsou podsvicené
LED osvétlenim.
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LANCOME )
SEMIPERMANENTNI STOJAN

Zadavatel: L'Oréal Ceska republika
Prihlasovatel: Altavia Ceska s.ro.

Autor: Altavia Ceské s.r.o.
Materialy: MDF, papir, dibond, zlata folie,
Pouziti: Kampan na misté prodeje

Stojan pro vystaveni prémiovych kosmetickych produktt v ramci kampané na misté prodeje.
Specialni povrchova Uprava razbou zlaté folie a primy tisk.
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FORM FACTORY
BRUMLOVKA

Zadavatel: FORM FACTORY
Pfihlasovatel: MORIS design s.r.o.

Autor: MORIS design s.r.o.

Materialy: Sadrokarton, podlahové krytiny (sportovni povrchy), sklo, kovové konstrukce, dfevo,
akustické prvky, osvétlovaci télesa, atypicky nabytek.

Pouziti: Fitness a wellness centrum — salové cviceni, funkéni trénink, posilovani, relaxace
v sauné

Kompletni fit-out nového fitness klubu Form Factory Brumlovka o rozloze 1250 m . Prostory zahrnuiji
sal pro skupinové lekce, funkéni studio pro dynamicky trénink, klasickou posilovnu i relaxacni zénu
se saunou. Projekt splfiuje Green Club standard, ktery zdGrazriuje udrzitelnost a Setrnost k zivotnimu
prostredi. MORIS construction zajistoval generalni dodavku fit-outu, MORIS design vyrobu atypického
nabytku. Viysledkem je moderni, inspirujici a ekologicky odpovédny prostor podporujici zdravy Zivotni
styl a aktivni tréaveni volného Casu.
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1/2 PALETA
SENSODYNE
CLINICAL WHITE

Zadavatel: Haleon Czech Republic s.r.o.
Pfihlasovatel: DAGO s.r.o.

Autor: DAGO team

Materialy: karton, 3D tisk

Pouziti: hypermarkety

Pllpaletové vystaveni pro znacku Sensodyne stavi na vizualné vyrazném konceptu. Dominantou
celé konstrukce je 3D model tuby zubni pasty, z niz se v realistickém ,vytlaceni” formuje cislice 2.
Pravé tato dislice pfirozené navazuje na klicovy claim — ,AZ o 2 odstiny bélejsi zuby” — a podporuje
snadné zapamatovani hlavniho benefitu produktu. Vyuziti tohoto prvku dava vystaveni dynamiku
a zaroven posiluje pocit autenticity, jako by pasta pravé opoustéla tubu. Nechybi ani vyrazny vizual
zubni lékarky, jejiz profesiondlni vzhled a pratelsky Gsmév vzbuzuji ddvéru a podtrhuji odborné
doporuceni. Dllezitym detailem je zakomponovani kruhového zrcadlového prvku, ktery navozuje
asociaci s vlastnim Usmévem a momentem, kdy si v zrcadle kontrolujeme vysledek péce o zuby. POP
meédium nabizi vyrazny nakupni impuls nejen diky své formé, ale i propojeni s touhou po zdravéjsim
a bélejSim Usmévu.
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AGEL
FOTORAMECEK
SRDCE

Zadavatel:  Nadace Agel
Pfihlasovatel: SPRINT TRADING s. . 0.

Autor: SPRINT TRADING s. . 0.
Materialy: kapa
Pouziti: Akce Daruj od srdce! na AGEL Transfuzni sluzbé 14. 2. 2025

Fotordmecek srdce #DarujKrev#ZachranZivot jsme na AGEL Transfuzni sluzbé vyuzili 14. 2. 2025
v rdmci akce Daruj od srdce! Pfijd na Transfuzku s laskou.

Po cely den méli darci moznost vyfotit se v srdicku a uchovat si tak vzpominku na den, ktery patfil
hlavné zamilovanym. Akce Daruj od srdce! Pfijd na Transfuzku s laskou se primarné zamérovala na
dérce, ktefi pfisli v dany den k odbéru v paru. At uz se jednalo o manzele, partnery nebo nejlepsi
pratele. Dalsi pfileZitosti pro vyuziti fotoramecku srdicka byla soutéz pro darce: Kvéten, lasky cas!
Vyzva soutéze byla nésledujici: Viyfot se v srdicku a vyhraj vecefi pro dva! Nevéhej! Pfijd darovat
a zapoj se do soutéze! Tésime se na vase fotky!

Fotoramecek je skvélou pfilezitosti pro uchovani vzpominky na spolecny cas straveny v pfijemném
prostredi plném ochotnych sestficek a dalSiho milého persondlu, které AGEL Transflzni sluzba svym
darcd nabizi. Darovani krve nebo plazmy je nezistnym darem Zivota a zdravi. Darci krve a jejich
slozek, ktefi daruji na AGEL Transfuzni sluzbé, poskytuji svij nejcennéjsi dar bezpfrispévkové, jejich
hlavnim a jedinym cilem je pomahat druhym. Proto symbol srdce, ve kterém si mohou dérci na nasi
Transflzce poridit vzpominku vystinuje nejen lasku mezi blizkymi, ale také lasku k Zivotu druhych,
nam neznamych.
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SHOP-IN-SHOP PANTENE

Zadavatel: Procter & Gamble International Operations SA
Pfihlasovatel: POS Media Czech Republic, s.r.0.

Autor: POS Media Czech Republic, s.r.o.

Materialy: 5wl + 3wl vinita lepenka, vostina, plexi
Pouziti: Zvyseni Brand Awareness. Podpora prodeje.

lkonické kruhy, které symbolizuji nekonecny cyklus péce a regenerace — to jsou nejen dominanty
shop-in-shopu pro Pantene, ale predevsim prvky, které spolehlivé pfitdhnou pozornost vsech
prochazejicich zakaznikl. Vystaveni bylo realizovano u pfileZitosti predstaveni nové fady Pantene
zamérené na hloubkovou hydrataci vlasd. Celd komunikace stavi na jasném claimu ,Cleanse.
Recharge.”, ktery odkazuje na ocistu a opétovné nacerpani energie.

Shop-in-shop byl proto navrzeny tak, aby pulsobil cisté, elegantné a nechal vyniknout krase
jednoduchych linii. Citlivou kombinaci barev a tvari se podafilo dosahnout efektu luxusu,
prémiovosti, kvality a zaroven profesionality, kterd je navic podporena komunikaci vsech benefit(
predstavovanych produktl. Samoziejmosti je i vystaveni celého portfolia vyrobkl. Shop-in-shop
Pantene je zkratka vynikajicim dikazem toho, Ze v jednoduchosti je nejvétsi sila!
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SHOP-IN-SHOP COLGATE
- MAX WHITE & MAX FRESH

Zadavatel: COLGATE - PALMOLIVE Ceska republika spol. s r.o
Pfihlasovatel: DAGO s.r.o.

Autor: DAGO team
Materialy: karton, plast, led pasky
Pouziti: hypermarkety

Tento komplexni shop-in-shop propojuje prémiovou péci o zuby s osvézujici novinkou. Cilem bylo
oslovit zakazniky napfic cilovymi skupinami — od téch, ktefi hledaji profesionalni béleni, az po ty,
ktefi oceni hravost a nové chuté. Hlavni ¢ast vystaveni prezentuje segment prémiového béleni zub(
znacky Colgate— zubni pasty Max White One, Max White Ultra a bélici pero na noc. Volili jsme
design s Cistymi liniemi, Cervenou paletou a efektnimi detaily tak, aby evokoval prostfedi beauty zony
a zvyraznil dliraz na kvalitu a osobni péci. Druha ¢ast kampané patfi novince Max Fresh Fruit Fusion.
Vyrazné barvy, dynamické vizudly a 3D prvky vytvareji energické prostredi, které podporuje impulsni
nakup. Instore realizace navozuje diky preciznimu zpracovani dojem permanentniho provedeni —
kombinuje funk¢nost, inspiraci a vizudIni pfitazlivost.
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CURAPROX
PULTOVY STOJAN

>
Zadavatel: CURADEN Slovakia s.r.o. (%
Pfihlasovatel: Authentica, s.r.o. %
Autor: Authentica design s
Materialy: PMMA, MDF
Pouziti: Zubni ordinace

Stojan na sonické kartdcky Curaprox
je urceny k prezentaci produktl pfimo
v zubnich ordinacich. Spojuje v sobé hravost,
estetiku a funk¢nost, ¢imZ dokonale odrazi
filozofii znacky Curaprox — péci o Ustni
zdravi v moderni a privétivé formé.

Diky pouZitym materidlim je stojan odolny vici dezinfekénim prostfedkdm a zaroveri snadno
udrZovatelny, coz z néj Cini idedIni feSeni pro kazdodenni provoz v prostfedi zubni praxe.

Jeho cisty design a vyrazné barevné akcenty zaujmou na prvni pohled, zatimco promyslené
usporadani zajistuje praktické a prehledné vystaveni sonickych kartackd i prislusenstvi. Tento stojan
tak nejen prezentuje produkty, ale zarover posiluje profesionalni a inovativni image znacky Curaprox.
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HARTMANN MOLICARE
VZORKOVNIK

Zadavatel: HARTMANN - RICO a.s.
Pfihlasovatel: HARTMANN - RICO a.s.
Autor: Authentica design
Materialy: karton, plast

Pouziti: Ordinace, lékarny

Vzorkovnik MoliCare je uréeny pro umisténi v Iékarnach a ordinacich, kde pomaha zvySovat povédomi
o problematice inkontinence a podporuje otevienou komunikaci s pacienty.

Obsahuje viechny kli¢ové informace o produktech spolu s redlnymi vzorky, které Ize fyzicky vyjmout,
coz umoznuje lékarnikiim a zdravotniklm nazorné predstavit strukturu a vlastnosti jednotlivych
vyrobkd.Vzorkovnik zaroveri predstavuje prvni krok ke sjednoceni vizudini a komunikacni identity
celé znacky MoliCare napfi¢ portfoliem inkontinencnich produktl. Diky promyslenému designu
pUsobi profesionalné, prehledné a podporuje ddvéryhodnost znacky v misté prodeje i v odborném
prostredi.
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STYLOVY STOJAN LAMART CLEAN
- UKLIDOVE POMUCKY

Zadavatel:  FASTCR, a.s.
Pfihlasovatel: Paketo group s.r.o.

Autor: Paketo team
Materialy: vInita lepenka
Pouziti: Pritdhnuti pozornosti v misté prodeje.

Duraz na prezentaci vystavovaného zboZi a posileni image znacky.

Tento originalni kartonovy stojan (paletové vystaveni) jsme vytvorili podle zadani zdkaznika a navrhu
jeho designéra. Nasim Ukolem bylo prevést jejich ndpad do reality tak, aby na prodejné nejen dobre
vypadal, ale zérover byl prakticky. Nas konstruktér proto navrh doladil, zeslil konstrukci a zajistil, ze
stojan pUjde snadno slozit i pouzivat.

Pouzili jsme kombinaci pétivrstvé a sedmivrstvé lepenky, takze stojan je pevny a stabilni. Velkou roli
pro nas hrala i vizualni stranka — diky celoploSnému oboustrannému potisku vynikne ze vsech stran,
na prodejné pfitahne pozornost a podtrhne vystavované zbozi.

Praktické pozadavky zékaznika byly pro nés klicové. Stojan se da sestavit bez pouziti naradi a diky
chytrému konstrukénimu feSeni je mozné prevazet dva kusy v rozloZzeném stavu na jedné paleté. To
znamena nizsi naklady na dopravu i mensi uhlikovou stopu.
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MELODY MALL (Pikito Brno)

Zadavatel: Melody Mall

Pfihlasovatel: MORIS design s.r.o.

Autor: MORIS design s.r.o.

Materialy: MDF, ocel, plexisklo, LED technologie, HPL, lakovany nabytek, dfevény masiv

Pouziti: Komplexni realizace patrové prodejny — koncept ,Retail-as-a-Service” propojujici
online a offline svét e-shopd.

Projekt Melody Mall Brno (Pikito) predstavuje novy format nakupovani, ktery propojuje svét e-shopt
s fyzickym prostorem. MORIS design vytvofil origindlni koncept ,,obchodu s obchody”, kde si
zakaznici mohou produkty online znacek poprvé osahat a vyzkouset.

Design prodejny stoji na minimalistickém pojeti, chytrém svételném systému a modularni architekture,
kterd umoznuje kazdé znacce zachovat vlastni identitu v ramci jednotného celku. Kombinace dfeva,
kovu a LED technologie vytvari moderni, Cisté a pfirozené plsobici prostredi.

MORIS design zde definuje novy standard retailového prostoru, ktery spojuje estetiku, funkénost
a zazitek z nakupovani.
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KUNSTHALLE
PRODEJNI STOJAN
PRO LUXOR

Zadavatel: Kunsthalle

Pfihlasovatel: WELLEN Retail Experience

Autor: WELLEN Retail Experience

Materialy: Ocel s RAL Upravou, lakovana ¢ernd mat MDF, magneticka grafika

Pouziti: Rozsiteni Design Shopu Kunsthalle o externi prodejni plochy. Kooperace a pilotni

pouziti v Luxor, Vaclavské ndmesti. Zahajeni srpen 2025.

Pojizdny vystavni modulovy systém s vysuvy. Univerzaini a flexibilni moduldrni systém urceny pro
efektivni prezentaci zbozi v prodejnich prostorach. Jeho tvaroslovi navazuje na feSeni Design
Shopu Kunsthalle. Kazdy modul tvofi pevna kovova konstrukce s oboustrannou mfizi a spodnimi
uzamykatelnymi vysuvy, které poskytuiji prakticky tlozny prostor. Diky moduldrnimu feseni Ize systém
pfizplsobit konkrétnim rozmérdim daného mista — at uz se jedna o prostor u stény, nebo volné stojici
jednotku v otevfeném prostoru.

Klicové vlastnosti:

Mobilni konstrukce — snadno premistitelny diky pojizdnym koleckdam.

Oboustranna kovova mfiz — vyuziti pro stfedové umisténi i pro pfisazeni ke sténé.

Modularni pfizpUsobeni — variabilni konfigurace podle prostorovych pozadavku.

Uzamykatelné vysuvy — spodni zasuvky pro bezpecné ulozeni zboZi nebo materiald.

Uchyceni holder — moznost instalace rdznych typd drzakl pro vystaveni produktd.

Grafické vyuziti — holdery Ize vyuzit i pro magnetickou grafiku, ¢imz vytvofite vlastni prodejni

galerii.

e Branding — kazdy modul umoziiuje umisténi loga Design shop na celni stranu nebo pomoci
odnimatelné kovové vystrce.

Systém pro funkcni estetické feseni vystaveni Sirokého sortimentu produktd zéroven umozriuje

budovat identitu znacky pfimo na prodejni plose.
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NOVY KONCEPT PRODEJNY:
CEWE ATELIER

Zadavatel: CEWE Color as.
Pfihlasovatel: WELLEN Retail Experience

Autor: WELLEN Retail Experience
Materialy: MDEF, dfevo, ko, sklo, digitalni prvky
Pouziti: Centralni prodejni stdl predstavuje hlavni, unikatni a signifikantni prvek nového

konceptu prodejen CEWE Atelier, jeho rozméry jsou modifikovany na miru
jednotlivych pobocek.

Novy koncept prodejen CEWE s timto stolem byl jako prvni implementovan do pobocky v OC Novy
Smichov, dale pak Pardubice, Lethany a Hradec Kralové.

Retail koncept Ateliér predstavuje novy pfistup k aktivnimu zazitkovému prodeji, posiluje v zakaznicich
tvorivost a hrdost na autorstvi jejich fotografii. Stavaji se zde tvdrci a objevuji inspiraci, co vse hezkého
mohou ze svych fotografii vytvofit. Tato strategie vznikla na zakladé detailnich zékaznickych focus
group a dotaznikd, s praktickymi postfehy se zapoijil také personal prodejen. Celkovy design silngji
akcentuje znacku CEWE v duchu jejiho claimu Milujeme fotky s maximalnim vyuZitim brandové
barevnosti. Prodejna je nové ¢lenéna do logickych zon podle Urovné asistence, bylo zpfehlednéno
vystaveni. Centralni prodejni stdl umoznuje prodejnimu tymu aktivovat a motivovat zakaznika. Je
primarnim kontaktnim mistem, slouZi jako aktivni vzorkovna a katalog, pocita s mistem pro sezeni pfi
pfipadné je zpracovava. Zakaznici si zde mohou zkontrolovat vyrobenou zakazku. Prodejna je
doplnéna také o aktivni digitalni nosice, pro které byl vytvorena fit-to-retail komunikace. Koncept je
postupné implementovan a o jeho vyuZiti je zajem i mimo CR, v rdmdi globalni sité CEWE.



OoR! E

&7 TRADICNI POP PROSTREDKY
g DOMACI POTREBY, PO ANDS
BYTOVE DOPLNKY, HOBBY

ADVENTNI KALENDAR PRO RYBARE
- 24 DNi PLNYCH PREKVAPENI!

Zadavatel:  NASTRAHY s.ro.
Prihlasovatel: SPRINT TRADING s. . 0.

Autor: SPRINT TRADING s. . 0.
Materialy: hladka lepenka
Pouziti: Adventni kalendar

Adventni kalendar je specialné navrzen pro rybére, ktefi se zaméfuji na lov dravych ryb. Kazdé
okénko skryva prekvapeni — celkem 27 peclivé vybranych gumovych néstrah, dvakrat prvotfidni
waobler a jedno tajemstvi, které potési kazdého nadSence. Samoziejmosti jsou i hacky, jigové hlavicky
a dalsi zatéZze na gumové nastrahy. V 5 kusech Adventnich kalendard je navic ,Golden Ticket”,
poukaz na ceny v hodnoté pres 21 000 K¢. Udélejte si radost a cekani na Vanoce zdbavné!
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MINI SHOP-IN-SHOP
GLADE - REFRESHING AIR

Zadavatel: S.C.Johnson s.r.o.
Pfihlasovatel: DAGO s.r.o.

Autor: DAGO team
Materialy: karton, realné prvky
Pouziti: hypermarkety

Pro znacku Glade jsme na prodejni plochu pfipravili stylizované vystaveni, které prezentuje novou
fadu osvézovacl vzduchu zaméfenou na domacnosti se zvifaty. Zémérem bylo priblizit funkcni
benefity produktu ve vizudlnim kontextu domova — mista, kde se lidé i jejich mazlicci citi dobre.
Design vystaveni pracuje s pfirodnimi materialy, teplymi barvami a realistickymi prvky interiéru — od
Skrabadel a peliskd az po dekorativni stojan se zeleni. V kombinaci s velkoformatovymi figurami psa
a kocky plsobi prostor Utulng, vérohodné a zaroveri hravé. Cilem bylo navodit atmosféru domova,
ve kterém majitelé mazlickd snadno rozpoznaji situace, které dobfe znaji: chlupy, pachy, ale i lasku
a radost, kterou jim jejich ¢tyfnozi partaci pfinaseji. Glade je diky tomu vniman jako znacka, ktera
nabizi feSeni a zaroven chape jejich svét.
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HENKEL SISTA )
- JEDNOPALETOVE VYSTAVENI

Zadavatel: Henkel AG & Co. KGaA
Pihlasovatel: Altavia Ceskd s.r.0.

Autor: Altavia Ceska s.r.o.
Materialy: papirova vostina, karton, akryl
Pouziti: Vystaveni na misté prodeje v hobby marketech

jako regalové celo nebo volné stojici vystaveni.

Stojan urceny jako podpora uvedeni nového typu kartuse na trh. Vyhoda této kartuse (moznost
recyklace) je jasné komunikovana na stojanu samotném a cely stojan svym tvarem jasné reflektuje
produkt jako takovy. Zadanim bylo mj dodrzet pozadovany pocet produktl pro vystaveni
a jednoduché aplikace na misté prodeje bez nutnosti instalace. Stojan se dodava slepeny na euro-
paleté a neni potfeba jeho dalsi instalace.

Stojan je urcen pro velké hobbymarkety.
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SHOP-IN-SHOP
ARIEL

Zadavatel: Dunnhumby, s.r.o.

Pfihlasovatel: MARKET Design, s.r.o.

Autor: MARKET Design, s.r.o.

Materialy: BC kraft, EB, GC1

Pouziti: Shop-in-shop vystaveni znacky Ariel vzniklo ve spolupraci se spolecnosti Dunnhumby

a bylo urceno pro retailové prostredi. Cilem instalace bylo prildkat pozornost zakaznikl k nové
produktové fadé Ariel kapsli a avivazim Lenor, které spolecné reprezentovaly kompletni feseni pro
péci o pradlo. Vystaveni prezentovalo klicové benefity znacky — Ucinné odstranéni i 7 dni zaschlych
skvrn a dlouhotrvajici svézest. Koncept mél vzdélavaci i zazitkovy rozmér — pfiblizoval zakaznikim
svét prani hravou a vizualné poutavou formou.

Cela instalace byla vyrobena z udrZitelného kartonu, ktery zarucoval ekologi¢nost, snadnou recyklaci
i lehkou manipulaci pfi instalaci. Dominantnim prvkem byla imitace pracky z papiru s tocicim se
bubnem pohdnénym motorkem, kterd symbolizovala proces prani a vytvarela poutavy, interaktivni
efekt. Doplrikovym prvkem byl proutény kosik, evokujici ¢istotu a porddek v domécnosti, a prostor
urceny pro vystaveni avivazi Lenor. Kombinace téchto prvkl vytvarela atraktivni, udrzitelny a funkéni
celek, ktery prinasel zakaznikam zazitek a zaroven podporil prodejni komunikaci znacek Ariel a Lenor

pfimo v misté nakupu.
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KREATIVNI PALETA
LEGO® BOTANICALS

Zadavatel: Lego Hungary
Pfihlasovatel: DAGO s.r.o.

Autor: DAGO team
Materialy: karton, plast
Pouziti: hypermarkety, supermarkety

Spolecnost LEGO se svou fadou Botanicals si ziskava stéle vétsi pocet dospélych fanouskd, a my jsme
toto nadseni proménili v poutavou instore realizaci Ds atmosférou kvétinarského stanku. Paletové
vystaveni ve tvaru voziku vzniklo jako tematickd podpora pred Valentynem a cililo na emoce,
originalitu i impulzni ndkup. Design vyuziva kartonové zpracovani s realistickymi detaily — dfevénym
obkladem, dekorativnimi koly a stfiSkou — které pfipominaji tradi¢ni kvétinovy prodejni vozik.
Elegantni barevna paleta v kombinaci s vyraznymi kvétinovymi motivy podtrhuje prémiovy charakter
produktové fady a zaroveri odkazuje na estetiku darku. POP médium oslovuje zakazniky nejen svou
napaditosti, ale i emodi, ktera za nim stoji — moznosti darovat néco originalniho a osobniho.
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PALETOVY STOJAN
MINECRAFT

Zadavatel: L - founders of loyalty Central Europe Kft.
Pfihlasovatel: SPRINT TRADING s. 1. 0.

Autor: SPRINT TRADING s. . 0.

Materialy: karton

Pouziti: In-store vystaveni, podpora a zvyseni Brand Awareness

Cilem projektu bylo vytvorit vyrazné a hravé paletové vystaveni pro znacku Minecraft, které v misté
prodeje okamZité upoutd pozornost cilové skupiny — déti, dospivajicich a rodicd. Vystaveni mélo
nejen podpofit prodej produktd, ale také posilit znackovou identifikaci a emoci spojenou s popularni
herni znackou.

Design vystaveni Cerpa z typické vizudlni identity hry Minecraft — blokovy styl, pixelova grafika
a ikonické postavy jako Steve, Creeper ¢i Alex. Diky tomu se podafilo pfenést , herni svét” pfimo do
prostfedi obchodu.
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BRIT PREMIUM BY NATURE
SVETELNY SHOP-IN-SHOP

Zadavatel: VAFO PRAHA, s.r.o.
Prihlasovatel: VAFO PRAHA, s.r.0.

Autor: MarketDesign, s.r.o. (Markéta Cichovska, Sandra Rubesova),
VAFO PRAHA, s.r.o. (Barbora Hybnerova),
Materialy: Modré PSH, topper svételny T-Board, sviceni modry neon
Pouziti: Svételny shop-in-shop Brit Premium by Nature promériuje bézny nakup v prémiovy

zazitek. Kompaktni vystaveni vyuziva LED podsviceni a silny modry kontrast, které

podle principl evidence-based marketingu zvysuji pozornost i zapamatovatelnost

znacky.
Topper se siluetami psa a kocky vytvari emocionalni spojeni a okamzité pfitahuje pohled (eye contact
effect), zatimco oddéleni sekci pro psy a kocky zajistuje prehlednost a intuitivni orientaci (processing
fluency). Bocni haky se snacky stimuluji impulzni nékup, promysleny planogram posiluje logiku
vybéru a plynulost pohybu zakaznika.
Vysledkem je vizualné silné, emocionalné plsobivé a obchodné Gcinné vystaveni, které v misté
prodeje potvrzuje prémiovou pozici znacky Brit Premium by Nature a napliuje jeji claim , Maso vzdy
na prvnim misté”. Prémiové ostrovni vystaveni Brit Premium by Nature predstavuje inovativni spojeni
atraktivity znacky a obchodni funkénosti. Jedna se o svételny shop-in-shop o velikosti dvou palet,
vyrobeny z probarveného plastu s integrovanym LED podsvicenim, které zajistuje vyraznou viditelnost
a prémiovy vzhled. Konstrukce je rozdélena na dvé sekce — leva ¢ast pro psy, prava pro kocky, ¢imz
zadkaznik okamzité rozpozna pozadovanou kategorii. Dominantni svételny topper se zvifecimi
siluetami nejen poutad pozornost, ale i jasné komunikuje hodnoty znacky: ,Maso vzdy na prvnim
misté.” Na obou bocnich stranach jsou umistény haky se snacky, které podporuji impulzni nakup.
Samotné produkty jsou usporadany podle promysleného planogramu, ktery zajistuje prehlednost,
logiku a snadnou orientaci zakaznika. V ramci strategie udrzitelnosti jsou veskeré shop-in-shopy po
ukonceni akce stazeny zpét na sklad a nasledné znovu vyuzity pfi dalsich promocnich aktivitach.
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WHISKAS
KOCICi RRRAJ

Zadavatel: Mars Czech's. 1. 0.

Pfihlasovatel: SPRINT TRADING s. 1. 0.

Autor: SPRINT TRADING s. 1. 0.

Materialy: karton, kapa

Pouziti: In-store vystaveni, podpora a zvyseni Brand Awareness

Kazdy den se téSime na malé radosti — a stejné tak i nase kocky, kdykoli se pfibliZi ten vytouzeny
okamzik s WHISKAS ®. Toto vystaveni dokonale vystihuje atmosféru kampané ,Vezméte je do
kocic¢iho rrraje” a prendsi zakazniky do svéta, kde je radost jejich kocky na prvnim misté.

Moderni design v odstinech fialové, doplnény o ikonickou siluetu koci¢i hlavy, okamzité pfitahuje
pozornost. Dominantnim prvkem je hravy 3D model kocky, ktery vnasi do vystaveni pohyb, emoci
a autenticitu.

Technickym pozadavkem klienta byla moznost libovolného posunu komunikacnich ploch na
topperu a bocnich stranach vystaveni. Diky této flexibilité Ize paletové vystaveni snadno pfizplsobit
konkrétnimu umisténi — at uz volné v prostoru, nebo u stény. To vyrazné zvysuje jeho vyuZitelnost
v rznych typech prodejen.

Tato dekorace predstavuje idedlni spojeni vizualni atraktivity, praktického feSeni a znackové
komunikace — a stava se tak skute¢nou vstupenkou do kociciho rrréje.
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KOCICi SHOP-IN-SHOP
PURINA GOURMET

Zadavatel:  Nestlé Cesko s.ro.
Pfihlasovatel: POS Media Czech Republic, s.r.o.
Autor: POS Media Czech Republic, s.r.o0.
Materialy: 5wl + 3wl vinita lepenka,
vostina, plexi, forex
Pouziti: Podpora prodeje. ZvySeni Brand Awareness.

Kazdy milovnik kocek chce pro své ¢tyfnohé mazlicky to nejlepsi — a stejné tak ma kazdy milovnik
kocek pocit, Ze pravé jeho kocky jsou nejkrasnéjsi. A pravé tyto dvé skutecnosti byly zohlednény pfi
navrhovani vystaveni pro znacku Purina. Vznikl tak shop-in-shop urceny vyhradné pro kocici gurmany.
Znacka si zaklada na tom, Ze pfi pfipravé mokrého krmiva vyuziva luxusni receptury a jejich produkty
jsou urceny pro kocky s vytfibenymi chutémi. Na to také odkazuje koncepce vystaveni, kdy je kocka
umisténa na ,podiu”, k némuz vedou schody potazené cervenym kobercem. Role kocek, coby
celebrit, které si zaslouzi to nejlepsi z nejlepsiho, je tak komunikovana zcela jasné.

Celkové luxusni dojem umocniuje bila barva shop-in-shopu dopInéna o zlaté prvky, které dodavaji
vystaveni exkluzivni charakter. Beze zbytku tak byl naplnén klientlv pozadavek, aby se shop-in-
shop nesl ve stylu sdéleni: ,,Doprejte vasi kocce kulinarsky zazitek.” Vystaveni je na prodejni plose
neprehlédnutelné a zadny milovnik kocek jej nemdze minout bez povSimnuti.
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ASUS EXPERIENCE TABLE
«IN SEARCH OF INCREDIBLE

/ FOR THOSE WHO DARE"

Zadavatel: ~ ASUS

Prihlasovatel: UNiBON Production s.r.o.

Autor: ASUS
Materialy: laminovana drevotriska (LTD)
Pouziti: Na exponatu se vystavuiji produkty spole¢nosti ASUS, predevsim notebooky

Multifunkcni prezentacni stll byl navrzen jako centralni prvek pro vystaveni produktt znacky ASUS
a ROG (Republic of Gamers) v prémiovych retailovych prostorech a na veletrzich. Exponat spojuje
technologickou estetiku s funkénim designem a vytvafi vizudini dominantu, kterd odrazi identitu
obou znacek. Dva odlisné vizualni koncepty (ASUS / ROG) byly vytvofeny na shodném konstruk¢nim
principu — jeden reprezentuje sofistikovanou eleganci, druhy herni energii a odvahu.
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GORENJE A MORA
SIS ALZA NIVY SK

Zadavatel: GORENIJE, spol. s r.o.
Pfihlasovatel: MORIS design s.r.o.
Autor: MORIS design s.r.0.
Materialy: Drevo, MDF, kov, lakovany nabytek, Lightboxy, LED osvétleni, plexi GS Opal 44%,
grafické félie, magnetické grafiky, loga.
Pouziti: Moderni bezbariérovy dvoupodlazni Showroom umistény ve zbrusu nové nakupni
galerii Nivy centrum, nabizi na dvakrat vétsi vystavni plose tisice produktd a nyni
v novém modernim designu i sekce Gorenje a Mora, vyhotovené nasi spolecnosti.
Produkty Mora a Gorenje kombinuji moderni a funk¢ni design s novymi technologiemi a intuitivnim
ovladanim, coz odpovidd pozadavkdm klienta na prezentacni prostor vystavované znacky. Jednim

z klicovych ryst byla vyrazna loga a podsvétlena linka endcapu v prostoru showroomu. Vyzvou byl
mensi atypicky prostor s umisténym sloupem uprostred, ktery byl osvétlen kedrovym ramem.
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SENCOR
HRADEC KRALOVE

Zadavatel:  FASTCR, as.
Pfihlasovatel: MORIS design s.r.o.

Autor: MORIS design s.r.0.
Materialy: DTDL, MDF, kov, lakovany nabytek, lamely, LED osvétleni, plexi, loga.
Pouziti: Prodejna SENCOR CZ, kterad drzi brand pevné v ruce, ale zéroveri nabizi pohodli

a prehlednost pro kazdého navstévnika.

Prodejnu SENCOR jsme navrhli a realizovali s ddrazem na cistotu layoutu, prehlednost zakaznické
cesty a vizudlni identitu, kterd podporuje brand i samotny prodej. Hlavnim cilem bylo sjednocenti
typové pestrého zbozi do klidného a funkéniho ramce.
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SHOP IN SHOP
PREZENTACIE
V ALZACH

Zadavatel: Promoface s.r.o.

Prihlasovatel: Ross s.r.o.

Autor: Ross s.r.o.
Materialy: drevo, LED, LCD panely,
Pouziti: Pri navrhu a realizacii instore predajne znaciek Electrolux a AEG sme sa zamerali na

vytvorenie priestoru, ktory reflektuje hodnoty oboch znaciek — inovaciu, Cisty dizajn,
funkénost a prémiovd kvalitu

Zakladnym prvkom vybavenia je prirodny dreveny dekor , ktoré dodava priestoru teplo, eleganciu
a nadcasovost. Drevené obklady, podstavce a vystavné steny st navrhnuté tak, aby vytvarali
vizualne cisté linie a zarover podporovali prirodzeny kontrast k modernym domacim spotrebicom.
LED osvetlenie je integrované do jednotlivych prvkov s réznou intenzitou , teplotou a farebnosti
svetla, ¢im sa dosahuje sofistikovana atmosféra a zarover funkéné nasvietenie produktov. Svetelné
akcenty zvyraznuju technologické detaily spotrebicov a podporuju orientaciu zakaznika v priestore.
Kazda zona predajne je navrhnuta s dérazom na ergonémiu a intuitivne rozlozenie produktov — od
pracok a susiciek az po kuchynské spotrebice. Digitalne informacné panely s logami Electrolux a AEG
poskytuju zakaznikom interaktivne informacie o produktoch, ich funkcidch a vyhodach. PouZité
materidly a technoldgie vytvaraju harmonicky priestor, ktory spaja prirodné prvky s modernou
technikou — presne tak, ako to robia samotné znacky Electrolux a AEG vo svojich produktoch.
Vysledkom je showroom, ktory nie je len miestom predaja, ale aj zazitkom z dizajnu a technoldgie
a to priamo v predajnych sietach ako je v tomto pripade Alza.
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CANON CEE GMBH ]

Zadavatel: Canon CEE GmbH
Prihlasovatel: DAGO s.r.o.

Autor: DAGO team
Materialy: lamino, plast, svételné prvky
Pouziti: elektroprodejny

Znacka Canon v novém shop-in-shopu v showroomu Alza HoleSovice bere zakazniky na vizualni cestu
svétem tvorby. NavrZzend a realizovand expozice puUsobi jako profesionalni studio i kreativni hfisté
zaroveni — s cilem oslovit zacinajici tvlirce, kreativce, rodiny i fanousky technologii. Dominantnimi
prvky jsou predsazena podsvétlena loga a svételné grafiky na backlite folii, které zajistuji vysokou
viditelnost v prostoru a podtrhuji technologickou preciznost znacky. Uspofadani prezentuje
produktové fady PowerShot, SELPHY i EQS prehledné a zaroveri inspirativné — pomoci redlnych
uzivatelskych scénarl. Silné vizuély a hesla jako ,Loved by Creators” nebo ,Mini okamziky, mega
piibéhy” vtahuji zakaznika do svéta znacky Canon. Vysledné feseni pini jak prodejni, tak brandové
cile — prehledné, vizualné silné, funkéni a predevsim vérné hodnotam znacky Canon: inspirace,
kvalita, ddvéra.
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SAMSUNG ALZA SHOWROOM

Zadavatel: SAMSUNG Czech

Prihlasovatel: Cheil Czech

Autor: Cheil Czech

Materialy: Laminat, PVC, plast, hlinik, papir, LED osvétléni

Pouziti: Projekt Samsung Alza Showroom vznikl s cilem vytvofit zcela nové a komplexni feseni
SiS (Shop-in-Shop) pro prezentaci Sirokého portfolia produktd znacky Samsung
v showroomu Alza Hole¢kova v Praze o rozloze 85 m,. Zadanim bylo navrhnout
jednotny prostor umoziujici vystavit rozmanité produktové fady — od televizord,
domacich spotrebici a monitorl az po mobilni zafizeni, pfislusenstvi a produkty
SmartThings.

Showroom je navrzen tak, aby poskytoval zakaznikim pfirozeny a prehledny zazitek z prezentace
produktd i jejich vzajemného propojeni. Jednotlivé zény — SmartThings, Visual Display, MX, Home
Appliances, Gaming a Accessories — tvofi logicky usporadany celek, ktery zéroven podporuje piibéh
znacky a jeji ekosystém. Cely prostor byl koncipovan v souladu s globalnimi Guidelines Samsung
Electronics, pficemz musel byt zaroven pfizpUsoben specifickym pozadavkdm prostredi Alzy.
Samsung Alza Showroom predstavuje prvni adaptaci konceptu SmartThings do prostredi SiS
v Evropé. Reeni kombinuje technickou néarocnost, funkénost a estetiku v dokonale sladéném
celku. Vyznamnou roli hraje zéna SmartThings s prezentaci propojenych zafizeni, Gaming zéna
s monitorem Odyssey, MX stdl s projekci na podlahu a sténa s pfislusenstvim, ktera zajistuje
prehlednost a atraktivitu sortimentu.Cely prostor je maximalné vyuZity, vcetné skrytych dloznych
Casti a technickych pristupd, a spliuje nejvyssi ergonomické a designové standardy. Vyjimecnost
feSeni podtrhuje i technicka preciznost — realizace odpovida navrhu designu na 100 %. Vysledkem
je moderni, vizualné plsobivy a technologicky vyspély showroom, ktery prezentuje znacku Samsung
jako inovatora a lidra v oblasti inteligentni doméacnosti a prémiové elektroniky.
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SAMSUNG CONTAINER

Zadavatel: Samsung Czech

Pfihlasovatel: Cheil Czech

Autor: Cheil Czech

Materialy: Kov, Zelezo, ocel, laminat,pvc

Pouziti: Projekt Samsung ContAlner vznikl s cilem vytvofit mobilni streamovaci studio pro

realizaci zivych prenost z eventl a marketingovych aktivit klienta Samsung Electronics Czech and
Slovak. Studio umoznuje plnohodnotnou produkci pfimych prenost pfimo z mista konani akci a je
koncipovano tak, aby bylo snadno prepravitelné a rychle pfipravené k pouZziti.

Cely systém je navrzen pro opakované vyuziti napfi¢ kampanémi — diky modularnimu feseni Ize
privés i interiér pfizpUsobovat aktudlnim potfebdm. Soucasti je kompletni vybaveni véetné techniky,
nabytku, vstupniho brandingu a pfipojitelnych prvkl, které se vsechny prevazi uvnitf privésu.
Platforma tak predstavuje dlouhodobé udrzitelny nastroj pro komunikaci znacky s vyraznym vizualnim
dopadem a minimalnimi dodate¢nymi naklady. Samsung ContAlner pfedstavuje spojeni mobility,
technické funk¢énosti a moderniho designu. Interiér byl navrZzen s ohledem na ergonomii a vizualni
atraktivitu pro kamerovy zaznam. Leva sténa je variabilni a umozriuje ménit vystaveny obsah, loga ¢i
produkty dle aktualni kampané. Prava sténa slouzi k podpistim Ucastnikl zivych stream(, ¢imz vytvari
autentickou historii projektu. Pozadi evokuje profesionalni streamovaci prostfedi, zatimco vnéjsi
branding je 100% v souladu s globalnimi Guidelines SE. Projekt vynika technickou, ergonomickou
a designovou propracovanosti a vznikl v mimoradné kratkém case s dlrazem na efektivni vyuziti
rozpoctu. Vysledkem je pIné funkcni a esteticky plsobiva platforma, kterou Ize kdykoliv pfesunout,
rozlozit a vyuzit v rdmci rliznych marketingovych aktivit.
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SAMSUNG MILANO POP-UP
_ CORTINA SPORT VILLAGE

Zadavatel: SAMSUNG
Prihlasovatel: Cheil Czech

Autor: Design by Cheil- Shoptect
Materialy: dfevo, Zelezo, ocel, PVC, sklo, akryl
Pouziti: Cilem projektu Samsung Milano Cortina 2026 Sport Village bylo vytvofit zaZitkovy

prostor, ktery spojuje sport, inovace a konektivitu v duchu bliZicich se Zimnich
olympijskych her Milano Cortina 2026. Hlavnim zdmeérem bylo priblizit vefejnosti
znacku Samsung jako technologického lidra, ktery propojuje lidi prostfednictvim
nejnovéjsich mobilnich technologii a umélé inteligence Galaxy Al.

Koncept navazal na predstaveni vlajkového produktu Galaxy S25 a zdUraznil klicové hodnoty
znacky — interaktivitu, propojeni digitdlniho a redlného svéta a moznost sdileni zazitkd v redlném
Case. Navstévnici si mohli technologie vyzkouset v autentickém prostredi sportovnich aktivit, ¢imz se
prezentace stala nejen vizudlné atraktivni, ale i prakticky pfistupnou a zapamatovatelnou.

Originalita konceptu spocivala ve spojeni sportovnich disciplin (curling, hokej) s technologickymi
prvky a interaktivnimi instalacemi v rdmci moderni architektury umisténé pfimo na Piazza Duomo
v Mildné. Technické feseni zahrnovalo 2D projekce, interaktivni displeje a prostorové prvky, které
pfirozené propojovaly realitu s digitdlnim prostfedim. Oteviend konstrukce pavilonu umoznila
plynuly pohyb névstévnikl a vizuaIni propojeni s okolim historického centra. Celkovy design vychézel
z estetiky znacky Samsung — minimalisticky, technologicky vyspély, ale zaroven pfrivétivy. Vysledkem
je jednotny, silné plsobici zazitek, ktery spojuje estetiku, funk¢nost a inovaci a zaroven podporuje
vnimani znacky jako oficidlniho partnera olympijskych her a lidra v oblasti inteligentnich technologif.
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vzrusudici afzoa
PRO VASE SMYSs*™

PRO VASE SMYS]

L'OR FERRARI
PREMIOVY
SHOP-IN-SHOP

Zadavatel: Jacobs Douwe Egberts CZ s.r.0.
Prihlasovatel: Authentica, s.r.o.

Autor: Authentica design

Materialy: karton

Pouziti: in-store

L'OR — Vzrusuijici jizda pro vase smysly. Prémiové vystaveni L'OR Espresso propojuje svét kdvy s emoci
luxusu a vykonu. Dominantnim prvkem je kdvovar, ktery pfitahuje pozornost a symbolizuje dokonaly
kavovy zazitek. Elegantni cerno-zlaté provedeni doplnéné cervenymi akcenty evokuje energii a vasen,
které znacka spojuje s partnerstvim Ferrari.

Vysledkem je sofistikované a vizualné vyrazné vystaveni, které zdUrazriuje prémiovy charakter znacky
L'OR a inspiruje k objevovani intenzivni chuti kavy.
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GIANT & LIV FLAGSHIP STORE
- BUDAPEST

Zadavatel: GIANT Group
Pfihlasovatel: MORIS design s.r.o.

Autor: MORIS design s.r.0.

Materialy: Prémiové ndbytkové materidly na miru (dfevo, kov, sklo), LED osvétleni, udrzitelné
povrchy, ekologické natéry, podlahové krytiny s dirazem na odolnost a design

Pouziti: Vlajkova prodejna znacek GIANT a LIV, prvni svého druhu v Evropé. SlouZi jako

vzorovy koncept prémiového obchodu a zazitkového prostoru pro zakazniky
i cyklistickou komunitu.

Flagship store GIANT & LIV v centru Budapesti je novy forméat prémiové cyklistické prodejny, ktery
urcuje smér pro budoudi retail koncepty znacky po celé Evropé. Prodejna méa dvé podlazi, z nichz
kazdé je navrzeno tak, aby poskytovalo unikatni zaZitek a design pro fanousky cyklistiky i samotnych
znacek. Projekt zastresil MORIS construction jako generdlni dodavatel stavby, vcetné projektové
dokumentace. MORIS design zajistoval architektonicky navrh, design a vyrobu ndbytku na miru v in-
house vyrobé. Cely projekt byl zpracovan s dlrazem na ekologii a udrZitelnost — vyuziva Setrné
materialy a splfiuje vysoké ESG standardy.

Vysledkem je moderni, funk¢ni a inspirativni prostor, ktery spojuje technologickou vyspélost znacek
GIANT a LIV s prémiovym zakaznickym zazitkem.
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FANBUTIK AC SPARTA
PRAHA LETNA

Zadavatel: Footballmania, a.s.
Pfihlasovatel: MORIS design s.r.o.
Autor: MORIS design s.r.0.
Materialy: Laminované desky, kovové konstrukce, sklo, LED osvétleni, digitalni technologie

(AR zrcadlo s Al), interiérové textilie, tiskové grafiky, elektronické zabezpeceni,
samoobsluzné pokladni systémy

Pouziti: Retailova prodejna (butik) s prémiovym merchandisingem a lifestyle kolekcemi pro
fanousky AC Sparta Praha. Samoobsluzny provoz 24/7 s vyuzitim mobilni aplikace
DoKapsy a digitalnich technologii pro moderni zakaznicky zazitek.

Fanbutik pfedstavuje novy koncept merchandisingu v ceském sportovnim prostiedi. Nachazi se
v bezprostredni blizkosti epet ARENY a redefinuje pojeti fanouskovské maody.

Je zaméfen na prémiové, decentni a designové minimalistické kolekce obleceni a doplrikd, které
propojuji klubovou identitu s kazdodennim Zivotnim stylem.

Exponat spojuje fyzicky a digitalni svét — diky samoobsluznému provozu 24/7, mobilni aplikaci
DoKapsy a interaktivnimu AR zrcadlu s Al, které umozriuje virtualni vyzkouseni produktG.

Fanbutik neni klasicky fanshop. Je to moderni butik, ktery nabizi eleganci, decentni odkaz na
klubovou identitu a inovativni technologie, ¢imz posouvd merchandising AC Sparta Praha na
evropskou Uroven.
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A PECE OF PAR
RIGHT IN FRONT
OF You

HECHTER

HECHTER DISPLAY

Zadavatel: MPG s.r.o.
Pfihlasovatel: Ross s.r.o.
Autor: Ross s.r.o.
Materialy: LED pasy, hlinikove, konstrukcia, opal,

Pouziti: Exkluzivny prezentacny stojan HECHTER PARIS je navrhnuty s dérazom na eleganciu,
stabilitu a vizudlny dojem. Jeho charakteristicky tvar pismena ,H” nielenze
reprezentuje znacku, ale zaroven poskytuje pevnu a funkcnu konstrukciu pre
vystavenie produktov ¢i reklamnych materilov.

Vyrobeny z kvalitnych, odolnych materiélov, stojan je vhodny do interiérov aj naro¢nejsich prostred,
ako su showroomy, vystavné stanky alebo predajné priestory. Dominantné logo HECHTER PARIS
zabezpecuje vysoku viditelnost znacky a podporuje prémiovy imidz. Vdaka jednoduchému
umiestneniu, mozZnosti doplnenia o osvetlenie ¢i dalsie prezentacné prvky, je tento stojan idealnym
riesenim pre profesionélnu prezentaciu produktov. V tomto pripade slencnych okuliarov.
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FOTBALOVY
SHOP-IN-SHOP
HEINEKEN

Zadavatel: Heineken Ceska republika, a.s.

Pfihlasovatel: POS Media Czech Republic, s.r.0.

Autor: POS Media Czech Republic, s.r.o.

Materialy: 5wl + 3wl vinita lepenka, vostina, plexi,
podlahova samolepka, realné mice

Pouziti: In-store vystaveni v hypermarketech Albert.

Propagace soutéze. Podpora prodeje.

Heineken a Liga mistr( patfi k sobé! To je sdéleni, které si préala nizozemska znacka piva komunikovat.
Zéroven chtéla upozornit zakazniky na to, Ze pro své fanousky usporadala soutéz o zajezd na finale
Ligy Mistri v Mnichové, a samoziejmé podpofit prodej svych produktd. Shop-in-shop byl proto navrzen
tak, aby upoutal ndpaditym designem a zéroveri v sobé dokazal skloubit vSechna podstatna sdélen.
Zamérem vystaveni bylo prenést fotbalovou atmosféru na plochu obchodu. Zelené logo Heineken
a produkty, na kterych prevlada zelend barva, vyborné souzni se zelenym fotbalovym hfistém. Jeho
design se prolind celym vystavenim a vysledny dojem je podporen redlnym fotbalovym micem.
Zplsob usporadani produktl asociuje fotbalovou branku a fotbalové prvky jsou umisténé i na
pozadi loga Heineken. Soucasti shop-in-shopu je také podlahova samolepka evokuijici fotbalové
hristé. Prostfednictvim vystaveni se tak dafi nejen Ucinné prezentovat produkty Heineken, ale také
komunikovat spojeni znacky a jedné z nejvyznamnéjsich udalosti fotbalového svéta. Na zdravi vsem
opravdovym fanouskim!
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HOKEJOVY HOTPOINT
S 3D PRVKEM JAGERMEISTER

Zadavatel: Mast-Jagermeister CZ s.r.o.

Pfihlasovatel: POS Media Czech Republic, s.r.0.

Autor: POS Media Czech Republic, s.r.o.

Materialy: 5wl + 3wl vinita lepenka, forex, lahev 3D tisk, branky 3D tisk, panacci ve 2D, redlny

hokejovy puk polepeny samolepkou, LED zelené + zdroj
Pouziti: Podpora probihajici kampané. Prezentace merche.
Led je spolecnym jmenovatelem, ktery spojuje hokej i zpUsob servirovani oblibeného napoje
Jagermeister. Této skutecnosti bylo kreativné vyuzito i pfi vymysleni HOTPOINTU, jehoZ cilem byla
podpora kampané probihajici béhem hokejového MS a upozornéni na moznost ziskani unikatniho
hokejového merche. HOTPOINT pfitahuje pozornost prochazejicich zékaznikl stéZejnim motivem,
ktery predstavuje 3D namrazend lahev, a celkovy dojem vystaveni navic umocriuje LED prvek.

Pro vétsi plisobivost a dokonaly efekt byla 3D ldhev poprasena specidlnim posypem a doplnéna o 3D
makety hokejistl a hokejovych branek. Soucasti vystaveni jsou i redlné hokejové puky polepené
logem Jagermeister. HOTPOINT je designovou zéleZitosti, kterd nejenze podporuje image znacky, ale
soucasné predstavuje siroké portfolio produktt. Moderni vyrazny design a hravost jsou tak v Gzké
symbidze s prakticnosti a maximalni vyuZitelnosti.
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MUSTANG 12 HORKY:
3D HOLOGRAFICKY VETRAK
A SVETELNY PROJEKTOR

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:

Pivovary Staropramen, s.r.o.

Pivovary Staropramen, s.r.o.
Pivovary Staropramen ve spolupraci s agenturou Aetna, s.1.0.
Kov, plexi, sklo

V roce 2025 Pivovary Staropramen uvedly na trh novy lezadk Mustang 12 Horky, ktery
reaguje na rostouci oblibu horkych piv. Pro prémiové provozy pfipravily Pivovary
Staropramen netradicni svételnou vizibilitu v podobé 3D holografického vétraku
s opakujici se smyckou a navic svételny projektor, ktery promitd pohybujici se ¢i
statické logo Mustang - pouzitelny uvnitf i venku. Dohromady tyto materialy vytvari
v restauracich velmi péknou svételnou reklamu, ktera zaujme spotfebitele na prvni
pohled a komunikuje letosni novinku.

3D holograficky vétrak - vétrak s led diodami v ramu chranény plexi sklem. Zavésitelny na zed nebo
umistitelny na kovovy stojan v prostoru. Dalkové ovladani k zesvétleni/ztmaveni/zastaveni videa.
Video zobrazujici 3D model nového pdillitru, béZiciho koné ¢i nové plechovky ve specidlnim formatu
pro tento druh nosice. Svételny projektor - klasicky barevny projektor promitajici logo Mustang
staticky ¢i pohyblivé. Lze umistit uvnitf i vné budovy.



OoR! E

<o

TRADICNI POP PROSTREDKY
SVETELNAKOMUNIKACE, AWARDS
ORIENTACNI A INFORMACNI SYSTEMY

K4z,

20x efektivnéjsi
a Setrny k ddsnim
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i Relthe Cat

PULTOVY STOJAN
PHILIPS SONICARE

Zadavatel:  Philips Ceska republika s.r.o.
Prihlasovatel: DAGO s.r.o.

Autor: DAGO team
Materialy: lamino, kov, 3D tisk, PSH
Pouziti: elektroprodejny

Dlouhodobou jednicku na dental care trhu, znacku Philips Sonicare, jsme podpofili nadstandartnim
vystavenim uréeném pro prodejny spotfebni elektroniky. Pultovy produktovy stojan byl navrzen tak,
aby nejen atraktivné prezentoval sonické elektrické kartacky, ale zarover poskytoval zékaznikovi
moznost autentického multisezorického zazitku. Cilem vystaveni bylo podpofit konverzi uzivatel(
manualnich kartackd k elektrickym, a to pfimo v misté prodeje. POP médium nézorné a srozumitelné
vysvétluje princip sonické technologie a jejich hlavnich benefitd. Barketa zaujme cistym designem,
prémiovym vzhledem a svételnymi prvky, které evokuji technologii a hygienu — klicové atributy
znacky. Stojan je rozdélen do tematickych sekci: détska fada, standardni modely, smart feseni
a pfislusenstvi. Zakaznik tak ziska prehledné srovnani jednotlivych produktovych linii. Kombinace
funkcnosti a vizualni atraktivity déla z barkety efektivni prodejni nastroj, ktery respektuje prostredi
elektroprodejen, ale zaroven vytvafi vlastni, vyrazné znackovy prostor.
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STOJAN
PILSNER URQUELL IMAGE

Zadavatel: Plzerisky Prazdroj Slovensko, a. s.

Pfihlasovatel: SPRINT TRADING s. 1. 0.

Autor: SPRINT TRADING s. . 0.

Materialy: karton, vostina, zrcadlo, akrylovy plast, kov

Pouziti: Moderny a tradi¢ny trh na Slovensku - lokalne umiestnenia.

Kartonovy stojan, ktory bol sucastou imagovej kampane Pilsner Urquell prezentoval myslienku
vynimocnej chuti Plzne spolu s prémiovym produktom, ktory na unikdtnom stojane vynikol. Ako
Specialny prvok na upUtanie pozornosti spotrebitela bolo pouzité nekonecné svetelné LED zrkadlo.
Pomocou vyraznej prezentacie pivnych stylov na bocnych (kratkych) stranach stojanu sa nam podarilo
vniest produkt aj v jeho ¢apovanej forme do retailu. Spolu s imagovou kampariou prebiehala v trade
aj spotrebitelska sutaz, ktorl prezentoval v retaile na tomto vystaveni QR kdd a call to action na jeho
skenovanie.
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ORLEN
STOP CAFE
MASKOT

Zadavatel: ORLEN Unipetrol Slovakia s.r.o.
Pfihlasovatel: SPRINT TRADING s. r. 0.

Autor: SPRINT TRADING s. r. 0.
Materialy: mikroplys / polyester
Pouziti: Maskot je vyuZivan pfi promo akcich na vybranych eventech pro podporu znacky

— Grape festival, Red Bull Letecky den, Slovak Car Festival, DM zensky beh. Slouzi
jako poutavy prvek pro komunikaci se zakazniky a fotopoint pro navstévniky s cilem
posilit viditelnost znacky a rozvijet zaZitkovy marketing.
Maskot ma podobu ikonického kelimku Stop Cafe v cervenobilém designu, s vyraznym logem , Stop
Cafe” na téle a stylizovanym logem ORLEN ve tvaru hlavy orla v péné kavy na vrchni ¢asti. Je doplnén
o bilé ruce a nohy, které mu dodavaji pratelsky a hravy charakter.
Je navrzen jako vizualné silny a snadno rozpoznatelny prvek, ktery okamzité pfitahuje pozornost
a vytvari pozitivni atmosféru.
Maskot diky moznosti pfimé interakce se zakazniky pomaha budovat emociondini vazbu ke znacce
a podporuje spontanni sdileni zazitkd na socialnich sitich. Stava se tak nejen marketingovym
nastrojem, ale i Zivym symbolem znacky Stop Cafe.
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SVELETNY SHELF STOPPER PROUD

Zadavatel: Plzerisky Prazdroj, a. s.

Pfihlasovatel: POS Media Czech Republic, s.r.0.

Autor: POS Media Czech Republic, s.r.o.

Materialy: Readlné lahve, transparent. plexi, obarveny plast plast.

Drzak SS je specialné navrzen na uchyceni
na tfetinkovy ram.

Pouziti: In-store vystaveni v hypermarketech Albert.
Podpora prodeje. ZvySeni Brand Awareness.

Hravost a cileni na mladsi generaci, ktera stale vic vyhledava piva s nizsi horkosti a obsahem alkoholu,
se staly poznavacimi znamenimi kampané znacky piva Proud z portfolia Plzeriského Prazdroje. Claim
,Obrat proud” vyzyva k vystoupeni z rutiny, snazi se inspirovat k naruseni stereotypl a reflektuje
Zivotni styl cilové skupiny. A pfesné takovy je i shelfstopper navrzeny pro znacku Proud. Ten jednak
vyuzivd ambigramu na etiketé lahve, ktery umozZiuje cist napis ,Proud” i pfi otoCeni o 180s,
a soucasné vtipnym zpUsobem navazuje na aktudlné probihajici kamparni, kterd propojuje lehkost
piva Proud se zaZitkem letu ve stavu beztize. To viechno je podporfeno plsobivym nasvicenim
a svételnymi efekty

Shelfstopper pracuje s redlnymi lahvemi, které jsou vloZzeny mezi dvé vrstvy transparentniho plexi,
a nasvicené barvami ladicimi k samotnému pivu. Lahve tak plsobi dojmem, jako kdyby levitovaly.
Cerné lakovany drzak, potistény plast a pfedlepené logo pak cely prvek sjednocuji. DéleZitym prvkem
je podsviceny claim, ktery uz z dalky pfitahuje pozornost, a diky kterému vystaveni na prodejni plose
jesté vic vynika. Celkové vyznéni shelfstopperu dokonale souzni s atmosférou kampané a respektuje
cilovou skupinu, kterou chtéla znacka oslovit.
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KUP RAJEC KOIENECKOU
VODU 15L A VYHRAI »

SHOP-IN-SHOP RAJEC

Zadavatel: KOFOLA as.

Pfihlasovatel: DAGO s.r.o.

Autor: DAGO team

Materialy: karton, led pasky, realné prvky
Pouziti: hypermarkety

Rajec, znacka prirodnich vod, predstavila kampari ,Maminka pfiroda preje hezké sny”, kterd jemné
propojuje Cistotu kojenecké vody Rajec s péci a laskou k prirodé. Cilem bylo oslovit maminky s malymi
détmi, prinést jim kousek prirody do kazdodenni rutiny a zarover efektivné predstavit spotrebitelskou
soutéz. V tomto duchu jsme nachystali plsobivy shop-in-shop, ktery prenesl zékazniky do svéta klidu
a péce. Vlystaveni bylo navrzeno jako détsky pokojicek s détskou postylkou, skluzavkou a kolotocem
s hrackami. Celkové pojeti podtrhl svételny pdlkruh, ktery symbolicky ,objimal” celé médium
a navozoval pocit bezpedi. Praktickou slozku feseni tvofila prehlednd komunikace soutéze — veetné
dominantniho claimu, QR kédu a zobrazeni vyher. | béZna kategorie, jako je balena voda, muze diky
peclivé praci s emocemi a designem nabidnout vystaveni, které presné odpovida cilové skupiné —
a zaroven podpofi jeji loajalitu i nakupni rozhodnuti.
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BRIT PREMIUM BY NATURE
SVETELNY SHOP-IN-SHOP

Zadavatel: VAFO PRAHA, s.r.o.
Prihlasovatel: VAFO PRAHA, s.r.0.

Autor: MarketDesign, s.r.o. (Markéta Cichovska, Sandra Rubesova),
VAFO PRAHA, s.r.o. (Barbora Hybnerova),
Materialy: Modré PSH, topper svételny T-Board, sviceni modry neon
Pouziti: Svételny shop-in-shop Brit Premium by Nature promériuje bézny nakup v prémiovy

zazitek. Kompaktni vystaveni vyuziva LED podsviceni a silny modry kontrast, které

podle principl evidence-based marketingu zvysuji pozornost i zapamatovatelnost

znacky.
Topper se siluetami psa a kocky vytvari emocionalni spojeni a okamzité pfitahuje pohled (eye contact
effect), zatimco oddéleni sekci pro psy a kocky zajistuje prehlednost a intuitivni orientaci (processing
fluency). Bocni haky se snacky stimuluji impulzni nékup, promysleny planogram posiluje logiku
vybéru a plynulost pohybu zakaznika.
Vysledkem je vizualné silné, emocionalné plsobivé a obchodné Gcinné vystaveni, které v misté
prodeje potvrzuje prémiovou pozici znacky Brit Premium by Nature a napliuje jeji claim , Maso vzdy
na prvnim misté”. Prémiové ostrovni vystaveni Brit Premium by Nature predstavuje inovativni spojeni
atraktivity znacky a obchodni funkénosti. Jedna se o svételny shop-in-shop o velikosti dvou palet,
vyrobeny z probarveného plastu s integrovanym LED podsvicenim, které zajistuje vyraznou viditelnost
a prémiovy vzhled. Konstrukce je rozdélena na dvé sekce — leva ¢ast pro psy, prava pro kocky, ¢imz
zadkaznik okamzité rozpozna pozadovanou kategorii. Dominantni svételny topper se zvifecimi
siluetami nejen poutad pozornost, ale i jasné komunikuje hodnoty znacky: ,Maso vzdy na prvnim
misté.” Na obou bocnich stranach jsou umistény haky se snacky, které podporuji impulzni nakup.
Samotné produkty jsou usporadany podle promysleného planogramu, ktery zajistuje prehlednost,
logiku a snadnou orientaci zakaznika. V ramci strategie udrzitelnosti jsou veskeré shop-in-shopy po
ukonceni akce stazeny zpét na sklad a nasledné znovu vyuzity pfi dalsich promocnich aktivitach.
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SVETELNE
LOGO
BACARDI

Zadavatel:  Coca-Cola HBC Cesko a Slovensko, s.r.0.

PrihlaSovatel: SPRINT TRADING s. r. 0.

Autor: SPRINT TRADING s. . 0.

Materialy: kov, plast, LED

Pouziti: Svételné logo BACARDI je ikonicky reklamni prvek urceny pro bary, venkovni

zahradky a nocni podniky. Jeho cilem je nejen posilit vizualni identitu znacky, ale
také vytvorit atmosféru, ktera je v souladu s hodnotami znacky Bacardi — svoboda,
energie, rytmus noci a karibsky spirit.

Kombinace kovu, plastu a LED technologie zarucuje vysokou odolnost, dlouhou Zivotnost i plsobivy
vizudlni efekt. Logo je vyvedeno ve tvaru legendarniho netopyra Bacardi, doplnéného o nazev znacky
v typickém pismu. Diky integrovanému LED podsviceni vynika jak za denniho svétla, tak v no¢nim
provozu — at uZ uvnitf baru nebo venku na zahradce ¢i eventu.

Modularni konstrukce umozriuje snadnou montaz na zed, zavésné systémy nebo konstrukce v rdmci
venkovniho prostiedi. Je navrzeno tak, aby odolalo povétrnostnim vlivim (IP kryti), coz z néj cini
plnohodnotny exteriérovy brandovy nosic.
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MODERNIZACE
PIVNiCH ULICEK
KAUFLAND SK

Zadavatel: Plzerisky Prazdroj, a.s.

Pfihlasovatel: Plzerisky Prazdroj, a.s.

Autor: Bakof group s.r.o.

Materialy: LED panely

Pouziti: Zatraktivnéni pivni sekce v 10 obchodech Kaufland pomoci LED technologii.

Cilem projektu bylo zasadné posilit atraktivitu pivni kategorie a zvysit jeji navstévnost, se zvlastnim
ddrazem na segment nealkoholickych piv.

V rdmci feseni vznikl atraktivni vstup vyuZivajici LED panely obklopuijici ¢elni moduly ulicky ze vech
tfi stran, které prostfednictvim dynamickych video spotd prezentuji momenty konzumace a vytvareji
silnou asociaci s kategorii piva jako symbolem zaZitku a osvéZeni.

Segment nealkoholickych radlerd byl navic podporen inovativnimi LED displeji integrovanymi pfimo
do polic, které prostfednictvim poutavych animaci evokuji pocit svéZesti a ovocné chuti, ¢imz posiluji
vizibilitu i chutovou atraktivitu tohoto rostouciho segmentu.
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TIPSPORT - KIOSK
Zadavatel:  Tipsport.net, a.s.
Pfihlasovatel: MORIS design s.r.o.
Autor: MORIS design s.r.o.
Materialy: MDF, lakovany povrch, plexisklo,

kovova konstrukce, LED osvétleni, digitalni obrazovky

Pouziti: Kompaktni modularni kiosk urceny pro provozovnu v pasazi obchodniho centra —
informacni, zdkaznické a sazkové misto znacky Tipsport.

Moderni kiosk Tipsport predstavuje minimalistické a funkcni feseni zakaznického mista v pasazi
obchodniho centra. Koncept vychazi z potfeby vytvofit plnohodnotné kontaktni misto i v omezeném
prostoru a soucasné zachovat vizudlni identitu znacky.

Design stavi na cistych liniich, jasném svételném logu a ergonomickém rozvrzeni pracovnich ploch.
Prostor pUsobi otevieng, prehledné a pfirozené laka kolemjdouci k interakci. Kombinace modrych
akcentd, bilého korpusu a LED podsviceni podtrhuje dynamiku znacky a vytvéfi profesionalni dojem.
Kiosk je navrzen jako pIné moduldrni feSeni — snadno premistitelny, s moznosti pfizplsobeni
rozmérd, technologii i obsahu digitalnich displeji podle potfeb lokality. Vysledkem je moderni,
efektivni a esteticky cisty prvek, ktery rozsifuje pfitomnost znacky Tipsport i mimo tradi¢ni pobocky.


http://Tipsport.net
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QUADRIO,
KAFKA V POHYBU

Zadavatel: CPI, Quadrio
Pfihlasovatel: WELLEN Retail experience

Autor: WELLEN Retail Experience
Materialy: beton, MDF, forex, digi tisk
Pouziti: Food Level Quadrio, Praha, nova ¢ast 1. podlazi. Zahajeni duben 2025, casové

nelimitovana stala instalace. Unikatni fit-to-place feseni

Rozsifeni patra Food Level v centru Quadrio nabidlo pfileZitost, jak propojit moderni architekturu
retailu s kulturnim obsahem a soucasné aktivné odkazovat na osobnost Franze Kafky, jehoz ikonicka
socha stoji pfimo u vstupu do centra. Projekt se dale rozvinul do nové webové sekce Quadria,
digitalnich CLV panelli a poskytl atraktivni obsah pro SoMe storytelling.

Koncept: Systém Kafkad Gallery je interiérové feSeni zalozené na minimalistickém designu,
femesiném zpracovani a digitalnim tisku. Spojuje cerné drevo, beton a vizudIni identitu inspirovanou
kontrastem mezi syrovosti mésta a hloubkou Kafkovy literatury a konceptu Kafka v pohybu. Systém
zahrnuje na sebe navazuijici vizualni prvky:

o Galerijni panely — cerné drevéné desky s betonovou zékladnou, kazda nese vyménnou grafiku
inspirovanou jednim Kafkovym dilem, tisténou technologii digitalniho tisku s vysokou odolnosti.
Pro vytvoreni dél byli osloveni mladi umélci, tvofici primarné v online prostredi

¢ Panel knihovny Kafka v pohybu — naklonéna deska s pfirodnimi policemi a bilymi lany, prezentujici
knihy, pohlednice a merchandising

e Navigacni panely — samostatné stojany z cerného dreva s typografii ve vizualnim stylu kampané,
s betonovou zékladnou

Udrzitelné feseni

e Koherentnf interiérovy systém s jednotnou vizualni identitou

o Estetické zpracovani s ddrazem na materidly: vSechny grafiky realizovany na forexu v kombinaci
matného a lesklého efektu, veskeré 3D prvky vyrobeny na miru ¢eskymi dodavateli, s ekologickou
povrchovou Upravou

e Trvald instalace, kterd dlouhodobé definuje kulturni charakter Quadrio v ndvaznosti na turisticky
atraktivni point kinetické sochy Kafky

Kafkad Gallery ukazuje, Ze i interiérové prvky nakupniho centra mohou nést umélecky a femesliny

presah. Projekt Kafka v pohybu pfinasi funkcni, kultivované a nadcasové feseni, které posiluje

emocionalni hodnotu retailového prostoru a inspiruje milovniky tématu Kafka vstoupit do interiéru.



OoR! E

&7 TRADICNI POP PROSTREDKY
g PRVKY VYBAVENi PO ANDS
INTERIERU OBCHODU

MODULARNY
DYNAMICKY
END-CUP PROUD

Zadavatel:  Plzensky Prazdroj — ,- :
Piihlasovatel: Ross s.r.o. ' N /
Autor: Ross s.r.o., fajny dizajn s.r.o. e /\<"\\
Materialy: Ocelova konstrukcia, dibond, LCD monitor, plastové vylisky, LED ,

Pouziti: Samostatne stojaci endcap predstavuje multifunkény prezentacny prvok vyvinuty

v ramci konceptu In-store Brand Experience, ktorého primarnym ucelom je vizibilita
znacky, zaujetie spotrebitela a purchase reminder. Je uréeny na umiestnenie
do Cela regélu v off trade, najméa ako vstupné celo pivnej sekcie alebo do inych
frekventovanych casti obchodu

Tento vynimocny typ endcapu je navrhnuty tak, aby nebol obmedzeny len na jednu marketingovd
kampan & konkrétny brand. Jeho hlavnou prednostou je LCD displej s vysokym rozlisenim o velkosti
75", ktory umozfuje dynamicku prezentaciu obsahu. Vdaka vzdialenej sprave a samostatnému
datovému kanalu funguje nezavisle od internej siete, pricom je z prednej strany chraneny odolnym
polykarbonatovym krytom. Zobrazené video spoty maju za Ulohu zaujat spotrebitela a umoznit mu
vcitit sa do pribehu danej znacky. Samotny dizajnovy dekor je mozné kedykolvek zmenit za ind
znacku v rdmci planu propagacie, ¢im sa zabezpecuje vysoka flexibilita vyuZitia. Dolezitym prvkom
je aj moduldrne oplastenie, ktoré sa montuje na pevnu ocelovd konstrukciu. UmoZnuje variabilné
rozmiestnenie polic s bocnym kotvenim, ¢im poskytuje vyrazny priestor na vystavenie produktov.
Opléstenie zaroven vizulne definuje znacku a doplfia digitalnu prezentaciu, pricom sluzi ako
samostatny dizajnovy komponent, ktory umoznuje menit charakter vystavenia. Pre znacku PROUD
je oplastenie ladené do moderného, cistého dizajnu, ktory reflektuje prémiovy charakter napoja.
Dominantné su LED nednové linky, ktoré zvyrazriuju obrysy motivov a zabezpecuju vysoku viditelnost
v priestore predajne. Viyraznym prvkom je aj dynamické osvetlenie, ktoré reaguje na pohyb pred
vystavenim, ¢im vytvara interaktivny zazitok a eSte vyraznejsie puta pozornost zakaznika.
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SVETELNE
LOGO
BACARDI

Zadavatel:  Coca-Cola HBC Cesko a Slovensko, s.r.0.

PrihlaSovatel: SPRINT TRADING s. r. 0.

Autor: SPRINT TRADING s. . 0.

Materialy: kov, plast, LED

Pouziti: Svételné logo BACARDI je ikonicky reklamni prvek urceny pro bary, venkovni

zahradky a nocni podniky. Jeho cilem je nejen posilit vizualni identitu znacky, ale
také vytvorit atmosféru, ktera je v souladu s hodnotami znacky Bacardi — svoboda,
energie, rytmus noci a karibsky spirit.

Kombinace kovu, plastu a LED technologie zarucuje vysokou odolnost, dlouhou Zivotnost i plsobivy
vizudlni efekt. Logo je vyvedeno ve tvaru legendarniho netopyra Bacardi, doplnéného o nazev znacky
v typickém pismu. Diky integrovanému LED podsviceni vynika jak za denniho svétla, tak v no¢nim
provozu — at uZ uvnitf baru nebo venku na zahradce ¢i eventu.

Modularni konstrukce umozriuje snadnou montaz na zed, zavésné systémy nebo konstrukce v rdmci
venkovniho prostiedi. Je navrzeno tak, aby odolalo povétrnostnim vlivim (IP kryti), coz z néj cini
plnohodnotny exteriérovy brandovy nosic.
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WITEBLAZE _
PODLAHOVY
A PULTOVY STOJAN

Zadavatel: Sport 2000 GmbH
Prihlasovatel: Authentica, s.r.o.

Autor: Authentica design
Materialy: karton
Pouziti: in-store

Nazev znacky WITEBLAZE vznikl spojenim slov W(h)ite a Blaze. ,W(h)ite” symbolizuje lehkost, Cistotu
a novy zacatek, zatimco ,Blaze” pfedstavuje silu, odhodlani a plamen vasné, ktery pohani kazdého
sportovce.

Kartonové stojany se vyznacuji Cistymi liniemi, lehkosti a nadcasovym designem, ktery zlstava
atraktivni i po letech. Kazdy detail je promyslen tak, aby podtrhl kvalitu a styl znacky. Konstrukce
stojand je minimalisticka a svym tvarem vybizi k pohybu. Zaroven nabizeji dostate¢né velky prostor
pro vystaveni prodavanych produktd.

WITEBLAZE pfindsi sportovni vybaveni a doplriky navrzené s odbornou péci — od lahvi na piti az po
dalsi sportovni nezbytnosti. Znacka cili na vsechny, kdo miluji aktivni Zivot — od nadsenych bézcd
a outdoorovych dobrodruhl az po fanousky fitness.
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Zadavatel: Korean Air
Pfihlasovatel: Cheil Czech
Autor: Cheil Czech
Materialy: lepenka trivrstva a pétivrstva
Pouziti: Cilem projektu KOTRA K-Goods bylo navrhnout a realizovat promo display pro

prezentaci potravin a kosmetiky korejskych znacek v prostorach prodejny Tamda Foods. Zadanim
klienta KOTRA (Korea Trade-Investment Promotion Agency) bylo vytvorit atraktivni a funkcni
vystaveni, které jasné komunikuje ptvod produktl a zéroven zapada do prostredi ceského retailu.

Display mél slouzit jako docasna prezentace v ramci kampané, s ddrazem na viditelnost, efektivitu
a nizké naklady. Konstrukce byla proto navrzena s vyuZitim cenové dostupnych materiald, jako je
potisténa lepenka, ktera vSak umoznila zachovat vysokou estetickou Urover i stabilitu celé instalace.

Design vystaveni byl stylizovan tak, aby evokoval korejskou architekturu a kulturu, a tim pfirozené
podpofil identitu vystavenych znacek. Dominantnim prvkem je horni ¢ast ve tvaru tradi¢ni korejské
stfechy, doplnéné o dekorativni motivy a vzory odkazujici na plvod produktd. Celkovy tvar i grafické
feseni jsou prizplsobeny omezenému rozpoctu, presto plsobi reprezentativné a poutave.

Vyznamnou roli v procesu névrhu sehréla Al vizualizace, kterd pomohla rychle definovat styl a smér
designu podle predstav klienta. Prestoze projekt vznikal v kratkém case a prosel fadou Upray,
vysledné feseni splnilo vsechny cile — nabidlo funkéni, vizualné silny a snadno adaptovatelny display,
ktery i s minimdlnimi naklady pfinesl maximalni marketingovy efekt.
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EDUKATIVNI STOJKA INNOGY

Zadavatel: innogy Ceska republika a.s.
Prihlasovatel: MHA, s.r.o.
Autor: MHA, s.r.o.

Materialy: Kartonova recyklovatelna vostina,
filament 3D tisk z recyklovaného substratu,
prirodni dfevo, PVC recyklovatelné folie, ekosolventni barvy

Pouziti: Exponat byl vytvoren pro spole¢nost innogy jako podpora dlouhodobé spottebitelské
soutéze probihajici od biezna do listopadu 2025 na vsech prodejnich mistech innogy
po celé Ceské republice.

Hlavnim Ucelem stojky je upozornit zakazniky na novou produktovou fadu sluzeb innogy. Hlavni podporou
prodeje spolec¢né s medialni kampani je soutéz v prodejni siti. Stojka motivuje k Gcasti v této soutézi a zaroven
jim zprostfedkovava atraktivni vizudlni zézitek pfimo v misté prodeje. Vyslednym prodejnim efektem je
navyseni poctu zékaznickych smluv. Stojka kombinuje informacni, prezentacni i interaktivni funkce — kromé
propagace soutéze umoznuje zékaznikdm pfimo vhazovat soutézni losy do integrovaného boxu. Exponat
je umistén v klientskych zénach pobocek innogy a je vyuzivan po celou dobu trvani soutéze, minimainé do
konce listopadu 2025. Projekt predstavuje komplexni realizaci od kreativniho a konstrukéniho navrhu az
po findIni instalaci — od prvnich skic, 3D modelovani, pres volbu materidlu a technologii, vizualni podoby
a poméru hmot, zkousku stability a konstruk¢nich testd, az po vyrobu, instalaci, logistiku a montaz v terénu.
Cilem bylo vytvorit moderni, efektivni a ekologické POS feSeni, které prirozené zapadne do prostredi
prodejnich mist diky respektovani a zakomponovani korporatnich prvkd design manudélu a barev. A zérover
zaujme svym napadem a zpracovanim pfichozi klienty a dokazat vyniknout mezi zaplavou ostatnich
materidll a upoutat na sebe pozornost.

Dominantnim prvkem stojky je realisticky vyrobek kuchyriského robota v skutecné velikosti, vytistény pomoci
3D tisku a sesazeny do finani podoby. Tento prvek neni pouze dekorativni— jeho hnétaci misa je odnimatelna
a slouzi jako funkcni vhazovaci box pro soutézni losy s moznosti jejich pravidelného vybéru. Robot, spolecné
s dalsimi dvéma vyhrami (televizi a vysavacem), tvori vizuaini osu celé komunikace a jasné odkazuje na hlavni
motiv soutéze, tedy na redlné vyhry soutéze. Pfi ndvrhu i vyrobé stojky byl kladen diraz na udrZitelnost,
konstrukeni efektivitu, Cisty design a jasnou srozumitelnou komunikaci. Vice nez 90 % materidlu tvori
kartonova recyklovatelnd vostina, diky niz je stojka lehkd, pevnd, snadno prepravitelna a ekologicky setrna.
Cely proces zahrnoval opakované testovani prototypt, precizni kontrolu vsech dilli i montazni podporu
na jednotlivych prodejnich mistech. Vysledkem je exponat, ktery spojuje moderni technologii, interaktivni
prvek, ekologické materidly a promysleny design — v jednotném, funkcnim a esteticky Cistém celku.
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ORLEN
STOP CAFE
MASKOT

Zadavatel: ORLEN Unipetrol Slovakia s.r.o.
Pfihlasovatel: SPRINT TRADING s. r. 0.

Autor: SPRINT TRADING s. r. 0.
Materialy: mikroplys / polyester
Pouziti: Maskot je vyuZivan pfi promo akcich na vybranych eventech pro podporu znacky

— Grape festival, Red Bull Letecky den, Slovak Car Festival, DM zensky beh. Slouzi
jako poutavy prvek pro komunikaci se zakazniky a fotopoint pro navstévniky s cilem
posilit viditelnost znacky a rozvijet zaZitkovy marketing.
Maskot ma podobu ikonického kelimku Stop Cafe v cervenobilém designu, s vyraznym logem , Stop
Cafe” na téle a stylizovanym logem ORLEN ve tvaru hlavy orla v péné kavy na vrchni ¢asti. Je doplnén
o bilé ruce a nohy, které mu dodavaji pratelsky a hravy charakter.
Je navrzen jako vizualné silny a snadno rozpoznatelny prvek, ktery okamzité pfitahuje pozornost
a vytvari pozitivni atmosféru.
Maskot diky moznosti pfimé interakce se zakazniky pomaha budovat emociondini vazbu ke znacce
a podporuje spontanni sdileni zazitkd na socialnich sitich. Stava se tak nejen marketingovym
nastrojem, ale i Zivym symbolem znacky Stop Cafe.
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THE DRESS
LOUNGE

Zadavatel: The Dress

Pfihlasovatel: THIMM Obaly, k.s.

Autor: THIMM

Materialy: VInit4 lepenka

Pouziti: Interiérové feseni festivalového lounge znacky The Dress

Pro klienta The Dress jsme navrhli a vyrobili kompletni zazemi pro jejich festivalovy lounge v rdmci
Mezinarodniho filmového festivalu Karlovy Vary. Cilem bylo vytvorit elegantni, Cisty a funk¢ni prostor,
ktery nabidne navstévnikdm prijemné prostfedi a zaroveri bude reprezentovat znacku v duchu
moderni jednoduchosti.

Cely prostor byl vytvoren zcela z vinité lepenky, ¢imz jsme dosahli efektivnino a udrZitelného feseni
bez nutnosti pouziti klasickych stavebnich materidll. Minimalisticky design v neutraini barevnosti
nechal vyniknout znacku i celkovou atmosféru mista, zatimco zvoleny material umoznil rychlou
instalaci i snadnou demontaz po skonceni akce.

Soucastirealizace byl recepcni pult, ktery tvofil prirozeny vstupni bod lounge, a foto sténa s tematickymi
doplriky, které nabizely navstévnikdm atraktivni moznost pofizeni stylovych festivalovych snimkd.
Pomoci samostatnych sténovych modull jsme v prostoru vytvorili oddélené koje, které slouzily jako
zdzemi pro masaze, solarium a manikuru. Lounge tak poskytoval navstévniklm festivalu kompletni
servis pro jejich pfipravu na festivalové akce a vecirky, a to v elegantnim a udrzitelném prostredi.
Vysledkem bylo elegantni, variabilni a ekologické feseni, které zaujalo navstévniky lounge a zaroven
skvéle reprezentovalo znacku The Dress béhem prestizni kulturni udalosti.
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ZIMNI SET
PRO ZAHRATI

Zadavatel: Generali Ceska pojistovna a.s.

Prihlasovatel: RD Present, s.r.o.
Autor: RD Present, s.r.o.

Materialy: vysoce kvalitni recyklovana nerezova ocel
s RCS certifikaci, borosilikatové sklo, recyklovany papir
Pouziti: Zimni set je urcen pro domaci i kanceladrské vyuziti a je idealnim doplrikem pro
chvile odpocinku. Pfedstavuje promysleny a prakticky darek, ktery mé nejen uzitnou
hodnotu, ale také emocionaini rozmér — pfipominé klientlim, 7e Generali Cesk
pojistovna stoji po jejich boku v kazdodennim Zivoté.
Produkt spojuje pédi, teplo a jistotu, které jsou zakladem filozofie znacky Generali Ceska pojistovna
— chranit, podporovat a pfinaset klid do domova.
Stylovy zimni set Generali Ceské pojistovna spojuje pohodli, eleganci a péci. Obsahuje hrnek z vysoce
kvalitni recyklované nerezové oceli s RCS certifikaci, konvicku z borosilikdtového skla a kvalitni ¢aj
v sacku z recyklovaného papiru, vie v jednotném designu a originalnim motivem. Cela sada vyuziva
typickych barev spole¢nosti a je navic doplnéna jemnymi zimnimi grafickymi detaily, které podtrhuji
prémiovy a harmonicky vzhled. Design podtrhuje elegantni kombinaci loga se zajimavym motivem —
neni potfeba se bat osvézit logo dalsimi zajimavymi motivy a ukdzat moderni graficky styl.
Tento exponat byl vytvoren jako darkovy predmét pro klienty, ktery bylo mozné ziskat pfi sjednani
pojisténi domacnosti. Sada symbolizuje teplo, jistotu a klid, tedy hodnoty, které pojisténi domdacnosti
od Generali Ceska pojistovna piinasi. Kombinace konvicky, hrnku a ¢aje vybizi k zastaveni a vychutnani
klidného okamziku — k pocitu bezpedi, ktery Generali Ceské pojistovna svym klientdim zajistuje uz
vice nez sto let. Design i barevné provedeni vystihuji moderni, pratelsky a pecujici charakter znacky,
ktery propojuje spolehlivost s lidskosti.
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Materialy: plast

Pouziti: Krém je urcen pro kazdodenni pouZivani — idealni na cesty, do kancelafe i pro bézny
den. Slouzi jako symbol pozornosti a péce, kterou Generali Ceska pojistovna svym
klientdm vénuje pfi sjednani cestovniho pojisténi. Exponat tak propojuje uZitek
s emoci —maly pfedmét s velkym vyznamem, ktery vyjadfuje motto znacky: ,Starame
se 0 vas, at jste kdekoliv.”

Prakticky a pecujici krém na ruce Generali Ceska pojistovna vznikl jako drobny darkovy predmét

pro klienty, ktefi si sjednali cestovni pojisténi na pobocce. Tento produkt spojuje funkénost, péci

a symboliku znacky, ktera se stard o své klienty nejen na cestach, ale i v kazdodennim zivoté. Krém je

balen v kompaktnim obalu s motivem Generali Ceské pojistovna snadno prenosny a ideaini do kabelky

¢i pfiru¢niho zavazadla. Design v typickych firemnich barvach podtrhuje cistotu, dvéryhodnost

a spolehlivost — hodnoty, na nichz znacka dlouhodobé stavi.

Exponat byl vytvofen jako soucast marketingové podpory cestovniho pojisténi Generali Ceské

pojistovna. Krém symbolizuje ochranu a péci, které jsou pro znacku klicové — stejné jako pojisténi

chrani zdravi a majetek, krém chrani pokozku rukou pred vysusenim a nepfiznivymi vlivy.

Tento jednoduchy, ale promysleny dérek pUsobi prakticky, esteticky a osobné, a zanechava v klientovi

pozitivni dojem z kontaktu se znackou.

CESTUJTE S GENERALI
CESKA POJISTOVNA A.S.
Zadavatel: Generali Ceska pojistovna a.s.

Prihlasovatel: RD Present, s.r.o.
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ROADSHOW __
PRO #SILNEJSiBUDOUCNOST

Zadavatel: Ceska spofitelna a.s.

Prihlasovatel: RD Present, s.r.o.

Autor: Ceska spofitelna a.s.

Materialy: bavina, textilie, plech

Pouziti: Sada byla vytvofena pro navstévniky roadshow a doprovodny personal jako darkovy

a prezentacni pfedmét. Jejim cilem bylo navodit pfijemnou atmosféru a podpofit
zazitek z akce.

Taska pro hostesky slouZila k praktickému vyuziti pfi akcich a zarover jako soucést jednotného vizuélu.
Darkové predméty byly uréeny k okamzitému potéseni a zapamatovani si znacky prostfednictvim
pozitivni zkusenosti. Sada tak pfedstavuje moderni, kreativni a lidsky zplsob komunikace znacky,
ktera chce byt blizko lidem a podporovat je na jejich cesté k silnéjsi budoucnosti. Samotna roadshow
odstartovala 16.6. 2025 v Uherském Hradisti a skoncila 25.10. 2025 v Praze. Doplfiuje tak oslavy
200 let vyroci banky, které v roce 2025 slavi.

Darkovy set vznikl jako soucast putovni vystavy Ceské spofitelny — Roadshow pro #silnéjsibudoucnost,
kterd predstavuje moderni pfistup banky k finan¢nimu vzdélavani, inovacim a osobnimu rozvoji.
Ceskd spofitelna podporuje védecko-technické obory a projekty, ve kterych je Cesko svétovym
lidrem. Cilem roadshow bylo inspirovat navstévniky a pfipomenout, ze Cesko je nejen zemi tradic, ale
i zemi inovaci. Pro navstévniky akce byly pfipraveny origindni propagacni pfredméty a pro hostesky
praktickou tasku v designu Ceské spofitelny, ktera sjednocovala vizudlni styl celé akce.

Soucéasti darkové sady byly bonbony, Iékarnicka a inteligentni plastelina — pfedméty, které spojuji
hravost, uzitek a pozitivni emoci. Kazdy z nich mél svdj symbolicky vyznam: lékarnicka — pfipominka
jistoty, bezpeli a péCe o zdravi, inteligentni plastelina — podpora kreativity, zvidavosti a hravého
pfemysleni. Sada byla navrzena jako soucast marketingové komunikace zaméfené na lidskost
a dostupnost znacky. Kazdy prvek darku vychazi z hodnot kampané #silnéjSibudoucnost, ktera
symbolizuje stabilitu, péci a inspiraci k osobnimu ristu.

Exponat spojuje praktické a zabavné prvky s vyraznym vizudlnim stylem Ceské spofitelny a tvoti
kompaktni celek, ktery na prvni pohled odrazi firemni identitu a pozitivni vztah ke klientdm.
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Dékujeme
2a spolupraci v roce 20

&  PF2025

Vam pFeje RD Present 5%

DARKOVY TUBUS , DEKUJI”

Zadavatel:  Ceska spofitelna a.s.

Prihlasovatel: RD Present, s.r.o.

Autor: RD Present, s.r.o.

Materialy: papirovy tubus, platové vicko

Pouziti: Mixit tubus ve vlastni grafice slouzi jako darkovy a prezentacni predmét pro klienty,

partnery ¢i navstévniky akci. Na roadshow RD Present byl rozdavan jako pozornost
pro navstévniky, ktera spojuje chutovy zaZitek s hodnotami znacky. Tubus je nejen
prakticky pro dalsi pouziti, ale nese i komunikacni funkci — je to darek, ktery potés,

chutna a zéroven pfipomina pfijemné chvile z roadshow.

OriginaIni Mixit tubus ve vlastni grafice propojuje chutovy zazitek s vizualni identitou znacky. Precliky
s vanoc¢nim kofenim Mixit jsou zabaleny do unikatniho tubusu navrzeného v designu RD Present,
ktery odrazi firemni barvy, hodnoty i ddraz na kreativitu a zdravy Zivotni styl. Tento darkovy pfedmét
vznikl jako soucast roadshow, kde jej mohli klienti ziskat pfi osobni navstévé. Tubus tak nejen potésil
originalnim obsahem, ale zaroven posilil osobni kontakt se znackou a zanechal pozitivni dojem
z akce. Exponat reprezentuje moderni pristup k firemnim darkdm, které spojuji prakti¢nost, atraktivni
design a zazitek. Personalizovana grafika tubusu z néj déla silny komunikacni nastroj, ktery propojuje
znacku s radosti, chuti a zdravym Zivotnim stylem.

Kazdy tubus je originalni a snadno rozpoznatelny, coZ podporuje zapamatovatelnost a pozitivni
vnimani znacky RD Present.
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NAVRAT K PRIRODE
- SET EKO HER PRO DETI

Zadavatel: RD Present, s.r.o.

Pfihlasovatel: RD Present, s.r.o.

Autor: RD Present, s.r.o.

Materialy: recyklovany papir, bambus, recyklovana bavina

Pouziti: Set eko her byl distribuovan jako darek na roadshow, ktery mél nejen potésit, ale

zaroven nést vzdélavaci a environmentalni poselstvi.

Set her vznikl jako darkovy predmét pro navstévniky jarni roadshow RD Present, zaméfené na
udrZitelnost a navrat k pfirodé. Sada obsahuje eko véZ z bambusu a puzzle, vyrobené z recyklovaného
papiru, obal je vyrobeny z pfirodnich materialt s minimalini ekologickou stopou. Kazdy prvek byl
navrzen tak, aby spojoval zabavu, vzdélavani a ekologické mysleni. Déti se pfi hrani u¢i trpélivosti,
spolupraci i respektu k pfirodé.

Exponat predstavuje udrzitelny darkovy pfedmét pro rodiny s détmi, ktery propojuje hru s edukaci
aekologickymiprincipy. Vybér pfirodnich materiald, minimalisticky design a ddraznaznovupouzitelnost
odlisuji sadu od béznych reklamnich darkd. Sada vznikla jako soucast marketingové komunikace RD
Present — symbolizuje ndvrat k pfirodé, respekt k planeté a podporu tvofivosti.
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NESCAFE.

PREZENTER
- NESCAFE
LEDOVA KAVA

Zadavatel:  Nestlé Cesko s.r.o.

Pfihlasovatel: Authentica, s.r.o.

Autor: Authentica design

Materialy: Karton FSC, PET-R, magnet, tisk Durst ECO
Pouziti: Reklamni darek

Tento prezentacni box byl vytvoren jako nastroj pro podporu prodejni argumentace u nasich klicovych
zakaznikd. Jeho cilem je predstavit produkty ledové kavy NESCAFE ve formatu Ready-to-Drink (RTD)
atraktivnim a zapamatovatelnym zpUsobem.

Pfi ndvrhu jsme kladli dliraz na to, aby prezentér co nejvice vizualné pfipominal pfenosnou lednici
— symbol osvézeni, léta a potieby chladivého napoje. Celopotistény branding evokuje chladivost
a svéZest, kterou spotiebitelé hledaji v horkych dnech. Uvnitf jsou umistény rlizné pfichuté RTD

produktd, které umozriuji zakazniklim objevovat rozmanitost naseho portfolia.
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KUNSTHALLE
PRODEJNI STOJAN
PRO LUXOR

Zadavatel: Kunsthalle

Pfihlasovatel: WELLEN Retail Experience

Autor: WELLEN Retail Experience

Materialy: Ocel s RAL Upravou, lakovana ¢ernd mat MDF, magneticka grafika

Pouziti: Rozsiteni Design Shopu Kunsthalle o externi prodejni plochy. Kooperace a pilotni

pouziti v Luxor, Vaclavské ndmesti. Zahajeni srpen 2025.

Pojizdny vystavni modulovy systém s vysuvy. Univerzaini a flexibilni moduldrni systém urceny pro
efektivni prezentaci zbozi v prodejnich prostorach. Jeho tvaroslovi navazuje na feSeni Design
Shopu Kunsthalle. Kazdy modul tvofi pevna kovova konstrukce s oboustrannou mfizi a spodnimi
uzamykatelnymi vysuvy, které poskytuiji prakticky tlozny prostor. Diky moduldrnimu feseni Ize systém
pfizplsobit konkrétnim rozmérdim daného mista — at uz se jedna o prostor u stény, nebo volné stojici
jednotku v otevfeném prostoru.

Klicové vlastnosti:

Mobilni konstrukce — snadno premistitelny diky pojizdnym koleckdam.

Oboustranna kovova mfiz — vyuziti pro stfedové umisténi i pro pfisazeni ke sténé.

Modularni pfizpUsobeni — variabilni konfigurace podle prostorovych pozadavku.

Uzamykatelné vysuvy — spodni zasuvky pro bezpecné ulozeni zboZi nebo materiald.

Uchyceni holder — moznost instalace rdznych typd drzakl pro vystaveni produktd.

Grafické vyuziti — holdery Ize vyuzit i pro magnetickou grafiku, ¢imz vytvofite vlastni prodejni

galerii.

e Branding — kazdy modul umoziiuje umisténi loga Design shop na celni stranu nebo pomoci
odnimatelné kovové vystrce.

Systém pro funkcni estetické feseni vystaveni Sirokého sortimentu produktd zéroven umozriuje

budovat identitu znacky pfimo na prodejni plose.
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PODLAHOVY STOJAN
- MARGARITA CLASICA

Zadavatel: STOCK Plzen-Bozkov, s.r.o.
Pfihlasovatel: King Art POS, s.r.o.

Autor: King Art POS, s.r.o.
Materialy: Karton, plexi, 3D prvky
Pouziti: Prototyp

Stojan Margarita Clasica okamZité pfitahuje pozornost diky ikonické sklenici se solnym lemem
a velkymi lahvemi ingredienci, které se do ni symbolicky vlévaji. Dominantni motiv koktejlu jasné
komunikuje, ze pravé zde zakaznik najde vse potiebné pro pfipravu oblibeného drinku — prémiovou
tequilu Sierra a likér Cointreau. Barevné rozdéleni stojanu na dvé Casti zddrazriuje oba produkty
avyrazné ,&" uprostfed podtrhuje jejich propojeni do dokonalé kombinace.

SvéZi limetkovy motiv a zeleno-oranzova barevnost plsobi energicky, letné a evokuje atmosféru
koktejlového baru.

Atraktivni 3D prvky a prehledné vystaveni lahvi délaji ze stojanu neprehlédnutelné misto na prodejni
plose, které nejen podporuje spontanni nakup, ale zaroven inspiruje zakazniky k okamzité pfipravé
vlastniho zaZitku s Margaritou.
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360° DISPLEJ
BRIT CARE CAT RAW DELIGHTS

Zadavatel: VAFO PRAHA s.r.0.
Prihlasovatel: VAFO PRAHA, s.r.o.
Autor: Authentica, s.r.o.

Materialy: Preklizka s kvalitni povrchovou Upravou. Kovové police v RAL lesk s okolky draty 5mm
stfibrné. Zada plechové RAL lesk. Branding boky+ sokl potisténé PET G plotr. Police
samolepky monomer lamino ofez. Stfedovy dil samolepka monomer lamino ofez,
Logo dvakrat podsvétleny kruh LED studena bila, bilé PMMA + fezana samolepka.

Pouziti: Specializované prodejny Pet Food

Prémiovy 360° displej Brit Care Cat Raw Delights pfedstavuje novou generaci vystaveni pro segment

kocicich granuli s technologii freeze-dried raw pieces. Diky pIné oboustranné konstrukci je viditelny ze

viech stran a pfirozené pfitahuje pozornost zakaznikd v prodejni uli¢ce i na volné plose. Dominantni
horni prvek s realistickym 3D motivem suseného masa efektivné komunikuje klicovy benefit produktu

a podporuje rychlé porozuméni nabidce.

Kombinace svétlého dfevéného dekoru, Cistych linif a realistickych vizulG vytvafi dojem ddvéry a péce.

Hodnot na nichz znacka Brit Care dlouhodobé stavi. Na vsech stranach se stfidaji motivy produktd

a benefity fady Haircare, Sterilized, které zajistuji okamzitou orientaci a vysokou zapamatovatelnost

znacky. Vysledkem je atraktivni, prostorové efektivni a funkéni vystaveni, které propojuje estetiku

pfirozeného stylu s obchodni Gc¢innosti a posiluje pozici Brit Care jako znacky spojujici inovaci, kvalitu

a lasku ke zvifatam.
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CTYRPALETI
PLZENSKY PRAZDROJ

Zadavatel: Plzerisky Prazdroj, a. s.

Pfihlasovatel: POS Media Czech Republic, s.r.0.

Autor: POS Media Czech Republic, s.r.o.

Materialy: MDF (surova i lakovand), kasirovany dibond, kasirovand samolepka, lakovana

pasovina, forex, potisténé plexi (vCetné podsviceni), lakované drevo, lakované
kovové casti (jekly, trubky, dily, police), plexi zrcadlo, 3D tisk (lakovany zlaté), latky
(lakované)

Pouziti: ZvySeni Brand Awareness. Podpora prodeje.

Dokonalé osvézeni v orosené plechovce! Sahnete spiS po prémiovém a tradi¢nim Pilsner Urquell,
nebo po modernim a svézim Birellu? Unikatni permanentni vystaveni podtrhuje prémiovost a silu
vlajkovych lodi Plzeriského Prazdroje. Ctyfpaleti v sobé& snoubi silné prvky obou znacek a zaroven
odrazi jejich odlisny charakter. K lepsi orientaci zékaznika pfispiva i infinity mirror umisténé na
obou stranach vystaveni. To pfedstavuje vyrazny vizualni prvek, ktery pfimo odkazuje na identitu
jednotlivych znacek a posiluje jejich viditelnost na prodejni plose.

Pfi navrhu ctyrpaleti bylo vsak mysleno nejen na zakazniky, ale i na funkcnost a praktickou stranku,
kterou je doplfiovani zbozi. Konstrukce vystaveni umoznuje snadnou manipulaci a rychlé doplfiovant,
protoZe obsluha jednoduse vloZi cely karton, ¢imz se Setfi ¢as a je zajiSténo dostatecné mnoZzstvi
produktd na prodejni plose. Vzniklo tak feseni, které propojuje silny vizual s funkénosti a podporuje
nejen image znacek, ale také jejich prodejni vykon.
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SHOP-IN-SHOP
FANTA HALLOWEEN

Zadavatel: Coca-Cola HBC Cesko a Slovensko, s.r.o.
Prihlasovatel: DAGO s.r.o.

Autor: DAGO team

Materialy: karton, led pasky, realné prvky

Pouziti: hypermarkety

Halloween a Fanta — to uz je osvédcena dvojka. Kazdy rok znacka pfichazi s originalni kampani plnou
limitovanych edici, zabavnych prvkl a popkulturnich odkazd. Letos spojila sily se studii Universal
Pictures a Blumhouse, aby do svéta Fanty vypustila Ctvefici ikonickych hororovych postav — véetné
Chuckyho a M3GAN - a vtahla je rovnou i na prodejni plochu. Skute¢né markantni shop-in-shop se
vymyka béznym instore standarddm a promériuje prostor v interaktivni zazitek. Design inspirovany
tematikou hororu vyuZiva silny vizualni jazyk, vyrazné barvy, 3D prvky i mechanicky detail: po otoceni
klikou Ceka na nakupuijici straSidelné prekvapeni. K tomu vyrazna hlavicka Chuckyho, pavuciny,
netopyfi nebo napadité stylizované ndhrobky — celek je hravy a atraktivni. Tato realizace dokonale
zhmotruje charakter znacky — zabavnd, lehce provokativni a dokonale propojend se svétem
inspirovanym filmovou kulturou.
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DOMACI SVET ZNACEK
SC JOHNSON

Zadavatel: Dunnhumby, s.r.o.

Pfihlasovatel: MARKET Design, s.r.o.

Autor: MARKET Design, s.r.o.

Materialy: forex, kappa, PVC materidl, podlahova samolepka

Pouziti: Vystaveni ve tvaru domu predstavuje produkty znacek Duck, Ecover, Glade a Pronto

v prostiedi, kde skutecné patfi — v jednotlivych mistnostech domacnosti. Realistické

detaily, miniatury nabytku a svételné akcenty vytvareji pfitazlivy a funkcni display

podporujici impulzni nakupy. Zakazka byla realizovéna v prodejnach Tesco.
Originalni retailové vystaveni pro znacky Duck, Ecover, Glade a Pronto pfinasi unikatni koncept
.Domaciho prostiedi”, ktery zékazniklim pfiblizuje produkty prostfednictvim prostredi, ve kterém se
pouzivaji. Konstrukce vystaveni byla navrZzena ve tvaru domu se stfechou a kominem, aby okamzité
vyvolala asociaci s domacnosti. Interiér je rozdélen do tematickych mistnosti — jidelna, koupelna
a obyvaci pokoj — pricemz kazda zéna prezentuje odpovidajici produkty znacek SC Johnson. Celkovy
efekt dotvareji miniatury ndbytku a doplrikd, které podtrhuiji realisti¢nost scén, a také dekorativni LED
podsvicenti, které zvyrazfiuje jednotlivé produkty. Viystaveni je vyrobeno jako
permanentni ¢elo z odolnych materiall a navrzeno pro impulzni ndkupy, kdy si zékaznik uvédomi,
co do domacnosti potiebuje. Kombinace napadité formy, svételnych prvkd a funkéniho clenéni cini
,Doméciho prostredi” efektivni a vizuaIné pfitazlivy prvek v misté prodeje.
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SHOP-IN-SHOP
PURINA GOURMET

Zadavatel:  NESTLE Cesko s.r.o
Pfihlasovatel: DAGO s.r.o.

Autor: DAGO team
Materialy: karton
Pouziti: hypermarkety, supermarkety

Prémiové krmivo si zada prémiovou prezentaci. Instore realizace se tak vizualné i obsahové nese
v duchu luxusu, vytfibeného vkusu a mlsnych kocicich jazyckl. Celé vystaveni odkazuje na svét
vysoké gastronomie — od mramorovych textur pres zlaté akcenty az po detailni vizudly pokrmd
servirovanych na porceldnovych talifich. Dominantnim prvkem je vizual kocky, kterd okamzité
vzbuzuje emoce, sympatie a upoutavad pozornost v retailovém prostiedi. Vystaveni je prehledné
roz¢lenéno do nékolika segmentd — od zasobnik( konzerv po tematicky ladéné boky s doplrikovymi
informacemi, a doplnéno o , restauracni” pultik s menu. To vse beze sporu oslovuje ty, pro které je
kocka pravoplatnym ¢lenem rodiny — a ¢asto ten nejrozmazlenéjsi. Viyrazna vizudlni identita, spojeni
luxusu a néhy a atraktivni produktova architektura Cini z tohoto shop-in-shopu neprehlédnutelnou
realizaci.
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PALETOVE VYSTAVENIi BOHEM

Zadavatel: Heineken Slovensko, a.s.
Prihlasovatel: DAGO s.r.o.

Autor: DAGO team

Materialy: karton

Pouziti: hypermarkety

Vystaveni pro znacku KruSovice Bohém bylo navrzeno jako silny vizualni nosic, ktery nejen prezentuje
prémiovy produkt, ale zaroven odrazi kli¢cové hodnoty znacky — dtraz na kvalitu, poctivost a hluboky
respekt k Ceské pivni tradici. Kartonova paleta, kterd kombinuje elegantni tmavé tény, realistické
ztvarnéni chmele a vyraznou brandingovou linku, je moderni interpretaci tradi¢niho femesla.
Realizace plné koresponduje s filozofii piva Bohém: autenticky chutovy z&Zitek, podporeny silnou
vizualni identitou. Celé vystaveni je vyrobeno z ekologickych kartonovych materialt s vyuzitim
vodou feditelného HP tisku (water-based ink), ¢imz se eliminuji skodlivé vypary a toxiny typické pro
bézné tiskové technologie. V rdmci konstrukce nebyly pouZity zadné plastové nyty ani jiné prvky
z nerecyklovatelnych materiald. Vysledkem je designové cisté, plné rozloZitelné a recyklovatelné
vystaveni s minimalni ekologickou stopou.
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ESTEE LAUDER
- NAVRH A REALIZACE BUTIKU

Zadavatel: Estée Lauder
Prihlasovatel: REXY s.r.o.
Autor: REXY Group

Materialy: MDF desky s FSC certifikaci, corian, sklo, nerezovy

material se zrcadlovym efektem, exkluzivni laminaty,

kamenné obklady, specidlné navrzené osvétleni, laky

na vodni bazi bez VOC
Pouziti: OC Palladium Praha
Novy butik Estée Lauder v Palladiu pfinasi prémiovy a udrZitelny retailovy koncept, ktery kombinuje
luxusni estetiku s ekologickou odpovédnosti. Interiér je navrzen tak, aby zakaznikim poskytoval
komfortni, elegantni a harmonické prostredi, kde se snoubi kvalita materidlt, jemné pastelové tény,
zlaté akcenty a biofilni prvky. Butik reflektuje globalni standardy Responsible Store Design, klade
ddraz na Usporu energie a vody, minimalizaci odpadu a volbu udrzitelnych materiald. Soucasti jsou
i re-use prvky a lokalné vyrobené komponenty, které snizuji uhlikovou stopu projektu.
Design prostoru podporuje intuitivni pohyb zékaznik(l, prezentaci produktd a luxusni zazitek
z nakupu, pricemz kazdy detail — od zrcadlovych povrchl s pozlacenim po precizni lakovani — je
feSen s ddrazem na dokonalost a udrzitelnost. Butik je pfikladem moderniho, zodpovédného
a technologicky i esteticky vyspélého retailového prostredi, které ukazuje, jak Ize inovaci spojit s péci
o Zivotni prostredi.
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MODERNIZACE NAPOJOVE
SEKCE TERNO OLOMOUC

Zadavatel: Plzerisky Prazdroj, a.s.

Prihlasovatel: Plzerisky Prazdroj, a.s.

Autor: Dekor

Materialy: Drevo, kov, plexi, LED osvétleni

Pouziti: Projekt se zaméfil na vytvofeni moderniho a prémiového prostiedi pivni i nealko

sekce, které diky viditelné a intuitivni navigaci podporuje pfijemny nakupni zazitek

a motivuje nakupujici k interakci s kategorii. Vysledkem je koncepcni feseni, které

posiluje vizualni identitu sekce a motivuje ke zvyseni navstévnosti i prodejniho vykonu.
Cilem projektu bylo zvyseni atraktivity pivni sekce, snadnéjsi orientace i navigace a zvysit pocet
nakupujicich, ktef zavitaji do pivni sekce. Resenim je moderni, prémiové provedeni s vyuzitim
svételnych prvkd k upoutani pozornosti spotfebitele a pro jasné oddéleni alko a nealko sekce. Tyto
dvé sekce jsou jasné oddélené pomoci barevnych LED list a barevné odlisenych lamelovych topperd.
Jednotny drevény styl je dodrzeny napfi¢ ndpojovou sekci - na regdlech, nad paletami, na sudovych
ostrovech. Brandované osvétlené vystrée nenasilné zapadaji do celého konceptu a pomoci ikonickych
znacek naviguji nakupujiciho. Na celech pivni ulicky jsou umistény digitalni brandované moduly
prinasejici zazitek se znackami Birell a Pilsner Urquell pfimo na prodejni plochu. Soucasti prestavby
byla také optimalizace planogramd, které slucuji produkty do vyraznych brand blockl, a produkty

jsou Fazeny intuitivné pro snadnou orientaci nakupuijicich.
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MICHALOVCE

Zadavatel: Martinus, s.r.o.
Pfihlasovatel: MORIS design s.r.o.
Autor: MORIS design s.r.o.

Materialy: Drevo, MDF, kov, lakovany nabytek, tapety,
LED osvétleni, plexisklo, grafické folie.

Pouziti: Kompletni navrh a realizace knihkupectvi s kavarnou
— koncept propojujici literaturu, komunitu a zaZitek z prostoru.

Nové knihkupectvi Martinus v Michalovcich pfinasi unikatni spojent literatury,
kultury a designu. Interiér je navrzen jako zaZitkovy prostor pro Ctendre,
ktery inspiruje, prekvapuje a doslova vtahuje do pfibéhd knih. Dominantou
prostoru je atmosféricky knizni strop, nadrozmérny psaci stroj jako pocta
basnikovi Pavlu Horovovi a velkoformatova zalozka v Zivotni velikosti. Détska
sekce s malovanymi domky pfinasi hravost a fantazii, zatimco kavarna nabizi
klidné zazemi pro cteni i setkavani.

Design stavi na kombinaci dfeva, kovu a ambientniho svétla, které vytvali teplou a inspirativni
atmosféru. Kazdy prvek prostoru ma svij pfibéh — od symbolickych detaildl az po architektonické
pojeti celku. Projekt vznikl ve férové a oteviené spolupraci s klientem Martinus, ktery dlouhodobé
prenasi svou firemni kulturu do retailu. Vysledkem je prostor, ktery lidé popisuji jako , knizni rgj” —
misto, kde se kultura potkava s modernim designem.




oR\ E

<o

& TRADICNI POP PROSTREDKY
3 KOMPLEXNI STORE KONCEPTY POPAI
- DESIGN PRODEJEN

AWARDS

SHOWROOM
MOTOTECHNA

Zadavatel: Mototechna drive s.r.o.

Pfihlasovatel: MORIS design s.r.o.

Autor: MORIS design s.r.0.

Materialy: Luxusem charakterizované povrchy (vliesové tapety, velkoformatové grafiky,

designova svitidla), industridlné odlehcené pricky, akustické materidly pro VIP
prostory, kovové a sklenéné konstrukce fasady.

Pouziti: Vlajkova prodejna Mototechna Kolbenova, prvni samostatnd pobocka znacky po
revoludi, slouzi jako prémiovy showroom a inspirativni prostor pro zakazniky.

Showroom Mototechna Kolbenova je prvni samostatna pobocka znacky po revoluci a jeji vlajkova
lod, ktera propojuje prémiovy design s inovativnim zakaznickym zazitkem. Diky vyrazné prosklené
fasadé, svételnym instalacim ,K¥idla”, ergonomickym zéndm pro jedndni se zékazniky, VIP salonku
a fotosténé pro predani vozu poskytuje prostor funkeni, esteticky a ikonicky zazitek, ktery reprezentuje
novou identitu znacky.

Projekt vyuziva luxusni materidly (vliesové tapety, velkoformatové grafiky, designova svitidla, kov
a sklo) a integruje moderni technologie, ¢imz vytvari harmonicky a nadcasovy prostor. Showroom
ukazuje schopnost MORIS design kombinovat design, funkénost a brandovou komunikaci, ¢imz
posouva Cesky automobilovy retail na evropskou Urovern.
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AC SPARTA
PRAHA LETNA

Zadavatel: Footballmania, a.s.
Pfihlasovatel: MORIS design s.r.o.
Autor: MORIS design s.r.0.
Materialy: Laminované desky, kovové konstrukce, sklo, LED osvétleni, digitalni technologie

(AR zrcadlo s Al), interiérové textilie, tiskové grafiky, elektronické zabezpeceni,
samoobsluzné pokladni systémy

Pouziti: Retailova prodejna (butik) s prémiovym merchandisingem a lifestyle kolekcemi pro
fanousky AC Sparta Praha. Samoobsluzny provoz 24/7 s vyuzitim mobilni aplikace
DoKapsy a digitalnich technologii pro moderni zakaznicky zazitek.

Fanbutik pfedstavuje novy koncept merchandisingu v ceském sportovnim prostiedi. Nachazi se
v bezprostredni blizkosti epet ARENY a redefinuje pojeti fanouskovské maody.

Je zaméfen na prémiové, decentni a designové minimalistické kolekce obleceni a doplrikd, které
propojuji klubovou identitu s kazdodennim Zivotnim stylem.

Exponat spojuje fyzicky a digitalni svét — diky samoobsluznému provozu 24/7, mobilni aplikaci
DoKapsy a interaktivnimu AR zrcadlu s Al, které umozriuje virtualni vyzkouseni produktG.

Fanbutik neni klasicky fanshop. Je to moderni butik, ktery nabizi eleganci, decentni odkaz na
klubovou identitu a inovativni technologie, ¢imz posouvd merchandising AC Sparta Praha na
evropskou Uroven.
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NOVY KONCEPT PRODEJNY:
CEWE ATELIER

Zadavatel: CEWE Color as.
Pfihlasovatel: WELLEN Retail Experience

Autor: WELLEN Retail Experience
Materialy: MDEF, dfevo, ko, sklo, digitalni prvky
Pouziti: Centralni prodejni stdl predstavuje hlavni, unikatni a signifikantni prvek nového

konceptu prodejen CEWE Atelier, jeho rozméry jsou modifikovany na miru
jednotlivych pobocek.

Novy koncept prodejen CEWE s timto stolem byl jako prvni implementovan do pobocky v OC Novy
Smichov, dale pak Pardubice, Lethany a Hradec Kralové.

Retail koncept Ateliér predstavuje novy pfistup k aktivnimu zazitkovému prodeji, posiluje v zakaznicich
tvorivost a hrdost na autorstvi jejich fotografii. Stavaji se zde tvdrci a objevuji inspiraci, co vse hezkého
mohou ze svych fotografii vytvofit. Tato strategie vznikla na zakladé detailnich zékaznickych focus
group a dotaznikd, s praktickymi postfehy se zapoijil také personal prodejen. Celkovy design silngji
akcentuje znacku CEWE v duchu jejiho claimu Milujeme fotky s maximalnim vyuZitim brandové
barevnosti. Prodejna je nové ¢lenéna do logickych zon podle Urovné asistence, bylo zpfehlednéno
vystaveni. Centralni prodejni stdl umoznuje prodejnimu tymu aktivovat a motivovat zakaznika. Je
primarnim kontaktnim mistem, slouZi jako aktivni vzorkovna a katalog, pocita s mistem pro sezeni pfi
pfipadné je zpracovava. Zakaznici si zde mohou zkontrolovat vyrobenou zakazku. Prodejna je
doplnéna také o aktivni digitalni nosice, pro které byl vytvorena fit-to-retail komunikace. Koncept je
postupné implementovan a o jeho vyuZiti je zajem i mimo CR, v rdmdi globalni sité CEWE.
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MOBILNI POP-UP
PRO ROADSHOW CRIVIT

Zadavatel: Lidl Ceska republika
Piihlasovatel: ALTAVIA Ceskd s.r.o.

Autor: Lidl Ceska republika
Materialy: Kov, drevo a drevité hmoty, polykarbonat, dibond
Pouziti: Letni roadshow 2025 — prodejni a vystavni pop-up prodejna

Lidl se rozhodl piblizit znacku sportovniho oblecent a vybaveni CRIVIT zakaznikdm v CR prostfednictvim
komplexni roadshow (CRIVIT letni tour). V ramci roadshow jsme navrhli a vyrobili modularni pop-up
store a showroom tvoreny ze 2 specialné upravenych namornich kontejnerd v nové Corporate Identity
znacky CRIVIT. Kontejnery jsou navrzeny a pfipraveny nejen na prezentaci rozdilnych sportovnich
fad, ale diky modularité a flexibilité prvkd jsou pfipravené na Upravu pro prezentaci jinych znacek
zadavatele, to zajistuje dlouhodobé pouZiti pro Sirokou skalu potfeb. V ramci roadshow jsme pop-up
store béhem Iéta 2025 postupné nainstalovali celkem v 11 lokacich (Praha Modfany, Flora Olomouc,
Brnénska prehrada, Maskova zahrada Turnov, Machovo jezero Doksy apod.) a predstavili jsme v ném
kompletni spektrum vybaveni a obleceni CRIVIT (od plaveckého vybaveni, pres fitness, béh a turistiku
az po cyklistiku). Roadshow méla za cil dovést znacku zakaznik(im do rtiznych ¢asti CR, predeviim do
mist, kde travi letni prazdniny, podpofena byla offline i online komunikaci a zapojenim ambasador(
a influencerd.
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CARNILOVE

Zadavatel: VAFO PRAHA s.r.0.
Prihlasovatel: VAFO PRAHA s.r.0.

Autor: MarketDesign, s.r.o. (Markéta Cichovska),
VAFO PRAHA, s.r.o. (Milan Rytif, Olga Kozminych)
Materialy: dfevo, kov, uméla zeleni s recyklovatelnym jadrem, pfeklizka
Pouziti: Vystaveni pro veletrh FOR PETS 2025, nasledné vyuzito jako modularni prodejni

vybaveni a instalace v brandovanych prodejnach distribucnich partnerd Carnilove.

Stanek znacky Carnilove propojuje architekturu inspirovanou pfirodou s modernim designem.
Klicovymi prvky jsou dfevo, kdmen a zelen, které vytvareji autentickou atmosféru severu a podporu;ji
brandové pilife — instinkt, pfirozenost a odolnost. Oteviena dispozice pfirozené vede navstévniky
mezi produktovymi zénami, zatimco centralni obrazovky prezentuiji silu pfirody a znacky.
Koncepcné byl stanek rozdélen do ¢tyr ¢asti — nakupni, edukacni, zazitkové a odpocinkové. V nich
zakaznici mohli najit oblibené produkty Carnilove, snack bar, DIY koutek na tvorbu vlastnich
hracek pro psy a fotokoutek s efektem mlhy. Tento koncept umoznil navstévnikiim znacku nejen
objevovat, ale skute¢né ji zaZit vsemi smysly. Cilem projektu bylo predstavit Carnilove jako lidra
v oblasti prémiového petfoodu inspirovaného pfirozenou vyzivou divokych zvifat, posilit emocionalni
propojeni se zakazniky a vytvofit multisenzoricky zazitek, ktery vtdhne do svéta znacky. Design
kombinuje surovost pfirodnich materidld s Cistotou modernich linii. Grafickd komunikace vyuZiva
realistické motivy z divociny a harmonicky propojuje expozici s claimy znacky. Cely prostor plsobi
pfirozené, silné a zaroven prémiové. Stanek je modulérni, recyklovatelny a urceny pro opakované
vyuziti. Diky své konstrukci byl po veletrhu prizplsoben jako brandovany interiér prodejnich prostor
distribucnich partnerd Carnilove, ¢imz prodlouzil svij zivotni cyklus a potvrdil udrzitelny pristup
znacky ,Respect for Nature”. Expozice patfila k nejnavstévovanéjsSim na veletrhu FOR PETS 2025.
Ziskala ocenéni TOP EXPO 2025 a pozitivni ohlasy odborné i Siroké vefejnosti diky originalnimu
propojeni pfirody, designu a znackového storytellingu.
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Realizace

ODDELENI VINA
GLOBUS

Zadavatel:  Globus CR, v.0..
Prihlasovatel: Globus CR, v.0.s.

Autor: Globus CR, v.0..
Materialy: drevo, kov, sklo
Pouziti: Vizualizace a realizace nového designu oddéleni vina.

Architektonicka studie oddéleni vina Globus pfinasi elegantni propojeni moderniho designu
s atmosférou vinného sklepa, které podporuje zazitek z vybéru vina. Realizace oddéleni klade dliraz
na prehlednost, svételné akcenty a pfirodni materidly, které podtrhuji prémiovy charakter sortimentu,
zatimco cilem navrhu bylo vytvofit prostor, jenz inspiruje zakazniky k objevovani novych chuti
a zaroven harmonicky zapada do celkové architektury hypermarketu Globus.
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SAMSUNG ALZA SHOWROOM

Zadavatel: SAMSUNG Czech

Prihlasovatel: Cheil Czech

Autor: Cheil Czech

Materialy: Laminat, PVC, plast, hlinik, papir, LED osvétléni

Pouziti: Projekt Samsung Alza Showroom vznikl s cilem vytvofit zcela nové a komplexni feseni
SiS (Shop-in-Shop) pro prezentaci Sirokého portfolia produktd znacky Samsung
v showroomu Alza Hole¢kova v Praze o rozloze 85 m,. Zadanim bylo navrhnout
jednotny prostor umoziujici vystavit rozmanité produktové fady — od televizord,
domacich spotrebici a monitorl az po mobilni zafizeni, pfislusenstvi a produkty
SmartThings.

Showroom je navrzen tak, aby poskytoval zakaznikim pfirozeny a prehledny zazitek z prezentace
produktd i jejich vzajemného propojeni. Jednotlivé zény — SmartThings, Visual Display, MX, Home
Appliances, Gaming a Accessories — tvofi logicky usporadany celek, ktery zéroven podporuje piibéh
znacky a jeji ekosystém. Cely prostor byl koncipovan v souladu s globalnimi Guidelines Samsung
Electronics, pficemz musel byt zaroven pfizpUsoben specifickym pozadavkdm prostredi Alzy.
Samsung Alza Showroom predstavuje prvni adaptaci konceptu SmartThings do prostredi SiS
v Evropé. Reeni kombinuje technickou néarocnost, funkénost a estetiku v dokonale sladéném
celku. Vyznamnou roli hraje zéna SmartThings s prezentaci propojenych zafizeni, Gaming zéna
s monitorem Odyssey, MX stdl s projekci na podlahu a sténa s pfislusenstvim, ktera zajistuje
prehlednost a atraktivitu sortimentu.Cely prostor je maximalné vyuZity, vcetné skrytych dloznych
Casti a technickych pristupd, a spliuje nejvyssi ergonomické a designové standardy. Vyjimecnost
feSeni podtrhuje i technicka preciznost — realizace odpovida navrhu designu na 100 %. Vysledkem
je moderni, vizualné plsobivy a technologicky vyspély showroom, ktery prezentuje znacku Samsung
jako inovatora a lidra v oblasti inteligentni doméacnosti a prémiové elektroniky.
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SAMSUNG MILANO POP-UP
_ CORTINA SPORT VILLAGE

Zadavatel: SAMSUNG
Prihlasovatel: Cheil Czech

Autor: Design by Cheil- Shoptect
Materialy: dfevo, Zelezo, ocel, PVC, sklo, akryl
Pouziti: Cilem projektu Samsung Milano Cortina 2026 Sport Village bylo vytvofit zaZitkovy

prostor, ktery spojuje sport, inovace a konektivitu v duchu bliZicich se Zimnich
olympijskych her Milano Cortina 2026. Hlavnim zdmeérem bylo priblizit vefejnosti
znacku Samsung jako technologického lidra, ktery propojuje lidi prostfednictvim
nejnovéjsich mobilnich technologii a umélé inteligence Galaxy Al.

Koncept navazal na predstaveni vlajkového produktu Galaxy S25 a zdUraznil klicové hodnoty
znacky — interaktivitu, propojeni digitdlniho a redlného svéta a moznost sdileni zazitkd v redlném
Case. Navstévnici si mohli technologie vyzkouset v autentickém prostredi sportovnich aktivit, ¢imz se
prezentace stala nejen vizudlné atraktivni, ale i prakticky pfistupnou a zapamatovatelnou.

Originalita konceptu spocivala ve spojeni sportovnich disciplin (curling, hokej) s technologickymi
prvky a interaktivnimi instalacemi v rdmci moderni architektury umisténé pfimo na Piazza Duomo
v Mildné. Technické feseni zahrnovalo 2D projekce, interaktivni displeje a prostorové prvky, které
pfirozené propojovaly realitu s digitdlnim prostfedim. Oteviend konstrukce pavilonu umoznila
plynuly pohyb névstévnikl a vizuaIni propojeni s okolim historického centra. Celkovy design vychézel
z estetiky znacky Samsung — minimalisticky, technologicky vyspély, ale zaroven pfrivétivy. Vysledkem
je jednotny, silné plsobici zazitek, ktery spojuje estetiku, funk¢nost a inovaci a zaroven podporuje
vnimani znacky jako oficidlniho partnera olympijskych her a lidra v oblasti inteligentnich technologif.



RIE o 5
o TRADICNI POP PROSTREDKY

&
g KOMPLEXNi STORE KONCEPTY POPAI
- DESIGN PRODEJEN AWARDS

1QOS - TRAFICON

Zadavatel: PHILIP MORRIS CR a.s.
Pfihlasovatel: DEKOR, spol. sr. 0.

Autor: DEKOR, spol. sr. o.

Materialy: Laminovana dfevotfiska, plast, kov,
LED osvétleni a dalsi el. instalace

Pouziti: Tabakové prodejny sité TRAFICON

Prodejna TRAFICON nabizi moderni a inovativni prodejni prostor, ktery je specidlné navrzeny pro
efektivni a atraktivni prezentaci produktd IQOS. Vybaveni je tvofeno stylovymi a funkénimi prvky,
které zakazniklm umozniuji snadny pfistup k zafizeni a produktlm IQOS i vyrobklm ZYN.

Diky promyslenému designu a osvétleni je cely prodejni prostor pffiemny, pfehledny a podporuje
efektivni komunikaci znacky 1QOS. Zakaznické zazemi umozriuje osobni konzultace, coz pfispiva
k lepsi edukaci a spokojenosti zakaznikd.

Celkové vybaveni Traficonu nejen zvySuje atraktivitu prodejny, ale pfispiva i k rlstu prodeje
a pozitivnimu vnimani znacky IQOS v maloobchodnim prostredi.
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Zadavatel: Dr.Max

PrihlaSovatel: REXY s.r.o.

Autor: REXY Group

Materialy: PFirodni materialy, corian, sklo, leSténa mosaz a nerezova

ocel, exkluzivni laminaty, zlaté akcenty, biofilni prvky,
luxusni povrchy (matné i lesklé), digitalni obrazovky

Pouziti: OC Westfield Chodov

Bjut by DrMax predstavuje zcela novy forméat beauty retailu, ktery propojuje zdravi, krasu
a technologie 21. stoleti. Vlajkova prodejna o rozloze pfes 300 m, redefinuje zplsob, jakym zakaznici
vnimaji ndkupni zazitek v oblasti péce o sebe — od odborného poradenstvi az po personalizované
ritudly krasy. Koncept stavi na myslence holistické péce, ktera spojuje lékarenskou odbornost se
svétem luxusni kosmetiky. Zakaznici zde nachazeji inspirativni prostor s oddélenymi zénami péce
o plet, vlasy i télo, doplnénymi o Beauty Huby pro odbornou diagnostiku a individuaini doporuceni.
Design interiéru vychazi z principu ,organic flow” — jemné linie, pastelova barevnost, pfirodni
materialy, zlaté akcenty a biofilni prvky vytvéreji pfirozené prostredi, které podporuje pohodu
a zenskost. Harmonii prostoru doplriuje ambientni osvétleni a ndbytek navrzeny na miru pro plynuly
pohyb i komfort zakaznikd.

Soucasti prodejny jsou i pokrocilé digitalni prvky — LED shelftalkery, interaktivni obrazovky ci
diagnostické skenery pleti a vlasl, které prinaseji novy standard personalizace a efektivni komunikace.
BJUT by Dr.Max je tak prikopnicky koncept, ktery spojuje design, funk¢nost a technologii do jednoho
celku a nastavuje nové méfitko pro moderni beauty retail.
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QUADRIO,
KAFKAYV POHYBU

Zadavatel: CPI, Quadrio
Pfihlasovatel: WELLEN Retail Experience

iy
E E .
Autor: WELLEN Retail experience

Cil a pozadi projektu: Nakupni centra v centru Prahy soupefi nejen sifi nabidky obchodU a gastro
zén, ale predevsim o pozornost navstévnikd a cas, ktery v jejich prostorach stravi. Jak se odlisit od
konkurence a stat se mistem, kam lidé nepfijdou jen nakupovat, ale i zaZit néco vyjime¢ného?

Strategické feseni: Rozhodli jsme se predstavit vice nez skvélé restaurace a nabidku obchodU:
pridali jsme kulturni rozmér a lokaIni presah. Tak vznikl koncept ,Kafka v pohybu”, ktery propojuje
umeéni, design a moderni zazitkovy retail. lkonickd pohyblivd socha hlavy Franze Kafky, umisténa
u vstupu do centra Quadrio, je mezindrodné zndma a patfi mezi nejfotografovanéjsi mista v Praze.
Toho jsme vyuzili a tento kulturni symbol jsme pretavili v Ustfedni motiv instore, outdoorové a digitalni
kampané, jejimZ novym centrem se stala Kafka4 Gallery — vystavni prostor v rozsifené zéné Food
Level v ramci Quadrio.

Kreativni feseni: V nové ¢asti Food Level vznikla galerie sloZzena z panell z ¢erného dreva a betonu.
Na nich jsou vystavena umélecka dila mladych autord, tvoficich zejména v digitalnim prostredi,
inspirovand Kafkovymi novelami. Kazdy panel prezentuje moderni vizudIni interpretaci jedné z nich.
Soucasti prostoru je designova knihovna ,Kafka v pohybu”, tvofend ¢ernym dievem, pfirodnimi
policemi a bilymi lany — jsou zde umistény Kafkovy knihy, déle pohlednice a merchandising
vytvoreny specidlné pro tuto kampari. Instore komunikace byla podporena jednotnymi navigacnimi
panely ve stejném minimalistickém stylu. Galerie byla oteviena specidlni udalosti za Gcasti umélcd
Quadria, digitalnich CLV panell a SoMe storytellingu, propojujictho Kafku s modernim uménim
a méstskym zivotem.

Vysledky projektu: e Zvyseni navstévnosti v zoné Food Level diky propojeni online a offline
komunikace e Vysoky organicky dosah na sociélnich sitich — Kafka v pohybu se stal virdlnim tématem
e Posileni vnimani znacky Quadrio jako kulturni destinace ® Dlouhodobost — galerie zUstava oteviena,
bude se déle rozsifovat a obménovat Projekt Kafka v pohybu proménil komercni prostor v kulturni
zazitek. Spojuje architekturu, uméni a retail do funkéni a estetické instalace, kterd podporuje
navstévnost, setrvani i image centra. Quadrio tak povysilo roli ndkupniho centra na misto, kde se
kazdodenni zZivot pfirozené setkava s kulturou.
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VYHRAJ
let ve skavu bertize

SET POS - PROUD

Zadavatel: Plzerisky Prazdroj, a.s.
Pfihlasovatel: King Art POS, s.r.o.
Autor: King Art POS, s.r.o.

Cil a pozadi projektu:

Vytvorit prémiovy in-store displej, ktery by efektivné podporfil celonarodni soutéz NCP Proud pfimo
v misté prodeje. Potfeba silného vizualniho prvku, ktery by upoutal pozornost zdkaznikd, komunikoval
hlavni myslenku soutéze a zaroven zdlraznil vyjime¢nou hlavni vyhru - let v beztize.

Strategické reseni:

Design stojanu cilené propoijil tfi zakladni pilife kampané: , Vyhraj", heslo ,,Oto¢ Proud" a téma
Jlehkost". Hlavni strategicky ddraz byl na modernim a lehkém vizudlnim dojmu, ktery se odlisi od
béznych POS materiall a vytvori v prodejné unikatni poutavou mini zénu.

Kreativni feseni:

Pouzili jsme netradi¢ni tvar stojanu a prémiové zpracovani. Klicové bylo vyuziti 3D elementd.

SIS byl navrhnuty tak, aby se stal jakousi ,mini zénou", kterd vizudlné a emocionalné vtahne
spotrebitele do atmosféry soutéze. Celkovy dojem vizualné symbolizoval hlavni vyhru - let v beztizi,
¢imz se zvyraznil pocit lehkosti a exkluzivniho zazitku.

Vysledky projektu:

Vytvofeny SIS se stal silnym in-store magnetem, ktery diky netradi¢nimu designu a prémiovym
materialim efektivné upoutal pozornost zakaznik(. Uspésné komunikoval klicové prvky soutéze
a transformoval téma lehkosti spojené s hlavni vyhrou na hmatatelny prémiovy zazitek v prodejné.
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VANOCNI POSM
PILSNER URQUELL

(Kreativni stojan PU, Kreativni stojan na 1L lahve PU,
a Paletové vystaveni PU, 2 paletové vystaveni PU)

PrihlaSovatel: SPRINT TRADING s. r. 0.
Kategorie: Integrované in-store kampané
Zadavatel: Plzerisky Prazdroj, a.s.

Autor: SPRINT TRADING s. . 0.

Cil a pozadi projektu: Zakladnim cilem kampané je upoutat pozornost spotrebitell v pfedvanoc¢nim
shonu a vyvolat pozitivni emoce spojené s ndkupem Pilsner Urquell. Zaroveri chceme prostfednictvim
Vanoc podpofit novou komunikac¢ni kampari ,, Neménna chut Vanoc” napfic klicovymi komunikacnimi
kanaly.

Strategické feseni: Vanoce jsou pro Pilsner Urquell jednim z klicovych obdobi v roce, pfi kterém
ma pileZitost posilit svdj prémiovy status a predstavit specialni darkovy design. Zaroveri toto obdobf
vnimaji spotfebitelé jako pfileZitost, jak odmeénit sebe a své nejblizsi prémiovymi produkty Pilsner
Urquell. Znacka tak musi i nadale potvrzovat a rozvijet svou prémiovou pozici a jasné se odliSovat od
konkurence.

Kreativni feSeni: Pfi ndvrhu vanocnich POSM jsme kladli ddraz na originalitu, vizudIni atraktivitu
a funk¢nost. POSM pusobi vanocné a poutavé diky propracovanym tvarim, kombinaci material(
a praci s kontrasty. Vyuziti 3D prvkd, vrstveni a kontrastl vytvari pocit prostoru a pohybu, ¢imz
vystaveny produkt vynikne a pfitdhne pozornost. Kazdy detail je promyslen tak, aby podporil
prémiovy charakter znacky a zaroven pusobil harmonicky v prostoru.

Vysledky projektu: Probihajici kampari
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BRIT CARE
CHRISTMAS PROJECT
- KNIHA DOBRYCH
SKUTKU UKRAJINA

Zadavatel: VAFO PRAHA s.r.0.
Prihlasovatel: VAFO PRAHA s.r.0.

Autor: MarketDesign, s.r.o (Markéta Cichovska, Sandra Rubesova),
VAFO PRAHA, s.r.o (Barbora Hybnerova)

Cil a pozadi projektu: Spojit nakupni zazitek s charitativni vyzvou a ukazat, Ze péce o mazlicky
znamena i laskavost k tém, ktefi domov teprve hledaji. Projekt mél propojit znacku Brit Care
s hodnotami empatie, solidarity a zodpovédnosti.

Strategické reseni: Dominantou vystaveni je vanocni strom symbolizujici darky a péci. Jeho tvar
tvori regdl se sortimentem vanocnich produktd Brit Care, doplnény o fotokoutek a tribunu s ,,Knihou
dobrych skutkd”, kam navstévnici zapisuji sva prani a pribéhy pomoci zvifatlim. Cely prostor plsobi
Utulné a emotivné. Spojuje tradi¢ni svatecni estetiku se symbolikou solidarity.

Kreativni feseni: Vystaveni proméruje klasicky POS prvek v interaktivni svatecni zazitek. Vanocni
strom funguje nejen jako regdl, ale i jako symbol dobra. Spojeni fotokoutku, interaktivni tribuny
s knihou a emotivniho storytellingu proménuje prostor v misto setkani a sdileni. Kombinace
charitativni aktivity a vizualniho zazitku vytvari hlubsi emocionaini zapojeni zadkaznikd a zvysuje
loajalitu ke znacce.

Vysledky projekty: Projekt se stal symbolem svatecni solidarity, zvysil prodeje vanocnich produktd
Brit Care a posilil povédomi o znacce jako o znalce, ktera spojuje prémiovou péci se skutecnou
empatii. Do, Knihy dobrych skutk” se zapsaly tisice zakaznik(, ¢imz projekt pfesahl ramec obchodu
a stal se spolecenskou vyzvou k laskavosti. Nakoupeny produkt se uloZi do bednicky a tim podpofi
opustény mazlicek v ramci valecné situace.
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SHARE A COKE:
KDYZ SE DIGITALNI
'SHARE' STANE
SKUTECNYM GESTEM

Zadavatel: Coca-Cola HBC Cesko a Slovensko a The Coca-Cola Company
Prihlasovatel: UPBA

Autor: The Coca-Cola Company

Rozméry: 3x3 m na plose

Cil a pozadi projektu: V roce 2011 Coca-Cola predstavila kampari Share a Coke. Béhem nékolika mésict
obletéla svét a stala se fenoménem s prodeji pres 1,5 bilionu personalizovanych lahvi. V letosnim roce se
tento ikonicky koncept vratil v novém pojeti relevantnim pro mladou generaci. Cilem bylo znovu oZivit
myslenku sdileni, stat se pfirozenou soucasti pratelskych part a prenést gesto ,,share” z digitalniho prostoru
zpét do redlného Zivota. Personalizovana Coca-Cola se tak stala symbolem spojeni, spontanniho daru
i spole¢ného zazitku.

Strategické Feseni: Kampari byla navrzena jako multikanalova s dirazem na in-store prostredi. Aktivaci
jsme odstartovali pfimo v prodejnich mistech, kde nase hlidky nabizely zakaznikdm moznost vyjadfit
nékomu svoji pozornost vytvofenim plechovky s jeho jménem ¢i prezdivkou. Tento princip jsme rozsifili i na
externi mista prodeje, jako byly food festivaly a lifestyle akce, kde se cilova skupina pfirozené pohybuije.
Kampar doplnila celondrodni soutéz o odmény vybizejici ke spolecnym zézitk(im, jako polaroidové
fotoaparaty, dvojlehatka ¢i hlavni vyhru, zajezd pro dva na ikonicky festival Tomorrowland.

Kreativni reSeni: Kampan stavéla na jednoduché, ale silné myslence: ukazat, Ze vdm na nékom zaleZi,
pomoci ,sharingu” i mimo digitalni svét — prostrednictvim lahve ndpoje Coca-Cola s jeho prezdivkou. Nase
tymy plsobily na mistech s vysokou koncentraci generace Z, prizpUsobily se jejich stylu a jazyku. Kostymy,
vizualni prvky i energie tymu odpovidaly svétu mladych lidi. Srdcem celé aktivace byly specialni tiskarny,
které dokéazaly v redlném case vytisknout samolepku s plastickym efektem a jménem podle prani zékaznika.
Ta byla ihned aplikovana na plechovku Coca-Cola ve vsech oblibenych variantach. Vznikla tak jedinecna
personalizovana baleni, kterd se okamzité stala pfedmétem sdileni — na misté i na socialnich sitich.
Vysledky projekty: Kampar zvysila engagement v in-store prostredi, pfildkala tisice mladych spotfebiteld
a prinesla v obdobi aktivace narlist podilu na trhu single serve baleni o +0,2 pp v Cesku a dokonce
+1,5 pp na Slovensku. Zéaroveri pomohla znacce Coca-Cola znovu ziskat pozici brandu, jez pfinasi
radost z kazdodennich okamzikd a spojuje lidi prostfednictvim drobnych, ale dlezitych gest. Kazda
personalizovana plechovka se stala malym symbolem pratelstvi a sdileni — pfesné v duchu ,, Share a Coke”.
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SHOP IN SHOP AIRWAVES

Zadavatel: Mars Czech s.r.o.
Pfihlasovatel: SPRINT TRADING s. . 0.
Autor: SPRINT TRADING s. 1. 0.

Cil a pozadi projektu: Cilem projektu bylo vytvofit origindlni a svézi shop-in-shop feseni pro znacku
Airwaves, které by preneslo zakazniky do atmosféry letniho dobrodruzstvi. Koncept , Surf Trip” mél nejen
zvysit viditelnost znacky v retailovém prostoru, ale také vyvolat emoce spojené s energii, volnosti a svézesti,
které jsou pro Airwaves charakteristické. Zdmérem bylo vytvorit poutavy, zazZitkovy a interaktivni ostrovni
display, jenz by v misté prodeje posilil vztah zakaznikl se znackou a pfirozené podpofil impulzni nakup.

Strategické feSeni: Strategii projektu bylo propojit silnou vizualni identitu Airwaves s hravym
a dobrodruznym storytellingem. Design vychazel z konceptu SURF TRIPU, ktery pfinasi do prodejniho
prostoru letni atmosféru, pohyb a svéZi energii. Dliraz byl kladen na maximalni viditelnost znacky v rdmci
prodejni zény. Celkové vzniklo feseni, které kombinuje atraktivni design, praktické usporadani a silny
emocionalni dojem.

Kreativni feseni: Kreativni ¢ast projektu stavéla na autentickém zazitku z plazového prostredi. Expozice
byla stylizovana jako surfafské molo s pldZi, palmami a surfboardy, které slouZily zéroven jako prodejni
displaye produkt. Dominantnim prvkem se stala hlavni gondola ve tvaru surfu nebo plazového kiosku,
kterd prezentovala Siroké portfolio Zvykacek Airwaves v riznych pfichutich. Dalsi prvky, jako stojany se
surfy, pisek, prkna a drevéné detaily, umocnily dojem dobrodruzstvi, volnosti a letni energie. Celkovy vizual
podporovala i svézi barevnost kombinujici modré a tyrkysové odstiny s pfirozenymi tény dieva a pisku.

Vysledky projektu: Projekt Airwaves Shop-in-Shop ,, Surf Trip” pfinesl vyrazné zvyseni viditelnosti znacky
v prodejnim prostoru a pozitivni reakce zakaznikl diky svému neotielému, hravému pojeti. Interaktivni
a zazitkova expozice dokazala prenést zakazniky do svéta svézesti, pohybu a volnosti, ¢imz posilila vnimani
znacky Airwaves jako energické a moderni.
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HOLOBOX

Zadavatel: Patricie Linek Honslova
Prihlasovatel: Missionbox a.s

Autor: Missionbox

Materialy: Kov a plast

Pouziti: PRONAJEM HOLOBOXU NA EVENTY

TVORBA HOLOGRAFICKEHO OBSAHU
INTERAKTIVNI PREZENTACE NA MIRU
ZIVY PRENOS KONCERTU A AKCI

Unikatni technologie, ktera vam zprostredkuje Zivé koncert, 3D model vaseho produktu nebo vtiskne
virtualni asistenci novy vyznam.
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LEDNICE
S LED OBRAZOVKAMI

Zadavatel: Plzensky Prazdroj a.s.

Pfihlasovatel: fajny dizajn s.r.o.

Autor: Ondrej Balajka

Materialy: Kov, sklo, elektronika, plast

Pouziti: Lednice s LED obrazovkami je instalovana na frekventovana mista v obchodnich

fetézcich v Cesku a na Slovensku. PIni zakladni chladici funkci a zarover pomoci
digitalnich technologif tvofi vyraznou vizibilitu. Diky video spotdm zvyrazriuje znacky
a produkty pfimo v misté prodeje.

Lednice s LED obrazovkami umi nejen chladit, ale zaroveri zaujme nakupujici ve zméti retailovych
vystaveni a podporuje impulzni prodej. Digitalizace této lednice umoznuje vzdalenou spravu nad
svym obsahem, ktery Ize kdykoli ménit a planovat pomoci playlistl rlizné akce bez nutnosti byt pfimo
u zafizeni. Chytra cidla zaroven hlidaji skladovou zasobu a poskytuji cennou statistiku v podobé
konkrétnich prodeju z tohoto druhotného vystaveni, které jsou zpracované v prehlednych grafech.
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COCA-COLA
PALETOVY STOJAN S LCD

Zadavatel: Coca-Cola HBC Cesko a Slovensko, s.r.0.
Pfihlasovatel: DAGO s.r.o.

Autor: DAGOI team

Materialy: lamino, plast, monitor

Pouziti: supermarkety

Skvélé jidlo, osv&zujici napoj a dobra spole¢nost je pro mnohé z nas zékladnim pilifem vyjimecného
zazitku. Toho si je védoma i znacka Coca-Cola, ktera dlouhodobé komunikuje vlastni kampar Coke
and Meal. Jeji podstatou je oslava spole¢ného okamziku, kdy lidé zasednou k jidlu a stravi spolu
hodnotny cas. Cilem permanentniho paletového vystaveni je zpfijemnit a usnadnit spotiebitelim
vybér spravného napoje urceného k jidlu. Zabudované dotykové LCD, resp. naprogramovana
miniaplikace provede konzumenta ndkupem - zafadi ho do jedné z cilovych skupin a nésledné
podle planované pfilezitosti konzumace jidla doporudi konkrétni druh a baleni napoje. Nasledné
podle vybéru produktu paletovy stojan sam nasvicenim konkrétni policky s produkty nasméruje
zakaznika pro velmi snadné dokonceni ndkupu samotného. Kromé dotykového LCD, které provazi
nakupem, doplriuje interaktivni realizaci tzv. doprovodnd LCD, ktera je mozné vyuZit pro akéni nebo
kampanovou komunikaci.



RUE
& DIGITAL
N DIGITALNI KOMUNIKACE POPAI
REALIZACE V PRODEJNICH MISTECH, AWARDS

INOVATIVNI MATERIALY, SYSTEMY

SAMSUNG CONTAINER

Zadavatel: Samsung Czech

Pfihlasovatel: Cheil Czech

Autor: Cheil Czech

Materialy: Kov, Zelezo, ocel, laminat,pvc

Pouziti: Projekt Samsung ContAlner vznikl s cilem vytvofit mobilni streamovaci studio pro

realizaci zivych prenost z eventl a marketingovych aktivit klienta Samsung Electronics Czech and
Slovak. Studio umoznuje plnohodnotnou produkci pfimych prenost pfimo z mista konani akci a je
koncipovano tak, aby bylo snadno prepravitelné a rychle pfipravené k pouZziti.

Cely systém je navrzen pro opakované vyuziti napfi¢ kampanémi — diky modularnimu feseni Ize
privés i interiér pfizpUsobovat aktudlnim potfebdm. Soucasti je kompletni vybaveni véetné techniky,
nabytku, vstupniho brandingu a pfipojitelnych prvkl, které se vsechny prevazi uvnitf privésu.
Platforma tak predstavuje dlouhodobé udrzitelny nastroj pro komunikaci znacky s vyraznym vizualnim
dopadem a minimalnimi dodate¢nymi naklady. Samsung ContAlner pfedstavuje spojeni mobility,
technické funk¢énosti a moderniho designu. Interiér byl navrZzen s ohledem na ergonomii a vizualni
atraktivitu pro kamerovy zaznam. Leva sténa je variabilni a umozriuje ménit vystaveny obsah, loga ¢i
produkty dle aktualni kampané. Prava sténa slouzi k podpistim Ucastnikl zivych stream(, ¢imz vytvari
autentickou historii projektu. Pozadi evokuje profesionalni streamovaci prostfedi, zatimco vnéjsi
branding je 100% v souladu s globalnimi Guidelines SE. Projekt vynika technickou, ergonomickou
a designovou propracovanosti a vznikl v mimoradné kratkém case s dlrazem na efektivni vyuziti
rozpoctu. Vysledkem je pIné funkcni a esteticky plsobiva platforma, kterou Ize kdykoliv pfesunout,
rozlozit a vyuzit v rdmci rliznych marketingovych aktivit.
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Zadavatel:

Prihlasovatel: RETAIL OF THE FUTURE, s.r.o.

Autor:
Materialy:

Pouziti:

TOUCH POINT
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i

L'Oréal Ceska republika s.r.0.

RETAIL OF THE FUTURE, s.r.o.

Ohybany komaxitovany plech,
hlinik, dibond, plexy, digitalni
potisk, dotykovy screen,
prezentacni screen, router, pocitac, kamera

Eventy, promo akce, veletrhy

Soucasti kampané 2025, vyuzivané na eventech v obchodnich centrech, venkovnich
akcich i festivalech napfi¢ Ceskou republikou, Slovenskem a Madarskem. Tour:
Praha — Bratislava — Debrecin, Brno — Kosice — Budapest. Dalsi: WPP - HoleSovice,
Olomoug, Sidlo L'Oréal Praha, VSE Praha

Cilem bylo uvést na trh novy produkt Garnier Stop the Pop Pimple Patches atraktivni a interaktivni
formou. Vysledkem je moduldrni digitalni kiosk propojeny s herni aplikaci a eventovou tour.
Konstrukce z lakovaného hliniku zajistuje snadnou manipulaci a dlouhou Zivotnost, zatimco boc¢ni
panely s vymeénitelnou grafikou umozriuji rychly rebranding pro budouci kampané.

Kazdy Touch Point je vybaven dvojici displeju (dotykovym a interaktivnim), webkamerou, Wi-Fi
routerem, PC a transportnim boxem. Soucasti projektu byla i tvorba interaktivni hry s vyuzitim Al,
optimalizované pro mobilni zafizeni. Cely projekt — od konceptu po realizaci — vznikl b&hem 70 dni.
Vysledkem je flexibilni, technologicky pokrocilé feseni spojujici inovaci, zazitek a marketing v pohybu.
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Altavia Ceska s.r.o.

Adresa: Pocernicka 272/96, Praha, 10800
Telefon: +420 731594 917

E-mail: m.hynek@altavia.cz
Web: www.altavia.cz

Altavia je mezinarodni agenturou zabyvajici se marketingovou exekuci - Print, POS, prodejni
stojany a displeje pro podporu prodeje.
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I\ Authentica

Authentica, s.r.o.

Adresa: Videriskd 102/113, Dolni Herspice
Telefon: +420 739 383 000
E-mail: authentica@authentica.cz

Web: www.authentica.cz

Jsme Authentica!

Nabizime komplexni sluzby v oblasti product & store designu a fulfillmentu. Jiz od roku 2003
zajistujeme efektivni realizaci projektd od navrhu po finalni doruceni pod jednou stfechou. N&s
tym zkusenych projektovych manazerd a Siroké spektrum nasich sluzeb zarucuje nejen casovou
a financni Usporu, ale i nejvy3si kvalitu, kterd presahuje standardy trhu. NaSe neotfeld feSeni
posouvaji znacky nad konkurenci a buduji trvalé vztahy se zékazniky. Véri nam spicky svych obor(
jako Hugo Boss, Philips, Tchibo, Staropramen, Waterdrop a mnoho dalich.
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DAGO s.r.o.

Adresa: Komenského 1020, Zdice
Telefon: +420 311 533 390
E-mail: dago@dago.cz

Web: www.dago.cz

POPAI
AWARDS

Jsme fullservisovd POP komunika¢ni agentura s vlastni vyrobou zalozend jiz v roce 1993. Do
projektd nasich klientd aplikujeme v ramci naseho konceptu CIS (Compex In-store Solution)
sofistikované teoreticko-praktické know how z oblasti instore komunikace a pusobeni POP
meédii na ndkupni chovani zdkaznikd, které vychazi z nejnovéjSich vyzkumi a trendd. Nabizime
fullservisové zpracovani in-store komunikacnich projektd — od analyzy vychozi situace, pres navrh
meédif a jejich designu, konstrukéni feseni a sériovou vyrobu az po komplexni logistiku, umisténi
a spravu na prodejni ploge. Nagimi klicovymi hodnotami jsou RYCHLOST — DUVERA — ZNALOSTI
— EFEKTIVITA. Tyto hodnoty promitdme nejen do internich a externich procesd, ale i do vsech fazi

realizace projektl pro nase zakazniky
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DEKOR, spol.sr. o.

Adresa: Hradistska 849, 687 08 Buchlovice
Telefon: +420572 430 555

E-mail: dekor@dekor.cz

Web: www.dekor.cz

Spole¢nost DEKOR, spol. sr. 0. plsobi v oboru POS projektd a in-store komunikace jiz od roku 1991.
Specializuje se na komplexni servis v oblasti komercnich interiérd a POS stojan( z permanentnich
material(. Nabizi Spickovy design dle nejpfisnéjsich méfitek a pravidelné sleduje vyvoj novych
vyrobnich technologii, které pak aplikuje do projektl v misté prodeje. DEKOR, spol. s r. 0. jako
jeding firma z Ceské republiky je ¢lenem prestizni celosvétové organizace GIC (Global In-store
Communication), kterd sdruzuje 18 vyznamnych firem z POP oboru ze vsech ¢asti svéta. DEKOR,
spol. s 1. 0. je také velmi aktivnim ¢lenem asociace POPAI CENTRAL EUROPE. Clenstvi v téchto
dvou vyznamnych organizacich umoZzfiuje neustaly pfisun informaci o aktualnich POP trendech,
novinkach a inovacich z celého svéta.
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Eclipse Print a.s.

Adresa: Pratelstvi 1615/1a
Telefon: +420 283 012 555
E-mail: tuma@eclipse-print.com

Web: www.eclipse-print.com

Eclipse Print a.s. je tiskarna a vyrobce reklamnich materidld se sidlem v Praze, zaloZzend v roce
2002. Specializuje se na velkoplosny tisk, vyrobu kartonovych stojant, POS/POP materialt a dalSich
reklamnich prvk( na miru. Spolecnost poskytuje kompletni servis od navrhu pres vyrobu az
po instalaci a logistiku. Je soucasti mezinarodni skupiny s vyrobnimi zavody ve stfedni Evropé
a drzitelem certifikatu kvality ISO 12647.
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€DEN

Eden Europe, s.r.o.

Adresa: Namésti Prace 483/1, 67904 Adamov
Telefon: +420 516 469 129
E-mail: office@eden-eu.com

Web: www.eden-retail.com

Navrhujeme, vyrabime a dodavame vybaveni obchodt, prodejni stojany a POS

Specializujeme se na komplexni navrh, vyrobu a dodavku vybaveni pro obchodni prostory. Mezi
nase hlavni produkty patfi prodejni stojany, POS (point of sale) displeje a regélové systémy, které
jsou navrzeny tak, aby optimalné vyuZzivaly prostor a zarover nabizely esteticky pfijemné a funkeni
feSeni pro kazdy prodejni prostor.

S vice nez 25 lety zkusenosti v oblasti ndvrhu a vyroby vybaveni pro obchodni prostory se mdzeme
pysnit dlouhou historii spokojenych zakaznikd. Nase feSeni jsou osvédcena a prizplsobend nejen
pro rozsahlé maloobchodni fetézce. Nase silna reputace a pozitivni zpétnd vazba od nasich klient
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fajnydizajn
Creative & DTP studio
fajny dizajn s.r.o.

Adresa: Na Pouskach 109, Bubovice
Telefon: +420 774 491 622
E-mail: ondrej@ondrejbalajka.cz

Web: www.ondrejbalajka.cz

Spole¢nost fajny dizajn s.r.o, je malé designové studio zaméfujici se na vyvoj prototypt pro retail,
obalovy desing a 3D vizualizace. Nabizi svym klientlim neotfelé napady, které dokaze prevést do
reality a fyzicky vyrobit. Viyrdbime chytra reseni.
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Globus CR, v.o.s.

Adresa: Kosteleckd 822/75, 196 00 Praha 9 — Cakovice
Telefon: +420 703 409 650

E-mail: m.kolar@qglobus.cz
Web: www.globus.cz

Globus je sit hypermarketll s vlastnim feznictvim, pekdrnou, cukrarnou, restauracemi,
bistry a Cerpacimi stanicemi, které klade ddraz na kvalitu a Cerstvost.

Na ceském trhu plsobi od roku 1996 a provozuje 16 hypermarketd, 4 malé formaty
Globus Fresh a 3 Globus Bistro. Zdkaznikdim nabizi Siroky sortiment potravin i nepotravinového
zboZi v modernim a pfehledném prostfedi.
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HARTMANN - RICO a.s.

Adresa: Masarykovo nam. 77
Telefon: +420

E-mail: info@hartmann.info
Web: www.hartmann.info
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Cheil

Cheil Czech

Adresa: V Parku 2308/8, Chodov
Telefon: +420604 412 098
E-mail: n.stanikova@cheil.com
Web: https://cheil.cz/

Cheil Czech je integrovana (360° / omni-channel) marketingova agentura — propojuje fyzicky,
digitalni a imerzivni svét.

Specializuje se na:

- digitaIni marketing a média (sprava kampani, digitaIni kanaly)

- zazitkovy marketing (experiential, retail aktivity)

- maloobchodni feseni (retail), obchodni prostredi fyzické prodejen, hybridni prodejni kanaly

- nové technologie, datova feSeni a analytika (insighty, optimalizace)


mailto:n.stanikova@cheil.com
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INTELSOL

Intelsol s.r.o.

Adresa: Rybnd 716/24, Praha 1, 110 00
Telefon: +420 725 366 748
E-mail: dennis.forberger@intelsol.cz

Web: https://intelsol.cz

Reklamni predméty, firemni textil nebo tasky a obaly? Néktefi tomu tak Fikaji, ale my déldme
kvalitni a kreativni véci pro podporu vasi znacky i do béZzného provozu. Vymyslime je i vyrobime.
A vy nemusite nic fesit.
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King Art POS, s.r.o.

Adresa: Sokolovska 428/130
Telefon: +420 608 548 123
E-mail: miroslav.obratil@kingart.cz

Web: www.kingart.cz

Jsme dynamickd kreativni agentura specializujici se na kompletni feSeni v oblasti vyroby POS
materialQ, stojand, darkovych baleni a vybaveni prodejen. Nase poslani je jednoduché — prinaset
znackam nejen viditelnost, ale také nezapomenutelny zazitek.

Zajistujeme komplexni servis, ktery zahrnuje vse od prvotni kreativy az po finalni realizaci a instalaci.
Nas tym je tvofen mladymi, ambiciéznimi odborniky, ktefi se neboji pfinaset inovativni a svézi
napady. Kazdy projekt zaciname vytvorenim originalniho grafického navrhu, ktery zohlednuje
potieby klienta i aktualni trendy na trhu. Poté pfechazime k fazi konstrukce, kde dbdme na
funkénost, kvalitu a estetiku vysledného reseni.

Konecnym krokem je bezchybna instalace, ktera zajisti, Ze kazdy prvek bude na svém misté a vase

znacka bude vynikat tam, kde je to nejdllezitéjsi — pfimo v misté prodeje.

At uz jde o navrh vyraznych POS materiald, modernich prodejnich stojand nebo darkovych balenti,
kterd zaujmou na prvni pohled, nasim cilem je vytvofit feSeni, které budou nejen krasna, ale také
funkeni. Véfime, ze spravné vystaveni produktl mize ovlivnit rozhodovéni zakaznik(, a proto ke
kazdému projektu pfistupujeme s maximalni péci a pozornosti k detailtim.

Vase znacka si zaslouzi pozornost — my vam ji pomtzeme ziskat.
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KNOWINSTORE

KNOWINSTORE s.r.o.

Adresa: Pernerova 673/47 186 000 Praha
Telefon: +420 739 775 492

E-mail: slizova@know.cz

Web: https://www.knowinstore.cz/

Rozvijime oblast digitalniho retailu

POPAI
AWARDS
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LOGIK

PRINT & POSTPRESS

Logik, s.r.o.

Adresa: Pod Sancemi 196/4
Telefon: +420 602 250 171

E-mail: print@log.cz
Web: www.log.cz

Jsme moderni ¢eska polygraficka spolecnost s vlastni tiskovou vyrobou, reklamni a marketingovou
agenturou, profesionalnim grafickym studiem a samostatnym vyvojovym oddélenim pro design
a konstrukci obald a POP/POS materiall


mailto:print@log.cz
http://www.log.cz
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MARKET Design, s.r.o.

Adresa: Sokolovska 668/136d
Telefon: +420 775 650 477
E-mail: cichovska.marketa@market-design.cz

Web: www.market-design.cz

MARKET Design je fullservisova reklamni agentura, kterd propojuje kreativni navrh, precizni
produkci a bezchybnou realizaci do jednoho funkéniho celku. Pomahame znackam vyniknout
v retailovém i eventovém prostiedi — od prvotni vizualizace az po finaIni vyrobu a instalaci na misté.

Diky zkusenostem v oblasti 3D designu, POS a POP vystaveni, shop-in-shop konceptu, eventovych
expozic i znackovych prezentaci poskytujeme klientdm komplexni servis pod jednou stfechou.
Nase feseni spojuji kreativitu, technickou presnost a strategické mysleni, diky ¢emuz dokdzeme
proménit ndpad v efektivni nastroj budovani znacky.

V portfoliu MARKET Design nechybi kreativni ndvrhy, konstrukéni feseni, produkce, instalace,
logistika ani servisni zajisténi. Klientdm nabizime také digitaini a interaktivni prvky, které pfinaseji
do retailu moderni rozmér komunikace.

Nasim cilem je, aby kazdy projekt — od drobného POS materidlu az po komplexni vystaveni — nesl
jasny rukopis znacky a vytvarel skutecny zazitek pro zakaznika.


mailto:cichovska.marketa@market-design.cz
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MHA

MARKETING
PRODUCTION

MHA, s.r.o.

Adresa: Skolni 511, 396 01 Humpolec
Telefon: +420 565 302 025

E-mail: info@mha.cz

Web: www.mha.cz

MHA je na marketingovém trhu od roku 1992. Poskytuje komplexni sluzby pro kampané,
rebranding, distribuci material( do obchodni sité a vyviji portaly pro e-podporu obchodni sité.
NaSe sluzby:
e MARKETINGOVA PRODUKCE
Branding a rebranding exteriérd/interiérl, montaze, polepy, POS/POP materidly, darkové
predméty, grafické nédvrhy, technologické poradenstvi, konstrukcni feseni, makety.
o REALIZACE KAMPANI
e-portdly pro sbér pozadavkl ze sité, rozdélovniky pro distribuci, planovani, budgeting, reporting.
e MARKETINGOVA DISTRIBUCE
Skladovy areél na D1, vlastni flotila dodavkovych vozidel, optimalizace distribucnich tras pomoci
Al, on-line tracking zasilek.
e FULFILLMENT
Outsourcing logistiky, skladovani, kompletace a baleni, doklady ke zboZi, expedice zasilek.
e e-PORTALY
Tvorba, programovani, vyvoj, optimalizace, zakaznicky brand.

VYSPELY TECHNOLOGICKY PARK MHA

Aredl MHA je komplexnim technologickym parkem na $pickové Urovni, v praxi reprezentuje
nejmodernéjsi trendy v oblasti udrzitelnych inteligentnich budov, Fizeni tok( energie pomoci umélé
inteligence.

o \/lytdpéni a chlazeni viech objektl tepelnymi cerpadly a pomoci rekuperace vzduchu.
e Zpracovani energie z odpadni vody a zpétné vyuzivani ve vodnim hospodafstvi arealu.
e Podpora vzdélanosti - spoluprace se skolami v ramci studentskych projektd.

Aktivné chranime nase Zivotni prostfedi, aplikujeme udrZitelné podnikani. Od jara 2023 jsme
dosahli energetické nezavislosti. Prosazujeme principy cirkularni ekonomiky - REDUCE_REUSE_
RECYCLE.


mailto:info@mha.cz
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mission b' 'x

Missionbox a.s.

Adresa: Pujmanové 1754/10a
Telefon: +420725 045 940
E-mail: simona.gandalovicova@missionbox.io

Web: https://missionbox.io

Unikatni technologie, kterd vam zprostredkuje zZivé koncert, 3D model vaseho produktu nebo
vtiskne virtualni asistenci novy vyznam.
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D E S I G N

MORIS design s.r.o.

Adresa: Cerniky 7, Cerniky 289 15
Telefon: +420 734 346 554
E-mail: moris@moris.cz

Web: https://www.moris.cz/

MORIS design je jednim z lidr( v in-store designu. Diky vlastni vyrobé, servisnimu tymu i stavebni
divizi dokazeme zajistit hladky pribéh celého procesu. Navrhujeme, vyrdbime a realizuje na kli¢
retailové interiéry, produktové stojany, POS materialy, branding a dalsi prostfedky na podporu
prodeje. Zaméfujeme se na sériovou vyrobu a na naro¢né komplexni projekty. Ve vyvojovém
centru, designovém studiu, velkokapacitni truhlarné, kovovyrobé a v servisnich tymech po celé CR
dnes pracuje 140 zaméstnancd. MORIS design exportuje do 45 zemi.
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VIVIA

MVIA

Adresa: Karasek 2130/7 621 00 Brno
Telefon: +420 541 228 919

E-mail: info@mvia.cz

Web: www.mvia.cz

MVIA (dfive Moravia Propag) je Ceska firma s vice nez 30letou zkusenosti v néavrhu, vyrobé
a dodavkach merche a POSM materialt pro globalni znacky i lokalni love brandy. Spolupracujeme
s partnery jako Asahi, Coca-Cola, Carlsberg ¢i Unilever, ale stejné radi tvofime i pro znacky jako
Ringnes v Norsku, Confiserie Bachmann ve Svycarsku nebo Zwack Unicum v Madarsku.

Nase produkty dnes najdete po celém svété — od Norska az po Kambodzu.

Soucasti naseho portfolia je také digitalni platforma MVIA HUB, kterd pomahd znackam fidit
a zjednodusit nakup merche a POSM napfic trhy.


mailto:info@mvia.cz
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Orkla Foods Cesko a Slovensko a.s.

Adresa: Mélnicka 133, 277 32 Bysice
Telefon: +420 734 645 052

E-mail: marek.myska@orkla.cz
Web: https://orkla.cz/cs/foods

Orkla Foods Cesko a Slovensko je predni ¢esky vyrobce potravin.
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Paketo group s.r.o.

Adresa: Dolni Jasenka 279, 755 01 Vsetin
Telefon: +420 733 627 148

E-mail: palo.lezo@paketogroup.cz
Web: www.paketo.one

Jsme Ceskd firma, ktera stavi na jednoduché filozofii: kdyz spojime kvalitni produkty, Sikovné
a zkusené lidi a odpovédny pfistup, vznikne néco, na co mlzeme byt vsichni pysni. A pfesné takhle
pristupujeme ke vsemu, co délame. Nase prace ma smysl — a to je dlvod, proc¢ nas bavi.
Nabizime odborné poradenstvi v oblasti designu a konstrukce, vyvoj produktovych a dérkovych
obald, fixaci a kartonovych stojan( vcetné zatézovych testl. Zajistujeme vyrobu od malych sérii po
velké objemy, s kvalitnim potiskem.
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Pivovary Staropramen, s.r.o.

Adresa: Nadrazni 43/84
Telefon: +420 724 011 084
E-mail: milena.hasalova@molsoncoors.com

Web: https://pivovary-staropramen.cz/o-spolecnosti

Pivovary Staropramen jsou s celkovym prodejem okolo 3 miliont hektolitri druhym nejvétsim
producentem piva v Ceské republice. Znacka Staropramen navic patfi k nejzndméjsim
a nejprodavangjsim ceskym pivnim znackam i v zahranici. Milovnici piva si ji mohou vychutnat ve
vice nez 35 zemich. Spole¢nost provozuje dva pivovary - Staropramen v Praze a Ostravar v Ostravé
a je lidrem v pivnich inovacich
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Prazdroj

Plzenisky Prazdroj, a.s.

Adresa: U Prazdroje 64/7, 301 00 Plzen
Telefon: +420 724 897 549

E-mail: |ukas.pokorny@asahibeer.cz
Web:  https://www.prazdroj.cz/

Plzerisky Prazdroj je pfedni cesky pivovar, znamy predevsim diky Pilsner Urquell, svétové zndmému
lezaku, ktery byl uveden na trh v roce 1842. Spole¢nost ma dlouhou tradici a jeji pivo se exportuje
do mnoha zemi svéta. Plzerisky Prazdroj je synonymem pro kvalitu a tradici ¢eského pivovarnictvi.
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posmedia

POS Media Czech Republic, s.r.o.

Adresa: Budéjovicka 778/3, 140 00 Praha 4
Telefon: +420 261 198 801

E-mail: info@posmedia.cz
Web: https://www.posmedia.cz/

POS Media je medidlni a marketingova agentura, kterd jiz vice nez 25 let pfindsi inovativni
pfistup v oblasti in-store komunikace a retail médii. Jsme evropskym leaderem v oblasti shopper
marketingu a pusobime v Sesti zemich Evropy.

Specializujeme se na in-store média, kreativni navrhy, kompletni produkci a logistiku reklamnich
prvkl v misté prodeje.

Nasim cilem je zvySovat viditelnost znacek pfimo tam, kde dochdazi k ndkupnimu rozhodovani —
tedy v retailu. Nasim klientim poskytujeme kompletni servis — od navrhu kreativniho konceptu,
pfes vyrobu, az po instalaci.

Pro digitdlni retailova feseni provozujeme také dcefinou spole¢nost POS Digital, kterd se zamétuje
na navrh, produkci a spravu digitalnich reklamnich nosi¢t v misté prodeje.


mailto:info@posmedia.cz
https://www.posmedia.cz/
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reklamni darky

RD Present, s.r.o.

Adresa: Pod Vsemi svatymi 17, 301 00 Plzen
Telefon: +420 737 202 060

E-mail: info@rdpresent.cz
Web: www.rdpresent.cz

Jsme dodavatelem Siroké nabidky reklamnich a darkovych predmétl. Jeji zakladatelé maji
zkuSenosti v tomto oboru jiz vice nez 25let a nabizi stabilni partnerstvi. Vé&nujeme se rozvijeni
v tomto oboru, navstévujeme evropské i svétové veletrhy, kde sledujeme aktualni trendy produktl
i potiskovych technologii.


mailto:info@rdpresent.cz
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RETAIL OF THE FUTURE, s.r.o.

Adresa: Tanvaldska 1337/5, 182 00 Praha 8 Kobylisy
Telefon: +420 727 888 429
E-mail: antonin.cullen@retail-future.cz

Web: www.retail-future.cz

Jsme tym perspektivnich lidi s bohatymi zkuSenostmi z oblasti produkce, designu a realizace
projektd. V inovaci vidime budoucnost. Nabizime komplexni feseni v oblasti vizualni komunikace,
reklamy a interiérového designu — od kreativniho navrhu po vyrobu a realizaci. Specializujeme
se na branding a prezentaci firem, POP/POS feseni, kartonovou vyrobu, DTP a tiskové sluzby
i fitout komer¢nich prostor. Nové také tvofime zaZitky prostfednictvim sluzby eventy na kli¢, které
propojuji znacku s emodi. Spolupracujeme s prednimi ceskymi a slovenskymi designéry a dbame
na kazdy detail.

Design je hrou s dokonalosti. FOLLOW FUTURE, FOLLOW US.
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REXY°GROUP

REXY Group

Adresa: Zdikovska 3007/15, 150 00 Praha
Telefon: +420 734 677 694
E-mail: rexygroup@rexygroup.cz

Web: www.rexygroup.cz

Jsme odbornici na retail a specializujeme se na kompletni realizaci komercnich interiér(i. Nase divize
REXY-DEX-STAVEX zaijisti vSechny faze projektu - od konceptu aZ po realizaci, v¢etné stavebnich
praci a integrace smart technologii 360° retail solutions.
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SVETELNA REKLAMA &
INSTORE SOLUTIONS

Ross s.r.o.

Adresa: Hollého 205 /52, 015 01 Rajec, Slovenska republika
Telefon: +421 41542 21 09

E-mail: ross@ross.sk

Web:  ross.sk

Filozofiou nasej spolocnosti je poskytnut klientom produkty na podporu predaja a svetelnt reklamu
s jedine¢nym dizajnom.

Tieto produkty spifaju najvyssie poziadavky uzivatelov a pomahaju zvysit predaj koncovému
zadkaznikovi. Vyrdbame svetelné reklamy, 3D plastické napisy, boxy a vystrce, interiérovu reklamu,
LED displeje, citylighty, totemy a pylény, markizy a terasy, bannery a bigboardy, tabule a stity,
A-stojany, prezentacné stoliky, regély, stojany a zasobniky, POP produkty a Specidlne projekty.


mailto:ross@ross.sk
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sittardia

Sittardia s.r.o.

Adresa: Zeyerova 1456, 438 01 Zatec
Telefon: +420 606 905 835

E-mail: michal.demeter@sittardia.cz
Web: https://sittardia.cz/cs/index

Sittardia s.r.o. je dynamicka ceska spolecnost specializujici se na komplexni reklamni a vyrobni
feSeni pro in-store marketing a POP/POS materialy (podpora prodeje v misté prodeje). Firma nabizi
plny servis od kreativy, grafického designu a 3D vizualizaci pres technickou konstrukci stojant
a displeji a po samotnou velkoformatovou vyrobu ve vlastnim technologickém zazemi v Zatci.
Mezi klicové produkty patfi paletové dekorace, pultové i podlahové stojany, pficemz firma zajistuje
i naslednou kompletaci a distribuci. Sittardia je lidrem v oblasti feSeni, ktera pomahaji znackam
upoutat pozornost zakaznikd pfimo v maloobchodnich prodejnach.
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Sprint

rading
SPRINT TRADING s. r. o.

Adresa: Koksarni 1096/10, 702 00 Ostrava — Pfivoz
Telefon: +420 597 317 800
E-mail: info@sprint-trading.cz

Web: www.sprint-trading.eu

Jsme spolehlivy vyrobce 3D reklamnich predmétu,

kartonovych stojani a komplexnich POP/POS feseni.

Vse, co potrebujete pro efektivni podporu prodeje,

najdete u nas — od napadu az po realizaci.

Komplexni servis je pro nas samoziejmosti.

Poradenstvi, vyvoj na miru, 3D vizualizace, detailni konstruk¢ni feseni, grafika, vzorovani,
vyroba, skladovani, logistika... VSe pod jednou stfechou, bez zbytecnych komplikaci.

Nasi doménou je kreativita a inovace.

Pomahame znackam vyniknout na prodejni plose, hleddme nové cesty,
inovujeme a zjednodusujeme procesy. Vas prodej tak bude nejen efektivni,
ale i vizualné nezapomenutelny.

Jsme s vami uz 30 let.
Uz tfi dekady pomahame znackam rdst a prodavat.
Diky zkusenostem, technologickému zazemi a profesiondlnimu lidskému pfistupu.

Patfime ke Spicce v oboru.

Investujeme do budoucnosti. Letos opét rozsifujeme vyrobni i skladové kapacity,
zavadime nejnovéjsi technologie, robotizaci a automatizaci.

Vysledkem bude rychlejsi, kvalitnéjsi a flexibilnéjsi produkce.

Zalezi nam na ekologické udrzitelnosti.

Mame vlastni dekarbonizacni strategii a FSC certifikace je u nas standardem.
Jsme partaci i do nepohody.

Pevné stojime po boku znacek, které chtéji rlist, prodavat a odlisit se

— ddveéra, kreativita a kvalita tvofi zéklad kazdého naseho partnerstvi.

Co od nas muzete ocekavat?

Profesiondlni servis, kreativitu, rychlost, inovaci, pfimou komunikaci,
Spickovou kvalitu a konkurenceschopné ceny.
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THIMM

Adresa: U Nadrazi 498, 277 16 Vsetaty
Telefon: +420 602 247 103
E-mail: |eos.maslo@thimm.cz

Web: www.thimm.cz

THIMM je prednim poskytovatelem udrzitelnych obalovych a displejovych feseni z vinité
lepenky. Vyrobni portfolio zahrnuje prepravni, zasilatelské a prodejni obaly na spotfebni zbozi,
standardizované prodejni stojany (displeje) a také vysoce kvalitni predtisk roli pro dalsi primyslové
zpracovani. Diky inovativnim a udrzitelnym feSenim umozriuje spole¢nost svym zakaznik(m
efektivné umistovat své produkty na trhu a dosahuje tim vysoké Urovné jejich spokojenosti.
Nezavisly rodinny podnik byl zaloZzen v roce 1949 a dnes zaméstnava vice nez 2400 zaméstnancl
na dvanacti pobockach v Némecku, Francii, Polsku, Rumunsku a Ceské republice. V roce 2023
dosahla spolecnost THIMM roc¢niho obratu pfiblizné 560 milionG eur.


mailto:leos.maslo@thimm.cz
http://www.thimm.cz
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UNiIBON Production s.r.o.

Adresa: Prazska 1957, 274 01, Slany
Telefon: +420 770 115 437

E-mail: ivana.brokes@unibon.cz
Web:  https://www.unibon.cz/

Vyrobni spolecnost plsobici v oblasti in-store designu, POP/POS feseni a interiérovych instalaci.
Jiz od roku 1996 zajistuje kompletni realizace — od navrhu, konstrukce a prototypovani az po
sériovou vyrobu, logistiku a instalaci.

UNIBON Production disponuje vlastnim modernim vyrobnim zazemim (truhldrna, kovovyroba,
lakovna, montazni dilny) a pracuje s Sirokou skalou material — drevo, kov, plast, sklo, kompozity.
Duraz klade na precizni zpracovani, inovativni konstrukéni pfistup a estetickou kvalitu.

Diky certifikaci 1SO 9001:2015 a Uzké spolupraci s designéry i zadavateli je firma schopna
garantovat vysoky standard vysledk{ i pfi rozsahlych mezinarodnich projektech.

UNIBON Production predstavuje spolehlivého partnera pro znacky, které chtéji své produkty
a prostory prezentovat s nejvyssi kvalitou a originalitou.


mailto:ivana.brokes@unibon.cz
https://www.unibon.cz/
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UPBA

Adresa: PordZzka 206/4, Brno
Telefon: +420 736 430 829
E-mail: info@upba.com
Web: www.upba.com

We bring brands to life!
We help you create brand world your consumers can step into.


mailto:info@upba.com
http://www.upba.com
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VAFO PRAHA, s.r.o.

Adresa: K Bridku 94, 252 19 Chrastany
Telefon: +420 724 153 843

E-mail: olga.kozminych@vafo.cz

Web: https://www.vafo.com/about-us/

Skupina VAFO vznikla rozsifenim ceské spole¢nosti Vafo Praha (od roku 1994) o akvizice v Némecku,
Polsku, Estonsku, Finsku, Velké Britanii, Francii a Rakousku. Spole¢né provozujeme devét tovaren
na krmiva pro domaci zvifata, kde vyrabime superprémiova krmiva, pamlsky a doplriky stravy pro
psy, kocky a mald zvifata. Znacky skupiny VAFO se vyrabéji pro vice nez 90 zemi svéta.


mailto:olga.kozminych@vafo.cz
https://www.vafo.com/about-us/
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WELLEN Retail Experience

Adresa: Cerpadlova 991/4a, 190 00 Praha 9
Telefon: +420 270 004 040

E-mail: info@wellen.cz

Web: www.wellen.cz

Jsme RETAILOVA komunikacni agentura. Vytvaiime komplexni prodejni Fedeni s cilem, aby si
zakaznik odnesl ze setkani se znackou silny pozitivni zazitek, a to v jakémkoliv prodejnim kanalu.
Nabizime celkovy servis od strategie a designu prodejniho prostfedi, pfes kreativni a digitalni
feseni, az po in-house vyrobu a finalni instalaci. Véfime, ze prostfednictvim efektivni a cilené
komunikace s pfimym zasahem v misté prodeje mizeme nasim zakaznikdm pomoci vybudovat
silnou a Uspésnou znacku.


mailto:info@wellen.cz
http://www.wellen.cz
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