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SKODA MOTORSPORT
PODESTA

Zadavatel: Skoda Auto a.s.

Prihlasovatel: UGO! Media, s.r.o.

Autor: UGO! Media, s.r.o.

Materialy: kov, dfevo, uméla sotolina, uméla trava, elektronika

Pouziti: Skoda Auto prezentuje své vozy jiz nékolik let svym zakaznikdm z celého

svéta prostfednictvim pddiového vystaveni na Letisti Vaclava Havla Praha.
S novym vizudlnim stylem dochdzi k postupné pfeméné prezentace znacky
Skoda.

Sou¢asti Skoda Auto je i samostatna divize Motorsport, pro kterou jsme pfipravili originalni vysta-
veni s prvky terénu, ve kterych se specidly Skoda bézné pohybuii. Sotolina a trava véetn& podkladu
podléhaji bezpecnostnim podminkédm L.V.H. Praha. Infomace o vystaveném modelu, celé skupiné
Skoda Motorsport, dalsich modelech spole¢nosti a 130leté historii znacky Skoda Auto se prezen-
tuji na 55" dotykovém kiosku, ktery je nedilnou soucasti kazdého vystaveni viech model( na L.V.H.
Praha. Pro zkrdcenf ¢asu jsou pFipraveny aktivity jako PEXESO s modely voz(i Skoda a nové Kviz —
poznejte svétla. Vzdalend sprava vsech kiosk( je nasim naprostym standardem.
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INOVATIVNI CYKLOTRENAZER
PRO SKODA AUTO

Zadavatel:  Skoda Auto a.s.

Prihlasovatel: UGO! Media, s.r.o.

Autor: UGO! Media, s.r.o.

Materialy: sportovni pfistroje a elektronika

Pouziti: Skoda Auto je dlouholety hlavni partner Tour de France. Spojeni této aktivity

s elektromobilitou dalo vzniknout myslence putovni indoorové aktivity pro Sirokou
vefejnost. Pomoci Virtual Bike je prezentovana Skoda Auto nejen jako partner
Le Grand Tour, ale i jako vyrobce vysoce hodnocenych piné elektrickych voz(.

Pro Skoda Auto jsme vyvinuli unikatni cyklotrenazér, ktery prinasi zabavnou formou udrzitelnost do
svéta mobility. Tento interaktivni trenaZér simuluje proces dobijeni baterie elektromobilu. UZivatelé
mohou nejen soutézit mezi sebou, ale i proti virtualnimu jezdci. Cely zaZitek je navrzen tak, aby
propojenim fyzické aktivity a technologii podpofil povédomi o elektromobilité a prinesl zabavu pro
viechny vékové kategorie. Skoda Virtual Bike se stal pfi kazdém vystaveni jednou z nejoblibenéjsich
aktivit navstévnikd.
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MELODY SHOP-IN-SHOP
CHUPA CHUPS

Zadavatel: Perfetti Van Melle Czech Republic, s.r.0.
Pfihlasovatel: POS Media Czech Republic, s.r.0.
Autor: POS Media Czech Republic, s.r.o0.

Materialy: VInita lepenka a vostina,
Ciry plast a forex, svétla, redlna disco koule.

Pouziti: In-store vystaveni v hypermarketech Albert. Podpora soutéze a zvySeni Brand
Awareness.

Svétla, kamera, klapka, jedeme! Pfiblizit atmosféru ,prken, co znamenaji svét”, upozornit na
probihajici soutéz a samozfejmé atraktivnim zpUsobem prezentovat produkt — to viechno bylo cilem
vystaveni pro znacku Chupa Chups. Cilovou skupinou jsou v tomto pfipadé pfedevsim teenagef,
pfipadné mladi dospéli, a tomu odpovida i design shop-in-shopu.

Vyrazné barvy pfitahuji pozornost. Svétla ramp, stage i typickd konstrukce odkazuji na hudebni
vystoupeni, kterd jsou ostatné i podstatou soutéze, na niz mélo byt upozornéno. Soucasti vystaveni
je samozrejmé i portfolio produktl Chupa Chups. Konstrukce shop-in-shopu byla vytvorena z vinité
lepenky a vostiny, pfedsazené prvky na podiu byly potom realizovény z ¢irého plastu a forexu. Aby byl
dojem co nejplsobiveéjsi, byl shop-in-shop doplnén o svétla, kterd shora nasvécuiji disco kouli. Odraz
svétla pak vytvari jedinecny efekt a poutd pozornost zékaznikd.
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KVETOUCI
SHOP-IN-SHOP
GEISHA

Zadavatel: DAINTIES 4U s.r.o.
Pfihlasovatel: POS Media Czech Republic, s.r.0.

Autor: POS Media Czech Republic, s.r.o.
Materialy: Vostina, umély strom, dfevo a tenkd preklizka, loga byla natisténa na cirém plexy.
Pouziti: In-store vystaveni v hypermarketech Albert. ZvySeni Brand Awareness

Vitejte v Japonsku! Atmosféru kouzelné zahrady v japonském stylu navozuje shop-in-shop vytvoreny
pro znacku Geisha. Pravé ona typicka rlizova, kterd je pro oblibené cokolady charakteristicka, se
v kombinaci s japonskymi motivy promitla i do podoby imagového shop-in-shopu, ktery dokazal
zaujmout zakazniky uz zdalky.

Jedinecné kulaté tvary dodavaji shop-in-shopu originalni vzhled a rlizova barva vynikajici visibilitu.
Jeho dominantou je potom mostek v tradicnim japonském stylu doplnény motivem rozkvetlé sakury,
kterd se objevuje jak v podobé umélého stromu, tak v podobé podlahové grafiky, kterd plynule
pokracuje do shop-in-shopu. Vzhledem k tomu, Ze bylo potieba zajistit znacnou pevnost a stabilitu
slozité konstrukce, spodni ¢ast shop-in-shopu byla vyrobena z vostiny. Oproti tomu horni konstrukce
pUsobi velmi kiehce a realisticky diky mostu z pravého dreva a tenké preklizky, to celé doplnéné
o umélou sakuru. Elegantni a moderni prvek potom do vystaveni dodavaji loga natisténa na cirém
plexiskle.
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SHOP-IN-SHOP
KUCHYNKA KNORR

Zadavatel:  UNILEVER CR, spol.sr. o.
Prihlasovatel: POS Media Czech Republic, s.r.o.
Autor: POS Media Czech Republic, s.r.0.

Materialy: Vyrobeno z vostiny, tento material byl vybran diky své vysoké nosnosti a také pro
schopnost vérné imitovat redlnou kuchyni. Vostinové desky byly peclivé nafezany na
jednotlivé &asti a poté slepeny dohromady, podobnym postupem, jakym se sestavuje
skutecna kuchyné.

Pouziti: In-store vystaveni v hypermarketech Albert. ZvySeni Brand Awareness. Pfedstaveni
nového produktu.

Vkusna moderni kuchyné, kterd na vas uprostfed hypermarketu dychne domackou atmosférou
a probudi chut na cerstvé uvarené jidlo? Shop-in-shop Knorr to dokaze. Jeho ztvarnéni odkazuje
na znacku, coby tradi¢niho vyrobce dochucovadel, bujonl a dalsich produktd, které naleznou své
uplatnéni v kazdé kuchyni. Pfi tvorbé shop-in-shopu se designéfi inspirovali atmosférou domaci
kuchyné, takZe jeho soucasti je dokonce i maly spordk a nadobi. Velkd pozornost byla vénovana
detailim, tak aby byl zaZitek a viem co nejautentictéjsi. Cetné policky v kuchyni jsou naplnény
produkty znacky Knorr, ¢imz je zékazniklm predstaveno Siroké portfolio znacky v , pfirozeném®”
prostredi a je tak podpofena touha po nakupu. Kromé predstaveni produktl je zaroven posilovano
povédomi o tom, ze Knorr je nedilnou soucasti kazdé kuchyné.
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GRIZLY - KIOSEK 3 x 3 m

Zadavatel:  CALBUCO s.r.o.
Pfihlasovatel: Moris design s.r.o.

Autor: Moris design s.r.0.
Materialy: Lamely, dfevo, DTD-L, HPL, MDF,ocel, plast
Pouziti: Prodejna: Nova Karolina - Ostrava

Instalace: 25.08.2024

Grizly je Cesky vyrobce, plsobici na trhu od roku 2015. Nami navrzena vnitini skladba kiosku, byla
uzplsobena potfebam klienta. A to konkrétné k maximalizaci uzamykatelnych zasob. ObloZeni
lamelami $20xh40 dub, sklopné sklo prekryva vice nadob najednou, LED logo, vnitini vyklopna deska.
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STOJAN
SNICKERS
CREAMY

Zadavatel: Mars Czech s. r. 0.
Prihlasovatel: SPRINT TRADING s. . 0.

Autor: SPRINT TRADING s. . 0.
Materialy: Karton
Pouziti: In-store stojan pro vystaveni zbozi v misté prodeje

V ramci podpory uvedeni novinky Snickers Creamy na esky a slovensky trh jsme vytvorili stojan, ktery
dokazal skloubit kreativu a funkcnost. Jednalo se o generickou komunikaci novinky, kterd nebyla
navadzana na zadnou spotrebitelskou soutéz.

Stojan je rozdélen do dvou Casti. Prava ¢ast stojanu je vyhrazena pro vyskladani produktd. V levé Casti
je vyobrazen velky 3D model obalu Snickers Creamy a také zvétSenina tycinek, které se nachézeji
uvnitt. Cokolada je velmi impulsni a timto jsme spotiebiteldm chtéli priblizit, jak produkt uvnit?
vypada, umoznit nahlédnout pod obal a vidét jednotlivé vrstvy tycinky po rozkousnuti.

AWARDS

TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI
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PALETIi M&Ms
MARVEL SCREENTIME

Zadavatel:
Prihlasovatel: SPRINT TRADING s. . 0.
Autor: SPRINT TRADING s. r. 0.

Mars Czech s.r. 0.

Materialy:
Pouziti:

Karton, Kappa
In-store paleti pro vystaveni zbozi v misté prodeje

Diky partnerstvi mezi spole¢nosti Mars a Disneylandem vznikl unikatni koncept promoce, ve které
méli spotfebitelé moznost vyhrat zajezd do Disneylandu v PafiZi. Znacka M&M'’s dlouhodobé cili na
mladé spotrebitele a usiluje o to, aby byly produkty M&M'’s jejich prvni volbou, kdyz trévi okamziky
se svymi blizkymi. Napfiklad pfi sledovani televize, v kiné nebo tfeba kdyz jsou na cestach s rodinou
nebo prateli.

Paletové vystaveni se sklada z ohradky a oboustranné kreativni nadstavby, ktera zajistuje dobrou
viditelnost na prodejni ploSe, at uz zékaznik pfijde ze kteréhokoli sméru. Dominantnim prvkem je
vesmirna lod ve stylu Marvel, kterd dodavé celému konceptu na originalité a vystupuje do prostoru.

Vystaveni dobre vyvazuje vécné dilema, kdy hleddme idedlni pomér mezi kreativou a mozZnosti
umistit na vystaveni dostatecné mnozstvi produktd.

11
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FISH DISPLAY

Zadavatel: Podravka d.o.o.

Prihlasovatel: Eclipse Print a.s.

Autor: Eclipse Print a.s.

Materialy: vinita lepenka, karton, plexi

Pouziti: Paletové POS vystaveni v misté prodeje

Paletové vystaveni, kombinujici karton a plast

POPAI
AWARDS
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Nedelej si
vrasky, dej
si pend‘reétu

MINI SHOP IN SHOP - PEDRO

Zadavatel: The Candy Plus Sweet Factory, s.r.o.
Pfihlasovatel: KNOWINSTORE s.r.o.

Autor: KNOWINSTORE s.r.0.

Materialy: EB vIna, E vina, vostina, polystyren, PVC
Pouziti: Moderni trh CZ

Projekt , Pedro Mini SIS” propojuje dynamiku sportu s nezaménitelnou chuti produktl Pedro, které
dodavaji energii détem napfiklad pfi jejich sportovnich aktivitach. Vystaveni zddrazriuje oblibené
produkty, jako jsou pendreky a kyselé pasky, které oceni kazdy mlady sportovec. Myslenka kampané
se to¢i kolem pfibéhu panacka Pedra, ktery nevyhral skateboardovou soutéz, kde zvitézili gumovi
medvidci. Ale misto smutku prichazi optimisticka vyzva: ,,Nedélej si vrasky, dej si pendreky a pasky!”
Tento hravy a motivujici pribéh inspiruje déti k usmévu a dalsim vykontm.

13
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LINDT VANOCNI VYSTAVENI

Zadavatel: Lindt & Springli (CEE) s.r.o.
Prihlasovatel: Authentica, s.r.o.
Autor: Authentica design

Materialy: karton, zlata plastova masle, medvéd ze sklolaminatu
v¢. Povrchové Upravy, polstar Sity na miru s vnitfnim vkladem z molitanu
Pouziti: podpora prodeje

Vanocni vystaveni Lindt podtrhuje prémiovost znacky. Zadavatele zaujal designovy navrh a napad
s lavickou pro vyuziti fotokoutku i celkova koncepce samotného vystaveni véetné vyuziti masli
a vanocnich darka.

Vystaveni se vyrabélo pro prodejny ve stfedni Evropé a bylo potfeba navrhnout rizné velikosti
provedeni podle velikosti samotnych prodejen. Nékteré vystaveni byly doplnény i podlahovou
samolepkou.

lavice, ale i s tim si konstruktéfi nakonec poradili na vybornou.

TRADICNI POP PROSTREDKY
NEALKOHOLICKE NAPOJE

POPAI
AWARDS

PERMANENTNI STOJAN
COKE & MEAL

Zadavatel: Coca-Cola HBC Cesko a Slovensko, s.r.o.
Prihlasovatel: Coca-Cola HBC Cesko a Slovensko, s.r.0.
Autor: Coca-Cola HBC Cesko a Slpvensko, S.I.0.
ve spolupraci s Markétou Cichovskou
Materialy: lamino, plexisklo
Pouziti: Exponat byl soucasti integrované kampané Coke & Meal, jejiz cilem bylo propojeni

konzumace chlazeného napoje Coca-Cola s konzumaci jidla. Navrh byl pofizen pro
vystaveni produktd 1L PET Coca-Cola a Coca-Cola ZERO ke zvy3eni jejich prodeje.
Permanentni stojan byl vyuzit v rdmci kampané pfipravené pro moderni trh v fetézci
Tesco a perfektné doplrioval dominantni vystaveni v podobé paletového ostrova.

Konstrukce permanentniho stojanu je navrzena z lamina.

Soucasti stojanu je:

e holofan, ktery zajistuje komunikaci prostfednictvim promitanych videi ukazujicich moment

spotreby napoje a konzumadi jidla
e |ogo Coca-Cola fezané laserem z plexiskla ke zvy3eni visibility brandu

15
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PULSUJICI SVETELNY
SHOP-IN-SHOP PEPSI

Zadavatel: KMV BEV CZ s.r.o.
Pfihlasovatel: POS Media Czech Republic, s.r.0.
Autor: POS Media Czech Republic, s.r.o.

Materialy: Kombinace vinité lepenky, vostiny a plastu,
zabudovana svétla, stfedovy prvek s plechovkou.
Pouziti: In-store vystaveni v hypermarketech Albert. ZvySeni Brand Awareness. Predstaveni

nového loga.

Pulsujici svétla a efekt evokujici viny v pohybu — tak by se dal charakterizovat shop-in-shop vyrobeny
pro znacku Pepsi. Jde o inovativni vystaveni, v némz svételné propojeni vytvafi dynamicky vizualni
zazitek. Ten jednak pfitahuje pozornost zakaznikd a jednak podtrhuje moderni a energicky charakter
znacky Pepsi.

Dulezitou soucasti shop-in-shopu byl i zamér predstavit novou identitu znacky, kde je stfedovym
prvkem plechovka s dominantnim logem a elektrizujicimi pulsy. Pulsujici LED svétla pak dotvareji
dojem Sificich se vin, a powySuji ho na jakysi stfedobod vystaveni a poutaji k nému pohledy
kolemjdoucich. Konstrukce je kombinaci vinité lepenky, vostiny a plastu. Ddlezitou charakteristikou
shop-in-shopu je jeho variabilita, kterd umoznuje pfizptsobit ho podminkdm konkrétniho obchodu.

SHOP-IN-SHOP
BIRELL ACTIVE SK

Zadavatel: Plzerisky Prazdroj Slovensko, a. s.
PfihlaSovatel: DAGO s.r.o.

Autor: DAGO team

Materialy: karton

Pouziti: prodejny HM Tesco SK

Bé&hem vytvareni designu POP média pro novinkovou fadu Active znacky Birell jsme se co nejvice
zaméfili na preneseni dynamicnosti a energie na prodejni plochu. Pracovali jsme predevsim
s produktem Birell Active Pomelo & Grep s kofeinem. Tato citrusova hero varianta je vibec
nejoblibenéjsi pfichuti brandu a navic prvky ovoce se diky pfirozené barevnosti napadité zapracovaly
do vzhledu vystaveni. Pravé ovocnou hravost, chut a Cerstvost jsme akcentovali top cool energickym
komponentem, a to vodnimi tubusy, které neuniknou pozornosti nakupuijici nejen zasluhou
cirkulujicich bublinek, ale zejména efektivnim prosvicenim neprehlédnutelného prvku vodni stény.
Pravé tento Castecné zkroceny zivel tak laka nikoliv jen zrakové, ale i chutové smysly spotebitelC.
Priliv Cerstvosti a Zivosti jsme doplnili obfim provedenim plechovky, kterd navazuje na prostor pro
dostatecnou zasobu produktd samotnych. Tak jako Birell Active, i nase vystaveni poskytuje skvélé
osvéZzeni s né¢im ,,navic”.

17
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SHOP-IN-SHOP
COCA-COLA & MARVEL

Zadavatel: Coca-Cola HBC Cesko a Slovensko, s.r.0.
Pfihlasovatel: DAGO s.r.o.

Autor: DAGO team

Materialy: karton, psh, lednice

Pouziti: prodejny Albert CR

Oblibeni hrdinové jsou opét zpét na Zemi a diky poutavym realizacim, které jsme navrhli a vyrobili,
je mohli nakupuijici obdivovat i v obchodech. Hlavnim cilem bylo vytvofit interaktivni prostor, ktery
pfitdhne pozornost zédkaznikl a vtédhne je do svéta Marvelu. Fanousci jsou nejen pobizeni ke koupi
produktu, ale predevsim k zarazeni do soutéze. V ni mohou milovnici superhrdinG vyhrat skute¢né
epicky zazitek, a to zdjezd do Marvel Avengers Campusu v pafizském Disneylandu. Kartonovy
shop-in-shop v Cervené barvé, kterd typicky patfi obéma znackam, oslavuje propojeni obou ikon.
StéZejnim prvkem vystaveni jsou nepochybné neprehlédnutelni superhrdinové, dominantni prostor
si vSak také zabira kruhové podium s logem Avengers, které zaroven slouZi jako prostor pro zasobu
produktd. Spotfebitelé mohou shlédnout origindlniho spot , The Heroes” na LCD obrazovce nebo si
vybrat oblibeny napoj, a to i v chlazené varianté. Nechybi sélo pultik s QR kddem pro zapojeni se do
vy3e zminéné soutéze.
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PALETOVE VYSTAVENI
COCA-COLA CREATIONS
DESTINY ZERO

Zadavatel: Coca-Cola HBC Cesko a Slovensko, s.r.o.
Pfihlasovatel: DAGO s.r.o.

Autor: DAGO team

Materialy: karton, psh, lamino, plexi, holofan
Pouziti: supermarkety

Vznik limitované edice Coca Cola® Creations Destiny Zero Cukru byl inspirovan silnymi pouty,
které dokaze vytvofit skutecné pratelstvi. Znacky Coca-Cola a Oreo vytvofily tzv. ,besties”
v neocCekavaném, ale perfektnim spojeni. S velkym potéSenim jsme se zhostili Ukolu prenést kouzlo
propojeni nové nerozlu¢né dvojky na prodejni plochu. Navazali jsme na nasi jarni realizaci prvni viny
Creations, ktera slavila hudebni styl K-Pop. Tato permanentni vystaveni jsme dokazali ekologicky
prepracovat a kompletné rebrandovat pro novy projekt klienta. Zivy, ¢ernobily kli¢ovy vizual lehce
prostupuje, rozpracovany do detailll, celou realizaci. Pozornost nakupujicich samoziejmé ziska
hologram s reklamnim spotem a poutavé nastavuje dynamickou vinu. Ta spotfebitele navede na
QR kod pro ziskani moédu |, Besties” (hudebni Sporify playlist pro nejlepsi pratele) nebo je naldka na
konzumaci napoje z lednicky. Objevte hravost, lehkost a zdbavu a nechte se tedy zlakat vytvarenim
zazitk napfic digitalnim i fyzickym svétem!
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SIS PEPSI

Zadavatel: PEPSI-COLA SR, s.r.o.
Pfihlasovatel: DAGO s.r.o.

Autor: DAGO team

Materialy: karton

Pouziti: Tesco a COOP Jednota na Slovensku

Nasim poslanim bylo atraktivné seznamit nakupujici v prodejndch COOP Jednota a Tesco na
Slovensku s kampani narodniho proma znacky Pepsi. V hlavni roli jsme predstavili nového logo
oblibeného nédpoje, ktery je legendou mezi sycenymi napoji s pfichuti koly. Velky ddraz jsme také
kladli na vizudlné zajimavé zpracovani atraktivni spotfebitelské soutéze, v niz bylo mozné vyhrat
auto nebo headset pro virtualni realitu. Konstrukéné a prakticky jsme realizaci navrhli tak, abych
bylo mozné hlavni ¢ast shop-in-shopu, tj. hero stojan doplnit o dalsi ¢ast s velkorysym prostorem pro
produkty. Variabilné jsme tedy mohli nabidnout optimaini typ POP média do dvou fetézct dle jejich
kritérii. Ani tak jsme rozhodné neubrali na poutavosti a hravosti celého in-store vystaveni.

TRADICNI POP PROSTREDKY
NEALKOHOLICKE NAPOJE

POPAI
AWARDS

SIS RED BULL
SHOWRUN 2024 PRAHA

RED BULL Ceska republika, s.r.0.
Prihlasovatel: DAGO s.r.o.

Zadavatel:

Autor: DAGO team
Materialy: karton
Pouziti: prodejny Albert CR

Red Bull, ikona vyzev. Akce, napéti, adrenalin, rychlost. Pfekondni limitd, rekordl, a hlavné sebe
samého. V tomto roce, po tfech letech, se do Ceské republiky vratila formule, a to do Prahy v rdmci
akce Red Bull Shownrun. Nas DAGO tym mél tu Cest se pomysIné postavit také na startovni ¢aru
zavodu, aby v rdmci komunikace eventu na prodejnich plochach pfipravil koncept setu rliznych druht
POP médii. Fanousci motorsportu se mohli na nezapomenutelny zazitek, ktery jim zarucené zrychlil
tep, pfipravit jiz v obchodech. Dominantni shop-in-shop si cilené klade jako nejvyssi cil poskytnout
zavodnikim vysokou prodejni zasobu produktl. Previadajicim prvkem je samozfejmé model formule,
kterd miji vyznacné prazské pamatky — to v3e je korunovano prosvétlenym panelem propagujicim
specialni logo eventu. Viystaveni doplriujeme barvami brandu tak, abychom zékaznikovi pfinesli jasné
a Cisté sdéleni celé akce
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COCA-COLA STOJAN
XMAS SANTA VESNICKA

Zadavatel: Coca-Cola HBC Cesko a Slovensko s. r. o.
Pfihlasovatel: SPRINT TRADING s. 1. 0.

Autor: SPRINT TRADING s. . 0.

Materialy: Karton, LED diody

Pouziti: In-store stojan pro vystaveni zboZi v misté prodeje

Vystaveni Coca-Cola pro vanocni kampan je vytvofeno s cilem pfinést do obchodd magickou
atmosféru Vanoc a podpofit myslenku, Ze kazdy mdze byt Santou.
Stojan a paleta v podobé malého domecku se Santou vyzafuje hrejivou vanocni atmosféru diky

Cervené barvé a stylizovanému vanocnimu osvétleni. Na cele stojanu dominuje tradi¢ni Santa Claus
s lahvi Coca-Cola v ruce, coz okamZité upoutd pozornost zakaznikd.

Kamparn zahrnuje také spotiebitelskou soutéz, kterd zdkaznikim umoznuje vyhrat exkluzivni zajezd
do Santovy vesnicky v Laponsku. Tento zajezd je hlavni vyhrou, pfi¢emz soutézici mohou vyhrat i dalsi
atraktivni ceny v podobé Vanocniho merch Coca-Cola.

AWARDS
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COCA-COLA PALETI _
XMAS SANTA VESNICKA

Zadavatel: Coca-Cola HBC Cesko a Slovensko s. r. o.
Pfihlasovatel: SPRINT TRADING s. 1. 0.

Autor: SPRINT TRADING s. . 0.

Materialy: Karton, LED diody

Pouziti: In-store paleti pro vystaveni zboZi v misté prodeje

Vystaveni Coca-Cola pro vanocni kampan je vytvofeno s cilem pfinést do obchodd magickou
atmosféru Vanoc a podpofit myslenku, Ze kazdy mdze byt Santou.

Stojan a paleta v podobé malého domecku se Santou vyzafuje hrejivou vanocni atmosféru diky
Cervené barvé a stylizovanému vanocnimu osvétleni. Na cele stojanu dominuije tradi¢ni Santa Claus
s lahvi Coca-Cola v ruce, coz okamzité upoutd pozornost zakaznikd.

Kampar zahrnuje také spotiebitelskou soutéz, ktera zékaznikim umoznuje vyhrat exkluzivni zajezd
do Santovy vesnicky v Laponsku. Tento zajezd je hlavni vyhrou, pfi¢emz soutézici mohou vyhrat i dalsi
atraktivni ceny v podobé Vanocniho merch Coca-Cola.
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PALETOVY DESIGN MARVEL

Zadavatel: Coca-Cola HBC
Pfihlasovatel: KNOWINSTORE s.r.o0.
Autor: KNOWINSTORE s.r.o.
Materialy: EB vina, E vina
Pouziti: Moderni trh CZ

Tento inovativni paletovy design s rozméry 120 cm x 80 cm byl vytvoren s ddrazem na vizualni
atraktivitu a maximalni efektivitu prezentace produktl pfimo v misté prodeje. Kombinace
dynamickych prvk{ inspirovanych ikonickym svétem Marvel zajistuje okamzité upoutani pozornosti
zakaznikd, ¢imZ podporuje spontanni nakupni rozhodnuti.

Paleta disponuje pevnou konstrukdi, kterd umoznuje bezpecnou a snadnou manipulaci pfi presunu
mezi prodejnimi prostory, pficem?z jeji stabilni zéklad zajiStuje optimaini usporadani zbozi. Kreativni
vizualy a prostorove Usporny design jsou klicovymi prvky, které zajistuji, Ze tato paleta splfiuje veskeré
pozadavky na moderni POS nosice v konkurencnim prostredi.

Tento design, kromé technickych kvalit, také skvéle ladi s obchodnimi potfebami, kdy diky své
rozmérnosti a odolnosti prinasi zvysenou viditelnost znacky a produktd, a to bez ohledu na velikost
prodejny.
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LIPTON
PALETOVE
VYSTAVENI

Zadavatel: KMV BEV CZ s.r.o.
Prihlasovatel: Authentica, s.r.o.
Autor: Authentica design
Materialy: vinitd lepenka
Pouziti: in-store
Kartonové vystaveni Lipton ledového zeleného caje s prichuti jahoda na prvni dobrou upoutd
zadkaznikovu pozornost.

Design tohoto vystaveni maximalné prezentuje chut a touhu po osvézeni, proto je ¢ast stojanu ve
tvaru velké jahody, ktera jakoby sedi na podstavé a je obklopena pfijemnou zelenou barvou a listky.

V rdmci letnich mésict tato produktova prezentace podpofila prodej na tradi¢nim trhu.

25



26

OOR\E
TRADICNI POP PROSTREDKY
NEALKOHOLICKE NAPOJE

POPAI
AWARDS

K4 Te

R hefefe-

1
PRESS PLAY

w  GIARANA TRURME = § WTAMWS

ROCKSTAR STOJAN

KMV BEV CZ s.r.0.
Prihlasovatel: Authentica, s.r.o.
Autor: Authentica design
Materialy: vInita lepenka
Pouziti: in-store

Stojan Rockstar je urcen pro impulsni ndkupy na obchodech a cerpacich stanicich. Konstrukce byla

navrzena tak, aby bylo mozZné brat vyrobky ze tfech stran. Inspiraci pro design stojanu byl hlavni
symbol znacky a tim je hvézda, diky které vznikly rlizné zkosené tvary i ulozeni zboZi.

Zadavatel:
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OVOCNY SHOP-IN-SHOP
STAROPRAMEN COOL+

Zadavatel: Pivovary Staropramen s.r.o.
Pfihlasovatel: POS Media Czech Republic, s.r.o.
Autor: POS Media Czech Republic, s.r.o.
Materialy: VInita lepenka a vostina.

2D a 3D prvky z Forexu a Kapa desek.

In-store vystaveni v hypermarketech Albert.
Zvyseni Brand Awareness. Pfedstaveni novinek.

Shop-in-shop pro zna¢ku COOL+ uZ na prvni pohled probouzi touhu otevfit orosenou plechovku
a zhluboka se napit osveézujiciho drinku. Zafivé oranzova barva v kombinaci se Stavnatym ovocem,
které shop-in-shop charakterizuji, dokonale vyhovuji zadani, aby vystaveni bylo vyrazné barevné
a mélo nadprimérnou visibilitu.

Ustfednim prvkem shop-in-shopu jsou 3D imitace plechovek, pfi¢emz motiv ovoce, ktery se na nich
objevuje, se plynule ,preléva” do samotného vystaveni i ofezové podlahové grafiky. Podlahova
samolepka tak nejen dotvafi design shop-in-shopu, ale zaroveri k nému vede zakazniky. Konstrukce
shop-in-shopu byla vyrobena z vinité lepenky a vostiny, zatimco 2D pfedsazené prvky byly realizovany
z Forexu a Kapa desek. Celé vyznéni shop-in-shopu dokonale souzni s letni atmosférou, kterd asociuje
prazdniny, grilovaci sezonu a posezeni na zahradkach. Zkratka dokonala letnf idyla, ke které COOL+
neodmyslitelné patfi.

Pouziti:
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PALETOVY DESIGN
STAROPRAMEN UEFA

e

Zadavatel: Pivovary Staropramen s.r.o.

Pfihlasovatel: POS Media Czech Republic, s.r.0.

Autor: POS Media Czech Republic, s.r.o.

Materialy: Redlny mic a sit, logo z PVC desky a vrstvené viny. Brankova konstrukce je vyrobena
z EB viny a na jedné z tydi je zvétSené vyobrazeni produktu ze sendviové desky
KAPA.

Pouziti: In-store vystaveni v hypermarketech Albert. ZvySeni Brand Awareness. Propojeni

brandu se zakazniky skrze fotbalovou UEFA.

Pivo a fotbal prosté patfi k sobé! V dubnu spustil Staropramen kampari ,12. hrac”, ktera ukazovala,
Ze fanousci umi ocenit kvalitni pivo, a zaroven se tematicky vztahovala k blizicimu se mistrovstvi
Evropy ve fotbale. Z téchto skutecnosti se vychazelo i pfi tvorbé paletového designu pro Staropramen.
Bylo potfeba najit origindlni feSent, které bude korespondovat s probihajici kampani a zaroven vycleni
Staropramen z masy ostatnich piv, ktera se na prodejni ploSe nachazi.

Vysledna podoba paletového designu znazorriuje fotbalovou branku s redlnou siti a kopacim micem.
Préhled brankou prestavuje velmi atraktivni a originalni prvek, ktery pfitahuje pozornost zakaznik(.
Zaroven je v brance umisténo legendarni logo Staropramenu, ¢imZ je podpofeno spojeni znacky
a fotbalu, na které ostatné odkazuje i claim ,,Fandéni po naSem”. Brankova konstrukce je vyrobena
z EB viny a na jedné z tyci je navic zvétsené vyobrazeni produktu ze sendvicové desky KAPA. Ve stfedu
brany se potom nachdazi logo firmy z PVC desky a vrstvené viny.
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STRONG'S
—_—

SHOP-IN-SHOP
STRONGBOW

Zadavatel: Heineken Ceska republika, a.s.
Pfihlasovatel: POS Media Czech Republic, s.r.0.
Autor: POS Media Czech Republic, s.r.o.

Materialy: VInitd lepenka a vostina, redlné drevéné bedynky, predsazené prvky z cerného
forexu, svételné logo z potisténého plexi.
Pouziti: In-store vystaveni v hypermarketech Albert. ZvySeni Brand Awareness. Pfedstaveni

novinky.

Znacka Strongbow si zakldda na tom, Ze umi ziskat z ovoce jeho pfirozenou chut, a tomu odpovida
i claim ,,Zazij silu pfirody”, ktery mél byt promitnuty i do podoby shop-in-shopu. Pfi jeho tvorbé se
tedy akceptovalo propojeni pfirody, respektive cCerstvého ovoce, a osvézujiciho cideru. Atmosféru
ovocného sadu navozuji dfevéné bedynky, do kterych se standardné uklddd ovoce — v rdmci
paletového vystaveni jsou v nich viak ulozeny plechovky cideru Strongbow, coZ v zakaznicich asociuje
pocit, Ze je znacka Uzce spojena s kvalitnim a Cerstyym ovocem. Velky ddraz byl pfitom kladen na
realisticky vzhled, tudiz byly pouzity redlné drevéné bedynky.

Dominantnim prvkem shop-in-shopu je potom maketa plechovky cideru, ktera uz zdalky pouta
pozornost zékaznikl. Konstrukce vystaveni byla vyrobena z vinité lepenky a vostiny, predsazené
prvky pak z ¢erného forexu. Soucasti shop-in-shopu je i svételné logo z potisténého plexiskla. Celkovy
dojem podtrhuje podlahova samolepka ve vyrazném Zlutém odstinu a s motivem Stavnatého ovoce,
coz dokonale souzni's komunikacni linkou celého shop-in-shopu i kampané.
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LAGARDERE - PRAZSKY HRAD

Zadavatel: Lagardere Travel Retail s.r.o.

Pfihlasovatel: Moris design s.r.o.

Autor: Moris design s.r.0.

Materialy: Plechové regaly, LTD, Perforovany plech, dfevo
Pouziti: Prodejna: Prazsky hrad

Instalace: 09.05.-10.05.2024, Termin otevieni: 29.05.2024

Jedna se o prvni prodejnu Discover Prague Castle, kterou naleznete v budové Nového ProboSstvi
v Aredlu Prazského hradu! V prodejné o velikosti 54,9 m?, jsme se jedine¢nym interiérem snazili
nabudit slavnostni atmosféru a oslovit kazdého zakaznika od obcerstveni az po suvenyry, napfiklad
s motivy Alfonse Muchy, nebo az mytického Franze Kafky a jeho dél. Celd prodejna ma pusobit
staroCeskym dojmem a poukdzat na prazské pamatky a historii. Nejvyraznéjsim prvkem je silueta
prazského hradu na perforovaném plechu. Zaroveri je i neprehlédnutelny atypicky pokladni stdl,
vyrazny kFistalovy lustr a otocné magnetické stojany.
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PLOOM - MAKRO STODULKY

Zadavatel: T International spol. s.r.o.
Pfihlasovatel: Moris design s.r.o.

Autor: Moris design s.r.0.

Materialy: Lamino DTDL, LED - svételné listy, Axpet.
Pouziti: Prodejna: Makro StodUlky

Znacku Ploom predstavila spole¢nost JTI v roce 2015. S Ploomem se muZete potkat v trafikach,
ale i v. modernich, stylovych pop up storech. | tyto originalni butiky, ve kterych si muiZzete Ploom
vyzkouset tfeba u 3alku dobré kavy, jsme obohatili vyrobou 18ks regalt a jejich naslednou instalaci
na 9 lokalitach v Cesku. Jednalo se o vyrobu celého konceptu regdlu na cigarety, ktery byl umistén
jiz ke stavajicimu designu prodejny.
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PALETOVE VYSTAVENI
BAILEYS VANOCE

Zadavatel: STOCK Plzen-Bozkov s.r.o
Prihlasovatel: DAGO s.r.o.
Autor: DAGO team

Materialy: karton, dfevéné bednicky

prodejny Albert CR

Vanocni obdobi je bezpochyby vnimano jako neobycejny Cas v roce, na ktery se s odlisSnou davnou
intenzity tésenf a pfiprav chysta kazdy z nas. Ke svatecnim momentlm stravenych s rodinou a prateli
a spolecnym zazitk(m patfi neodolatelny krémovy likér s delikatni chuti a prijemnou vani. Ackoliv
znacka Baileys neni na prodejni ploSe zadnym novackem, chtéli jsme ji vdechnout punc vétsi
exkluzivity a podpofit jeji vizibilitu. Zvolili jsme odlehcenou kombinaci dvou ¢asti vystaveni —v té prvni
davame dliraz na vanoc¢ni komunikaci, kterou jsme ozdobili tfpytivymi a sviticimi prskavkami. Druhou
cast jsme koncipovali jako moderni kavarnu, doplnénou o tabuli s recepty na domaci drinky. Nechybi
ani trendy stfiSka a produkty vystavené v pastelovych dievénych bedynkach. Viysledna realizace, ktera
spojuje razné druhy materiald, dava velkorysy prostor pro vystaveni a prezentaci produktl, a zaroven

je velmi pfijemnou pozvankou pro vychutnani si Uzasného likéru v téch nejsvatecnéjsich momentech.

Pouziti:

AWARDS
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Zadavatel: Palirna U Zeleného stromu a.s.
Prihlasovatel: DAGO s.r.o.

Autor: DAGO team
Materialy: karton
Pouziti: prodejny Tesco CR

POP média realizovana v ramci tzv. ulicky v kategorii nebo jako endcapy nenabizi z podstaty tolik
prostoru k designové realizaci, proto jsou pro nas vétsi vyzvou, abychom jim vdechli siinou déavku
poutavosti. V prfipadé kombinovaného modulu pro dva komunikacné odliSné brandy je nasim
potésenim findlni retailovy vysledek predstavit ve formé zézitku pro nakupuijici. Decentnéjsi leva cast
predstavuje svét whisky znacky Stard Zitnd myslivecka s jeji tradici, historii i mezindrodnimi Uspéchy.
Pro milovniky michanych drinkd jsme pfipravili na sudova vika zjednodusené recepty na tfi z nich,
#pro zobrazeni kompletnich receptd je nachystan QR kdd. Prava ¢ast vystaveni pro Hanackou vodku
viditelné cili a 1ak& mladsi spotrebitele nejen svoji uvolnénéjsi a zabavnéjsi atmosférou, ale i moznosti
se zapojit do tanecni soutéze. Obé znacky jsou reprezentovany vétsimi hero lahvemi a ty skutecné si
ziskavaji diky podsviceni zaslouzenou atraktivitu.
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PALETA KINLEY
PERFECT MIX

Zadavatel: Coca-Cola HBC Cesko a Slovensko, s.r.o.

Pfihlasovatel: DAGO s.r.o.

Autor: DAGO team

Materialy: lamino, psh, pmma, monitor

Pouziti: prodejny Albert CR

Vyzvou bylo zpracovani poselstvi kampané Kinley, ktera zakazniklm pfipomina, Ze je dilezité myslet
i na sebe a po ndrocném pracovnim dni se odménit tfeba michanym drinkem v baru nebo doma
s prateli. Nealkoholické a alkoholické portfolio klienta pfimo vybizelo k poutavému propojeni na
prodejni plose. Paletové vystaveni je hravym FeSenim pro moderni a vysoce interaktivni prezentaci
mixability, kterou zvadnete pfipravit i doma. Dominantni interaktivni stojan je hlavnim prvkem
pUsobivého shop-in-shopu. Elegantni barové zakouti nabizi vse, co jako host potiebujete — pohodiné
barové zidlicky, stolek s drink menu, a také pestrou nabidku alkoholickych a nealkoholickych napoju.
Bezesporu klicovym prvkem vystaveni je dotykovy displej s naprogramovanou webovou microsite.
Ta nabizi vybér receptu na téle stojanu, a navic zdkaznika navede na jeho umisténi produktu
v ramci vystaveni. Celd realizace je vysledek naro¢ného projektu, ktery se mize pysnit zajimavym
technologickym FeSenim, kombinaci kvalitnich permanentnich material(l a detailnim provedenim.
Rohové LCD obrazovky doplriuji celistvost technologického feSeni a lakaji pravé na osvédcené drinky
a kombinace.
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STOJAN PROUD 1

Zadavatel: Plzerisky Prazdroj a. s.

Pfihlasovatel: SPRINT TRADING s. 1. 0.
Autor: SPRINT TRADING s. . 0.
Materialy:
Pouziti: In-store stojan pro vystaveni zboZzi v misté prodeje

Karton, styrodur, lentikularni panel

Stojan navrzeny pro efektivni vystaveni piv Proud s drazem na vizualni pfitazlivost a funkcnost. Diky
promyslenému usporadani lahvi umozriuje zékaznikdim snadny pfistup k produktu, zatimco otocena
lahev upoutd pozornost a ldka k interakci. Stojan je zaroven stabilni a kompaktni, optimalizuje vyuziti
prodejniho prostoru a zajistuje, Ze pivo je pfehledné a atraktivné vystaveno.
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OOR\E
TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI
ALKOHOLICKE NAPOJE, TABAK AWARDS

K4 Te

STOJAN
PROUD 2

Zadavatel: Plzerisky Prazdroj a. s.

Prihlasovatel: SPRINT TRADING s. 1. 0.

Autor: SPRINT TRADING s. . 0.

Materialy: Karton, Kappa

Pouziti: In-store stojan pro vystaveni zboZzi v misté prodeje

Stojan klade velky dlraz na kombinaci lahvi a plechovek, ¢imz rozsifuje nabidku prezentovanych
produktd. Je vybaven vyraznym grafickym motivem s oblohou a rukou, ktery podporuje vizuaini
koncept ,,obraceni proudu.” Soucasti designu jsou také dfevéné prvky, které pridavaji na prémiovosti
a vizualni rozmanitosti.

OOR\E
TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI
ALKOHOLICKE NAPOJE, TABAK AWARDS

K4 Te

B

> i
GRATRST
]

SHOP IN SHOP
CLAN CAMPBELL

Zadavatel: STOCK Plzen-Bozkov s. r. o.
Prihlasovatel: SPRINT TRADING s. . 0.

Autor: SPRINT TRADING s. r. 0. a Cocoon s.r.0.
Materialy: Karton, Kappa, LED panel, LED pasky
Pouziti: In-store vystaveni v hlavnich uli¢ckach (Shop-in-shop a paletova vystaveni) a v domacim

regale kategorie (Hot-point).
Cilem bylo pfitdhnout pozornost nakupujicich k nové znacce poutavou a neokoukanou cestou
konzistentni se znackou. Zarover jsme méli za cil pozvat nakupujici k vyzkouseni jemné chuti, kterd je
pro Clan Campbell specifickd. Pomoci vizudlniho ztvarnéni jsme pozvali nakupujici do svéta skotské
whisky, a to za vyuziti hlavnich symbold znacky (zelené barvy, lahve, cerveného emblému znacky
a loga). Zaroven jsme si o pozornost nakupuijicich fekli zobrazenim symbold kategorie (dfevény sud),
pouzitim vyrazné svételné plochy (light box v sudu) a stojant ve tvaru lahve.

37



38

oR\ E

$o

TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI
ALKOHOLICKE NAPOJE, TABAK

K4z,

CAMPARI RARE DISPLAY

Zadavatel: Campari Austria GmbH
Pfihlasovatel: Eclipse Print a.s.
Autor: Eclipse Print a.s.
Materialy:
Pouziti: Permanentni pos vystaveni v misté prodeje

Permanentni stojan z lakované preklizky, polepeny tisténou plotrovou folii s doplriky z ¢irého plexi.

Lakovana preklizka, potisknuta plotrova folie, ¢iré plexi

AWARDS

oR\ E
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TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI
ALKOHOLICKE NAPOJE, TABAK AWARDS

K47,

OBRAT

AR\

PROUD SHOP IN SHOP

Zadavatel: Plzerisky Prazdroj, a.s.
Prihlasovatel: Plzerisky Prazdroj, a.s.
Autor: TESCO MEDIA

Materialy:
Pouziti: Shop in shop v Off trade

Shop-in-shop ,, Obrat Proud” nabizi atraktivni prezentaci piva Proud s modularni konstrukdi, ktera
kombinuje vystaveni lahvi i plechovek. Diky vyraznému grafickému zpracovani a oto¢enym prvkim
pfitahuje pozornost a podporuje vyzvu ,,obratit proud.” Prémiovy design vytvali na prodejni plose
samostatny, vizualné poutavy prostor pro efektivni prezentaci produktd.

Konstrukce je vyrobena z kartonu, déle je pouzita lentikularni folie a 3D prvky ledu
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TRADICNI POP PROSTREDKY
ALKOHOLICKE NAPOJE, TABAK

POPAI
AWARDS

JAEGERMEISTER
SHOP IN SHOP

Zadavatel: Mast-Jaegermeister CZ s.r.o.
Prihlasovatel: Authentica, s.r.o.

Autor: Authentica design
Materialy: karton

Pouziti: in-store

Tento jedinecny kartonovy displej ma kreativné navrzené prvky tak, aby zaujaly spotiebitele. Maketa
lahve je doplnéna integrovanymi svételnymi prvky.

Vyrazny graficky design okam?zité upoutd pozornost a vybizi ke koupi novinky Jagermeister ORANGE,
kterd se muaze pochlubit lehkou, vyvazenou citrusovou chuti diky sicilskym pomeranc¢im. Proto
i jednotlivé detaily displeje obsahuiji zaoblené prvky v barvé a tvaru pomerancd.

TRADICNI POP PROSTREDKY
ALKOHOLICKE NAPOJE, TABAK

POPAI
AWARDS

DON PAPA
SHOP IN SHOP

Zadavatel: STOCK Plzeri-Bozkov s.r.o.
Pfihlasovatel: King Art POS s.r.o.

Autor: King Art POS s.r.o.
Materialy:
Pouziti:

Karton, vostina
Vybrané hypermarkety Albert

Don Papa je prémiovy rum z Filipin, ktery je zndmy svou hladkou chuti a komplexnim profilem, ktery
zahrnuje tény karamelu, vanilky, suseného ovoce a kofeni. Stejné jako chut je bohaty a atraktivni
design znacky, ktery odrazi bohatou kulturu Filipin a obsahuje ilustrace, které vypravéji pfibéh tohoto
rumu.

Nase vystaveni na tento pfibéh navazuje. POS expozice je kreativni smés myslenek, materiall
a kvalitniho zpracovani. Celkovy design je moderni, ale s nadechem vintage stylu, ktery pfipomina
bohatou historii vyroby rumd v regionu. Je navrzen tak, aby nejen zddraznil jedinecnost tohoto
prémiového lipinského rumu, ale zaroveri osinil svou estetickou hodnotou. Display ma nékolik
Urovni, které umoznuiji prehledné vystaveni rliznych druh( rumu Don Papa.

Neni jen mistem, kde se prodava napoj — je to misto, kde se zaziva pfibéh a pomize tak zakaznikim
vytvorit silnéjsi emociondlni spojeni. Zaméfuje se na milovniky rumu, ktefi hledaji prémiové produkty
a zazitky, ale také na nové zakazniky, ktefi chtéji objevit néco neobvyklého.
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AWARDS

INTERIEROVE
RESENI HCP

Zadavatel: Plzerisky Prazdroj, a.s.
Prihlasovatel: Plzerisky Prazdroj, a.s.
Autor: PANIKHORN architekti, Ing. arch. Adam Horn,
Ing. arch. Vaclav Panik a 1T00PROgastro
Materialy: drevo, beton, keramika, mosaz, svetelné prvky
Pouziti: Nové interiérové feseni zaméfené na segment Horeca, které podporuje identitu

znacek Plzeriského Prazdroje.

Interiérové feSeni s projektovym nazvem HCP bylo navrzeno s cilem nabidnout kvalitni moderni
gastronomii v kombinaci s vybornym pivem, které slouzi jako symbol kvality a zaklad Uspésné
restaurace. Téma interiéru se zaméfuje na tradi¢ni pivni kulturu a historii prezentovanou
prostrednictvim produktd z portfolia Plzeriského Prazdroje.

Vyhodou tohoto feseni je moznost aplikovat koncept pod rliznymi brandy Prazdroje. To vse se nese
v modernim duchu a vyuziva interiérové prvky, které se flexibilné pfizpUsobuji rdznym prostoriim,
od historickych budov v centru mést po domy sluzeb na sidlistich az po zcela moderni stavby.
Centralnim bodem névrhu a klicovym prvkem interiéru je vycepni stll, ktery svym umisténim
a designem pfitahuje pozornost a zdUrazriuje dlezitost kvalitniho piva jako zédkladni hodnoty
restaurace. Jeho zaoblend konstrukce ze svétlého dubu, trubky z brousené mosazi a jemné tvarovana
deska s nohami z vysokopevnostniho betonu vytvareji vyraznou siluetu pracovniho stolu. Design
vy¢epu odkazuje na tradici pivovarskych femesel a spojuje je se soucasnosti. Dubové dfevo, které je
Ustfednim materidlem interiéru, se kromé vycepu vyuziva také na obklady stén, desky stold, sokly
lavic a ¢astecné na podlaze.

Interiér zahrnuje i dalsi prvky, které odkazuji na znacku, jako je vyrazné svételné logo, které vytvari
vizualni stfedobod prostoru a posiluje identitu znacky, nebo nasténna malba, kterd se vztahuje
k danému brandu Plzefiského Prazdroje.

TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI
AWARDS

HORECA

GLORIFIER PROUD

Zadavatel: Plzerisky Prazdroj a. s.
Pfihlasovatel: SPRINT TRADING s. r. 0.
Autor: SPRINT TRADING s. r. 0.
Materialy: Plast, dfevo, LED

Pouziti: Prezentace minipivovaru Proud

Prezentér pro pivo Proud, ktery poutavym zplsobem spojuje moderni design a interaktivni prvek.
Stojan hravé kombinuje osvétleni a dynamické uspofadani pivnich lahvi, ¢imz podtrhuje inovativni
a svézi image znacky v ON Trade.
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GLORIFIER BOMBAY

Zadavatel: Coca-Cola HBC Cesko a Slovensko s.r.o.
Pfihlasovatel: SPRINT TRADING s. 1. 0.

Autor: SPRINT TRADING s. 1. 0.

Materialy: drevo, plast, LED

Pouziti: Prezentace ginu Bombay na zakazku

Vystaveni pro ultra prémiovou znacku je navrzeno s cilem pfinést do prostord jedinecnou eleganci
a sofistikovanost, kterd dokonale ladi s charakterem znacky. Toto exkluzivni feseni splfuje potreby
jak HoReCa, tak retailovych zédkaznikd a plné odrazi estetiku i identitu znacky — at uz jde o barvy,
tvary nebo jemné detaily.

Vystaveni kombinuje moderni design s ikonickymi prvky znacky, které okam?Zité pfitahuji pozornost
a vyvoldvaji pocit luxusu. Kazdy prvek, od hladkych linif az po precizné zpracované detaily, zdUrazriuje
prémiovost, kterou znacka reprezentuje. Toto vystaveni zajisti, Ze produkt vynikne v jakémkoliv
prostredi — od stylovych kavéren a elegantnich butik(i az po regély v retailu nebo liquor stores.

TRADICNI POP PROSTREDKY
DROGERIE, KOSMETIKA

POPAI
AWARDS

SUMMER VIBE
SE SHOP-IN-SHOPEM VENUS

Zadavatel: Procter & Gamble International Operations SA
Pfihlasovatel: POS Media Czech Republic, s.r.o0.

Autor: POS Media Czech Republic, s.r.o.

Materialy: VInita lepenka a vostina, maketa malitského a surfového
prkna, haky na produkty, mnoZstvi doplfikd — lednicka
(z vInité lepenky). Kruh — nalakovany polystyren, Kreslo —
drevo a platno, Destnik — redlny, zasazen v dfevéné podnozi.
Pouziti: In-store vystaveni v hypermarketech Albert.

Zvyseni Brand Awareness.

Se shop-in-shopem pro znacku Venus neni tézké prenést se na letni pldz a predstavit si dokonalou
dovolenou. S horkymi dny a odhalenou kizi je ale neodmyslitelné spojena depilace, se kterou je
zase spjata znacka Venus. Pravé na skutecnosti, ze hladkou pokozku bez chloupk fesi v 1été kazda
Zena, stavi podoba shop-in-shopu, jehoz cilem je ukazat portfolio vyrobk( Venus pro Zeny ve spojeni
s pohodovou dovolenou. Podprahoveé tak zdkaznikdim sdéluje, Zze dovolena, koupani, 1éto a znacka
Venus patfi k sobé.

Pro dosazeni zadouciho efektu byly pfi navrhovani shop-in-shopu pouZzity typicky letni barvy, jako je
bild a syté modra. Ty evokuiji prazdniny, dovolenou, more a letni pohodu vibec. Spravné atmosféra
vystaveni je potom doladéna stylovymi doplriky, jako je napfiklad surfafské prkno, pldzové lehatko,
slunecnik, plaZova lednicka nebo plovaci kruh. Diky tomu shop-in-shop pdsobi jako redlné misto na
plazi nebo u bazénu.

Samotna realizace shop-in-shopu v3ak byla pomérné slozitd. Zakladnim materidlem, z néhoz je
konstrukce vystaveni vyrobena, je vinita lepenka a vostina. Nicméné bocnice stojanu netvorily klasické
obdélnikové tvary, jak je tomu u vétsiny vystaveni, ale jedna z bocnic méla napfiklad tvar surfafského
prkna. Specifickou a netradi¢ni podobu stojanl si autofi mohli dovolit, protoze bocnice zajistovaly
.pouze” stabilitu stojanu, ale samy o sobé nic nenesly. Haky na produkty byly upevnény na zadni
strané stojany, které mély podobu plazovych lehdtek. U vyroby doplikd bylo pouzito mnozstvi
rliznych materidll — napfiklad plédZzova lednicka byla vyrobena z vInité lepenky, kruh z nalakovaného
polystyrenu, pro vyrobu kfesla bylo pouZito dfevo a platno a redlny slunecnik byl zasazen v dievéné
podnozi. Dokonalou atmosféru pak dotvafi podlahova samolepka v designu vodni hladiny.
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POPAI
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SHOP-IN-SHOP
A LA KOUPELNA DOVE @'}

Zadavatel:  UNILEVER CR, spol.sr. o.
Prihlasovatel: POS Media Czech Republic, s.r.o.
Autor: POS Media Czech Republic, s.r.0.
Materialy: EB vina, logo ,,novinka” je z plexiskla

a podsvicené LED diodami, zebrik - vostinova deska.

In-store vystaveni v hypermarketech Albert.
Zvyseni Brand Awareness. Pfedstaveni nového produktu.

Predstavte si sprchovy kout uprostfed hypermarketu. Souhlasite, Ze tak necekanou a prekvapivou
véc byste nemohli minout bez povsimnuti? Pravé o to Slo pfi vymysleni a realizaci shop-in-shopu
pro znacku Dove. U¢elem bylo prostfednictvim originalniho vystaveni predstavit novou fadu Dove
sprchovych geld Advanced a zéroven komunikovat jejich hlavni benefity a prémiovost.

A jak lépe predstavit sprchové gely nez v prostfedi, ve kterém se skutené pouzivaji? Proto je shop-
in-shop navrzen v podobé koupelny. Podlahova samolepka i stény stojanu maji design koupelnovych
dlazdic¢ek, z jedné strany vystaveni je instalovan realisticky sprchovy kout, zatimco na druhé strané
kolemjdouci zaujmou typické koupelnové kosiky a drzak s osuskou — zkratka dokonala iluze moderni
koupelny.

Dulezitym prvkem vystaveni je podsvicena nika ve ,zdi”, respektive Cele stojanu. V ni jsou totiz
vystaveny vsechny druhy sprchovych gelli Dove Advanced. Nika tak tvofi nejen dominantu vystaveni,
ale predstavuje sprchové gely v jejich , pfirozeném* prostredi a pfitahuje k nim pozornost zakaznikd.
Zéaroven vytvari u spotiebitel( Zadouci asociaci mezi sprchovymi gely Dove a pfijemnym pocitem
svézesti po sprchovani.

Pfi vyrobé shop-in-shopu byla pouZita kombinace hned nékolika materidlt a technologii. Napriklad
korpus byl vytvofen z EB viny, zatimco logo ,novinka” je vyrobeno z plexiskla a podsvicené LED
diodami. Koupelnovy Zebfik byl potom vyroben z vostinové desky.

Pouziti:

TRADICNI POP PROSTREDKY
DROGERIE, KOSMETIKA

POPAI
AWARDS
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Zhavte se \ .
bakterij
Vidzko

dostupnyiy
lmstegh

SHOP-IN-SHOPOVA
TOALETA
DOMESTOS

Zadavatel:  UNILEVER CR, spol.st. o.
Pfihlasovatel: POS Media Czech Republic, s.r.0.
Autor: POS Media Czech Republic, s.r.o.

Materialy: Kombinace vinité lepenky a vostiny. Realnd umyvadlova baterie,
ktera potfebovala pevnéjsi zaklad. Svételné prvky z plexi a kapa desky.
Pouziti: In-store vystaveni v hypermarketech Albert.

ZvySeni Brand Awareness. Pfedstaveni nového produktu.

Dokonale Cistd toaleta i koupelna? To znamend zbavit se bakterii i na tézko dostupnych mistech.
A presné tak zni i claim znacky Domestos, kterd chtéla ve své kampani predstavit svou novinku
Domestos Foam. Jedna se o sprej na cisténi toalet a koupelen, ktery je Ucinny na vodni kamen uvnitf
toalety i mimo ni, a zarover je vhodny pro viechny povrchy v koupelné, jako jsou obklady, umyvadla,
baterie, zrcadla a sprchy. Bylo proto Zadouci predstavit zékaznikim vsechny jeho benefity, prostredi
a pfedmeéty, na které se da poutzit.

Népadity shop-in-shop byl proto koncipovan jako moderni designova koupelna, v niz je z jedné strany
umisténé redlné umyvadlo a z druhé potom toaleta. Realistické pojeti koupelny je doladéno detaily
typu vazicka s kvétinou, davkovac mydla a podobné. Dokonala Cistota a lesk dlazdicek, umyvadla
i toalety jsou zdUraznény ,zafivym” logem i maketou produktu, kterd demonstruje jeho pouZiti.
V rdmci shop-in-shopu je potom prezentovano siroké portfolio znacky, ¢imz je dosazeno zadouciho
myslenkového spojeni , dokonale Cistd koupelna = Domestos”.
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Makeup that’s
allergy tested
+ fragrance free. ‘

CLINIQUE ENDCAP
EDG SEPHORA

Esteé Lauder CZ
Prihlasovatel: Moris design s.r.o.
Autor: Moris design s.r.0.

Zadavatel:

Materialy: PVC, dfevo, ocel, MDF, DTD-L, PET, Plech, PMMA, brousena nerez, komacel
Pouziti: Instalace na stavaijici prodejné
Instalace: 22.03.2024

Spole¢nost Estée Lauder, zaloZend v roce 1946, je celosvétové znama pro svoji elegandi, luxus
a vynikajici kvalitu produktl. Endcap vyrobeny podle zadanych parametr( je prvek, ktery musi
spliovat nejpiisngjsi kritéria kvality. Rezana pismena, otvory uzpdsobené na miru jednotlivych
vystavnim prvkm, nastavitelné nohy, vysuvny box , toto vse ve 100 % kvalité od technologie po
vyrobu.

TRADICNI POP PROSTREDKY
DROGERIE, KOSMETIKA

POPAI
AWARDS

L'OREAL
VIRTUALNI ZRCADLO

Zadavatel: L'Oréal
PfihlaSovatel: DAGO s.r.o.
Autor: DAGO team
Materialy: permanent
Pouziti: prodejny Rossmann

Znacka L'Oréal Paris zlepsuje nejen produkty, ale i sluzby v oblasti krasy za pomoci nejnovéjsich
technologii, inovaci a umélé inteligence. To v3e dalo vzniknut diagnostickému nastroji, aplikaci Skin
Genius. Ta poskytuje spotiebitelim doporuceni na zékladé ziskanych personalizovanych informaci
o jejich pleti. My pfiblizujeme tuto virtualni sluzbu spotfebitelkam také pfimo v misté prodeje, kde
mUZze vyrazné usnadnit ndkupni rozhodnuti a poskytnout maximalini spokojenost z efektivity ndkupu.
Spodni ¢ast podstavce obsahuje edukacni ¢ast o zminéné aplikaci véetné QR kédu pro jeji nacteni.
Zajemkyné o analyzu pleti nasledné umisti svdj mobilni telefon do drzaku, kterému tvori zazemi
velké kruhové svétlo. Po spusténi aplikace je mozné aktivné pracovat s nastavenim svétla, které diky
moznosti volby mezi teplym a studenym svicenim a nastavenim intenzity zachycuje potfebné detaily
pleti. Viystaveni také obsahuje produkty, které si uZivatelky mohou zakoupit na zakladé vysledného
doporuceni. Je tedy cas na na jedinecny zazitek béhem nakupu kosmetiky a beauty produkt(!
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MINI SHOP IN SHOP
ELSEVE

Zadavatel: L'Oréal Paris

PrihlaSovatel: KNOWINSTORE s.r.o.

Autor: KNOWINSTORE s.r.0.

Materialy: EB vina, E vina, vostina, plexisklo, PLA, PETG transparentni filament
Pouziti: Sit prodejen Teta

Tento shop-in-shop je navrzen tak, aby okamzité zaujal zdkazniky a pfibliZil jim prémiovou fadu
vlasové péce Elseve s kyselinou glykolovou. Diky své strategické komunikaci a atraktivnimu designu
vynika mezi ostatnimi in-store prvky. Elseve, jako lidr v oblasti vlasové péce zde nabizi nejen produkty,
ale také zazitek, ktery podporuije silné vnimani znacky a zvysuje jeji atraktivitu pro koncové zékazniky.
Stojan shop-in-shopu, ktery dosahuje vysky 170 c¢m, poskytuje dostatek prostoru pro umisténi
produktd i vizudlnich prvkl, které na prvni pohled zaujmou. Podlahové grafika o rozmérech
140 cm x 140 cm slouzi jako orientacni prvek a pfitahuje zékazniky do tohoto exkluzivniho prostoru.
Diky kombinaci silného vizuélniho designu, barevnych barev a promyslené struktury podporuje tento
shop-in-shop interakci se zakazniky a zvysuje zajem o inovativni produkty.

Toto feSeni predstavuje ideélni zpUsob, jak prezentovat novinky a inovace v oblasti vlasové péce,
a zaroveni nabizi technickou spolehlivost s presné navrzenou stabilni konstrukci. Design shop-in-
shopu je navrzen tak, aby snadno zapadl do rlznych maloobchodnich prostfedi, aniz by narusil
stavajici vizualni styl obchodu, ale naopak jej obohacoval o moderni a atraktivni prvek.
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g TRADIENI POP PROSTREDKY POPAI
DROGERIE, KOSMETIKA AWARDS
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KREATIVNI VYSTAVENI PAMPERS

Zadavatel: Procter & Gamble

Pfihlasovatel: Ferratt International Czech s.r.o.

Autor: Ferratt International Czech s.r.o. / Procter&Gamble
Materialy: Vostinova deska 16mm / EB vina / E vina

Pouziti: Samoobsluzné Ctyr paletové a jedno paletové vystaveni

na plenky a produkty Pempers - Hemingway
Celokartonové kreativni samoobsluzné vystaven.
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SHOP-IN-SHOP DOVE

Zadavatel:  UNILEVER CR, spol.sr. o.
Prihlasovatel: POS Media Czech Republic, s.r.o.
Autor: POS Media Czech Republic, s.r.o0.
Materialy: EB vina, logo ,novinka” je z plexiskla

a podsvicené LED diodami, zebfik - vostinova deska.

In-store vystaveni v hypermarketech Albert.
Zvyseni Brand Awareness. Predstaveni nového produktu.

Hypoalergenni, dermatologicky testované, vhodné i pro velmi citlivou pokozku, bez obsahu sulfatd
SLS, veganské slozeni a PETA certifikace — to vSechno jsou charakteristiky nové fady Dove sprchovych
gelll Advanced, kterou chtéla znacka predstavit svym zakaznikdm. Cilem shop-in-shopu proto bylo
komunikovat nejen cistotu a hygienu, ale i kvalitu, prémiovost a vyjimecné benefity, které tento
produkt pro zdravi pokozky ma.

Bilé dlazdicky a minimalisticky styl koupelny, jejiz podobu shop-in-shop ma, jsou podvédomé
spojovany s dokonalou hygienou, zdravim a ddvéryhodnosti. Podsvicena nika pritahuje pozornost
k vystavenym produktlm. Pfi vyrobé shop-in-shopu byla pouZita kombinace hned nékolika material{
a technologii. Napfiklad korpus byl vytvofen z EB viny, zatimco logo ,,novinka” je vyrobeno z plexiskla
a podsvicené LED diodami.

Pouziti:

S
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f TRADICNI POP PROSTREDKY
PECE O ZDRAVI

POPAI
AWARDS

B

NOBILIS TILIA s.r.o.
PRODEJNA AVION OSTRAVA

Nobilis Tilia s.r.o
Pfihlasovatel: Moris design s.r.o.
Autor: Moris design s.r.0.

Zadavatel:

Materialy: Kvétinové aranzma, drevéna masivni deska,

kulatina - suseny akat, DTDL, LAM - Boardy svételné / nesvételné.
Pouziti: Prodejna Nobilis Tilia, Rudna 3114/114, 700 30 Ostrava, Zabreh
Instalace: 06.11.23 - 08.11.23, Termin pfedani 11.11.2023

Prvni prodejna Nobilis Tilia v obchodnim centru. ,,Prodejna je koncipovana jako zazitkova a propisuje
do konceptu krasy Ceského Svycarska". Hlavnim prvek, ktery ma zaujmout ihned u vchodu do
prodejny je svételny T-Board nad pokladnou, pfirodni prvky a osvétleni. Z hlavni pasaze zakazniky
upoutd zelena sténa na hlavni vyloze prodejny. Prodejna disponuje prezentacnimi stolky, prodejnim
ostrdvkem z masivu. Vse je krasné propojeno prirodnimi prvky, které propojuji nabizenou ceskou
kosmetiku s pfirodou.
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SET POS SENSODYNE KIDS
A SENSODYNE JUNIOR

Zadavatel: Haleon Czech Republic s.r.o.
Pfihlasovatel: DAGO s.r.o.

Autor: DAGO team
Materialy: karton
Pouziti: hypermarkety Globus

Rozmanity svét détské fantazie a her nam dava vice podnétl, které mizeme pfi realizaci POP
médii urcenych pro malé spotiebitele pfenést na prodejni plochu. Pro nové zubni pasty Sensodyne
Kids a Sensodyne Junior vznikl hravy set POP médii. Jeho prvnim a nejvice signifikantnim prvkem
je pulpaletovy kartonovy stojan. | presto, ze nakupujicim je rodi¢, novinkovy produkt mél prilakat
i pozornost déti, protoze rodice dobre védi, ze déti nékdy u cisténi zoubkd uméji byt pékné tvrdohlavi.
Proto bylo vystaveni vice barevné, s vyraznymi maketami ovoce, abychom v détech probudili pocatek
zvidavosti. Rodice pak ziskaji v edukacni ¢asti na boku stojanu potfebné informace a benefity
produktl. Aby nebyla promarnéna zadna prodejni pfilezitost, ve vystaveni byl také prostor pro
standardni portfolio znacky Sensodyne. Celé provedeni je koncipovano tak, aby jej i pres tvarovou
rozmanitost zvladli instalovat obchodni zéstupci. Druhym, velmi milym a ddvtipnym prvkem setu
jsou détské krabicky s ouskem. Ty obsahovaly malé tuby, resp. vzorky téchto novinek a byly vyrobeny
pro déti zaméstnanct klienta tak, aby mohly na zacatek skolniho roku nahradit znamé kornouty
sladkosti. Zdravy détsky usmév je prece Gzasny!

TRADICNI POP PROSTREDKY
PECE O ZDRAVI

POPAI
AWARDS

\

Zadavatel: Chiesi CZ s.r.o.
Prihlasovatel: Authentica, s.r.o.
Autor: Authentica design
Materialy: kov

Pouziti: instore konference

Toto netradi¢ni vystaveni se vymyka vsemu, co neustale vidime na vsech konferencich. Proto vychazi
jednotlivé svételné panely/prvky i kovova konstrukce z tvaru loga Chiesi.

Netradi¢ni tvar stanku splnil i poZzadavek na umisténi svételnych bannerd, které budou jednoduse
vyménitelné, aby na nich bylo mozné prezentovat vzdy aktualni potfebné informace urcené pfimo
pro danou konferenci.

Konstrukce je dostatecné pevna a zaroven jednoduchéa na sloZeni z ddvodu skladani a prevazeni na
jednotlivé konference (cca 20x za rok).
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STOJAN SIGG OUTDOOR

Zadavatel: L - founders of loyalty
Prihlasovatel: SPRINT TRADING s. 1. 0.

Autor: SPRINT TRADING s. . 0.
Materialy: karton
Pouziti: In-store stojan pro vystaveni zboZzi v misté prodeje

Podafilo se nam vytvofit vystaveni, které zakaznika pfimo na prodejné pfenese do svéta cyklistiky,
k jeho oblibenému Cyklo-koni¢ku. Hlavnim cilem pfi vyvoji bylo pfitdhnout pozornost nakupuijicich,
komunikovat uzite¢né Cyklo produkty SIGG a vsech 11 produktl vystavit v jednom prodejnim
stojanu. Uspésné se nam podafilo zviditelnit brand a podpofit prodeje Cyklo produktd SIGG. Pfi
pripravé vystaveni jsme samozfejmé mysleli také na maximalni prakti¢nost. Stojan jsme vytvorili tak,
aby vyrobky byly spotfebiteli dobfe dostupné a stojan se na prodejné snadno doplrioval. Dale bylo
dulezité, aby spotrebitel mél moznost si produkty dobre prohlédnout vystavené bez obalu. Jednak
se tim zajisti minimum poskozenych oball nasledkem ,,zvédavého” rozbalovani, ale také vyznamné
usnadnime nakupni rozhodnuti. Poté jiz nic nebrani tomu, aby si spotfebitel vybrany vyrobek ze
stojanu s dostatecnou zasobou snadno odebral, vloZil do kosiku a pohodiné jej zakoupil.

&7 TRADICNI POP PROSTREDKY
g DOMACI POTREBY, DS
BYTOVE DOPLNKY, HOBBY

MINI SHOP IN SHOP - SWIFFER

Zadavatel: Procter & Gamble Czech Republic s.r.o.

Pfihlasovatel: KNOWINSTORE s.r.o.

Autor: KNOWINSTORE s.r.o.

EB vina, E vina

Sit prodejen Teta

Rlzovy Swiffer Mini SIS predstavuje inovativni a poutavy POS nosi¢ navrzeny tak, aby okamzité
upoutal pozornost zdkaznikd a zéroven poskytl praktické informace o produktech Swiffer. Tento
koncept shop-in-shop integruje znacku pfimo do prodejniho prostoru, ¢imz maximalizuje jeji
viditelnost a interakci se zakaznikem.

Svézi a moderni r(izovy design oslovuje Siroké spektrum zakaznikd a podporuje asociace s Cistotou
a inovaci. Elegantni vizualni provedeni s harmonickym barevnym sladénim a jasnym znackovym
oznacenim vytvafi snadno rozpoznatelny prodejni bod.

Technické parametry tohoto POS nosice zahrnuji podlahovou grafiku o rozmérech 100 cm x 100
cm, coz zajistuje dostatecny prostor pro zviditelnéni znacky produktu. Konstrukce je navrzena tak,
aby byla stabilni a odolna pro dlouhodobé pouziti v prodeji, pficemz zlistdva snadno instalovatelna
a demontovatelnd, coz zjednodusuje manipulaci s celou strukturou.

Rizovy Swiffer nejen zvysuje viditelnost produktl Swiffer, ale rovnéz zlepsuje celkovy zéZitek
z ndkupu tim, Ze nabizi snadnou navigaci a pfistup k promovanym produktim.

Materialy:
Pouziti:
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PEPPER FIELD
PERMANENTNI STOJAN

Zadavatel: Cambodian s.r.o.
Prihlasovatel: Authentica, s.r.o.
Autor: Authentica design
Materialy: Kov, 3D tisk, dfevo, plast
Pouziti: prodejny Potten Pannen

Tento designovy stojan byl navrzeny tak, aby byl odolny a na prodejni plose vydrzel co nejdéle.
Specialitou bylo ,testovaci” zafizeni, které mélo zajistit jednoduché otevieni/zavfeni a tim zajistit
vyménu produktd uvnitf, které slouzi k ¢ichovému a o¢nimu testu. Testovaci kolecka byla vyrobeny
na 3D tiskarné a diky tomu bylo mozné pomérné flexibilné odladit potfebné rozmérové detaily.

Prodejny Potten Pannen pracuji v drtivé vétsiné s dekoracemi z mosazi a proto jsme se i my v tomto
pripadé snazili co nejvérohodnéji pfiblizit poZzadované barevnosti. Kovové tyce byly proto lakovany
s co nejvérnéjsim podanim mosazné barvy. Stejné tak tomu bylo i v pfipadé lakovani vyse zminénych
3D prvkd.

ORE L L
S TRADICNI POP PROSTREDKY

N
3 DOMACI POTREBY, DS
BYTOVE DOPLNKY, HOBBY

PHILIPS ONE BLADE
KARTONOVY STOJAN

Zadavatel: Philips Ceska republika s.r.o.
Prihlasovatel: Authentica, s.r.o.

Autor: Authentica design
Materialy: vInitd lepenka, PET

Pouziti: podpora prodeje

Kartonovy stojan byl navrzen s cilem zaujmout a pfilakat pozornost zakaznikd v elektro obchodech
v CR a SK. Celé vystaveni bylo velmi Uzké, protoze samotné produkty jsou malé a lehké. Aby byla
zajisténa dostateCna stabilita stojanu, bylo tfeba nejedno redlné vzorovani a testovani vhodného
provedeni. Nakonec zvitézilo feseni, kde je maketa strojku s vystavenymi produkty tésné vedle sebe.
Z kartonu byla vytvofena i velkd maketa strojku. Vystavené produkty byly zabezpecené pomoci
kovového lanka s navinem.
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PRODUKTU SHEBA

*

KOCICi MINI SHOP-IN-SHOP SHEBA

Zadavatel: Mars Czech s. r. 0.
Pfihlasovatel: POS Media Czech Republic, s.r.0.
Autor: POS Media Czech Republic, s.r.o0.

Materialy: VInita lepenka a vostina,

doplnéna o realna skrabadla

pro kocky, 2D kocky, plexi, usity polstar
Pouziti: In-store vystaveni v hypermarketech Albert.

Zvyseni Brand Awareness. Predstaveni nové produktové fady.
Kazdy milovnik kocek potvrdi, Ze chce pro své Ctyfnohé mazlicky to nejlepsi — a stejné tak kazdy
milovnik kocek zpozorni, kdyz projde kolem shop-in-shopu vyrobeného pro znacku Sheba. Tento
vyrobce krmiva pro kocky si zaklada na tom, Ze jeho produkty jsou v té nejvyssi kvalité a jedna se
o prémiové vyrobky. Této komunikacni lince také odpovida vyznéni shop-in-shopu. Ten je vyvedeny
v Cerné barvé, ktera v kombinaci s jednoduchymi liniemi plsobi luxusnim a elegantnim dojmem.
Barva vystaveni dokonale souzni s portfoliem vyrobkd, které jsou v shop-in-shopu vystaveny.

To by v3ak samo o sobé pro ziskani pozornosti zékaznikd nestacilo. Proto je shop-in-shop doplnén
o redlna skrabadla pro kocky, ktera dotvareji vysledny dojem. Ten navic jesté podtrhuiji dvé roztomilé
kocky, které uz zdalky poutaji pozornost zakaznikl. Celek tak plsobi jako jakési luxusni Utocisté pro
kocky, kde dostanou to nejlepsi z nejlepsiho, coz je presné to, co chce znacka komunikovat.

PFi vyrobé shop-in-shopu byla pouzitd kombinace vinité lepenky a vostiny. Sedici 2D kocky jsou
vyrobeny z plexiskla a celé vystaveni bylo doplnéno o realna skrabadla a polstar.

oR\ E

<o

TRADICNI POP PROSTREDKY
PET FOOD

POPAI
AWARDS

K47,

BRIT RAW
TREAT DISPLAY

Zadavatel: VAFO PRAHA
Prihlasovatel: LOGIK
Autor: Olga Kozminych, Milan Rytif - VAFO,
Sandra Rubesovd, Zbynék Novotny,
Pavel Nadvorniansky - LOGIK
Materialy: E, EB, BC kraft, sttika 2,5 mm, GC1 350 g, kappa 5
Pouziti: Exponat predstavuje zajimavou moZnost pro pouziti

na retailovém trhu diky svému inovativnimu designu
a efektivni prezentaci produktu. S vyraznou barevnou
paletou a dynamickym tvarem je navrzen tak, aby
okamZité pfitahoval pozornost zakaznik(. Dominantni
fialova barva slouzi k odliseni znacky a zajistuje silnou
vizibilitu na prodejni ploSe.

Jednou z hlavnich vyhod displeje je jeho modularni
konstrukce, kterd umoZnuje vicevrstvou expozici
pamiskU, coz je vhodné jak pro mensi obchody, tak pro
vetsi prodejni prostory. Kromé toho, jednoducha navigace
na displeji (se sekcemi "Scoop”, "Mix", "Serve") pomaha
zakazniklim lépe pochopit, jak pamlsky pouzivat.

Dalsi pfinos spociva v maximalni informovanosti
zakaznikd diky pfitomnosti produktovych etiket, které
komunikuji vyhody pamiskd, jako je vysoky obsah masa
a prirozené ingredience. Timto zpUsobem displej nejen
zaujme, ale také poskytuje duleZité informace, které
mohou zakazniky motivovat k nakupu.

Displej Brit Raw Treat predstavuje inovativni feSeni pro prezentaci pamisku pro psy. Svou vyraznou

barevnou paletou a dynamickym tvarem je idealnim prostfedkem pro zaujmuti zakaznikovy

pozornosti. Design vyuzivd dominantni fialovou barvu, kterd vizualné odliSuje znacku od konkurence

a vytvari silnou vizibilitu na prodejni plose.

1. Vyjimecna vizibilita:

Displej je navrzen tak, aby okamzité pfitahoval pozornost zakaznikl. Viysoce kontrastni barvy, jako

je fialova a bila, vytvareji vizualni pfitazlivost. Pfitomnost velkych a jasné viditelnych grafickych prvki

(v¢etné siluety psa) dale zvysuje rozpoznatelnost produktu. Diky hornimu panelu s napisem "Boost

your dog's nutrition!" je zfejmé, jaky je hlavni pfinos vyrobku.

2. Vyhody displeje:

e Modularni konstrukce: Nabizi vicevrstvou expozici, coz umozriuje prezentaci vice variant pamlskd.
Displej se hodi jak pro maloplosné prodejny, tak pro velké prodejni prostory.

e Snadna navigace: Displej poskytuje jednoduchy navod na pouZiti — od "Scoop"”, pfes "Mix" aZz po
"Serve", coz pomaha zékaznikdm lépe pochopit, jak pamlsky pouZivat.

e Maximalni informovanost: Pfitomnost produktovych etiket jasné komunikuje vyhody, jako je vysoky
obsah masa (96 %) a pfirozené ingredience, coz dava jasny signal o kvalité a pfinosech pro zdravi
psa.
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PALETI
WHISKAS

Zadavatel: Mars Czech s.r.o.
Prihlasovatel: SPRINT TRADING s. . 0.
Autor: SPRINT TRADING s. r. 0.

Materialy: Karton, Kappa, plastové haky

Pouziti: In-store paleti pro vystaveni zbozi v misté prodeje
Cely den se téSime na malickosti v Zivoté, a stejné tak nase kocky, kdykoli se zjevi ta hluboka touha
po WHISKAS © . Toto vystaveni dokonale zachycuje tento pocit. Moderni design v odstinech fialové
a ikonicka silueta kocic¢i hlavy okamzité upoutaji pozornost zakaznikd. Hravy 3D model kocky
dodava vystaveni Zivost a autenti¢nost. Napis ,,Cas si zavrnét” vyzdvihuje okamzik, kdy si vase kocka
vychutna svou oblibenou kapsicku Whiskas. Viceurovriové usporadani poskytuje snadny pfistup ke
vsem produktim, coz oceni kazdy zakaznik. Tato dekorace dokonale kombinuje vizualni pfitaZlivost

a funkcnost, ¢imz se stava idedlnim fesenim pro kazdého milovnika kocek.

TRADICNI POP PROSTREDKY
PET FOOD

POPAI
AWARDS

i ‘ 4 iy b3
- i R ST v o 3 % S “
Zadavatel: ~ VAFO PRAHA
Prihlasovatel: LOGIK
Autor: Olga Kozminych - VAFO,
Sandra Rubesovd, Zbynék Novotny, Pavel Laudin - LOGIK
Materialy: EB, BC Kraft, GC1 350 g, kappa 5
Pouziti: Tento jedine¢ny polévkovy display pro kocky je navrzen tak, aby vynikl v pokladni

z6né nebo na strategickych mistech obchodl s krmivy a chovatelskymi potfebami.
Jeho cilem je maximalizovat impulzni nakupy tim, Ze okamZité pfitdhne pozornost
zakaznikl svym origindlnim a hravym designem.
Topper ve tvaru kodici hlavy, spolu s vyraznym 3D hrncem a velkou vafeckou, vytvareji
dynamicky a poutavy vizualni zazitek, ktery nejen informuije, ale pfimo vyzyva k akdi.
Tento display efektivné vyuziva prvky, které zédkaznikm pripominaji doméaci pohodli
a péci, ¢cimz podporuije jejich rozhodnuti o koupi na posledni chvili.
Diky své hravé a barevné estetice, v kombinaci s promyslenou prezentaci produktu,
prirozené 1dka zékazniky k nékupu, aniz by museli dlouho pfemyslet. Studie prokézaly,
Ze vizudlné atraktivni a snadno pochopitelné vystaveni produktd vyrazné zvysuje
spontanni nakupy, coz déla tento display nejen stylovym, ale i vysoce efektivnim
nastrojem pro zvyseni prodejd.
Obchodnici mohou téZit z jeho umisténi, protoZze nejen pfitahuje pozornost, ale
zaroven podporuje emocionalni spojeni zakaznika s jeho domacim mazlickem, ¢imz
zajistuje, Ze zakaznik bude chtit svym kockam dopfét néco vyjimecného.
V kocic¢im svété dobrot se moderni trend stale vice prosazuje — polévky pro kocky. Tyto lahodné
polévky podporuji hydrataci a zajiStuji skvélou chut i pro ty nejvybiravéjsi zvifeci gurmany. V ramci
nasi in-store aktivace jsme pro spolec¢nost VAFO pfipravili poutavy display, ktery vérné odrazi barevny
a animovany design nasich produktd. Abychom zvysili impulzni ndkupy, navrhli jsme display pfimo
pro nasi cilovou skupinu zakaznikd. Obsahuje topper ve tvaru kocici hlavy, 3D hrnec symbolizujici
polévku a dominantni varecku, kterd podtrhuje trend humanizace zvifat. Nadhodné rozmisténé kocky
po celém téle displaye dodavaji na atraktivnosti a zabavnosti.
Pfineste svym kockam moderni dobroty s nasimi polévkami a objevte novy rozmér chuti a hydratace! "

63



64

oR! E

N TRADICNI POP PROSTREDKY
EKOLOGICKE KONCEPCE

POPAI
AWARDS

e M"
CARNILOVE FREEZE-DRIED
RAW SNACKS DISPLAY

Zadavatel: VAFO Praha
Pfihlasovatel: LOGIK
Autor: Zbynék Novotny, Sandra Rubesova, Michal Hefjuk - LOGIK,
Olga Kozminych, Milan Rytif - VAFO
Materialy: E, BC kraft, EB
Pouziti: Predstavovany display je idealnim feSenim pro retailové prostiedi i specializované

prodejny s krmivy pro domdaci mazlicky. Diky svému atraktivnimu designu
a funkcnimu usporadani pritahuje pozornost zakaznikl a zajistuje, Zze produkty
znacky Carnilove jsou vzdy na ocich. Jeho praktickd konstrukce, kterd umozriuje
snadné dopliovani zboZi, zvysuje efektivitu prodeje a je perfektné prizpdsobena pro
umisténi jak v klasickém retailu, tak v obchodech zaméfenych na krmiva pro zvifata.
Pfedstavujeme vam moderni a inovativni display, ktery pfinasi do in-store prostfedi jedinec¢ny pfirodni
otisk znacky Carnilove. Tento display je peclivé navrzen tak, aby v horni ¢asti poskytoval klicové
informace o nasich mrazem susenych pamiscich pro psy, které vyrabime ve vlastni tovarné v Evropé.
Design zahrnuje dva pulkruhy, které zdkaznika intuitivné naviguiji k vybéru mezi monoproteinovou
a multiproteinovou recepturou. Strfedova ¢ast je vénovana prezentaci redlnych produktt a je doplnéna
ilustracemi masa, coz je dominantni surovina nasich pamlskd. Spodni ¢ast displaye je uréena pro
umisténi celych balenf jednotlivych SKU, coz usnadriuje doplfovani zbozi a zvysuje efektivitu.
Pro zajisténi logistické efektivity je stojan dodavan jiz naplnény produkty. To nam umozriuje rychle
a efektivné aktivovat nové produkty v prodejnach po celé Evropé.
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E] Electrolux

REKLAMNIi OSTRUVEK
ELECTROLUX

Zadavatel: Promoface s.r.o.

Prihlasovatel: Moris design s.r.o.

Autor: Moris design s.r.0.

Materialy: DTD, Drevo, ocel, PMMA - OPAL, plast-nepriihledny bily, ocel mékka, zinek bily
Pouziti: Prodejna: Alza HoleSovice, Jatecni 306/2, Praha 7 — HoleSovice

Instalace: 23.08.2024

Electrolux predstavuje svétovou Spicku v oblasti domacich spotfebicl. Zaméfujeme se nainovace, které
jsou ddmyslné konstruovany. Celosvétové patii mezi nejvétsi vyrobce domacich a profesionalnich
spotfebicd. Instalace probihala v nejvétsim showroomu v Praze. Dimysl byl kladen na pfechod mezi
pfirodnim dubem Casella a bilou LTD. Zaroven aby se oddélila vystavni plocha pro vysavace Elektrolux
a spotfebice AEG.
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SAMSUNG GALAXY
NEW PRODUCT LAUNCHING
POP-UP EVENT - MALL OF BERLIN

Zadavatel: Samsung
Pfihlasovatel: Cheil Czech

Autor: Cheil Czech — Shoptect
Materialy: Plast, kov, sklo, dfevo, LED obrazovky, dotykové panely, tiskoviny.

Pouziti: Exponét slouzil k predstaveni nové fady telefond Samsung Galaxy Z Fold a Galaxy
Z Flip. Interaktivni zazitkovy stdnek umozrioval zékaznikdm prozkoumat rdzné
technologie a inovace prostfednictvim zén, jako jsou Galaxy Al Experience, New
Way to Get Things Done, New Way to Communicate, New Way to Create, Olympic
Heritage Zone a Accessory & Sales.

Exponat v Mall of Berlin slouzil k predstaveni nové fady telefond Samsung Galaxy Z Fold a Galaxy

Z Flip, inspirovany konceptem Galaxy Voyage, ktery nabizi jedinecny zazitek s Galaxy Al. Tento

interaktivni a zazitkovy stanek umoznuje zékaznikim prozkoumat rizné technologie a inovace

prostfednictvim tematickych zon, jako je Galaxy Al Experience, New Way to Get Things Done nebo

New Way to Communicate.

Stanek nabizi Cisty a otevieny design s ddrazem na moderni prvky a technologie, které navstévniky

vedou urcitym smeérem pres vsechny klicové produkty. Pouziti LED obrazovek a dotykovych paneld

podtrhuje inovativni pfistup k prezentaci produktl a funkci Galaxy, ¢imz zvySuje zapojeni zakaznikd.
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ACC POP UP KIOSK

Zadavatel: Samsung Electronics CZ/SK
Pfihlasovatel: Cheil Czech
Autor: Cheil Czech

Pouziti: Prezentace a prodej Galaxy pfislusenstvi mimo tradi¢ni prodejni SBS prostredi pro
klienta Samsung. Exponat slouzi jako walk-through pop-up kiosk (KoSice, Bratislava
Avion, Bratislava Nivy), ktery umozriuje pfimou interakci zakaznikd s Sirokou Skalou
produktd Galaxy Accessories v kompaktnim a vysoce funkcnim designu.

Tento exponat je navrzen pro preneseni zazitku z nakupu pfislusenstvi Samsung mimo klasické
prodejni prostredi SBS (Samsung Brand Store). ACC Pop Up kiosk - SK kombinuje moderni design
s maximalnim dirazem na uzivatelsky komfort a prezentaci produktt Galaxy.

Walk-through stanek zahrnuje vystavni sténu s pultem pro obsluhu a servis uvnitf. Bezpecnost
produktd je zajisténa pomoci stahovaci rolety a uzamykatelnych box ve spodni ¢asti stény. Pro
snadnou adaptaci designu podle potfeb klienta jsou stény vybaveny vymeénitelnymi svételnymi panely.

Zé&kaznici si mohou produkty pohodiné prohlédnout u pultu s moznosti posezeni, coz zajistuje nejen
komfortni zazitek, ale i prostor pro detailni prezentaci produktd. Cely koncept je navrzen tak, aby
zajistil vyraznou vizuaini komunikaci s dlrazem na pocit soukromi pfi navstéve.

Diky tomuto stanku je mozné vystavit velké mnozstvi pfislusenstvi a zarovers nabidnout bezpecny
UloZny prostor pro personal. Tento stanek je soucasti strategie Samsung pro zajisténi lepsi interakce
se zakazniky a posilent jejich zazitkd pri ndkupu produktd Galaxy.
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CHLADICI ZARIZENI
COCA-COLA

Zadavatel: Coca-Cola HBC Cesko a Slovensko, s.r.o.
Prihlasovatel: UGO! Media, s.r.o.

Autor: UGO! Media, s.r.o.

Materialy: elektronika

Pouziti: HORECA

Tato futuristicka lednice na chlazené napoje z repertodru Coca-Cola je nejen technologickym
zazrakem, ale také dokonalym prvkem pro moderni prodejni mista.

Pfedni cast tvorfi prihledné sklenéné dvefe s transparentnim LCD displejem, kterd umozniuje
zobrazovani spot(, grafickych reklam ¢i animaci.

Obsah Ize upravovat a ménit na dalku pomoci integrovaného systému vzdalené spravy. Obchodnici
nebo marketingové tymy mohou rychle a efektivné aktualizovat kampané, nabidky nebo specialni
akce bez nutnosti fyzické interakce s lednici. Prostfednictvim jednoduchého ovlddani je mozné
z mobilni aplikace nebo webového rozhrani ménit zobrazovany obsah na zékladé denni doby, sezony
nebo konkrétnich prodejnich cild. Systém je schopen analyzovat dobu zobrazeni reklamy, reakce
zakaznikd a dobu, po kterou se népoje nejcastéji prodavaji, coz poskytuje uzitecné marketingové
Udaje pro lepsi cileni budoucich kampani.

Diky vzdalené spravé a interaktivnim funkcim se tato lednice stava daleZitym marketingovym
nastrojem, ktery nejen prodava, ale vytvari zazitek.
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MASKA NA SPANI

Zadavatel:
Prihlasovatel: SPEED PRESS Plus a.s.

Ceskoslovenska obchodni banka, a. s.

Autor: SPEED PRESS Plus a.s.
Materialy: polyester
Pouziti: Maska byla uréena pro stavajici a nové klienty banky CSOB.

Originalni maska na spani byla vytvofena specialné pro klienta CSOB, s designem inspirovanym novou
marketingovou postavou banky — chameleonem Leonem. Tato maska byla soucasti propagacni
kampané, kterd méla za cil zvysit povédomi o nové vizulni identité CSOB. Chameleon Leon, jako
symbol flexibility a pfizplsobivosti, ztélesriuje hlavni hodnoty banky, a tento motiv byl kreativné
pouzit na masce. Maska nejenze plni praktickou funkci pro pohodiny spanek, ale zaroven posiluje
povédomi o znacce a jejich hodnotach.
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DECASPORT - RENTAL BOX

Zadavatel: DECASPORT s.r.o.

Prihlasovatel: Moris design s.r.o.

Autor: Moris design s.r.0.

Materialy: DTD-L, dfevo, zinek, mékka ocel, hlinik plast
Pouziti: Prodejna Westfield Chodov - Decathlon
Instalace: 15.04.2024

V piipadé Rental boxu se jednd o koncept pujcovny sportovniho vybaveni. Upoutat ma velké
prosvétlené logo RENT. M4 nabizet zboZzi k zapUjceni od jizdnich kol, pres stany az napf. pro
paddleboardy. Proto bylo nutné zajistit dostatecné kotveni na zavrtné matice, aby box byl stabilni
a udrzel i pomérné vysokou vahu. Konstrukcné je sestrojen tak, aby byl dobfe manipulovatelny, tedy
ho klient mdze pfesouvat mezi jednotlivé pobocky.
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PALETOVY OSTROV
COKE & MEAL

Zadavatel: Coca-Cola HBC Cesko a Slovensko, s.r.0.

Piihlasovatel: Coca-Cola HBC Cesko a Slovensko, s.r.o.

Autor: Coca-Cola HBC Cesko a Slpvensko, S.I.o.
ve spolupraci s Markétou Cichovskou

lamino, plexisklo

Exponat byl soucasti kampané Coke & Meal, jejiz cilem byla komunikace spotfebni
prilezitosti a konzumace napojd Coca-Cola s jidlem.

Néavrh byl pofizen pro vystaveni produktd 1L PET Coca-Cola a Coca-Cola ZERO ke zvyseni
jejich prodeje. V ramci instoru byl pouzit paletovy ostrov, ktery byl rozpracovan do své variace -
permanentniho stojanu, vhodného k umisténi do mensich prostor. Paletovy ostrov byl vyuzit v rdmci
kampané pfipravené pro moderni trh v fetézci Tesco. Konstrukce paletového ostrova je navrzena
z lamina.

Soucasti paletového ostrova je:

e Kulata LCD obrazovka o priiméru 65cm promitajici videa Coke & Meal, ktera zédkaznikovi ukazuiji
moment spotieby napoje ve spojeni s jidlem.

e Lednicka umoznuijici zakaznikovi zakoupit vychlazeny ndpoj k okamZité konzumadi.
Projekce v ramci lednice, ktera je fizena vzdalenou spravou, coz umoziiuje béhem kampané
upravovat obsah videi pro zakaznika.
Svételny backlight, ktery je umistén v zadni ¢asti exponatu a slouzi k vy3si visibilité na prodejni plose.
Logo Coca-Cola fezané laserem z plexiskla ke zvySeni visibility brandu

Materialy:
Pouziti:
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MINI SHOP-IN-SHOP
MAGNUM

Zadavatel:  UNILEVER CR, spol.sr. o.

Pfihlasovatel: POS Media Czech Republic, s.r.0.

Autor: POS Media Czech Republic, s.r.o.

Materialy: Kombinace material(i vostina, vinita lepenka, plast, dievo a kovova nosna konstrukce,

LED pasek, kapa desky. Nanuk je kombinaci plastu se specialni matnou samolepkou
a redlného dreva.
Pouziti: In-store vystaveni v hypermarketech Albert. Zvyseni Brand Awareness. Predstaveni
novych prichuti produktd.

Sofistikovana kombinace nejriiznéjsich materiald a technologii, jejimz vysledkem je vizualné atraktivni
a funkéni shop-in-shop — tak by se dalo charakterizovat vystaveni pro znacku Magnum. Jeho cilem
bylo komunikovat nové prichuté Magnum (Euphoria, Wonder, Chill), ale také logicky zvednout
prodeje a naldkat zédkazniky, aby nové pfichuté nanukl ochutnali.

Pravé proto byl zvolen podsviceny shop-in-shop, ktery uz zdalky zafi a je skutecné neprehlédnutelny.
Znacka Magnum je vnimana spotfebiteli jako luxusni a prémiova a tomu odpovida i vyznéni vystaveni,
u kterého byl akcentovan modernivzhled a origindlni design. Zakaznici tak mohli obdivovat podsviceny
vlacek, ktery prejizdi po mosté mezi ,horami smetany”. Fantazijni krajina plsobi monumentalnim
dojmem a podprahové tak slibuje zakazniklm nevsedni zazitek spojeny s produkty znacky Magnum.
Nosna konstrukce, tedy pédium a hlavni svisly prvek za mrazakem, je vyroben z vostiny, cozZ je
material znamy svou lehkosti a pevnosti. Vnitfni vyztuhy z vinité lepenky dodavaji konstrukci, ktera
ma po obvodu umistén LED pasek, dostatecnou pevnost a odolnost. Dekorativni ,hory smetany”
byly vyrobené z kapa desky, pfi¢emz vlak s mostem tvofi samostatna vrstva z plastu. Samotné nanuky
tvori kombinace plastu se specidlni matnou samolepkou a redlného dreva, z néhoZz je vyrobeno
dfivko nanuku.
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PULSUJICi SVETELNY
SHOP-IN-SHOP PEPSI

KMV BEV CZ s.r.o.
Pfihlasovatel: POS Media Czech Republic, s.r.0.
Autor: POS Media Czech Republic, s.r.o.

Zadavatel:

Materialy: Kombinace vinité lepenky, vostiny a plastu,
zabudovana svétla, stfedovy prvek s plechovkou.
Pouziti: In-store vystaveni v hypermarketech Albert. ZvySeni Brand Awareness. Predstaveni

nového loga.

Pulsujici svétla a efekt evokujici viny v pohybu — tak by se dal charakterizovat shop-in-shop vyrobeny
pro znacku Pepsi. Jde o inovativni vystaveni, v némz svételné propojeni vytvafi dynamicky vizualni
zazitek. Ten jednak pfitahuje pozornost zakaznikd a jednak podtrhuje moderni a energicky charakter
znacky Pepsi.

Dulezitou soucasti shop-in-shopu byl i zamér predstavit novou identitu znacky, kde je stfedovym
prvkem plechovka s dominantnim logem a elektrizujicimi pulsy. Pulsujici LED svétla pak dotvareji
dojem Sificich se vin, a powysuji ho na jakysi stfedobod vystaveni a poutaji k nému pohledy
kolemjdoucich. Konstrukce je kombinaci vinité lepenky, vostiny a plastu. Dllezitou charakteristikou
shop-in-shopu je jeho variabilita, kterd umoznuje pfizptsobit ho podminkdm konkrétniho obchodu.
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MODULARNY
DYNAMICKY END-CUP
- MULTIBRAND

Zadavatel: Plzenisky Prazdroj
Prihlasovatel: Ross s.r.o.
Autor: Ross s.r.o.
Materialy: Ocelova konstrukcia, dibond,
LCD monitor, plastové vylisky, LED neén
Pouziti: Samostatne stojaci endcup s informac¢nym a prezentacnym monitorom a variabilnym

doplnkovym oplastenim s moznostou rychlej a efektivnej zmeny komunikécia
a rovnako aj zmeny brandu s vyraznou kapacitou pre umiestnenie produktov.

Jedine¢ny End-cup, ktory je urceny nie len na jednu kampari a len pre jeden brand. Vyraznu dynamiku
a moznost zmeny kampane z pohodlia kancelarie na vietkych poziciach podla potreby a Ucelu
zabezpecuje 75" LCD monitor s brilantnou prezentdciou obrazu a samostatnym kanalom na prenos
dat, nezavisle na internych sietach z cela chraneny polykarbonatom. Dalsim déleZitym aspektom
je rovnako modularna doplinkova vizibilta, t.j. oplastenie zakladnej robustnej ocelovej konstrukcie
s variabilnym umiestnenim polic s kotvenim po okrajoch a vyraznou kapacitou pre umiestnenie
produktov. Samotné opléstenie definuje brand a dopltia dynamickd prezentéciu. Je samostatnym
dizajnovym prvkom, ktorym je mozné menit charakter vystavenia — v tomto pripade, pre brand
Birell, s dominanciou citrusového ovocia doplneného jemnymi obrysmi plodov chmelu. Pre este
lepSiu viditelnost v retailovom priestore sme pouZili LED nednové linky, pouZité v obrysoch motivov
a napisov.
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GLORIFIER FINLANDIA

Zadavatel: Coca-Cola HBC Cesko a Slovensko s.r.o.
Pfihlasovatel: SPRINT TRADING s. 1. 0.

Autor: SPRINT TRADING s. 1. 0.

Materialy: drevo, sklo, LED

Pouziti: Prezentace Finlandia

Vystaveni pro ultra prémiovou znacku je navrzeno s cilem pfinést do prostord jedinecnou eleganci
a sofistikovanost, kterd dokonale ladi s charakterem znacky. Toto exkluzivni feseni splfuje potreby
jak HoReCa, tak retailovych zédkaznikd a plné odrazi estetiku i identitu znacky — at uz jde o barvy,
tvary nebo jemné detaily.

Vystaveni kombinuje moderni design s ikonickymi prvky znacky, které okamZité pfitahuji pozornost
a vyvoldvaji pocit luxusu. Kazdy prvek, od hladkych linif az po precizné zpracované detaily, zdUrazriuje
prémiovost, kterou znacka reprezentuje. Toto vystaveni zajisti, Ze produkt vynikne v jakémkoliv
prostredi — od stylovych kavaren a elegantnich butik(i az po regély v retailu nebo liquor stores.
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IN-STORE
BRAND EXPERIENCE
MODULARNI ENDCAP

Zadavatel: Plzerisky Prazdroj, a.s.
Prihlasovatel: Plzerisky Prazdroj, a.s.
Autor: fajny dizajn s.r.o.
Materialy: Tretinkovy endcap: dibond a plexi.
Radegast endcap: specialni hmota pro vyrobu kamend, drevo, plast.
Pouziti: Endcap je vyvinut v rdmci In-store Brand Experience a jeho primarnim Ucelem je

vizibilita znacky, zaujeti spotrebitele a purchase reminder. Je urcen pro umisténi do
Cela regélu v off trade, a to jako vstupni ¢elo pivni sekce nebo v jiné ¢asti obchodu.

Endcap je tvofeny univerzalni konstrukci osazenou 75" displejem a dekorem, ktery je mozné kdykoli
zménit v rdmci planu propagace. Pro Ucely rebrandingu jsou v soucasné dobé vytvoreny 4 dekory
a dalsi 2 jsou ve vyvoji. Displej zobrazuje aktualni video spoty, které maji za Ukol zaujmout spotfebitele
a umoznit mu vcitit se do pfibéhu dané znacky.
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GLORIFIER FINLANDIA

Zadavatel: Coca-Cola HBC Cesko a Slovensko s.r.o.
Pfihlasovatel: SPRINT TRADING s. 1. 0.

Autor: SPRINT TRADING s. 1. 0.

Materialy: drevo, sklo, LED

Pouziti: Prezentace Finlandia

Vystaveni pro ultra prémiovou znacku je navrzeno s cilem pfinést do prostord jedinecnou eleganci
a sofistikovanost, kterd dokonale ladi s charakterem znacky. Toto exkluzivni feseni splfuje potreby
jak HoReCa, tak retailovych zédkaznikd a plné odrazi estetiku i identitu znacky — at uz jde o barvy,
tvary nebo jemné detaily.

Vystaveni kombinuje moderni design s ikonickymi prvky znacky, které okamZité pfitahuji pozornost
a vyvoldvaji pocit luxusu. Kazdy prvek, od hladkych linif az po precizné zpracované detaily, zdUrazriuje
prémiovost, kterou znacka reprezentuje. Toto vystaveni zajisti, Ze produkt vynikne v jakémkoliv
prostredi — od stylovych kavaren a elegantnich butik(i az po regély v retailu nebo liquor stores.
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CEWE VANOCNI DEKORACE

Zadavatel: CeWe Color, a. s.
Pfihlasovatel: THIMM

Autor: THIMM
Materialy: VInita lepenka
Pouziti: V misté prodeje

Pro naseho zakaznika CEWE jsme navrhli a realizovali projekt CEWE vanocni dekorace, ktery pfinasi
kouzlo Véanoc pfimo do obchodnich prostor. Nase dekorace zahrnuji vano¢ni domecky z vinité
lepenky, které zdobf vylohy, a jedinecné velké a malé stromky z téhoz materidlu. Tyto stromky slouzi
nejen jako poutava dekorace, ale také jako funkéni nosice CEWE produktl, konkrétné zavésnych
kalendarud. Navrhli jsme je s dlirazem na estetiku a design, aby harmonicky doplriovaly a vyzdvihovaly
vanocni atmosféru obchodnich prostor. Domecky a stromky jsou vyrobeny z pfirodnich material{, coz
dodava pocit tepla a Gtulnosti. Vyroba stromk vyuziva digitalni tisk, ktery umoznil vyrobu v nékolika
jazykovych mutacich. Tento pfistup zajistuje flexibilitu a preciznost provedeni, coz je klicové pro
Uspéch v raznych regionalnich trzich.
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FUTURISTICKY EEERE
BRAND HUB VAFO ' :
Zadavatel: VAFO PRAHA, s.r.o. IE Ty
Prihlasovatel: VAFO PRAHA, s.r.o.

Autor: MarketDesign, s.r.o. (Markéta Cichovska),

VAFO PRAHA, s.r.o. (Olga Kozminych, Milan Ryti)
drevo, lamino, sviceni

Shop in Shop pro spole¢nost VAFO PRAHA, s.r.o. pfedstavuje moderni, futuristicky
design, ktery odrazi koncept prodejen budoucnosti. Tento projekt byl navrzen
s ddrazem na vzdusnost a cisté linie, které vytvareji dojem otevieného prostoru.
Minimalisticky, ale pfitom promysleny design umoznuje efektivni prezentaci znacek
Carnilove a Brit, a zaroven poskytuje zakaznikdm komfortni nakupni zazitek.

Materialy:
Pouziti:

Futuristicky koncept shop in shopu spojuje jednoduchost a eleganci. Svétlé barvy, jemné oblouky
a promyslené vyuziti osvétleni vytvareji pocit vzdusnosti a moderniho prostredi. Architektura prostoru
je navrzena tak, aby zékazniklim poskytovala snadnou orientaci, a zarover evokovala pocit prodejny
budoucnosti. Design zdlrazriuje Cisté linie a pfirozeny prechod mezi jednotlivymi ¢astmi prostoru,
¢imz podporuje intuitivni interakci s produkty.

Shop in Shop vyuzivd originalni kombinaci futuristickych prvkd a technologii. Velkd centraini
obrazovka hraje klicovou roli v interakci se zadkazniky, kdyZz promitd multimedidlni obsah, ktery
doplriuje zazitek z prohlizeni produktl. Tento prvek propojuje fyzicky a digitalni svét, a tim pfinasi
nové moznosti prodejniho procesu. Dalsi inovativni prvek je celkovd moduldrnost prostoru, ktera
umozniuje jeho prizplsobeni na rliznych prodejnich mistech.

Tento design plné reflektuje hodnoty a filozofii spolecnosti Vafo Praha. Bila barva byla zamérné
zvolena pro zddraznéni transparentnosti a funkcnosti produktd, které se zaméfuji na prevenci
prostfednictvim vyZivy. Zaroven podtrhuje cisté a pfirodni slozeni krmiv, ¢imz dokonale odrazi
péci o zdravi zvifat — zakladni pilife znacek Carnilove a Brit. Kazdy detail v obchodé odrazi Cistotu
a ekologickou Setrnost téchto znacek, coz zakaznikdm umozniuje pfirozené propojit produkty s jejich
hodnotami. Design také zahrnuje dostatecné velky prostor pro vystaveni produktd, ktery umozriuje
prehlednou prezentaci a snadny pfistup k informacim o jednotlivych produktech.
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pritof Japan

Zadavatel: Beam Suntory Deutschland GmbH
Prihlasovatel: Authentica, s.r.o.

Autor: Authentica design

Materialy: Drevo - LTD, lakovana MDF

Pouziti: Nakupni centrum Alsterhaus Hamburg

Vystaveni vzniklo u pfilezitosti uvedeni 40leté whisky Hibiki na trh. Nejvétsi expozice (viz fotografie)
byla umisténa v obchodnim domé Alsterhaus v Hamburku, ve Ctvrtém patfe, v sekci restauradi,
alkoholu a lihovin. Na této dvoutydenni vystavé byla whisky béhem prvniho tydne, ktery pfedchazel
slavnostnimu odhaleni, potazena latkou s vysitym origindlnim logem Hibiki. Pfi dalSich tfech
prezentacich byly pouzity expozice v mensim rozsahu.

Téma expozice se soustfedilo na svétlé dfevo, tmavé tony lila a prémiovou estetiku. Toho bylo
dosazeno prostrednictvim lakovanych povrchii a zlatych ndpisd. V3e probihalo na zakladé konzultaci
zakaznika s nasim vyvojovym oddélenim a naslednym vzorovani a testovani rdznych kombinaci
povrchovych Uprav LTD desek, barevnych folii a dalSich materiald.

Souprava nabytku byla vyrobena z vysoce kvalitni LTD a lakované MDF desky. Skfifky a stojany byly
vybaveny LED osvétlenim pro zvyraznéni produktu a soucasti byly uzamykatelné tlozné prostory pro
produkty a dalsi potfeby souvisejici s prezentaci, ochutnavkou a prodejem.
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Fucerin
| —

PATENTOVANY ™
THIAMIDOL

DERMOPURE

ANTIPIGMENT
HYALURON FILLER

STANEK EUCERIN

Zadavatel:  Beiersdorf spol. s r.o.
PfihlaSovatel: DAGO s.r.o.

Autor: DAGO team
Materialy: lamino, sklo, lamely
Pouziti: pharma konference, festival ELLEphoria 2024

Znacka Eucerin se vénuje odborné kosmetické péci na farmaceutické Urovni a vyviji vyrobky tak, aby
zlepSovaly zdravi a krasu pokozky. Vystavni stanek je proto vstupni branou do svéta dermatologické
péce, kterd mlze svym uZzivatellm zménit Zivot. Findlni podoba stanku predstavuje vrcholnou
kombinaci elegance a prémiovostiv ¢istém provedeni. Nasim cilem bylo samozfejmé poutavé predstavit
Spickové produkty v péci o plet a soucasné zajistit prijemny zaZitek pfichozim spotfebitelkam. Proto
jsme kladli diraz na oteviené a vzdusné provedeni. Pro vysoce kvalitni produkty jsme z vétsi ¢asti
pouZili kombinaci skla, lamina a kovovych prvkd, tyto pak doplriuje podsviceni v klicovych c¢astech
vystaveni. Nechybi obohaceni o LCD obrazovku, prostor pro testery a uzamykatelné oddily. Variabilita
stanku je koncipovana pro zménu jednotlivych komponentl tak, aby umoznovala Upravy dle
aktualnich potfeb klienta. Vysledek pak nabizi spojeni designu a funk¢nosti s diirazem na prakti¢nost
a moznost opétovného vyuziti.
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GLORIFIER PROUD

Zadavatel: Plzerisky Prazdroj a. s.
Pfihlasovatel: SPRINT TRADING s. r. 0.
Autor: SPRINT TRADING s. r. 0.
Materialy: Plast, dievo, LED

Pouziti: Prezentace minipivovaru Proud

Prezentér pro pivo Proud, ktery poutavym zplsobem spojuje moderni design a interaktivni prvek.
Stojan hravé kombinuje osvétleni a dynamické uspofadani pivnich lahvi, ¢imz podtrhuje inovativni
a svézi image znacky v ON Trade.
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GLORIFIER BOMBAY

Zadavatel: Coca-Cola HBC Cesko a Slovensko s.r.o.
Pfihlasovatel: SPRINT TRADING s. 1. 0.
Autor: SPRINT TRADING s. 1. 0.
Materialy: drevo, plast, LED

Pouziti: Prezentace ginu Bombay na zakazku

Vystaveni pro ultra prémiovou znacku je navrzeno s cilem pfinést do prostord jedinecnou eleganci
a sofistikovanost, kterd dokonale ladi s charakterem znacky. Toto exkluzivni feseni splfuje potreby
jak HoReCa, tak retailovych zédkaznikd a plné odrazi estetiku i identitu znacky — at uz jde o barvy,
tvary nebo jemné detaily.

Vystaveni kombinuje moderni design s ikonickymi prvky znacky, které okamZité pfitahuji pozornost
a vyvoldvaji pocit luxusu. Kazdy prvek, od hladkych linif az po precizné zpracované detaily, zdUrazriuje
prémiovost, kterou znacka reprezentuje. Toto vystaveni zajisti, Ze produkt vynikne v jakémkoliv
prostredi — od stylovych kavaren a elegantnich butik(i az po regély v retailu nebo liquor stores.
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LIPANEK FOTO KELIMEK

Zadavatel: MADETA, a.s.

Pfihlasovatel: THIMM

Autor: THIMM

Materialy: VInita lepenka

Pouziti: Interaktivni foto stanovisté ve formé obfiho kelimku Lipanek,

které slouzi k prilakani déti i rodict na détskych akcich.
Pro naSeho klienta Madeta jsme vytvorili unikatni prvek podpory prodeje, ktery se stal hitem na
rliznych détskych akcich. Tento prvek, ve formé velkého kelimku napodobujiciho obal produktu
Lipanek, slouzi jako interaktivni foto stanovisté a laka déti k navstévé stanku s ochutnavkou
produktu. Déti maji moznost vlézt si do obfiho kelimku a pofidit si v ném zabavné fotografie, coz
nejen podporuje zapojeni a zajem déti, ale také zvysuje viditelnost znacky.
Kelimek je navrzen s dlirazem na atraktivni a vérny design skute¢ného produktu Lipanek, coz posiluje
vizudIni identitu produktu. Diky jeho velikosti a poutavosti se kelimek stdva centrem pozornosti na
kazdé akci, kde je umistén, a pfitahuje nejen déti, ale i jejich rodice. Tento interaktivni prvek podporuje
pozitivni zaZitek spojeny s produktem a zanechava v navstévnicich nezapomenutelné vzpominky.
Pouziti kelimku jako foto stanovisté také podporuje sdileni zazitkd na socidlnich sitich, coz pfispiva
k dalsimu Sifeni povédomi o znacce. Celkové tento projekt pfispiva k posileni vztahu se zékazniky
a vytvafi jedinecnou pfilezitost pro propagaci produktu v hravém a pfivétivém kontextu.
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Iogurto ey @

Zdravi zaging y misce’

JOGURTOVY BAR
PRO YOGGIES

Zadavatel:  Yoggies s.r.o.

Prihlaovatel: THIMM

Autor: THIMM

Materialy: VInita lepenka

Pouziti: Expozice pro veletrh For Pets

Pro prestizni prezentaci znacky Yoggies na veletrhu For Pets jsme vytvofili vyjimecnou expozici
nazvanou Jogurtovy bar, ktera je nejen esteticky pritazliva, ale také plné funkcni. Tento projekt je
dokonalym prikladem toho, jak Ize kreativni design skloubit s ekologickou odpovédnosti.
Materidlem pro vyrobu baru byla vinitd lepenka, kterd nam dala volnost vyjadfit originalitu
a inovativnost prostifednictvim jedine¢nych tvar a struktur. Timto pfistupem jsme posunuli hranice
vyuziti bézného materidlu a vytvorili prostor, jenz dynamicky pfivita navstévniky veletrhu a umozni
jim blize poznat produkty Yoggies.

Jogurtovy bar zahrnoval ddmyslné navrzené pultiky s Uloznymi prostory, stojan pro televizi v podobé
stromu, 3D sochy psU, sténu s logem a prekryv chladnicek, coz dohromady vytvarelo uceleny
a elegantni dojem. Kazdy detail byl peclivé promyslen nasim tymem, coZ se odraZi v preciznim
zpracovani a dlouhé zZivotnosti konstrukce.

Design baru posiluje identitu znacky a efektivné komunikuje s cilovou skupinou. Diky snadné
pfemistitelnosti a moznosti opakovaného vyuZiti na dalSich akcich se bar ukazuje byt praktickym
a vestrannym fesenim.
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PHILIPS
SHAVER STOJAN

Zadavatel: Philips Ceska republika s.r.o.
Prihlasovatel: Authentica, s.r.o.

Autor: Authentica design
Materialy: Lesklé a matné PMMA + folie
Pouziti: podpora prodeje

Prémiovy produkt Philips Shaver si doslova fikal o netradi¢ni vystaveni s pouZitim prémiovych
materiall a kvalitniho zpracovani, kdy hvézdou celého vystaveni bude samotny produkt. Nabijeci
podloZka byla vyuZita jako nosny prvek pro strojek, v€etné podstavce, ktery znazornuje bfity holiciho
strojku. Cely design je proveden v kombinaci zlaté a tmavé modré barvy. Kombinace reprezentuje
zlatou barvu redlnych bfitd a modrou barvu typickou pro znacku Philips. Tento decentni vzhled nijak
nezastini samotny produkt, ale naopak zvyrazni jeho detaily.
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"DARUJTE
TO NEJLEPSI ||

MODUL PREMIUM GIFTING

Zadavatel: STOCK Plzeri-BoZzkov s.r.o.
Pfihlasovatel: King Art POS s.r.o.

Autor: King Art POS s.r.o.
Materialy: PMMA, PVC, Karton
Pouziti: Vybrané hypermarkety Albert

Cim obdarovat své blizké o Vanocich? S vyb&rem miZe pomoci nase modulové vystaveni pro
prezentaci alkoholu jako prémiového darku. Je navrzeno tak, aby pfineslo atmosféru svatecniho
luxusu a exkluzivity. Tento design kombinuje hluboké kralovské modré tény s lesklymi zlatymi detaily,
¢imz vytvari vizualné ohromuijici dojem a pritahuje pozornost zékaznik( v prodejnach.

Modul je navrZen tak, aby elegantné vystavil alkoholické lahve jako luxusni darky. Zlaté vanocni
prvky jsou decentné umistény na klicovych mistech — jemné zlaté vlocky a ornamenty zdobi hrany
jednotlivych blokd a vytvareji slavnostni atmosféru. Hlavni police jsou obklopeny jemnymi zlatymi
pruhy, které pfidavaji lesk a zvy3uji dojem luxusu.

Dominantou modulu je vitrina z plexiskla, potisténd obdobnymi motivy, které spolu s vanocnim
osvétlenim vytvareji dojem Utulnosti a svatecni nalady. Zakaznici tak maji pocit, Ze vybiraji vyjimecny
darek pro specialni pfilezitost. Pfejeme Vam hezké Vanoce.
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ORIGINALNi MERCH
S DESIGNEM REGIONALNIHO
UMELCE KAMILA ZAJIiCKA

”

Zadavatel: Pivovary Staropramen

Pfihlasovatel: Pivovary Staropramen

Autor: Milena Hasalova, EverWhere, Kamil Zajicek

Materialy: Triko, mikina, taska

Pouziti: Brandované triko, mikina a taska byly pouzity jako déarky do QR soutéze probihajici

na hospodach a restauracich na Ostravsku. Mechanika: Dej si dvé piva, naskenuj QR
kod a vyhraj.
Kvalitni unisex materialy (triko, mikina, taska) jsme kromé loga ozdobili originalnim designem, ktery
pro Ostravar navrhl misti umélec a skateboardista Kamil Zajicek. Ostravar se dlouhodobé prezentuje
jako regionalni znacka, kterd cili na mladé, coz jsme podtrhli pravé touto spolupraci s regionalnim
umélcem. Design merche je tedy nakonec velmi mladistvy a nositelny pravé cilovou skupinou
Ostravaru.
Malba vznikla na platné a byla digitdlné pfenesena na nas merch. Vyobrazuje mladého clovéka
s kytarou, protoZe se Ostravar spojuje s hudbou a mladymi, dale prvky Ostravy a nesmi chybét ani
budova pivovaru Ostravar a jeho logo.
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RETRO DARKOVE
BALENi KOFOLA

Zadavatel: Kofola a.s.
PrihlaSovatel: Authentica, s.r.o.
Autor: Authentica design
VInita lepenka - FSC (E-vina CRAFT, EB-vina CRAFT), tisk WT 250 Durst ECO
Pouziti: Reklamni darek

Cilem projektu bylo propojeni nostalgického brandu Kofola s Retro eventem v hotelu Intercontinental
v Praze. Z tohoto dlvodu jsme poukazali na pdvodni logo firmy a firemni identitu. V darkovém baleni
jsme zamérné zvyraznili produkty, se kterymi se zakaznik setkava v trhu napfic segmenty, tedy Kofola
250ml sklo a Kofola 0,51 krygl.

Z pohledu strategie dlouhodobé zaméfujeme brandovou pozornost na mladou generaci. V tomto
pripadé tomu bylo naopak pravé z divodu retro eventu. Prali jsme si, aby navstévnici odchazeli se
zazitkem retro eventu s retro edici Kofola, kterd k nasi historii neodmyslitelné patfi.

Zakladnim cilem byla podpora vzajemné spoluprace s hotelovou siti. Z tohoto pohledu jsme nesmirné
radi, Ze spokojenost byla na obou stranach.

Materialy:
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PREZENTER
RADEGAST KAMEN

Zadavatel: Plzerisky Prazdroj a. s.
Prihlasovatel: SPRINT TRADING s. 1. 0.
Autor: SPRINT TRADING s. . 0.
Materialy: karton, kamen, len

Pouziti: Prezentace Radegast Razné 10 na slovenském trhu

Pro launch Radegast Razné 10 na slovenském trhu, jsme citili potfebu vyvinout néco unikatniho,
razného, jako je Radegast desitka sama, abychom nasim zdkazniklm odprezentovali produkt
v prémiové podobé tak, jak si zaslouzi. Radegast Razna 10 je produkt, ktery ma silné propojeni
s prirodou, kde jeden z hlavnich prvkl je pravé i kdmen. Zde vzniknul ndpad k vytvoreni imitace
kamene, jako kartonové odnosky na vzorky produktl v plechovce i ve skle. Uvniti se nachazi otvirak
z pravého kamene, kterym spotiebitel zdold hofkou vyzvu a vychutna si hotké osvézeni v podobé

Radegast Razné 10.
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ODPOCINTE S\
s NAMI NA CESTAQH

MULTIFUNKCNI
CESTOVNI POLSTAREK 2 v 1

Zadavatel: Generali Ceska pojistovna a.s.
PrihlaSovatel: RD Present s.r.o.

Autor: RD Present s.r.o.
Materialy: polyester
Pouziti: Tento multifunkéni cestovni polstarek Generali Ceské pojistovny obdreli klienti na

pobocce jako darek ke sjednanému cestovnimu pojisténi. Myslenka tohoto darku
ma podtrhnout nejen pédi o klienty, ale i snahu nabidnout jim produkty, které vyuZiji
v redlném Zzivoté. Navic jde o velmi promysleny marketingovy tah, ktery zvysuje
atraktivitu sluzeb pojistovny.
Pol$tar od Generali Ceské pojistovny nabizi riizné moznosti vyuziti, které z ngj ¢ini neocenitelného
spolecnika na cesty. Diky jeho promyslenému designu jej Ize preménit na nékolik zpdsobd, at uz jde
o klasickou oporu kréni patefe pfi dlouhych cestach, nebo pohodiny podklad pod hlavu pfi odpocinku
v letadle, autobusu ¢i vlaku. Nékteré varianty polStafe mohou byt také pouzity jako bederni opora,
coZ oceni predevsim ti, kdo trpi bolestmi zad béhem dlouhych sezeni. Polstar , Generali” ukazuje, Ze
i maly darek mGze pfinést velky uZzitek.
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MARTAHODINKY- LED digitalni
hodinky s dotykovym displejem
Zadavatel: STADA PHARMA CZ s.r.0.

Prihlasovatel: SPEED PRESS Plus a.s.

Autor: SPEED PRESS Plus a.s.

Materialy: Papir, plast

Pouziti: Hodinky urcené pro détské klienty byly soucasti specialni podzimni akce v roce 2023,
kdy byly pfibalovany jako darek k multivitamindm Martanci. Cilem této kampané bylo
podpofit zdravi déti v podzimnim obdobi, kdy je potfeba zvysit imunitu, a zaroven
pridat atraktivni bonus v podobé hodinek, které mély zaujmout détské zakazniky
a jejich rodice. Hodinky byly dostupné v omezeném mnoZstvi a mély za ukol nejen
podpofit prodej produktd, ale také posilit znacku a vztah zakaznik( k produktlm
Martanci.

LED digitalni hodinky s dotykovym displejem.
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SKODA PUZZLE

Zadavatel:  Skoda Auto

PfihlaSovatel: BRAND CONCEPT s.r.0.

Autor: Skoda Auto

Materialy: papir, plech

Pouziti: Skoda puzzle jsou soucasti ucelené kolekce Skoda Kids. Vsechny pfedméty slouzi
jako dérkové predméty pro klienty automobilky nebo je mozné je ziskat pfi rdznych
prezentacnich a spolecenskych akdi, na kterych se klient podili.
Darky je rovnéz mozné i zakoupit na originalnim eshopu klienta nebo v showroomech
jednotlivych prodejct.

Détské puzzle jsou zabalené ve stylové plechové doze.

Ta mUze slouzit bud jako obal na puzzle (puzzle jdou vhazovat do plechovky otvorem ve vicku),
zarover ale plechovka muze slouzit i samostatné jako hezka détska kasicka.

Obal déarku (plechova doéza) tedy pIni nejen funkci obalu (obal na puzzle), ale obal mdze fungovat
i samostatné jako kasicka.

Vyrobek mé dva rlizné designy. Prvni design je v barvé mamba green, ktery klient pouziva pro détskou
fadu vyrobkd a je doplnén o hravé motivy.

Druhy design je ve Skoda barvé emerald green a ma ¢isté vanocni motiv.
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B2k CESKA POJISTOVNA

GENERALI EKO DARKY

Zadavatel: Generali Ceska pojistovna a.s.
Prihlasovatel: THIMM

Autor: THIMM

Materialy: Vinita lepenka

Pouziti: Reklamni dérky pro zékazniky

Ve spolupréci s Generali Ceské pojistovna a.s. jsme vytvofili zabavné a praktické reklamni predméty
z vInité lepenky. Nase skladanky jako Ivicek potési déti i dospélé, odnosny obal na lahev je praktickym
nastrojem pfi obdarovavani zadkaznikd a rdmecek na fotky uchovad vzpominky stylové a Setrné
k Zivotnimu prostredi. Kazdy produkt je originalni a prakticky, navrZzeny s dlirazem na detail a hravost.
Tyto reklamni pfedméty vypravi o odpovédnosti a kreativite, ¢imZ oslovuji potfeby moderni doby.
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VELIKONOCNI KARTONADA

Zadavatel: Orkla Foods Cesko a Slovensko
Pfihlasovatel: THIMM

Autor: THIMM

Materialy: VInit4 lepenka

Pouziti: V misté prodeje

Nase velikono¢ni karta z vinité lepenky pfinasi svézi vitr do svéta udrzitelné 3D reklamy. Kombinuje
ekologicky Setrny material s praktickym vyuzitim, coz z ni ¢inf ideaIni udrzitelny reklamni produkt. Tato
karta byla navrZena specialné pro slovensky trh, kde je , Velka noc” vyznamnym svatkem, a poskytuje
zakaznikdm nejen esteticky zazitek, ale i funkcni benefit. Pri této velikonocni akci zakaznici obdrzeli
kartu s laserem vyrezanymi vejci, ktera jednoduse vyloupli a mohli je pouzit k ozdobeni svych domovd.
Jemné a zajimavé motivy dodavaji produktu unikatni vzhled, zatimco pouZiti vinité lepenky zajistuje
jeho ekologickou udrzitelnost. Tento kreativni darek k nakupu majonézy a tatarské omacky DOMA
obohacuje zakaznickou zkuSenost a podporuje environmentalné odpovédné chovani, zatimco
posiluje vztah k oblibenému vyrobci a tradicim slovenskych spotiebiteld.
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T-MOBILE SKAKACIi GUMA

Zadavatel: T-MOBILE

Pfihlasovatel: BRAND CONCEPT s.r.o.

Autor: BRAND CONCEPT

Materialy: Guma, kraftovy papir

Pouziti: Predmeét slouZil jako darkovy pfedmét pro Skolaky.

T-Mobile détska guma na skakani byl navrzena klientovi po obdobi covidu. Tehdy vétsina Skolakd/déti
travila ¢as on-line vyukou a chybél jim nejen pohyb ale i socidlni kontakt.

Proto jsme s klientem zvolili tento retro darek, ktery vétSina malych skoldkd moznd ani neznala. Tento
jednoduchy darek jim dal pfileZitost si hravou formou zasportovat v parté kamaradd a na chvili se
tak odtrhnout od telefond, tabletd. Zaroven jim dal moznost se zvednout z gaucd, kde si pomalu ale
jisté zvykli travit vétsinu volného casu.

Darek byl sice velmi jednoduchy, ale pfesné spinil zadani klienta. Jednoduchy, levny darek, ktery déti
vytrhne z jejich stereotypl, dostane je zase na Cerstvy vzduch mezi jejich kamose/vrstevniky.

Skakaci guma ma decentni design v korporatnich barvach, logo je feseno jenom malou kvalitni
vetkanou etiketou. Cely darek je stylové zabalen v kraftové krabicce se zajimavou konstrukci. Na
krabicce je formou piktogramd naznaceno nékolik zplsobl jak gumu skakat.

S vysokou pravdépodobnosti hranici s jistotou se da tvrdit, Ze se jedna o prvni pouziti skakaci gumy
jako reklamniho predmétu :-)

PAPER & TEA
KALENDAR ,,OOLONG SECRETS"

Zadavatel: P & T Paper & Tea GmbH

Prihlasovatel: Authentica, s.r.o.

Autor: spoluprace Authentica designaP & T

Materialy: karton, prémiovy papir, platnem potazend lepenka

Pouziti: adventni kalendar

ZazZifte uméni oolong ¢ajd s nasim exkluzivnim adventnim kalendafem. Prémiovy set obsahuje
18 peclivé vybranych oolongl z deviti zemi, spolu s ru¢né vyrabénym Gaiwanem od umélkyné
Anny Badur. Dva druhy cokolady infuzované oolongem a exkluzivni kniha Oolong Secrets maji
za cil povysit tento kalendar na vrchol gurmanského zazitku. Jedna se o dokonaly darek pro ¢ajové
znalce, ktefi touzi po autentické eleganci a neobjevenych chutich. Cely je navic kompletné zabaleny

do exkluzivniho baleni z nejlepsich materiald.
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VANOCNI
SHOP-IN-SHOP
COCA-COLA

Zadavatel: Coca-Cola HBC Cesko a Slovensko, s.r.o.

Pfihlasovatel: POS Media Czech Republic, s.r.o0.

Autor: POS Media Czech Republic, s.r.o.

Materialy: Jedna se o kombinaci vinité lepenky, vostiny a forexu. Pro dodani svételného efektu
byly ve véZi pouZity LED pasky, které zdlrazriuji design celé instalace. Na vyrobu sani
bylo vyuZito realné dfevo, coZ pfidava na autenticité a luxusnim provedeni. Cely
expozit rovnéz obsahuje svételné diordma Santovy vesnicky, které bylo vytvoreno
s dlrazem na architektonickou pfesnost. Diordma tak autenticky znazorruje
skutecné budovy ze Santovy vesnice ve Finsku.

Pouziti: In-store vystaveni v hypermarketech Albert. Zvyseni Brand Awareness. Propojeni

vanocni atmosféry, soutézi a ikonického vanocniho kamionu Coca-Cola.

Snéhové zavéje, Santa Claus a samoziejmé vanocni kamion! Cervenobily shop-in-shop Coca-Cola
hraje na vanocni notu, ale kromé komunikace svatecni atmosféry je jeho hlavnim cilem propagace
soutéze o zajezd do Santovy vesnicky ve Finsku. Z toho vychazi i svételnd diorama Santovy vesnicky.
Aby jeji podoba dokonale odpovidala skutecné Santové vesni¢ce Rovaniemi, autofi prekreslili
jednotlivé redlné domky a vytvorili tak jedinecny a pUsobivy prvek, ktery uz zdalky upouta pozornost
kolemjdoucich.

Druhou ¢ast shop-in-shopu potom tvori ikonicky vanocni kamion, ktery je se znackou Coca-Cola
neodmyslitelné spjaty. Ani v tomto pfipadé vsak nejde o prvoplanovou komunikaci, ale hypermarket
Albert na prvek kamionu napojil svou vlastni soutéz o vécné ceny ,Kamion plny dark(”. Vanocni
shop-in-shop Coca-Cola tak upozorfiuje na nékolik probihajicich akci a zaroveri umozniuje vystaveni
velkého mnozstvi produktd z portfolia znacky.

Pravé na velkou kapacitu produktl a luxusni provedeni shop-in-shopu s velkym mnozstvim detaild
byl pfi tvorbé shop-in-shopu kladen mimofadny dlraz. Shop-in-shop je vyroben z kombinace vinité
lepenky, vostiny a forexu. Svételného efektu v rdmci véZe bylo dosazeno pouzitim svételnych pask
a sané se soby jsou potom vytvoreny z realného dfeva.
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SHOP-IN-SHOP
FANTA BEETLEJUICE

Zadavatel:
Prihlasovatel: DAGO s.r.o.

Coca-Cola HBC Cesko a Slovensko, s.r.0.

Autor: DAGO team
Materialy: lamino, plast, karton, holofan, led pasky
Pouziti: hypermarkety

Znacka Fanta se opakované s kazdym blizicim se podzimem prevlékd do strasidelnych podob
a prichuti, aby potésila fanousky Halloweenu. | letos zlistala ¢astecné tomuto konceptu vérna, kdyz se
propojila s Warner Bros. Pictures pro skute¢né specialni spolupraci. Tim je pokracovani legendarniho
filmu Tima Burtona Beetlejuice Beetlejuice v doprovodu napojd Fanta v limitovaném baleni. My
jsme hororovou-fantasy naladu vtélili do POP média, které nakupuijici naprosto dostane odvaznym
vizualnim zpracovanim a barevnosti. Navic jsme zdolali vyzvu zfetelné komunikace spotfebitelské
soutéze, v niz mimo jiné jde stylové o Unikovou hru v Madridu, a také tzv. limitky, Fanty s novou
pfichuti Beetlejuice. Navic vystaveni vyuziva konstrukce z predchozich realizaci pro klienta #s novym
oplasténim z kombinace plastu a kartonu. Staci se mrknout na holofan a zacit se krasné bat!
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SIS PILSNER URQUELL
VANOCE

Zadavatel: Plzerisky Prazdroj Slovensko, a. s
PrihlaSovatel: DAGO s.r.o.

Autor: DAGO team
Materialy: karton, plast
Pouziti: prodejny HM Tesco SK

Vanocni POS médium pro znacku vsech znacek pivniho svéta navazuje na zpracovani z lonského
roku, kterému se zaslouzené dostalo mnoho pozornosti. Hodnoty, které tento ikonicky brand
reprezentuje, jsou totiz neménné. Je to symbol dokonalé kvality, silného pfibéhu a prémiového
produktu. Proto opét pfiblizujeme spotfebitellim kouzlo Vanoc, se kterymi jsou spjaty Stastné
a radostné chvilky vyjime¢nych okamzikd. A pravé k nim patfi nezapomenutelné zazitky. Diky nasi
realizaci si mohou nakupujici prvni vano¢ni emoce zakusit jiz na prodejni ploSe. PritazZlivost plzeniskych
staveb se nasobi prosvicenim jejich okynek, kterd lakaji k navstévé do tepla ze zasnézenych ulic.
Dominantnim a nepfehlédnutelnym prvkem je obrovsky holofan, ktery zprostfedkuje jedinec¢nost
a autenti¢nost znacky. Celd realizace s propracovanymi detaily se pySni kombinaci barev — zelenou,
zlatou a Cervenou - typickymi nejen pro brand samotny, ale i pro nejmilovanéjsi svatky v roce.
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JOHNNIE WALKER
SHOP IN SHOP

Zadavatel:
Pfihlasovatel: King Art POS s.r.o.

Stock Plzen-Bozkov s.r.o.

Autor: King Art POS s.r.o.
Materialy: Karton, PMMA, Vostina
Pouziti: Vybrané hypermarkety Albert

Pfedstavte si vystaveni, spojujici ekologicky pfistup s vyraznym a modernim designem, ktery zanecha
silny vizudIni dojem a zaroven reflektuje hodnoty a kvalitu vystaveného produktu. Presné takovy je
shop in shop pro whisky Johnnie Walker. Toto vystaveni, vyrobené z kvalitniho a pevného kartonu,
vyuziva charakteristické barvy znacky Johnnie Walker — luxusni ¢ernou, ktera evokuje sofistikovanost
a vyraznou zlutou, kterd pfitahuje pozornost a dodava vystaveni dynamiku.

Shop In Shop ma nékolik vrstev, kde kazda Urover je peclivé navrzena pro vystaveni rdznych druh(
whisky Johnnie Walker. Police jsou zesileny, aby unesly véhu lahvi, ke kterym maji zékaznici snadny
pfistup. Na Celni strané stojanu dominuje ikonické logo kracejiciho muze, vyvedené v elegantni zluto
zlaté barvé. Spolu s napisem ,, Johnnie Walker” a sloganem , Keep Walking” na Zlutém pruhu, ktery
se tdhne po celé délce palety. Tento prvek dodava vystaveni dynamicky vzhled a podporuje povédomi
0 znacce.

To v3e vytvafi vizualné atraktivni feSeni pro prezentaci whisky Johnnie Walker
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LEDNICKA S TRANSPARENTNIM
DISPLEJEM U-COOL350 PIR

Zadavatel: UGO! Media, s.r.o.
Prihlasovatel: UGO! Media, s.r.o.

Autor: UGO! Media, s.r.o.
Materialy: elektronika
Pouziti: ReSeni TLCD dvefi ve velké ledni¢ce nabizi dobte viditelné produkty s vysoce

kontrastnim transparentnim displejem, doplnéné o dalsi sluzby. Komunikace je tak
originaIni a presné tam, kde chcete o vasich produktech nebo znacce informovat, at
uz se jedna o segment HORECA nebo klasicky RETAIL.

Dobre viditelné produkty a kontrastni, barevné vérny obraz na transparentnim displeji. Vyvojem
a testovanim jsme dokazali spojit tyto dilezité vlastnosti lednicky pro originalni komunikaci v misté
vystaveni. Celé feSeni jednotlivych vrstev dvefi a sestava LED osvétleni véetné prihlednosti displeje
bylo vyvijeno a testovano v nasem vyvojovém oddélent. iyroba dvefi k ledni¢ce probiha v CR. Ovladani
obsahu je feSeno vzdalené bez nutnosti zasahoval pfimo na misté umisténi. Soucasti lednicky je
i senzor PIR, ktery reaguje na pfitomnost zakaznika a prehraje mu CTA video. A potfebnd data
o poctu prlichodl, pocty otevreni dvefi a dalsi, je mozné podle potieby dodat do kazdé lednicky.
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EKOLOGICKY SHOP-IN-SHOP KITKAT

Zadavatel:  Nestlé Cesko s.r.o.
Pfihlasovatel: POS Media Czech Republic, s.r.o.

Autor: POS Media Czech Republic, s.r.o.

Materialy: VInitd lepenka a vostina s certifikdtem FSC, barvy bez chemie,
specidlni podlahové grafika, kterd neobsahuje PVC.

Pouziti: In-store vystaveni v hypermarketech Albert.

Zvyseni Brand Awareness. Dlraz na ekologii.

Horké africké slunce, pod kterym na kakaovych plantdzich dozravaiji ty nejkvalitnéjsi kakaové boby.
Podpora farmard, ktefi hospodafi udrzitelnym zpUsobem, a predevsim udrzitelnost — to jsou stézejni
témata kampané znacky KitKat, na niz mél shop-in-shop odkazovat. Cilem bylo komunikovat
100% udrzitelné ziskavané kakao, z néhoz se KitKat vyrabi, a proto bylo jeho podminkou pouziti
ekologickych materialt a postupl i pfi vyrobé shop-in-shopu.

Na vyrobu shop-in-shopu tak byly pouZity pouze materidly s certifikdtem FSC — konkrétné vinita
lepenka a vostina. Tisklo se vodou feditelnymi barvami, které jsou zcela bez chemie. A unikatem je
specidlni podlahova grafika, ktera neobsahuje PVC.

Vzhledem k obsahu kampané a komunikacnim ciliim klienta bylo potfeba, aby byl Shop-in-Shop nejen
vyrobeny z ekologickych materild, ale aby ekologicky pCisobil i na prvni pohled. Cervend barva, ktera
je pro KitKat charakteristick4, tak byla zkombinovana s designem pytloviny. Ta evokuje pytle, v nichz
farmari kakaové boby prevazeji, a zaroveri odkazuje na tradici, urcitou ,rodinnost” a udrzitelny
zpUsob péstovani kakaa. Vysledny dojem byl jesté podporen vizualem stromu a kakaovych bobd,
které koncept doplfiuji a podtrhuji jeho celkové vyznéni.
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UDRZATELNEJSI
PREDBALENY STOJAN MILKA

Zadavatel: Smurfit Kappa Group

Pfihlasovatel: Mondelez Czech Republic s.r.o.

Autor: Mondelez Czech Republic s.r.o.

Materialy: vInita lepenka

Pouziti: Predajny stojan s in-store komunikaciou pre podporu predaja.

Stojan Milka je vyrobeny zo 100% recyklovatelného materidlu. Neobsahuje Ziadne plastové prvky ¢i
laminaciu. Vdaka tymto vlastnostiam je stojan mozné opatovne cely zrecyklovat, a to bez akychkolvek
dalsich odpadov.

Stojan pouziva menej farieb, vdaka comu vo vyrobnom procese Setri vodu a energiu .

Pre lepsiu sytost farieb a kontrast sa vyuZiva kombinacia tlace flexo a digital. Farby sU nezavadné,
funguju na vodnej baze a neobsahuju ziadne tazké kovy.

Kontrastu medzi hnedou farbou stojanu a farbou produktu pomaéha nasim produktom lepsie
vyniknut.
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Jsmesvdmi = Jsme s vami
uzoddoby, | uzod doby;
kdyvznikla | kdybyla

Evropska podepsdna
centralni opozicni
banka. smlouva.

_euro’ euror

DEKORACE PRO EURO 25 LET

Zadavatel: Euro.cz

Prihlasovatel: THIMM

Autor: THIMM

Materialy: VInita lepenka

Pouziti: Dekorace pro slavnostni vecer EURO 25 & Young Blood Awards

Pro slavnostni vecer EURO 25 & Young Blood Awards, ktery se odehral v majestatnim prostredi
Martinického palace na Hradcanech, jsme vytvorili dekorace, které dokonale rezonovaly s atmosférou
udalosti. Nase dekorace byly vyrobeny pouze z vinité lepenky a diky vhodnému navrhu a peclivému
zpracovanim se nam podafilo podpofit slavnostni a elegantni raz celé akce.

Nase dekorace zahrnovaly:

Bloky s logem EURO a néapisem "25 let" s nasvétlenou grafikou ve stylu novinového clanku.
Impozantni stény s logy partnerd, které dodaly prostoru profesionalni vzhled.

Malifské stojany prezentujici vybrané obalky tydeniku EURO, jez pfinesly vizualni zajimavost.
Zastény do exteriéru, které funkcné a esteticky oddélily rlizné c¢asti venkovniho prostoru.
Fotostény, které slouZily jako oblibené misto pro pofizeni vzpominkovych fotografii.

Diky kreativnimu vyuziti vinité lepenky jsme dosahli ne¢ekané elegance a rafinovanosti. Tento material
nabidl jedinecnou estetiku i ekologickou udrZitelnost, které oslnily hosty i pofadatele.
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PRODEJNA
CARNILOVE & NORDIC CRAFT i

Zadavatel: VAFO PRAHA, s.r.o.
Prihlasovatel: VAFO PRAHA, s.r.o.

Autor: MarketDesign, s.r.o. (Markéta Cichovska),
VAFO PRAHA, s.r.o. (Milan Rytif, Karolina Kristova),
Nordic Craft, s.r.o. (Matous a Misa Lobl)

Materialy: dfevo masiv, preklizka, kov

Pouziti: Prodejna & Showroom - Mélnik

Drive nez Nordic Craft, vznikla potfeba najit produkty jak pro pobyt v pfirodé, ale pro denni potrebu
na které se mizeme opravdu spolehnout. Produkt, ktery i pfes pravidelné pouzivani neztraci funkci
ani svou krasu, ale ziskava patinu a pfibéh. Par takovych jsme nasli a pfi troSe zkoumani jsme zjistili,
Ze produkty rGzrych znacek maji jedno spolecné... misto pdvodu - Skandinavie. Sever jsme vzdy méli
velmi radi a tento dilek byl posledni pfed vznikem Nordic Craft. Nasim cilem je prozkoumat sever
a nabidnout nasim zakaznikim to nejlepsi co ze své produkce nabizi. Aktualné nabizime pres 50
skandinavskych znacek, pro které neni udrzitelnost a kvalita jen reklamni motto. Pfesné diky témto
pfisnym naroklm pfi vybéru krmiva pro nase psi partaky jsme narazili na Carnilove za kterym stoji
lidé s podobné vysokymi naroky a nadsenim pro véc. Carnilove dodava nasim psim partakdm energii
a silu nejen na cesty a my zase zajiStujeme to nejlepsi pro jejich panicky. To nas vedlo k myslence
spole¢né prodejny. UdrZitelné propojeni nabidky kvalitniho outdoorového obleceni a petfoodu
pfineslo netradi¢ni kombinaci pro zaZitek z nakupu. Provonéna prodejna dfevem, napéti, pfirozeny
smysl pro dobrodruzstvi, priblizeni atmosféry severskych zemi, to vse najde zékaznik v této fuzi.
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BELENKA - KOMPLEXNA
REALIZACIA PREDAJNE

Zadavatel: BelLenka

Prihlasovatel: Ross s.r.o.
Autor: Ross s.r.0.

Materialy: bio doska , akrylat, LED, LCD monitor, svetlovodivy baner

Vybavenie predajne v obchodnom centre

Be Lenka je slovenska znacka vyrabajlca prémiové barefoot topanky a ergonomické nosice pre deti,
ktorej viziou je zmenit oblvacie a pohybové navyky ludi po celom svete. Kvalitnd ru¢na vyroba,
inovacie a udrzatelnost su pevne zakorenené v jej DNA. Rovnaku DNA nesie aj koncept vybavenia
kamennych predajni, ktoré sme v Rosse nadizajnovali, vyrobili a spolu so stavebnymi Upravami
priniesli zakaznikovi.

V kontexte prirodnych farieb sme ako zaklad pre vybavenie pouZili bio dosku (ako ekologicka
alternativ pre nabytkarsky priemysel), ktora je sicastou vsetkych predajnych prvkov (pokladni¢ny pult,
sedenie, produktové steny, oplastenia pre digital signage). Délezitou sucastou projektu bol névrh
a vyber aj ostatnych pouZitych materidlov a ich spravna farebna kombinacia s dérazom na detaily,
¢im sme dosiahli zachovanie vzdusného priestoru, makkého a teplého pocitu. Bez kompromisov
sU pouzité nie len doplinky, ale aj pre koncept velmi dolezité-zivé rastliny, prirodné kamienky pri
rastlinach a velké kamene pri LCD totemoch. Okrem totemov su v produktovych stenach dalsie LCD
monitory ako sucast komplexnej digital prezentacie. Ostatné svetelné prvky su vyhotovené v réznej
intenzite nasvietenia, s dohladom na umiestnenie a znacku. Intenzitu podsvietenia steny s prl'rodnym
motivom za pokladni¢nou zénou je mozné ovladat, pripadne pouzit aj dynamicky maéd jej velmi
jemného pulzovania- dychania.

Pouziti:
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RENOVACE NAPOJOVE SEKCE
TERNO HRADEC KRALOVE

Zadavatel: Plzerisky Prazdroj, a.s.

Pfihlasovatel: Plzerisky Prazdroj, a.s.

Autor: DEKOR, spol. s r.o.

Pouziti: Koncepcni feSeni napojové sekce pro velkoobchod Terno.

Cilem bylo vytvofit moderni a pfijemné prostfedi odpovidajici soucasnym pozadavkdm nakupuijicich,
ale také pfilakat nové nakupujici, kterym do této chvile mohlo vadit lehce , velkoobchodni” prostredi,
a podporovat je v objevovani a traveni vice Casu v pivni sekci. Napojova sekce je rozdélena na pivni
a nealko zénu. Kazda ma vlastni grafickou navigaci skladajici se z toppert pres celou Sifi regalu,
bocnich list, osvétleni a shelfstopper(i na otoc¢nych pantech. | tak celkovy design ladi napfi¢ celou
napojovou sekci. Osvétleny jsou toppery, bocni listy a zaroven jsou vnitfné nasviceny samotné regaly.
V kegové sekdci jsou instalovany stylové drevené zastény. Z materidl byl primarné vyuzit tahokov,
dale drevo a dalsi materialy s dfevénym dekorem. Ukotveni regalli je chranéno pred narazy pomoci
gumovych naraznikd.
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NOBILIS TILIA s.r.o.
PRODEJNA AVION OSTRAVA

Zadavatel: Nobilis Tilia s.r.o
Pfihlasovatel: Moris design s.r.o.
Autor: Moris design s.r.0.
Materialy: Kvétinové aranzma, drevéna masivni deska,

kulatina - suseny akat, DTDL, LAM - Boardy svételné / nesvételné.
Pouziti: Prodejna Nobilis Tilia, Rudna 3114/114, 700 30 Ostrava, Zabreh
Instalace: 06.11.23 - 08.11.23, Termin pfedani 11.11.2023

Prvni prodejna Nobilis Tilia v obchodnim centru. ,,Prodejna je koncipovana jako zazitkova a propisuje
do konceptu krasy Ceského Svycarska". Hlavnim prvek, ktery ma zaujmout ihned u vchodu do
prodejny je svételny T-Board nad pokladnou, pfirodni prvky a osvétleni. Z hlavni pasaze zakazniky
upoutd zelena sténa na hlavni vyloze prodejny. Prodejna disponuje prezentacnimi stolky, prodejnim
ostrdvkem z masivu. Vse je krasné propojeno prirodnimi prvky, které propojuji nabizenou ceskou
kosmetiku s pfirodou.
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RUZOVY SLON
WESTFIELD CHODOV

Zadavatel:

Rzovy slon s.r.o.
Pfihlasovatel: Moris design s.r.o.

Autor: Moris design s.r.o.

Materialy: LTD W1000 SM Premium bila, PVC Flexar PUR 603-02, Lamely, Mozaika na vstupu
Pouziti: Prodejna: Westfield Chodov, Roztylskd 2321/19, 148 00 Praha 4 - Chodov
Instalace: 09.05.-10.05.2024, Termin otevreni: 29.05..2024

Nové prodejna, ktera se nachazi v obchodnim centru Westfield Chodov. Jeji impozantni vchod je
situovan tak, aby klientdm zajistil naprosté soukromi - proto je vstup oddélen lamelami. Neonové
svételné logo je hlavnim prvkem.
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A. C. SPARTA PRAHA
FAN SHOP

Zadavatel: Footballmania s.r.o.
Prihlasovatel: Moris design s.r.o.
Autor: Moris design s.r.0.
Materialy:
Pouziti:

Svételnd loga, LTD, kov, drevo.

Prodejna: LetiSté Vaclava Havla. Termin otevfeni nové prodejny: 05. 08. 2024

Nové prodejna, kterd se nachdzi na Terminalu 2, byla slavnostné otevfena 5. srpna ve spolupraci
se spolecnosti Footballmania a.s. S impozantni rozlohou 274 m, se jednd o jeden z nejvétsich
sportovnich klubovych fanshopl v zemi. Design prodejny, kombinujici ¢ernou a cervenou barvu
s prvky drevodekoru a tahokovu, odkazuje na prezdivku "Zelezna Sparta”.

Nejvyraznéjsi je svétleny T-Board u vstupu do prodejny, ktery vede v celé jeji sifi — shopfront 28,3 m.
Dominantni prvkem je centralni pédium se stropnim kruhovym osvétlenim, uprostfed prodejny.
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KNIHKUPECTViI MARTINUS

Zadavatel: Martinus, s.r.o.

Pfihlasovatel: Moris design s.r.o.

Autor: Moris design s.r.o.

Materialy: DTDL, kov, dfevo, industrialni prvky

Pouziti: Knihkupectvi Martinus — OC Mirage, Namestie A. Hlinku 7/B, 513 Zilina
Instalace: 07.10.-11.10.2024, Termin otevrieni: 12.10.2024

Spole¢nost Martinus.sk se fadi k nejvétsim internetovym knihkupectvim na Slovensku a celkové
druhym nejvétsim knihkupcem. Celkova plocha ¢ini 359,85 m?. Martinus pfisel s ovéfenym
konceptem, ktery jiz na Slovensku funguje. Soucasti knizniho raje je i kavarna integrovana pfimo
do prostor knihkupectvi. Regélové prvky jsou vedeny do oblouku, aby byl by vyuzit celkovy prostor.
Nejvyraznéjsim prvek je sténa sestavenad z otevienych knih, na kterych je umisténo svételné logo
Martinus.
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Zadavatel: Lagardere Travel Retail s.r.0.

Pfihlasovatel: Moris design s.r.o.

Autor: Moris design s.r.0.

Materialy: Plechové regaly, LTD, Perforovany plech, dfevo
Pouziti: Prodejna: Prazsky hrad

Instalace: 09.05.-10.05.2024, Termin otevieni: 29.05.2024

Jedna se o prvni prodejnu Discover Prague Castle, kterou naleznete v budové Nového ProboSstvi
v Aredlu Prazského hradu! V prodejné o velikosti 54,9 m?, jsme se jedine¢nym interiérem snazili
nabudit slavnostni atmosféru a oslovit kazdého zakaznika od obcerstveni az po suvenyry, napfiklad
s motivy Alfonse Muchy, nebo az mytického Franze Kafky a jeho dél. Celd prodejna ma pusobit
staroceskym dojmem a poukdzat na prazské pamatky a historii. Nejvyraznéjsim prvkem je silueta
prazského hradu na perforovaném plechu. Zaroveri je i neprehlédnutelny atypicky pokladni stdl,
vyrazny kFistalovy lustr a otocné magnetické stojany.
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ROSSMANN
VACLAVSKE NAMESTi

Zadavatel:

Rossmann, spol. s.r.o.
Pfihlasovatel: Moris design s.r.o.

Autor: Moris design s.r.o.

Materialy: Lamely, Plexi, HPS, dfevo, PVC, DTD, hlinik, mech
Montaz: 11.12-15.12.2024

Otevreni 26.1.2024

Jedna se o Rossmann drogerii s 755 m? prodejni plochy rozdélenymi do tfech pater v sobé. Prodejna
je koncipovana tak, aby byly zékaznikovi ukazany nejen vybrané novinky na trhu, ale zarover byl také
edukovan. V ramci dekorativni kosmetiky je k dispozici také prvni dvoumetrovy stojan dekorativni
kosmetiky L'Oréal Paris v CR, ktery je unikatni syym zaoblenim. Exkluzivni znacka NYX Professional
Make Up je na prodejné umisténa v rdmci ¢tyfmetrové stény. Prodejna je vybavena samoobsluznymi
pokladnami, détskym koutkem. Logo je umisténo v mechovém podlozi.
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SAMSUNG GALAXY
NEW PRODUCT LAUNCHING
POP-UP EVENT - MALL OF BERLIN

Zadavatel: Samsung

Prihlasovatel: Cheil Czech

Autor: Cheil Czech — Shoptect
Materialy: Plast, kov, sklo, dfevo, LED obrazovky, dotykové panely, tiskoviny.
Pouziti: Exponét slouzil k predstaveni nové rady telefond Samsung Galaxy Z Fold a Galaxy

Z Flip. Interaktivni zazitkovy stdnek umozrioval zékaznikdm prozkoumat rdzné
technologie a inovace prostfednictvim zén, jako jsou Galaxy Al Experience, New
Way to Get Things Done, New Way to Communicate, New Way to Create, Olympic
Heritage Zone a Accessory & Sales.
Samsung Galaxy Experience v Mall of Berlin je navrzen jako komplexni pop-up koncept, inspirovany
Galaxy Voyage, unikatni cestou za poznanim s vyuzitim Galaxy Al. Tento projekt pfedstavuje skladaci
telefony Galaxy Z Fold a Galaxy Z Flip v atraktivnim a funkénim prostoru, kde zakaznici mohou
prozkoumat nové technologie v interaktivnich zonach zaméfenych na Al, kreativitu, komunikaci
a dalsi aspekty.
Prostorny a prehledny layout stdnku, rozdéleny na tematické sekce, nabizi snadnou orientaci
a plynuly pohyb mezi jednotlivymi technologiemi. Design zddraznuje inovativni a udrzitelny pristup
Samsungu diky pouziti ekologickych materidlt a energeticky efektivniho LED osvétlent.
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FUTURESHOP 24/7

Zadavatel: KNOWINSTORE s.r.0.
Prihlasovatel: KNOWINSTORE s.r.o.
Autor: KNOWINSTORE s.r.o.

Materialy: Drevo, kov, plast, LED osvétleni

Nova rezidencni zona Z4tisi Praha Lysolaje

Futureshop 24/7 je revolu¢ni koncept, ktery vznikl spolupraci spolecnosti KNOWINSTORE s.r.o.
a MORIS design s.r.o. Jedna se o plné automatizované prodejny, které umozniuiji prodej bez ohledu
na ¢as a pfitomnost personalu. Tento inovativni systém kombinuje samoobsluzné technologie
a bezpecnostni prvky, jako je BankID, které zakazniklm poskytuji nepfetrzity pfistup k produktdm.
Bezobsluzna feseni snizuji provozni ndaklady, zvysuji efektivitu retailerd a spotfebitelim nabizeji
absolutni svobodu nakupu kdykoliv, at uz béhem dne nebo v noci. Prodejny se tak stavaji idedlnim

feSenim pro moderni podniky.

Pouziti:
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VAFO PRAHA, s.r.o.
Prihlasovatel: VAFO PRAHA, s.r.o.

Autor: MarketDesign, s.r.o. (Markéta Cichovska),
VAFO PRAHA, s.r.o. (Milan Rytif, Karolina Kristova),
Nordic Craft, s.r.o. (Matous a Misa Lobl)

dfevo masiv, preklizka, kov
Prodejna & Showroom - Mélnik

Drive nez Nordic Craft, vznikla potieba najit produkty jak pro pobyt v pfirodé, ale pro denni potfebu
na které se mizeme opravdu spolehnout. Produkt, ktery i pfes pravidelné pouzivani neztraci funkci
ani svou krasu, ale ziskava patinu a pfibéh. Par takovych jsme nasli a pfi troSe zkoumani jsme zjistili,
Ze produkty rizrych znacek maji jedno spolecné... misto pdvodu - Skandinavie. Sever jsme vzdy méli
velmi radi a tento dilek byl posledni pfed vznikem Nordic Craft. Nasim cilem je prozkoumat sever
a nabidnout nasim zakaznikim to nejlepsi co ze své produkce nabizi. Aktualné nabizime pres 50
skandinavskych znacek, pro které neni udrzitelnost a kvalita jen reklamni motto. Pfesné diky témto
pfisnym naroklm pfi vybéru krmiva pro nase psi partaky jsme narazili na Carnilove za kterym stoji
lidé s podobné vysokymi naroky a nadsenim pro véc. Carnilove dodava nasim psim partakdm energii
a silu nejen na cesty a my zase zajiStujeme to nejlepsi pro jejich panicky. To nas vedlo k myslence
spole¢né prodejny. UdrZitelné propojeni nabidky kvalitniho outdoorového obleceni a petfoodu
pfineslo netradi¢ni kombinaci pro zaZitek z nakupu. Provonéna prodejna dfevem, napéti, pfirozeny
smysl pro dobrodruzstvi, pfiblizeni atmosféry severskych zemi, to vse najde zakaznik v této fuzi.

Zadavatel:

Materialy:
Pouziti:
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BELENKA - KOMPLEXNA
REALIZACIA PREDAJNE

Zadavatel: Belenka

Pfihlasovatel: Ross s.r.o.

Autor: Ross s.r.o.

Materialy: bio doska , akrylat, LED, LCD monitor, svetlovodivy baner
Pouziti: Vybavenie predajne v obchodnom centre

Be Lenka je slovenska znacka vyrabajlca prémiové barefoot topanky a ergonomické nosice pre deti,
ktorej viziou je zmenit oblvacie a pohybové navyky ludi po celom svete. Kvalitnd ru¢na vyroba,
inovacie a udrzatelnost su pevne zakorenené v jej DNA. Rovnaku DNA nesie aj koncept vybavenia
kamennych predajni, ktoré sme v Rosse nadizajnovali, vyrobili a spolu so stavebnymi Upravami
priniesli zakaznikovi.

V kontexte prirodnych farieb sme ako zaklad pre vybavenie pouZili bio dosku (ako ekologicka
alternativ pre nabytkarsky priemysel), ktora je sicastou vsetkych predajnych prvkov (pokladni¢ny pult,
sedenie, produktové steny, oplastenia pre digital signage). DéleZitou sucastou projektu bol névrh
a vyber aj ostatnych pouzitych materidlov a ich spravna farebna kombinacia s dérazom na detaily,
¢im sme dosiahli zachovanie vzdusného priestoru, makkého a teplého pocitu. Bez kompromisov
sU pouzité nie len doplinky, ale aj pre koncept velmi dblezité-zivé rastliny, prirodné kamienky pri
rastlinach a velké kamene pri LCD totemoch. Okrem totemov su v produktovych stenach dalsie LCD
monitory ako sucast komplexnej digital prezentacie. Ostatné svetelné prvky su vyhotovené v réznej
intenzite nasvietenia, s dohladom na umiestnenie a znacku. Intenzitu podsvietenia steny s prirodnym
motivom za pokladni¢nou zénou je mozné ovladat, pripadne pouzit aj dynamicky méd jej velmi
jemného pulzovania- dychania.
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KVARTALNi KAMPAN
PRO NAKUPNi CENTRUM QUADRIO
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Zvysit navitévnost a povédomi o siroké nabidce obchodu a restauraci.

Jarni kampan se zaméfuje na Food Level. ktery nabizi moznosti pro rychlé obédy.
vecere nebo obchodni schiizky u kvy. Diky své skvélé poloze v centru Prahy

je Quadrio idealni nakupy a obédovou pauzu.

Hiavni Kkampané ybéru jidela mist i,
Kterépodporily silné vizudly a titulky. jez vedly névétévniky ke kavarmam a restauracim.
Vznikla kampan § tématem roztomilych a barevnych Pac-Mani, které oslovily nasi
cilovou skupinu. Pac-Man je ikonou vevideohrach a popkulture, coz z néj ¢ini idealni
vychozi bod pro retailovou kampan, kterou kazdy hned pochopi: v Quadriu

Jidlo o level vys. Dalezitym prvkem byla jami aktualizace specialni
instalace VOID, umisténé vedle hlavnich eskalatorc v nakupnim centru.
VOID je upraven na miru prokazdou kvartalni kampah a viechny prvky
j ialni instore:

médium, vytvoiené jen pro ’(‘)uadrio. 8

i konzistentr i i modeldjidla
v instalaci VOID jsme pritahli kFood Le i
Uspesné jsme dorucill kampan. ktera byla viditelna na vsech medialnich
Kanalech a prilakala vice navatévniki na nejvySsi patro nakupniho centra.

#*. QUADRIO
W

KVARTALNI KAMPAN
PRO NAKUPNI

CENTRUM QUADRIO
- JIDLO O LEVEL VYS

Zadavatel: OC Quadrio
Prihlasovatel: WELLEN a.s.
Autor: WELLEN a.s.

Cil a pozadi projektu: Zvysit navstévnost a povédomi o Siroké nabidce obchodl a restauraci. Jarni
kampar se zaméfuje na Food Level, ktery nabizi moznosti pro rychlé obédy, vecefe nebo obchodni
schlizky u kavy. Diky své skvélé poloze v centru Prahy je Quadrio idedlni destinaci pro kazdodenni
nakupy a obédovou pauzu.

Kreativni feseni: Hlavni myslenkou kampané bylo sdéleni o nekonecném vybéru jidel a mist ke
stravovani, které podpofily silné vizualy a titulky, jeZ vedly navstévniky ke kavarnam a restauracim.
Vznikla kampari s tématem roztomilych a barevnych Pac-Mand, které oslovily nasi cilovou skupinu.
Pac-Man je ikonou ve videohrach a popkulture, coZ z néj cini ideélni vychozi bod pro retailovou
kampan, kterou kazdy hned pochopi: v Quadriu posouvame jidlo o level vys. DdleZitym prvkem byla
jarni aktualizace specialni instalace VOID, umisténé vedle hlavnich eskalatorl v nakupnim centru.
VOID je upraven na miru pro kazdou kvartalni kampar a vechny prvky jsou navrzeny a pfipraveny
pro toto specialni instore médium, vytvorené jen pro Quadrio.

Vysledky projektu: Pomoci konzistentni instore komunikace a zvétSenych modelt jidla v instalaci
VOID jsme pfitahli pozornost k Food Levelu v Quadriu. Uspésné jsme dorudili kampan, kterd byla
viditelna na vsech mediélnich kanalech a pfilakala vice navstévnik( na nejvyssi patro nakupniho centra.
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PIVNiIi SEKCE COOP NITRA

Zadavatel: Plzerisky Prazdroj, a.s.
Prihlasovatel: Plzerisky Prazdroj, a.s.
Autor: WANZL SK, s.r.o.

Cil a pozadi projektu: Cilem projektu bylo zvyseni atraktivity pivni sekce, snadnéjsi orientace
a navigace pro spotrebitele, zvysit traffic a straveny ¢as v pivni sekci.

Strategické feseni: Moderni, prémiové feseni s vyuZitim svételnych prvk( k upoutani pozornosti
spotfebitele a pro jasné oddéleni alko a nealko sekce.

Kreativni feseni: Alko a nealko sekce jsou jasné oddélené pomoci barevnych LED list. Viytvorena tzv.
nealko z6na zastresujici nealkoholicka piva, kterému je vénované i Celo sekce. Nad regdly je umistén
prémiovy topper s video obsahem na TV. Brandované vystrée nenasilné zapadaji do celého konceptu
a maji vlastni osvétleni.

Vysledky projektu: Velmi pozitivni zpétna vazba, vyrazné zlepseni vizibility pivni sekce, podpora
klicovych brandd Plzeriského prazdroje.
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MAJKA ) }
BIATLONOVA KAMPAN

Zadavatel: Orkla Foods Cesko a Slovensko, a.s.

Piihlasovatel: Orkla Foods Cesko a Slovensko, a.s.

Autor: DAGO s.r.o.

Material: Karton, Kapa line

Pouziti: Viystaveni bylo umisténo na vybranych hypermarketech.

Cil a pozadi projektu: Kampar znacky Hamé stavi na dlouhodobém partnerstvi s ¢eskym biatlonem
a tvafi Michala Krémare. Cilem bylo zvysit povédomi o znacce Majka jako tradi¢niho ceského
produktu spojeného s Uspéchem a vitézstvim. Viystaveni bylo navrzeno jako soucast 360° kampané,
kterd méla podpofit prodej trvanlivych pastik a zvysit jejich viditelnost. Trikolora a sportovni motivy
mély vytvofit silnou asociaci s narodnimi hodnotami, coz je klicovy aspekt znacky Majka. Cilem bylo
oslovit nejen tradi¢ni zdkazniky, ale i novou cilovou skupinu, kterd je motivovana ceskymi sportovnimi
Uspéchy.

Strategické feseni: Navrh vystaveni propojuje znacku Majka s Ceskym biatlonem pomoci vyrazné
Zluté barvy a 3D prvk( (medaile, bézky, biatlonista), ¢imz pfitahuje pozornost a komunikuje spojeni
se sportem. Vystaveni doplfiuje pexeso pro déti a efektivné vyuziva prostor pro zvyseni viditelnosti
produktu a asociaci s biatlonem. Shop-in-shopy nabizi pfehledné vystaveni produktd, které laka
k interakci a ndkupu. Hlavnim prvkem je slogan ,Vezmi si zlatou!”, propojujici vizualni komunikaci
s motivaci a emocemi zakaznikl, a umocniujici produktové vystaveni a nakupni motivaci.

Kreativni feseni: Vystaveni znacky Majka propojuje biatlon s vyuzitim 3D prvk( jako medaile, bézky
a pexeso, coz pfitahuje pozornost a evokuje hrdost a vitézstvi. Jasné Zlutd barva zajistuje vysokou
viditelnost na prodejni plose. Kvalitni materialy a dynamické 3D prvky podporuji sportovni atmosféru,
¢imz oslovuji tradi¢ni zakazniky i fanousky ceského sportu. Sportovni motivy a vizualy biatlonistd
rezonuji s narodni hrdosti a zvySuji atraktivitu znacky a chut k nakupu.

Vysledky projektu: Kampari v ramci daného fetézce pomohla zlepsit viditelnost znacky, zvysit loajalitu
zakaznikl a prispéla k dlouhodobému nérlstu prodejd trvanlivych pastik a pomazanek o 10%
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Zadavatel:  UNILEVER CR, spol.sr. o.

Prihlasovatel: POS Media Czech Republic, s.r.o.

Autor: POS Media Czech Republic, s.r.o0.

Cil a pozadi projektu: Cilem projektu bylo vytvoreni inovativniho a pUsobivého shop-in-shop feseni
pro znacku Magnum v hypermarketech Albert. Hlavnim zdmérem bylo zvysit povédomi o novych
prichutich a podporit prémiovy charakter znacky, coz bylo ddleZité pro upevnéni loajality zakaznikl
a zvyseni prodejd. Projekt také usiloval o zajisténi viditelnosti produktd v konkurencnim prostredi, coz
vyzadovalo kreativni a poutavy pfistup k designu a expozici znacky.

Strategické reseni: Strategickym cilem bylo propojeni vizualni atraktivity s funkénosti expozice.
Kombinaci shop-in-shop konceptu s brandingem ulicky a kreativnim pouzitim POS materiall se
podafilo vytvorit jednotnou komunikaci znacky. Ddraz byl kladen na prémiovy vzhled, vyuziti prostoru
v obchodé a zajisténi maximalni viditelnosti pro nové produkty.

Kreativni feseni: Kreativni ¢ast projektu zahrnovala nasazeni moderni a inovativni konstrukce
shop-in-shopu. Byly vyuzity vostinové desky, které dodavaly expozici stabilitu, pficemz byly doplnény
o dekorativni prvky, jako napfiklad ,hory smetany” a polystyrenové modely nanukd. LED totemy
a osvétleni prispély k celkovému zazitku z nakupovani a umocnily vizudlni dojem. Kazdy prvek
expozice byl peclivé navrzen tak, aby zvysil povédomi o znacce a komunikoval novinky klientdm
pfimo v misté prodeje.

Vysledky projektu: Projekt pfinesl zvySeni povédomi o znacce a novych prichuti. Vizualné atraktivni
expozice pfitahla pozornost zakaznikl a zvysila jejich interakci se znackou.
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7 CHILL OUT ZONA

HOKEJOVA FANZONA
COCA-COLA NA HARFE

Zadavatel: Coca-Cola HBC Cesko a Slovensko, s.r.o.
Pfihlasovatel: POS Media Czech Republic, s.r.o.
Autor: POS Media Czech Republic, s.r.0.

Cil a pozadi projektu: Cilem projektu bylo zvysit povédomi o znacce Coca-Cola jako oficidlnim
partnerovi hokejového Sampionatu 2024 a propojit fanousky prostrednictvim interaktivni kampané.
Akce probihala v obchodnim centru Galerie Harfa, kde jsme vytvorili fanzénu, ktera prinesla jedinecny
zazitek pro navstévniky a fanousky hokeje. Cilem bylo také posilit brand awareness a podpofit prodej
produktd znacky Coca-Cola béhem Sampionétu, ktery navstivilo 790 000 fanouskd.

Strategické feseni: Navrhli jsme integrovanou kampan zahrnujici kompletni branding celého
obchodniho centra vcetné venkovni chill-out zony na terase. Soucasti fanzény byly rdzné aktivity
s hokejovou tematikou, které byvily navstévniky 12 hodin denné po celych 6 tydn(. Kromé
brandingovych prvkd jsme zajistili i Zivé pfenosy zapasd a interaktivni hry, které navstévniky pfimo
vtahovaly do atmosféry Sampionatu.

Kreativni feseni: Fanzéna méla tvar stylizovaného hokejového puku, ktery uz zdalky pfitahoval
pozornost navstévnikl. Kromé toho zde byly umistény prvky z ¢erveného lamina, drevéné panely
vyztuzené Zelezem a svételna Cepice. Fanzona nabizela air hockey, hokejové piskvorky, soutézni
hokejové kvizy a fotokoutek. Chill-out zéna na terase slouzila jako misto pro relaxaci a zabavu
béhem Zivého vysilani zapasu. Celkové jsme fanouskdm rozdali vice nez 5 000 déarkd a vytvorili jsme
elektrizujici atmosféru, kde si kazdy mohl najit néco svého.

Vysledky projektu: Béhem Sesti tydnd jsme pfitahli pozornost tisicl navstévnikd, ktefi si uzivali
atmosféru Sampionatu pfimo v obchodnim centru. Fanzdna se stala mistem setkavani a zabavy, kde
se podafilo vytvorit jedinecny zaZitek a podpofit image znacky Coca-Cola.
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SAMSUNE
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ACC POP UP KIOSK

Zadavatel: Samsung Electronics CZ/SK

Prihlasovatel: Cheil Czech

Autor: Cheil Czech

Pouziti: Prezentace a prodej Galaxy pfislusenstvi mimo tradi¢ni prodejni SBS prostiedi pro klienta

Samsung. Exponat slouzi jako walk-through pop-up kiosk (Kosice, Bratislava Avion, Bratislava

Nivy), ktery umozruje pfimou interakci zékaznik( s Sirokou skalou produkt Galaxy Accessories

v kompaktnim a vysoce funkcnim designu.
Cil a pozadi projektu: Projekt vznikl s cilem zvysit prodej Galaxy pfislusenstvi mimo tradicni prodejni prostredi
Samsung Brand Store (SBS) a zvysit povédomi o znacce. Ddvodem tohoto pfistupu bylo umoznit prfimy kontakt
zékaznikl s produkty v prostredi, které je dostupnéjsi a nabizi Sirsi spektrum interakce. Cile projektu zahrnovaly
uvedeni nového portfolia pislusenstvi Galaxy na trh a podpofeni pozitivni image znacky prostfednictvim inovativni
a komfortni prezentace produktd.
Strategické reseni: Tento pop-up stanek byl navrzen jako inovativni mechanika, kterd efektivné vyuziva omezeny
prostor a zaroven nabizi rozsahlou moznost prezentace produktl Galaxy Accessories. Stanek je modulérni, coz
umoznuje jeho snadné pfizplsobeni rdznym lokalitam (Kosice, Bratislava Avion, Bratislava Nivy). Propojenost
s instore marketingem je posilena vizuanimi a interaktivnimi prvky, které podporuji znacku Samsung. Reseni je
komplexni a inovativni, protoze propojuje produktovou prezentaci s komfortem zékaznika, ktery ma moznost
produkty prohlédnout v klidu, s dostatkem soukromi.
Kreativni feseni: Pop-up stanek pfinasi kreativni a inovativni design, ktery prendsi zazitek z klasického prodeje
prislusenstvi do kompaktniho, ale funkcniho prostredi. Vizualni plisobeni je posileno pouzitim modernich materialG
jako je sklo, kov a LED panely, které vytvareji prémiovy vzhled. Inovativnost feseni spociva v moznosti jednoduché
rozpracovatelnosti do jinych typl instore komunikacnich prvkd. Atraktivita pro cilovou skupinu je zajisténa diky
snadné dostupnosti a moznosti pfimé interakce s produkty v pohodIném a vizualné vyrazném prostredi.
Vysledky projektu: Projekt ved| ke zvyseni prodejd prislusenstvi Galaxy ve srovnani s tradi¢nimi SBS prodejnami
a také ke zvyseni navstévnosti pop-up kioskl, coz vyrazné podpofilo povédomi o znacce. Atraktivni design
a interaktivni prvky stanku pfispély k pozitivnimu vnimani znacky Samsung jako technologického lidra, ktery klade
dliraz na zakaznicky zazitek. Zakaznici méli moznost produkty nejen vidét, ale i vyzkouset v pohodiném prostredi,
coz vedlo k vyraznému prohloubenti interakce se znackou. Konkrétni Gidaje o narlistu prodejd a navstévnosti jsou
interni data klienta Samsung, kterd nemohou byt sdilena.
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SHOP IN SHOP
CLAN CAMPBELL

Zadavatel: STOCK Plzen-Bozkov s. r. o.
Prihlasovatel: SPRINT TRADING s. . 0.
Autor: SPRINT TRADING s. r. 0. a Cocoon s.r.o0.

Materialy: Karton, Kappa, LED panel, LED pasky
In-store vystaveni v hlavnich uli¢ckach (Shop-in-shop a paletova vystaveni) a v domacim

regale kategorie (Hot-point).

Cil a pozadi projektu: Cilem bylo uvedeni nové znacky skotské whisky Clan Campbell na cestky
a slovensky trh.

Strategické reSeni: Nakupuijici lihovin nejsou pfilis impulzni nakupujici, ale velimi radi zkousi nové
véci. Vysoky podil prodeju se uskutecni v hypermarketech a nasim cilem bylo pfitdhnout pozornost
nakupuijicich k nové znacce poutavou a neokoukanou cestou konzistentni se znackou. Zaroven
jsme méli za cil pozvat nakupuijici k vyzkouseni jemné chuti, kterd je pro Clan Campbell specificka.
Soustredili jsme se na vystaveni v hlavnich ulickdch (Shop-in-shop a paletova vystaveni) a také
v domacim regale kategorie (Hot-point).

Kreativni feseni: Pomoci vizualniho ztvarnéni jsme pozvali nakupujici do svéta skotské whisky, a to
za vyuziti hlavnich symbol( znacky (zelené barvy, lahve, cerveného emblému znacky a loga). Zaroven
jsme si 0 pozornost nakupuijicich fekli zobrazenim symbold kategorie (dfevény sud), pouZitim vyrazné
svételné plochy (light box v sudu) a stojan( ve tvaru lahve.

Vysledky projektu: Viystaveni spliilo své cile, tj. pfitdhnout nové nakupujici ke znacce Clan
Campbell v retailovém prostfedi a prodat planované mnozstvi lahvi v prvnich mésicich uvedeni
(srpen-zafi 2024).

Pouziti:
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KINLEY GRAPE: |
KROK K PREMIOVOSTI BFjiCl

Zadavatel: Coca-Cola Ceska Republika s r.0. :
Coca-Cola HBC Cesko a Slovensko E

Prihlasovatel: UPBA

Autor: UPBA

Cil a pozadi projektu: Pfed nékolika lety znacka Kinley Uspésné otevrela kategorii adult soft drinks
v portfoliu spole¢nosti Coca-Cola. Diky atraktivni nabidce signature drink(i kategorie trvale rostla, avsak
bylo zapotiebi vtisknout ji vice prémiovy charakter. K tomu se skvéle hodil planovany launch nové varianty,

Strategické feseni: Adult soft drinks jsou idealni nealkoholickou protivahou lehkym drinkdm, kterymi
si zpfijemnite odpoledne ¢i podvecer. Hroznova chut a svézi bublinky Kinley Grape pak daly optimalni
zaklad, jak nabidnout alternativu k jednomu z nejoblibenéjSich z nich: k proseccu. Slogan ,Nenech Iéto
vySumeét” komunikoval, jak si uzit slunecné dny s lehkou hlavou. Samotnou ideu vsak bylo tfeba prevést do
exekuce. Vedle svézi chuti vtisknout Kinley Grape stejnou stylovost, jako méa elegantni sklenicka prosecca.
Strategie pro in-store aktivaci i sampling dostala za cil odprezentovat jej stejnym zpUtsobem, jako by Slo
o nealkoholické prosecco. S noblesou a skvélym servirovanim.

Kreativni feseni: Jak vtisknout nealko kategorii prémiovy Smrnc? Vedle skvélé chuti musi skvéle
vypadat! Kinley Grape launch byl prostfednictvim prémiového zpdsobu servirovani pojednan jako by slo
o znacku vina. Vinné sklenky na stihlé nozce, podavani na ledu i elegantni doplrikové dekorace pozvedly
nealkoholickou znacku do vys3si Urovné. Klasické in-store ochutnavky byly masivné doplnény experiential
akcemi na eventech jako Forbes for Women ¢i Apetit Piknik, kde perfektné naservirovany nizkokaloricky
drink bodoval. Na vétsi spolecenské akce jsme vytvofili prémiovy mobilni bar situovany do klasického vozidla
Citroen, jez jako by pfijel pfimo ze srdce Saint Tropez. Stejné tak spotebitelské soutéz, jez se prolinala celou
letni kampani, nabidla jako hlavni vyhru vylet do Champagne ¢i noblesni servirovaci sklo — a tim jesté lépe
podpofila prémiovy zazitek, s nimz se zékaznici setkavali v rdmci in-store aktivaci ¢i samplingu.

Vysledky projektu: Diky i této kampani se v Cervenci podafilo se znackou Kinley dostat na 1. misto
v trznich podilech - 26,2% v Ceské Republice. To je 0 +6,3 procentnich bodii vice neZ v pfedchozim roce
ve stejném obdobi. Trzni podil byl 0 +4,4pp vy35i nez u druhé nejvétsi znacky v oblasti adult napojd Original
River a 0 13,8pp vyssi neZ u tonikd Schweppes. Podobna situace byla i na Slovensku, kde Kinley udrzelo
prvni misto v trznich podilech a oproti predchozimu roku narostlo o 4,9 procentnich bodd. Pokud se
zaméfime na vyhodnoceni narodni spotfebitelské soutéZe, tak se v CZ/SK registrovalo o 19% vice uZivateld
do aplikace coke-app a nahrélo se 0 50% vice kodd z pod vicek, vse v porovnani oproti prfedchozi kampani
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DIGITAL SIGNAGE
CINESTAR (=124 ]

Zadavatel: CineStar s.r.o. . ﬁ
Pfihlasovatel: POS Media Czech Republic, s.r.o0. E
3w,

Autor: POS Digital s.r.o.
Materialy: Oplasténa jeklova kovova konstrukce, ochranné sklo,
jeklovy kovovy stojan, elektro pfislusenstvi, LCD indoor
a outdoor displeje, tiskarna, ¢tecka QR kodu, platebni terminal.
Pouziti: Digitalni kiosky a samoobsluzné pokladny jsou vyuzivany ve vsech kinech Cinestar

v Ceské republice. Instalovany jsou jak do vnitfnich, tak do venkovnich prostord kin
¢i v obchodnich centrech.

Nase feSeni Digital signage CineStar pokryva cely zékaznicky proces, pocinaje venkovni reklamou
az po samotny nakup. Prvnim produktem v této linii je outdoorovy kiosek Desertrose. Tento kiosek
je vybaven vysokosvitymi 55" signage displeji a robustni kovovou konstrukci, diky ¢emuz je idealni
pro venkovni pouziti. Desertrose zajiStuje maximalni viditelnost za vsech povétrnostnich podminek,
véetné desté a mrazu. Slouzi k upoutani pozornosti kolemjdoucich na filmové novinky, specidini akce
a dalsi dllezité informace, ¢imz efektivné privadi zakazniky dovnit.

Po vstupu do kina pokracuje zakaznikova cesta u indoorového kiosku Jasmine, ktery je vybaven 65"
LCD displejem. Jasmine poskytuje prehled aktudlnich filmovych hitd a nabidek kina. Tento kiosek
je dostupny v jednostranné i oboustranné varianté, coz umozruje jeho flexibilni umisténi v rdznych
prostorech. Diky odolnému stojanu a tvrzenému ochrannému sklu nabizi spolehlivost a dlouhou
Zivotnost v rusném prostredi.

Posledni ¢asti tohoto konceptu je samoobsluzny kiosek Sunflower, ktery usnadriuje a zrychluje
proces nakupu vstupenek. Tento kiosek je vybaven dotykovym 32" signage displejem, tiskarnou,
Cteckou QR kodu, ovliddacim PC a platebnim termindlem. Sunflower umozniuje zakazniklm snadno
si vyzvednout rezervaci nebo zakoupit vstupenku bez nutnosti ¢ekani u tradi¢ni pokladny, ¢imz
zajistuje komfortni a moderni zakaznicky zazitek. Kiosek je tak atraktivni formou objedndvani, setfi
Cas zakaznikl a eliminuje ndklady na prodejni personal.
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MODULARNY
DYNAMICKY END-CUP
- MULTIBRAND

Zadavatel:
Prihlasovatel: Ross s.r.o.

Plzerisky Prazdroj

Autor: Ross s.r.o.
Materialy: Ocelova konstrukcia, dibond,

LCD monitor, plastové vylisky, LED neén
Pouziti: Samostatne stojaci endcup s informac¢nym a prezentacnym monitorom a variabilnym
doplnkovym oplastenim s moznostou rychlej a efektivnej zmeny komunikécia

a rovnako aj zmeny brandu s vyraznou kapacitou pre umiestnenie produktov.

Jedine¢ny End-cup, ktory je urceny nie len na jednu kampari a len pre jeden brand. Vyraznu dynamiku
a moznost zmeny kampane z pohodlia kancelarie na vietkych poziciach podla potreby a Ucelu
zabezpecuje 75" LCD monitor s brilantnou prezentdciou obrazu a samostatnym kandlom na prenos
dat, nezavisle na internych sietach z ¢ela chraneny polykarbonatom. Dalsim déleZitym aspektom
je rovnako modularna doplinkova vizibilta, t.j. oplastenie zakladnej robustnej ocelovej konstrukcie
s variabilnym umiestnenim polic s kotvenim po okrajoch a vyraznou kapacitou pre umiestnenie
produktov. Samotné opléstenie definuje brand a dopltia dynamickd prezentéciu. Je samostatnym
dizajnovym prvkom, ktorym je mozné menit charakter vystavenia — v tomto pripade, pre brand
Birell, s dominanciou citrusového ovocia doplneného jemnymi obrysmi plodov chmelu. Pre este
lepSiu viditelnost v retailovom priestore sme pouZili LED nednové linky, pouZité v obrysoch motivov
a napisov.
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REGALOVE CELO KINLEY PERFECT MIX

Zadavatel: Coca-Cola HBC Cesko a Slovensko, s.r.o.

Pfihlasovatel: Coca-Cola HBC Cesko a Slovensko, s.r.0.

Autor: Coca-Cola HBC Cesko a Slovensko, s.r.0. ve spolupraci s Markétou Cichovskou
Materialy: lamino, kov

Pouziti: Cilem vystaveni bylo pfiblizit zakaznikovi mozZnost domaci mixologie, napfiklad

z oblibeného toniku Kinley a vodky Finladia. Zakaznik si na tabletu zvoli svj oblibeny
drink, potvrdi a recept s ingrediencemi a spravnym pomeérem k michani se za par
vtefin vytiskne na tiskarné, jez je integrovanou soucasti stojanu. Zakaznik pohodiné
odchazi s receptem a zaroven napoji, které jsou k vyrobé drinku potfebné a které
jsou soucasti vystaveni. K dispozici je nékolik receptd a hlavnim michanym napojem
je Berry Rock s pouzitim toniku Kinley Pink Aromatic Berry. Doméaci michani drinkd
nikdy nebylo tak jednoduché! Vystaveni produktd je urceno pro vyrobky Kinley Tonic
Water multi can a Kinley Pink Aromatic Berry multi can a bylo vyuzito na modernim
trhu v fetézcich Tesco a Billa.

Konstrukce je vyrobena z lamina, doplfikové jsou zde kovové prvky stfikané zlatou barvou pro
navozeni pocitu premiovosti.

Bocnice jsou vybaveny LCD, které zvysuji visibilitu na prodejni plose a nabizeji zékaznikovi spravny
rusivy dojem, aby vzbudily jeho pozornost. Videa, ktera zakaznik vidi, navozuji moment spotieby
a konzumace drinku.

Soucasti regalového cela je tablet tzv. touch, ktery umozriuje volbu receptu a zajiStuje interakci se
zékaznikem. Pod touchem je opalové sklo, které svym osvicenim navozuje atmosféru baru.
Podsviceni je v ¢asti topperu, backlightu, polic a touche.

Interakce a komunikace je zajisténa vzdalenou spravou, kterd umoznuje prizpdsobit kontent podle
potfeby — jak v nabizenych receptech, tak videich promitanych zakaznikovi.
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70 A MORE SUSTAINABLE WORLD.

BBCAT PODESTA

Publicis Groupe
/ Doosan Bobcat EMEA

UGO! Media, s.r.o.

Zadavatel:

Prihlasovatel:

Autor: UGO! Media, s.r.o.
Materialy: kov, dfevo, uméla hlina, uméla trava, elektronika
Pouziti: Spole¢nost BOBCAT EMEA, patfici do skupiny DOOSAN predstavila na pre-

lomu let 2023/2024 nejmensi rypadlo na elektricky pohon pod modelovym
oznacenim E10e. V rdmci predstaveni produktu byla zvolena fyzicka prezen-
tace produktu na exklusivnim misté, na Letisti Vaclava Havla Praha.

Cilem celé prezentace bylo predstaveni rypadla Bobcat E10e v ,,domacim” prostredi. Pro prezenta-
ci byla zvolen nas navrh designu podesty s klasickym plafkovym oplocenim a travou s vykopem pro
polozeni podzemnich pfivodl energii. Proces pfipravy u nas prosel od navrhd, 3D modelace, vyro-
by po finalni instalaci. Hlavnimi prvky vystaveni jsou rypadlo Bobcat E10e s elektrickym napajenim
a digitalni kiosek s 43" dotykovym displejem a microsite s prezentaci vystaveného stroje. Cely kio-
sek byl projektovan a vyroben v nasi spolecnosti v korporatnich barvach BOBCAT EMEA. Soucasti
obsahu, kromé informaci o produktu a spole¢nosti, je i PEXESO, prestavujici produkci spole¢nosti.
Obsah a funk¢nost kiosku jsou pravidelné monitorovany pomoci vzdalené spravy.
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PRODEJNA _
LINDT & SPRUNGLI

Zadavatel: Lindt & Sprlingli CEE s.r.0.
Prihlasovatel: AV MEDIA SYSTEMS, a.s.
Autor: AV MEDIA SYSTEMS, a.s.
Materialy: stojan s LCD zobrazovacem

Prodejna Lindt & Springli, situovana nedaleko Vaclavského namésti v Praze, pfedstavuje vic nez
jen obycejny obchod s ¢okoladou. Je to misto, kde se snoubi chutové zazitky s nejmodernéjsimi
technologiemi, které dohromady vytvareji unikatni nakupni prostredi. Kazdy navstévnik této prodejny
zazije, jaké to je, kdyz laska k cokoladé se potkava s modernimi inovacemi. Kamenné prodejny Lindt
& Spriingli nejenze 1&kaji k ochutnani prémiovych cokoladovych produktd, ale diky technologiim
v podobé Digital Signage a personalizovanych sluzeb, se stavaji prostorem, ktery uspokojuje nase
chutg, ale také inspiruje a zlepSuje zékaznickou zkusenost.
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I\ Authentica

Authentica, s.r.o.

Adresa: Videnska 102/113, 619 00 Brno
Telefon: +420 739 383 000
E-mail: authentica@authentica.cz

Web: www.authentica.cz

Jsme Authentica!

Nabizime komplexni sluzby v oblasti product & store designu a fulfillmentu. Jiz od roku 2003
zajistujeme efektivni realizaci projektl od ndvrhu po findlni doruceni pod jednou stfechou. N&s
tym zkusenych projektovych manazerd a Siroké spektrum nasich sluzeb zarucuje nejen casovou
a finan¢ni Usporu, ale i nejvyssi kvalitu, kterd presahuje standardy trhu. Nase neotfeld feseni
posouvaji znacky nad konkurenci a buduji trvalé vztahy se zdkazniky. Véri nam spicky svych obor(
jako Hugo Boss, Philips, Tchibo, Staropramen, Nestlé, Waterdrop a mnoho dalsich.

=SB AV MEDIA

-

[

komunikace obrazem

AV MEDIA SYSTEMS, a.s.

Adresa: Prazska 1335/63, 102 00 Praha 10
Telefon: +420 724 444 103
E-mail: jiri.platek@avmedia.cz

Web: www.avmedia.cz

Znacka AV MEDIA Uspésné plsobi na trhu audiovizualnich technologif jiz 30 let.

Veskeré aktivity spojené s dodavkou technologickych feseni pro pofadatele konferenci, kongresy,
show a podobnych akci jsou zajistovany spolecnosti AV MEDIA EVENTS, a.s. Realizaci integracnich
AV feseni pro zakazniky z oblasti Skolstvi, verejné spravy, kultury a komercni sféry zajistuje
spole¢nost AV MEDIA SYSTEMS, a.s.

REJSTRIK FIREM AVARDS

BRAND
CONCEPT

BRAND CONCEPT s.r.o.

Adresa: Zapska 1913, 250 01 Brandys nad Labem
Telefon: +420773 618 664

E-mail: hruska@brandconcept.cz

Web: www.brandconcept.cz

BRAND CONCEPT se specializuje na reklamni a darkové predméty.

Nabizi tailor made (darky na zakazku) i standardni katalogové firemni darky.

Navrhuje a spravuje klientdm jejich komplexni eshopova feseni pro nakup reklamnich predmétd
a zajistuje kompletni logistické sluzby spojené s provozem internich eshopu.

Do portfolia sluzeb spole¢nosti dale patfi grafické navrhy, direct mail, kompletace zbozi do darkovych
a tematickych sad.

Coca-Cola HBC
Cesko a Slovensko

Coca-Cola HBC Cesko a Slovensko, s.r.o.

Adresa: Ceskobrodska 1329, 198 21, Praha 9
Telefon: +420 602 814 621

E-mail: Michal.Sindelar@cchellenic.com
Web: www.coca-colahellenic.cz

Coca-Cola HBC Cesko a Slovensko je vyrobce, prodejce a distributor znackovych nealkoholickych
napoju spole¢nosti The Coca-Cola Company a od roku 2018 také distributorem alkoholickych
napojl skupiny Edrington.

Coca-Cola HBC Cesko a Slovensko nabizi své produkty vice nez 15 milionim spotiebitell
a zaroven je vyvazi do mnoha dalsich zemi. Nasim cilem je pfinaset osvézeni nasim spotiebiteltim,
byt partnerem nasim zakaznik(m, pfinaset zisk nasim akcionarlim a obohacovat Zivot mistnich
komunit. Provozujeme vyrobni zavody v Praze-Kyjich, Teplicich nad Metuji a fadu obchodnich
a distribucnich center.
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DAGO s.r.o.

Adresa: Komenského 1020, 267 51 Zdice
Telefon: +420 311 533 390

E-mail: dago@dago.cz
Web: www.dago.cz

Jsme fullservisova POP komunikacni agentura s vlastni vyrobou zaloZzend jiz v roce 1993.
Do projekt nasich klientd aplikujeme v rdmci naseho konceptu CIS (Compex In-store Solution)
sofistikované teoreticko-praktické know how z oblasti instore komunikace a pdsobeni POP
médii na nakupni chovani zakaznikd, které vychazi z nejnovéjsich vyzkumu a trendd. Nabizime
fullservisové zpracovani in-store komunikacnich projektd — od analyzy vychozi situace, pres névrh
médif a jejich designu, konstrukéni Feseni a sériovou vyrobu az po komplexni logistiku, umisténi
a spravu na prodejni plose. Nasimi klicovymi hodnotami jsou RYCHLOST — DUVERA — ZNALOSTI
— EFEKTIVITA. Tyto hodnoty promitdme nejen do internich a externich procesg, ale i do viech fazi
realizace projektl pro nase zakazniky.

Eclipse Print a.s.

Adresa: Pratelstvi 1615/1a, 10400 Praha
Telefon: +420 775 032 208
E-mail: tuma@eclipse-print.com

Web: www.eclipse-print.cz

Ve Ctyfech modernich vyrobnich zavodech vyrabime kartonové stojany na zboZi a velkoplosnou
tisténou reklamu jiz vice nez 25 let. Pro své zakazniky vyvijime optimalni feSeni a zajiStujeme
kompletni servis od navrhu, pres vyrobu, logistiku, véetné copackingu a instalaci.

REJSTRIK FIREM AVARDS

ferratt

international

Ferratt International Czech s.r.o.

Adresa: Opletalova 1015/55, 110 00 Praha 1
Telefon: +420 226 238 700

E-mail: info@ferratt.com

Web: www.ferratt.com

Jsme specialisté v oblasti tisku a tiskovych technologii.

Specializujeme se na maloforméatovy i velkoformatovy tisk, a to na nejrliznéjsi typy materialG. Pri
tisku vyuzivdme nejmodernéjsi digitalni a ofsetové tiskové technologie a nabizime bohatou skalu
dokoncovacich operaci od knihafskych Uprav pfes zpracovani kartonl a lepenek az po fezani
a finalizaci.

Cheil

Cheil Czech

Adresa: V Parku 2308/8, 148 00 Praha 4
Telefon: +420 770 138 789

E-mail: info.czech@cheil.com

Web: cheil.cz

Cheil Czech je 360° komunikacni agenturou, ktera pdsobi na c¢eském trhu od roku 2012. Véfime,
Ze obchodlm se dafi lépe, pokud naleznete ta spravna spojeni. Proto pracujeme s propojenim
redlného a digitalniho svéta na zakladé detailnich analyz, které pfiméji zakaznika szit se s danou
znackou. Zaméfujeme se na Sirokou skalu komunikacnich kandld od ATL, BTL, digitalni média az
po retail. Nasim klientdm poskytujeme inovativni, prakticka a kreativni feseni s efektivnimi vysledky.
To, co déldme, nds bavi a na nasich vysledcich je to znat. Od roku 2021 Cheil prezentuje své
retailové aktivity pod znackou Shoptect a je svym klientim partnerem nejen v oblasti data driven
performance marketingu, ale i revolu¢nich a technologicky vyspélych feSeni v oblasti prodeje jak
fyzického, tak virtualniho, ale i hybridniho.
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-+ |IKing
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Pos..
King Art POS s.r.o.

Adresa: Sokolovska 428/130, 186 00 Praha
Telefon: +420 608 548 123
E-mail: miroslav.obratil@kingart.cz

Jsme dynamicka kreativni agentura specializujici se na kompletni feSeni v oblasti vyroby POS
materiall, stojand, darkovych baleni a vybaveni prodejen. Nase poslani je jednoduché — pfinaset
znackam nejen viditelnost, ale také nezapomenutelny zazitek.

Zajistujeme komplexni servis, ktery zahrnuje vse od prvotni kreativy az po finalni realizaci a instalaci.
Nas tym je tvoren mladymi, ambiciéznimi odborniky, ktefi se neboji pfindset inovativni a svézi
napady. Kazdy projekt zac¢iname vytvorenim originalniho grafického navrhu, ktery zohlednuje
potieby klienta i aktudlni trendy na trhu. Poté prechazime k fazi konstrukce, kde dbdme na
funkcnost, kvalitu a estetiku vysledného reseni.

Konecnym krokem je bezchybna instalace, ktera zajisti, Zze kazdy prvek bude na svém misté a vase

At uZ jde o navrh vyraznych POS materiald, modernich prodejnich stojand nebo darkovych baleni,
ktera zaujmou na prvni pohled, nasim cilem je vytvofit feSeni, které budou nejen krasna, ale také
funkéni. Véfime, Ze spravné vystaveni produktld mize ovlivnit rozhodovéni zakaznik(, a proto ke
kazdému projektu pfistupujeme s maximalni péci a pozornosti k detaildim.

Vase znacka si zaslouzi pozornost — my vam ji pomtzeme ziskat.

KNOWINSTORE

KNOWINSTORE s.r.o.

Adresa: Komunardd 1608/20, 170 00 Praha 7
Telefon: +420 775211 598
E-mail: smetakova@know.cz

Web: www.knowinstore.cz

Spole¢nost KNOWINSTORE s.r.0. byla zaloZena v roce 2015 jako dcefina spolecnost KNOWLIMITS
GROUP, a.s. nejvétsi marketingové-mediaini skupiny v Ceské republice. Od svého pocatku se
specializuje na Siroké spektrum sluZzeb pro komunikaci v misté prodeje, s rostoucim podilem
v oblasti digitélnich feseni v retailu. Zakladem Uspéchu je tym motivovanych profesionald
s dlouholetymi zkusenostmi v rliznych oborech, zaméfuijicich se na tvorbu neotfelych, inovativnich
feSeni pro jednotlivé segmenty trhu.

REJSTRIK FIREM AVARDS

LOGIK

PRINT & POSTPRESS
LOGIK

Adresa: Pod Sancemi 196/4, 190 00 Praha 9 — Vysocany
Telefon: +420 776 866 187
E-mail: sandra.rubesova@log.cz

Web: https://log.cz/

Spole¢nost LOGIK patfi mezi nejvétsi tiskarenské komplexy na tzemi Ceské republiky s rozsahlymi
moznostmi v oblasti publikaci a vizualni komunikace. Mezi prvnimi tiskarnami v Ceské republice
jsme prokdzali shodu zavedeného integrovaného systému s nové vydanymi normami CSN EN
ISO 9001:2016 a CSN EN ISO 14001:2016. Platnost téchto osvédceni se tyka nejen obecnych
polygrafickych procest, ale i nakupu a prodeje, vyvoje a konstrukce oballl a stojand, kompletnich
grafickych sluzeb, pripravy dat a kalibrace CTP. Zodpovédny pfistup k Zivotnimu prostiedi dokladaji
certifikaty FSC ®a PEFC ® .

JMondelez,

International

Mondelez Czech Republic s.r.o.

Adresa: Karolinska 661, Praha 8, 186 00
Telefon: +420 602 204 595
E-mail: vaclav.vrsinsky@mdlz.com

Web: www.mondelezinternational.com

Mondeléz International je jednim z nejvétsich vyrobcl cukrovinek a pecenych produktl na svété.
Zameéstnava 80 tisic lidi a umoznuje spotrebiteldm ve vice nez 150 zemich svéta vychutnavat
snacky tim spravnym zpUsobem. Mezi jeho nejznaméjsi globalni znacky patii cokolady Milka,
Cadbury a Toblerone, susenky Oreo, LU a belVita (na lokalnim trhu zndmé jako BeBe Dobré rano).
Do portfolia produktd na ceském a slovenském trhu déle patfi znacky Opavia Zlaté, Brumik,
Fidorka, Figaro, Kolonada, Mirionky, Tatranky nebo TUC.
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MORIS design s.r.o.

Adresa: Pod Starkou 33, 140 00 Praha 4 - Michle
Telefon: +420 723 387 546
E-mail: adam klofac@moris.cz

Web: www.moris.cz

MORIS design je jednim z lidr( v in - store designu. Diky vlastni vyrobé, servisnimu tymu i stavebni
divizi dokazeme zajistit hladky pribéh celého procesu. Navrhujeme, vyrabime a realizuje na kli¢
retailové interiéry, produktové stojany, POS materidly, branding a dalsi prostfedky na podporu
prodeje. Zaméfujeme se na sériovou vyrobu a na naro¢né komplexni projekty. Ve vyvojovém
centru, designovém studiu, velkokapacitni truhlarné, kovovyrobé a v servisnich tymech po celé CR
dnes pracuje 140 zaméstnanct. MORIS design exportuje do 45 zemi.

)
‘Orkla

138

Foods Cesko
a Slovensko

Orkla Foods Cesko a Slovensko, a.s.

Adresa: Walterovo namésti 329/3, 158 00 Praha 5 - Jinonice
Telefon: +420 736 139712
E-mail: jirina.nesporova@orkla.cz

Web: www.orkla.cz

Spole¢nost Orkla Foods Cesko a Slovensko zaméstnava cca 2500 pracovnik(l. V soucasnosti
zaujiméa pozici tfetiho nejvétsiho vyrobce balenych potravin v Cesku a patého na Slovensku. Mezi
jeji nejzndméjsi znacky patfi Vitana, Hamé, Majka, Simply Fresh, Otma a Masox. Své produkty —
kofeni, polévky, pomazanky, bujony, hotova jidla, dZzemy, kecupy, sterilovana a mrazena jidla atd.
vyvazi do 63 zemi celého svéta.

REJSTRIK FIREM AVARDS

PIVOVARY

STAROPRAMEN

A Molson Coors Beverage Company

Pivovary Staropramen

Adresa: Nadrazni 43/84,150 00 Praha 5

Telefon: +420 724 011 084

E-mail: milena.hasalova@molsoncoors.com

Web: https://pivovary-staropramen.cz/o-spolecnosti

Pivovary Staropramen jsou s celkovym prodejem okolo 3 miliond hektolitrd druhym nejvétsim
producentem piva v Ceské republice. Znacka Staropramen navic patii k nejznaméjsim
a nejprodavanéjsim c¢eskym pivnim znackdm i v zahranici. Milovnici piva si ji mohou vychutnat ve
vice neZ 35 zemich. Spolecnost provozuje dva pivovary - Staropramen v Praze a Ostravar v Ostravé
a je lidrem v pivnich inovacich.

Plzenisky Prazdroj, a.s.

Adresa: U Prazdroje 64/7, 301 00 Plzen
Telefon: +420 724 897 549
E-mail: |ukas.pokorny@asahibeer.cz

Web: www.prazdroj.cz

Plzensky Prazdroj je pfedni cesky pivovar, znamy predevsim diky Pilsner Urquell, svétové zndmému
lezaku, ktery byl uveden na trh v roce 1842. Spole¢nost ma dlouhou tradici a jeji pivo se exportuje
do mnoha zemi svéta. Plzerisky Prazdroj je synonymem pro kvalitu a tradici ¢eského pivovarnictvi.

139


mailto:adam.klofac%40moris.cz?subject=
http://www.moris.cz
mailto:jirina.nesporova%40orkla.cz?subject=
http://www.orkla.cz
mailto:milena.hasalova%40molsoncoors.com?subject=
https://pivovary-staropramen.cz/o-spolecnosti
mailto:lukas.pokorny%40asahibeer.cz?subject=
http://www.prazdroj.cz

140

REJSTRIK FIREM AWARDS

posmedia O

POS Media Czech Republig, s.r.o.

Adresa: Budéjovickd 778/3, 140 00 Praha 4
Telefon: +420 261 198 801

E-mail: info@posmedia.cz
Web: www.posmedia.cz

POS Media je medialni a marketingova agentura, ktera pfed vice nez 25 lety pfinesla na trh
novy pfistup k retailovym médiim a dnes je evropskym lidrem v oblasti shopper marketingu.
Plsobi v 6 zemich Evropy a svym klientdm poskytuje zminéna in-store média vcetné jejich spravy
a komplexni sluzby v rdmci BTL marketingu. V portfoliu nechybi kreativa, produkce, instalace,
eventy, realizace influencer kampani ani sprava socialnich médii. Sou¢asné ma v nabidce i unikatni
mix Online to Offline, ktery zahrnuje celé spektrum od brand awareness, pfes influencer marketing
az po aktivaci zékaznika v retailu. Svym klientdm umi nabidnout také programatickou reklamu
pfimo v misté prodeje. Nedilnou soucasti sluzeb jsou i hostesky a merchandising, které zajistuje
dcefind spole¢nost Empea CZ. POS Digital, taktéZ dcefind spolecnost, ma potom na starost
realizace LED a LCD digitalnich technologii.

RD Presents.r.o.

Adresa: Pod Vsemi svatymi 17, 301 00 Plzeri
Telefon: +420 737 202 060
E-mail: viera.cerna@rdpresent.cz

Web: www.rdpresent.cz

Sme dodavatelem siroké nabidky reklamnich a darkovych predmétd. Jeji zakladatelé maji zkusenosti
v tomto oboru jiz vice nez 25 let a nabizi stabilni partnerstvi. Vénujeme se rozvijeni v tomto oboru,
navstévujeme evropské i svétové veletrhy, kde sledujeme aktudlni trendy produktd i potiskovych

technologii.

REJSTRIK FIREM AVARDS

i OSS'@;

SVETELNA REKLAMA &
INSTORE SOLUTIONS

Ross s.r.o.

Adresa: Hollého 205/52, 015 01 Rajec, Slovenska republika

Telefon: +421 415422 109

E-mail: ross@ross.sk

Web:  ross.sk

Filozofiou nasej spolocnosti je poskytnut klientom produkty na podporu predaja a svetelnt reklamu
s jedine¢nym dizajnom. Tieto produkty splfiaju najvyssie poZiadavky uzivatelov a pomahaju zvysit predaj
koncovému zékaznikovi. Vyrdbame svetelné reklamy, 3D plastické napisy, boxy a vystrce, interiérovu

reklamu, LED displeje, citylighty, totemy a pylény, markizy a terasy, bannery a bigboardy, tabule a Stity,
A-stojany, prezentacné stoliky, regaly, stojany a zasobniky, POP produkty a Specialne projekty.

SPEED PRESS

reklamni a darkové predméty
SPEED PRESS Plus a.s.

Adresa: Premyslova 830/830, 273 06 Libusin
Telefon: +420724 008 721
E-mail: bodyn@speed-press.cz

Web: https://www.speed-press.cz/

Spole¢nost SPEED PRESS Plus a.s. - reklamni a darkové predmeéty, vice nez 31 let je svym klientdim
partnerem a specialistou v oblasti reklamnich a darkovych predmétd s potiskem.

Navrhuje svym zakaznikdm komplexni feSeni a tim jim Setfi i cas. Do svych napadd vklada kreativitu,
emoce, radost a proaktivni pristup. Spole¢nost je pfimo napojena na vyrobni zavody nejen na dalném
vychodé, pres které realizuje vyrobu na zakézku, do které efektivné vklada nejpresnéjsi otisk svych klientd.
Disponuje vlastnim vyrobnim a skladovym zdzemim v Libusiné u Kladna. V portfoliu v soucasnosti
nabizi pfes 90 000 skladovych pfedmétl. Za jeji praci hovoti realizace, reference klientl a ocenéni na
prestiznich soutéZich. Rada své klienty inspiruje také ve své vzorkovné v Praze 9 s 8 900 pfedméty na
plose 460 m2. Je drzitelem certifikatu 1ISO 9001:2015. Ocenéna znacka SPEED PRESS + v programu
Czech Superbrand. Viyrobce samolepicich blo¢kd SPEED-IT.

Disponuje vlastnimi digitalnimi tiskovymi technologiemi, na textil i 3D pfedméty, které umozriuiji
plnobarevnost a moznost personalizace jiz od jednoho kusu. A také specidlnim kruhovym laserem 360°,
dale i béznymi technologiemi jako je tampon tisk, sitotisk, transfer, vysivka, razba a sublimacni tisk.
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trading
SPRINT TRADING s. r. o.

Adresa: Koksarni 1096/10, 702 00 Ostrava — Pfivoz
Telefon: +420 597 317 800
E-mail: info@sprint-trading.cz

Web: www.sprint-trading.eu

Jsme jednim z prednich vyrobcl 3D reklamnich predmétl a POP/POS feSeni. Jiz od roku 1996 pro
Vas vyrabime kreativni propagacni pfedméty na miru Vasim pranim. Vyrobime pro Vas obrovskou
skalu propagacnich predmétd - darky pro vérnostni kampané, pribaly, luxusni darky klientdim, POP/
POS predméty, atd. Radi Vdm poradime i s grafickym designem. V ramci nasich 3esti divizi ziskate
komplexni, ucelenou nabidku pod jednou stfechou: 3D reklamni pfedméty, vyroba kartonovych
POP/POS prostiedkd, prezentacni systémy, vakuové tvarovani, velkoplosny a maloplosny tisk
i textilni vyroba. Nasi nedilnou soucasti je samoziejmé konstruk¢ni a vyvojové oddéleni. Mimo
jiné nase spole¢nost SPRINT TRADING, s.r.o. ziskala celosvétové chranénou patentovou licenci
pro systém kartonovych stojan "SPRINT SYSTEM*, které se automaticky skladaji i rozkladaji a je
mozné je vzdy poskladat do miniméalnich balicich rozmérd. SPRINT SYSTEM je prvotfidni produkt,
ktery idealné rozsifuje nas stavajici sortiment POP/POS prostiedkl a displejd. Vsechny automatické
displeje jsou navrzeny jako snadno slozitelné tak, aby zkratily dobu implementace v obchodech
a snizily tak klientdm logistické naklady. Nasi doménou je kreativita, neustalé hledani novinek,
inovace a zjednoduSovani feseni. Jsme s Vami jiz 28 let. Patfime v oboru stale ke 3Spicce i diky
investicim do vlastniho technologického centra - vyzkum, inovace, vyroba. Jako vyrobci Vam
poskytujeme profesionalni servis, inovaci, pfimou komunikaci, kvalitu a konkurencni ceny.

upba

UPBA

Adresa: Porazka 206/4, 602 00 Brno
Telefon: +420 543 237 293

E-mail: info@upba.com

Web: www.upba.com

We bring brands to life!
We help you create
brand world your
consumers can step into.
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“THIITIT

THIMM

Adresa: U Nadrazi 498, Vsetaty 27714
Telefon: +420 602 247 103
E-mail: |eos.maslo@thimm.cz

Web: www.thimm.cz

Spolecnost THIMM je vyznamnym poskytovatelem feSeni pro obaly a distribuci zboZi. Portfolio
udrzitelnych feseni zahrnuje pfepravni a prodejni obaly z vinité lepenky, kvalitni prodejni stojany
a tiskové produkty pro dalsi primyslové zpracovani. Inovativnimi, jednoduchymi a udrzitelnymi
feSenimi pomaha spolec¢nost THIMM svym zakaznikdm odlisit se a vytvofit si vlastni identitu na
trhu. Tato zasadni orientace na zakaznika je hnacim motorem inovaci a prikopnického ducha
spole¢nosti zalozené v roce 1949. Spole¢nost THIMM proto dlsledné investuje do rozvoje trzniho
zastoupeni a inovativnich technologii pro pfisti generaci. THIMM v soucasné dobé zaméstnava
priblizné 2400 zaméstnancli ve 12 zavodech v Némecku, Francii, Polsku, Rumunsku a Cesku
a v roce 2023 doséhl ro¢niho obratu zhruba 560 miliond eur.

UGO!

PREMIUM VISUAL SYSTEMS INTEGRATORS

UGO! Media, s.r.o.

Adresa: Elisky Pfemyslovny 378, 156 00 Praha 5 — Zbraslav
Telefon: +420 774 100 101
E-mail: m.kolarik@ugo-media.eu

Web: www.ugo-media.eu

UGO! Media je inovativni spolec¢nost specializujici se na vyvoj a dodavani Spickovych digitalnich
zobrazovacich technologii.

Nase vaseri pro technologie a inovace nas zene kupredu. Neustale hleddme nova feseni a vyvijime
vlastni technologické novinky, které jsou duleZité pro soucasnost i budoucnost.

S kazdym novym materialem a vyrobkovou fadou se snazime, aby nase prace byla nejen funkéni,
ale i esteticky pfitaZliva. Spojujeme prakti¢nost s emocemi a jednoduchosti.
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VAFO PRAHA, s.r.o.

Adresa: K Bridku 94, 252 19 Chrastany
Telefon: +420 702 187 860

E-mail: milan.rytir@vafo.cz
Web: www.vafo.com

\

|
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L
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Vafo Praha, s.r.o. je Ceska rodinna firma, kteréd byla zaloZena v roce 1994 v Chrastanech u Prahy.
Hlavnim pfedmétem podnikani je od pocatku vyroba a distribuce krmiv pro domaci mazlicky. Béhem
30 let podnikani se stala predni znackou v oblasti pet food, produkty vyvazi do témeér 87 zemi.
V soucasné dobé je spolecnost Vafo evropskym inovativnim leaderem v oblasti prémiovych krmiv
pro mazlicky.

@) WELLEN
RETAIL
EXPERIENCE

WELLEN a.s.

Adresa: Cerpadlova 991/4a, 190 00 Praha 9
Telefon: +420 775 976 661

E-mail: simekp@wellen.cz
Web: www.wellen.cz

Jsme RETAILOVA komunika¢ni agentura. Vytvaifme komplexni prodejni Feleni s cilem, aby si
zakaznik odnesl ze setkani se znackou silny pozitivni zazitek, a to v jakémkoliv prodejnim kanalu.
Nabizime celkovy servis od strategie a designu prodejniho prostfedi, pfes kreativni a digitalni
feseni. Véfime, Ze prostrednictvim efektivni a cilené komunikace s pfimym zasahem v misté prodeje
muUzeme nasim zakaznikdm pomoci vybudovat silnou a Uspésnou retailovou znacku a zvySovat
prode;j.
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