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TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI

POTRAVINY AWARDS

SHOP IN SHOP
CHUPA CHUPS

Zadavatel:

Prihlasovatel:

Autor:
Materialy:
Pouziti:

Perfetti Van Melle Czech Republic, s.r.o.

POS Media Czech Republic, s.r.o.

POS Media Czech Republic, s.r.o.

vostina, vinitd lepenka, forex, plexi, tkanina

Pfestoze findlni rozhodnuti o ndkupu délaji rodice, cilem shop-in-shopu Chupa
Chups bylo zaujmout i déti, protoze ty dokdzou dospélé snadno presvédcit. Prave
proto je shop-in-shop vyveden ve veselych barvach, které jsou pro brand typické,
a jeho tvar odkazuje na soutéz, jejiz hlavni cenou je let balénem. Celkovy efekt byl
jesté umocnén prvky slavného loga od Salvatora Daliho, které byly vyuzity i jako
podlahové grafika. NejdUleZitéjsi je vSak samoziejmé visibilita produktl, kterd je
zajisténa 360°prezentaci, na niz Ize umistit Siroké portfolio vyrobkd.

Shop-in—-shop Chupa Chups je vyroben z plexi, forexu, vinité lepenky a vostiny. Je doplnén

o podlahovou

félii, ktera ve tvaru loga, umocriuje celkovy dojem z brandu. Nosny prvek ve tvaru

balonu odkazuje nejen na aktudini soutéz, ale i na originalni a jedinecny produkt Chupa Chups.
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CHIO TORTILLAS

Zadavatel: Intersnack a.s.

Pfihlasovatel: KNOWINSTORE s.r.o.

Autor: KNOWINSTORE s.r.o.

Materialy: Lepenka a vostina, redlné rekvizity
Pouziti: HM Albert

Vitejte na party v mexickém stylu! Tento shop in shop, vytvofeny pro spolecnost Intersnack — Chio, ve
vas probudi chut tancit a bavit se po cely vecer. Vynikajici obcerstventi je zékladem pro oslavy, na které
budou vasi pratelé dlouho vzpominat. Tento kreativni koncept zdlrazriuje, jak je dllezité prozivat
chvile pIné radosti se svymi blizkymi a zarover poznévat nové lidi a Zit Zivot naplno. Pro navozeni
téchto bajecnych chvil byl zvolen bar v cerné barvé s vysokymi Zidlemi, ktery je doplnén o typické
mexické vzory. Cely koncept je navic umocnén barevnymi detaily, jako jsou girlandy, sombrera, kytara
nebo rumba koule — celkovy dojem spole¢né vytvafi hravou a zdbavnou atmosféru. Ochutnejte
Mexiko i u vas doma diky tfem pfichutim oblibenych nachos — stl, syr a chilli. A ¢im okofenite svou
party Vy?
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Zadavatel: Barilla

Prihlasovatel: Sprint Trading s.r.o.

Autor: Tym Sprint Trading

Materialy: VInit4 lepenka

Pouziti: Jako soucast Shop in Shop Barilla (MM i TT)

Omacka Barilla Basilico je neodmyslitelnou soucasti dobrych téstovin. Vytvofili jsme maximalné
realisticky 3D model tradi¢ni omacky k téstovindm. Chutna rajcata, péstovana na sluncem zalitych
italskych polich, a aromatické bazalka. Basilico Barilla, pfipravena tradi¢né bez pfidavku konzervacnich
latek, je nejklasictéjsi Cerstva a originalni omacka. Tato ,,chutna” maketa byla soucasti Shop in Shop
Barilla a hlavnim cilem vystaveni bylo upoutani pozornosti na prodejni plose, vyvolani pozitivnich
chutovych emoci u nakupujicich, a samoziejmé nasledny nakup produktu.
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WORK&STUDY
(BACK TO SCHOOL) Y
PALETOVE VYSTAVENI

Zadavatel: Mars Czech s.r.o.
Prihlasovatel: Sprint Trading s.r.o.

Autor: Tym Sprint Trading
Materialy: VInita lepenka, hladka lepenka
Pouziti: In-store paleta pro vystaveni zboZi v misté prodeje

Paleta byla vyvinuta pro podporu specidlni kampané, kterd poprvé v historii propojuje segmenty
Zvykacek Orbit a Cokoladovych tycinek Snickers v obdobi Back to School. Cilem je oslovit studenty
a pracujici na home office. Heslem celé aktivity je: , Sahni po tom, co té nabudi, nakopni svou mysl
(Zvykackou Orbit) a najdi inspiraci (ty¢inkou Snickers)”. Proto jsme vybrali prvky, které tuto zpravu
evokujf a vytvati propojeni s cilovymi skupinami. Batoh se Skolnimi potfebami, kde nesmi chybét oba
produkty. Maly stll, na kterém je kelimek kdavy, ktery se béhem dne najde na témér kazdém stole
studenta ¢i pracujiciho a samoziejmé notebook, jako kazdodenni néstroj pro obé cilové skupiny.
Celou kampan podporuje soutéZ o hlavni vyhru — Vylet pro 2 osoby do Lisabonu a spoustu dalsich
cen. Tuto komunikaci jsme umistili na stied palety do Urovni oci a také po stranach tak, aby oslovila
zakazniky, ktefi prochazi kolem nebo jiz vahaji nad zakoupenim produktu. Paletovou ohradku
jsme na druhé strané zrcadlili z toho dlvodu, abychom zachovali celistvost celé komunikace a také
vystavenych segmentd.



& v v
S TRADICN{ POP PROSTREDKY POPAI
POTRAVINY AWARDS

.

puzy

na Vanoce!
]

DVOUPALETI KITKAT

Zadavatel:  Nestlé Cesko s.r.o.
Prihlasovatel: Authentica s.r.o.

Autor: Authentica s.r.o.
Materialy: Kombinace vinitych lepenek EB, EE, BC, E + osvétleni
Pouziti: Moderni a tradi¢ni trh CZ/SK

Rok se s rokem opét sesel a v tuto chvili jiz za¢indme nasavat vanocni atmosféru plnou kouzelnych
produktd a jesté kouzelnéjsich druhotnych vystaveni. Letos jsme se rozhodli podpofit v misté prodeje
nasi mezinarodni znacku Kitkat pomoci mikulasskych sani s KitKat Santou. Sané pfivazi bohaty
vybér produktl, které urcité nesmi chybét v zadné mikuldsské nadilce. SnaZili jsme se zaujmout
a upoutat nakupujictho vyraznym sekundarnim vystavenim a neprehlédnutelnym designem, v¢.
dostatecné zasoby na dvoupaletovém vystaveni. Nakup Ize praktikovat z jakékoliv strany vystaveni
a pfindsi jedinecny zaZitek z nakupovani a zaroven vtazeni do nejkrasnéjsiho obdobi v roce. Tisk byl
realizovany na aktudiné nejekologictéjsi mozné digitaini tiskarné DURST.
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JACOBS VELVET CREMA

Zadavatel: Jacobs Douwe Egberts CZ s.r.0.

Pfihlasovatel: Authentica s.r.o.

Autor: Authentica s.r.o.

Materialy: Karton - vinit4 lepenka EB, EE, BC vina, vostina 10 mm, plast, LED osvétleni
Pouziti: Moderni trh CZ

Oblibend rozpustna kava Jacobs Velvet Crema je nyni také v novém praktickém znovu uzaviratelném
baleni. Po spotfebovani kavy si svou Velvet dézu znovu doplniite a prodluZte tak jeji Zivotnost.

Vyrazné kartonové vystaveni zahrnuje napadité prvky, které prilakaji zajem spotrebitele. Napriklad
sklenice a sacek v 3D provedeni upoutd pozornost svym zpracovanim. Vse je doplnéno o svételné
prvky a informacni kolecka s piktogramy. Atraktivni graficky design spotfebitele zaujme na prvni
pohled a podpoff je v ndkupu.
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WERTHER'S ORIGINAL
POPCORN o
- PALETOVE VYSTAVENI

Zadavatel:  The RightONE / Klient: Storck
Prihlasovatel: Ferratt Interantional Czech s.r.o.
Autor: The RightONE / Klient: Storck

Materialy: Popcorn - EB vina / Excellent 2mm / Pentaprint 0,7mm/ Led dioda / Elektricky zdroj
Paletové vystavéni: EB vina/ BC vina / E vina

Pouziti: Podpora prodeje, zvyseni povédomi o znacce a zviditelnéni v misté prodejen siti
Globus

Paletové vystavéni z osmi samostatné stojicich stojant s realistickym akvariem plného popcornu.
Podpora novinky - dvou pfichuti Werther’s Original POPCORN
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STOJAN BROWN MOJITO 2.0

Zadavatel: Total Marketing Support, Mondelez Czech Republic,
Prihlasovatel: Eclipse Print a.s.
Autor: Total Marketing Support,

Mondelez Czech Republic, Eclipse Print
Materialy: VInit4 lepenka
Pouziti: Tradi¢ni trh Ceska republika a Slovensko
Spole¢nost Mondeléz ma Siroké portfolio znacek a produktl rlznych tvarG a velikosti, proto
potiebujeme pro jejich vystaveni reseni, které bude univerzalni a dovede se pfizpUsobit jakémukoli
produktu. Kazda ze Ctyf polic stojanu Mojito 2. 0. ma neuvéfitelnou nosnost 30 kilogramu, je bez
plastovych komponentd a zvlddnete ho sloZit za pdl minuty. Stojan je navic svym tiskem na hnédou

lepenku Setrny k Zivotnimu prostfedi, coz je v souladu s dlouhodobou snahou vyrabét produkty
setrné a dobre recyklovatelné.

1
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SHOP IN SHOP RED BULL

Zadavatel: RED BULL Ceska republika, s.r.0.
Pfihlasovatel: POS Media Czech Republic, s.r.o.

Autor: POS Media Czech Republic, s.r.o0.
Materialy: vostina, vinitd lepenka, extrudovany polystyren
Pouziti: Existuje jen malo tak signifikantnich brandd, jako je pravé Red Bull. Pfi vytvareni

originalni prvky, které spolu budou spole¢né korespondovat.

Pfesné to se podarilo promitnout do shop-in-shopu, ktery slouzil nejen k propagaci vyrobkd, ale také
jako pozvanka na akci Red Bull kary 2023. Kombinaci obrazovky a podsviceni jsme ziskali vyrazny
prvek, ktery shop-in-shop odlisil od ostatnich nosi¢l v marketu a spolehlivé upoutal zékazniky.
Instalace byla navic vtipné doplnéna o klasickou kreslenou postavu a 3D karu. Za zminku stoji
i nendsilné pouziti loga Red Bull, které ma v tomto pfipadé podobu brany. Viysledkem byl originalni
shop-in-shop pro velmi silny brand.

Shop—in—-shop Red Bull je vyroben z vinité lepenky, extrudovaného polystyrenu a vostiny. Zvolené
materialy a propracovana konstrukce umoznily pouziti svételnych prvk( a obrazovky, které upoutaly
pozornost zékaznika. 3D kara pUsobila jako prvek spojujici produkt se zavody a celkovy dojem
dotvorila podlahova grafika s motivem silnice.
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Hraj o vylet
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STOJAN MARVEL

Zadavatel: Coca-Cola HBC Cesko a Slovensko, s.r.o.
Prihlasovatel: Sprint Trading s.r.o.

Autor: Tym Sprint Trading

Materialy: VInit4 lepenka

Pouziti: in-store, MM i TT trh CZ + SK

Vytvorili jsme atraktivni kampariovy stojan, ktery poutd pozornost zakazniki na prodejni plose
a zajisti snadny odbér produktl ze stojanu. Cilem byla jednoduché linka propojeni mezi sledovanim
TV a vychutnanim nédpoje Coca-Cola ,vzdy, kdyz sleduji TV, nesmi chybét ani Coca-Cola".
Komunikace byla navic podporena soutézi o atraktivni vylet do svéta Marvel v Disneylandu v Pafizi
a dalsi kouzelné ceny, kdy veskeré detaily byly komunikovany prostfednictvim QR kédu na stojanu.
Dulezitym pozadavkem byla atraktivni prezentace. Podminkou pak bylo sladéni Marvel a Coca-Cola
komunikacni strategie a grafiky se zachovanim positioningu obou znacek a respektovani jejich brand
guidelines. Velky diraz byl kladen na dostatecnou zasobu stojanu, snadnou manipulaci a jednoduché
slozen.

13
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PALETOVE VYSTAVENI
CC ZERO

Zadavatel: Coca-Cola HBC Cesko a Slovensko, s.r.o.
Prihlasovatel: Sprint Trading s.r.o.

Autor: Tym Sprint Trading

Materialy: VInit4 lepenka

Pouziti: in-store, trh CZ + SK

POPAI
AWARDS

Ke kampani Coca-Cola Zero — soutéz o luxusni Mini Cooper jsme vyvinuli neprehlédnutelné vystaveni
ve tvaru vozidla Mini Cooper, o ktery se hraje. Dali jsme si zaleZet na realistickém vzhledu, abychom
navodili spravnou emoci a nakupuijici vtahli do hry. Hlavnim cilem vystaveni bylo upoutani pozornosti
na prodejni plose, vyvolani pozitivnich emoci u nakupuijicich, zapojeni se do soutéze a nasledné
zvyseni povédomi o znacce a zvyseni prodeje. Velky ddraz byl na dostate¢nou zasobu a vzdy plné
viditelnou komunikaci. Vzhledem ke znacné zésobé zbozi ve vystaveni jsme museli dbat také na
maximalni kvalitu provedeni a dostate¢nou pevnost. Pfi pfipravé vystaveni jsme nezapomnéli ani
na prakti¢nost a paletu jsme vytvorili tak, aby vyrobky byly pro zékazniky velmi snadno dostupné

a paleta se snadno doplriovala.
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Zadavatel: Plzensky Prazdroj a.s.
Prihlasovatel: Sprint Trading s.r.o.
Autor: Tym Sprint Trading

Materialy: VInita lepenka, hladka lepenka

Pouziti: Vystaveni v in-store. Pfedstaveni limitovanych edici.

POPAI
AWARDS
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Pro letni sezonu jsme vyvinuli neprehlédnutelny kartonovy stojan, ktery komunikoval letni osvézeni
od Birellu. Konkrétné pak nové letni pfichuté — Mango & Citron, Mandarinka & Yuzu a Bordvka
& Brusinka. Na stojanu je vyuzita maxi plechovka hero prichuté Mango a 3D ovoce tak, aby prvky
prildkaly pozornost nakupuijicich a motivovaly je k ndkupu. Modrou osvézujici barvu doplfiuje vyrazna
Zlutd, kterd komunikuje limitovanou edici. Velky dtraz byl kladen na realisticky vzhled, dostate¢nou

zésobu a vzdy pIné viditelnou komunikaci i po naplnéni stojanu.

15
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SHOP IN SHOP
BIRELL SUMMER

Zadavatel: Plzerisky Prazdroj a.s.

Prihlasovatel: Sprint Trading s.r.o.

Autor: Tym Sprint Trading

Materialy: Vinit4 lepenka, hladka lepenka, PET-gag

Pouziti: Vystaveni v in-store. Pfedstavent limitovanych edici.

Kartonovy Shop in Shop, ktery ma navodit letni ndladu a zobrazit ovocnou osvézujici chut. Pozornost
nakupuijicich zaujmou maxi 3D plechovky a predevsim hologram umistény v cele Shop in shopu.
SIS je velkokapacitni, coZ je elegantné feSeno policemi, které evokuji vzhled bazénku. Nechybi
podlahové samolepka, kterd komunikuje pfival letniho osvézeni.
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SIS COCA-COLA GRILOVANI

Zadavatel: Coca-Cola HBC Cesko a Slovensko, s.r.o.

Prihlasovatel: 3.ada, s.r.o.

Autor: 3.ada, s.r.o.

Materialy: Karton, plast, 3D prvky

Pouziti: Vybrané prodejny Albert

Vstupte do svéta chuti a vini, kde se setkava Coca-Cola s vini cerstvého grilovaného hamburgeru.
Nase POS expozice vas zve na unikatni chutovy zazitek, kde se spojuje osvézujici Coca-Cola s vani
grilovaného masa a spolecensky vyhledavanou aktivitou, jakou je grilovani.

Stojite pred ohromujicim grilovacim stanem, na jehoz pomysiném stfedu stoji dokonaly hamburger.
Plameny hraji pod masem a slibuji kulinafskou pohodu. Grilované maso, erstva zelenina a hamburger
je na stole. Vedle néj stoji Coca-Cola s kondenzovanou laskou v kazdé bubliné. Zvednete svij
hamburger a spojite ho s Coca-Colou, a to je okamzik, kdy zacind nezapomenutelny gastronomicky
tanec. Nase POS expozice vam dopfeje okamzik, na ktery se vsichni spolecné tésime.

Je mistem, kde se setkdvaji ikonické objekty, jako hamburger, plechovka Coca-Coly, gril a v nékterych
pfipadech i chladici lednice.

Vse dohromady vytvari kulinafskou atmosféru, kterou musite vyuzit. Pro¢? Protoze Spolu chutna
kouzelné!

17
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PEPSI XMASS

Zadavatel: Mattoni 1873
Prihlasovatel: Authentica s.r.o.

Autor: Authentica s.r.o.
Materialy: Karton, LED osvétleni, 3D makety plechovky
Pouziti: Moderni a tradi¢ni trh CZ

Oslavte Vanoce po svém s PEPSI. Netradi¢né fesené paletové vystaveni s kaskadovymi moduly vas
zaujme na prvni pohled. Hlavnim prvkem je LED podsviceny rozbaleny darek s produkty PEPSI
v kartonovém provedeni. Atraktivni graficky design zastavi zdkaznika a podpofi prodej produkt(.
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SHOP-IN-SHOP JUPIK

Zadavatel: Kofola a.s.

Pfihlasovatel: DAGO s.r.o.

Autor: DAGO team

Materialy: Karton, PSH, dfevo + redlné prvky (détsky prolézaci tunel)
Pouziti: Hypermarkety Albert

»Nasad usmév"” —to by hlavni claim shop-in shopu Jupik, ktery jsme pro zacatek podzimniho obdobi
vytvorili pro spole¢nost KOFOLA a.s. A jsme presvédceni, ze détskych Usmévd bylo pfi pohledu na
velmi hravé vystaveni mnoho, navic Usmévy se ménily ve smich, protoZe realizace nabizi skutecnou
zabavu pro maly doprovod dospélych nakupuijicich. Je libo prolézt barevnym tunelem z jedné strany
na druhou? Nebo se vyfotit jako “jablecny” méda? Své misto zde maji i dalsi ovocné postavicky, které
déti znaji z oball oblibeného ndpoje. Samoziejmosti je dostatecny prostor pro prezentaci a zasobu
produktu v jeho rdznych variantach. Kartonové feseni s prvky PSH a dreva, dopInéné o podlahovou
samolepku a prolézaci tunel svou kreativitou a barevnosti zaujme i dospélé. Ti se mohou spolecné se
svymi ratolestmi zUcastnit spotrebitelské soutéze, se kterou je POS nosic spojen.

19
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SHOP-IN-SHOP
PEPSI VANOCE

Zadavatel: Mattoni 1873 a.s.
Prihlasovatel: DAGO s.r.o.

Autor: DAGO team
Materialy: Karton + realné prvky (masle, girlandy, svétylka)
Pouziti: Tradicni trh

Retail je v obdobi pred vanocnimi svatky velmi prehlcenym prostorem, a proto je naprosto klicové
dokdzat s POS nosicem opravdu upoutat. Proto jsme pro vanocni shop-in-shop Pepsi zvolili
provedeni, které akcentuje klasické svatecni prvky, nicméné jsme mu vdechli nesmirnou atraktivitu
skrze propracované detaily, navic vse v komunikacnich barvach znacky. Celistvé vystaveni je tvofeno
dvéma stromecky, které diky technickému feSeni nabizi nakupujicim moznost vybirat z plechovek
nebo mensich & vétsich PET lahvi v dostate¢ném mnozstvi, a stfedovym ,hero” prostorem. Jeho
horni zasnézena a ozdobena stfecha dovrsi atmosféru nejkrasnéjsich svatkl v roce. Napoj, ktery je
legendou mezi sycenymi napoji s prichuti coly, 1aka k oslavé Vanoc po svém a tuto sympatickou vyzvu
urcité proméni v dalsi spokojené zakazniky.
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SHOP-IN-SHOP
COCA COLA AVENGERS

Zadavatel: Coca-Cola HBC Cesko a Slovensko, s.r.o.
Prihlasovatel: DAGO s.r.o.

Autor: DAGO team

Materialy: Karton

Pouziti: Hypermarkety Albert

Pro nepfehlédnutelnou in-store kampar komunikujici masivni spotrebitelskou soutéz jsme nechali
hrat hlavni roli postavy ze série Avengers. Iron Man a Captain Marvel vyborné funguji v ramci
Cerveného barevného schématu, ktery je s kolovou ikonou nevyhnutelné spojen. Provedeni shop-
in-shopu vybocuje z fady klasickych retailovych POS nosicl, pfirozené vnasi wow efekt mezi
nakupuijici, a o to vice podporuje jedine¢nost propojeni znacek Coca-Cola a Marvel. Kolem nosného
schodovitého pédia, kterému dominuje postava Iron Mana, jsou vyskladany produkty, samotné logo
je pak predsazené, diky ¢emuz plsobi vyraznym dojmem. Na vystaveni je také naznacena horska
drdha, kterd odkazuje na hlavni cenu soutéze, tj. zajezd do Marvel Avengers Campusu Vv parizském
Disneylandu. Shop in shop je zaroven oteviratelny, da se do néj tedy najet paletovym vozikem, coz
vyrazné ulehcuje praci zaméstnanct v samotnych obchodech.
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MANA TOWER

Zadavatel: Lukas Prochazka

Pfihlasovatel: DS Smith

Autor: Jifi Pojsl a Jan Karlik

Materialy: Material: EB vina, hnédo/hnéda ze 100% recyklatu
Pouziti:

Displej pro spolecnost Mana je idedlni volbou pro prezentaci produkt v maloobchodnich prodejnéch.
Cilem bylo najit feSent, které bude moci byt distribuovano jako predpinéné, ale zaroveri bude mozné
displej sloZit pfimo na misté prodeje do 20 minut. Displej je pIné kompatibilni s papirovou paletou,
coz podtrhuje jeho udrzitelnost. Jeho moderni a inovativni design zajiStuje dobrou viditelnost
a dostupnost lahvicek. Velikost kazdé police odpovida formatu multipacku, proto je displej predurcen
k opétovnému doplnéni a tim i znovupou?ziti.

Charakteristika:

Tento displej je unikatni svou konstrukdi, ktera je z monomaterialu, konkrétné z recyklovaného
papiru, bez pouziti lepidla potfebného k jeho sestaveni. Konstrukce se sklada z vézi, pficemz kazda
z nich unese 11 kg vahy. Diky jejich vzajemnému propojeni a postaveni je zboZi dobre viditelné nejen
zepredu, ale i ze stran. Design lahvi napojd Mana je barevny a vyrazny, coz znamena, Ze v kombinaci
s hnédym povrchem displeje dava prostor vyniknout primarnimu baleni s celkové cistym vizualnim
dojmem, ktery nélezité podtrhuje vyjimec¢nost produktd Mana. Diky vynechani tisku je displej méné
naro¢ny na vyrobu a spolu s nelepenou papirovou paletou pfispiva k udrzitelnosti. Zaroven jeho
design odpovida mentalité spolecnosti Mana, ktera se zaméfuje na jednoduchy a cisty styl.
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RADEGAST HORKE
REGALOVE CELO

Zadavatel: Plzerisky Prazdroj a.s.

Pfihlasovatel: fajny dizajn s.r.o.

Autor: Ondfrej Balajka

Materialy: Imitace kamene, dfevo, kov, svétlo

Pouziti: Regdlové celo Radegast bylo pouzito v rdmci pilotniho programu spolecnosti

Plzerisky Prazdroj.

Sazka na budovani zdkaznického zazitku se spolecnosti Plzerisky Prazdroj zarucené vyplatilo.

Cilem bylo, aby lidé zaZili znacku Radegast na vlastni kdzi. Proto byly v obchodech v rdmci pilotniho
projektu vytvorena mista, kterd nakupujici lakaji k interakci.

Toto poselstvi se povedlo zaruc¢ené naplnit. Vse se odrazi jiz od vyuziti kvalitnich materidld (ru¢né
modelované skaly, divoka zelen, realisticky vypadajici mech, nasvicené police), které dopliuje
jezirko s tekouci vodou, ve kterém Ziznivci najdou vychlazené plechovky. Cely koncept je doplnén
prvkem drevéné klady, ktery je podporen vyzvou ,Zvedni a zazij silu pfirody”. Pfi pfijeti této vyzvy se
zakaznikovy rozezni orchestr ve formé hromU a blesk(. Za celou realizaci a konceptem stoji designové
studio fajny design s.r.o. pod vedenim Ondrej Balajka.
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PERONI,
2VOT PLNYMI
DOUSKY

SHOP IN SHOP
PERONI NASTRO AZZURRO

Zadavatel: Plzerisky Prazdroj a. s.

Prihlasovatel: Plzerisky Prazdroj a. s.

Autor: Plzerisky Prazdoj & POS Media

Materialy: Karton

Pouziti: Umisténi v in-store a za Ucelem ziskani povédomi spotrebiteld o znacce Peroni

a podpora Peroni jako prémiového brandu.

Vysledny POP material evokuje povznasejici letni naladu, navozuje chut Zit naplno v italském stylu.
Propojuje obé varianty Peroni Nastro Azzurro, jak alkoholickou, tak nealkoholickou. Shop in shop
je koncipovan tak, aby byla vizualné oddélena alkoholicka a nealkoholicka ¢ast portfolia. Cilem je
seznamit spotfebitele s PNA a PNA 0,0 a na chvili je pfenést v myslenkach do italské , La dolce vita,”
tedy sladkého Zivota.
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SHOP IN SHOP AMUNDSEN

Zadavatel: STOCK Plzen-Bozkov s. r. 0.
Pfihlasovatel: POS Media Czech Republic, s.r.o.
Autor: POS Media Czech Republic, s.r.o0.

Materialy: vostina, vinitd lepenka, plexi, forex, dfevené lehatko, masivni dfevo, jutovy provaz,
3D tiskovy material

Pouziti: Ze Husky, léto a vodka nejdou dohromady? To vibec neni pravda! Dlkazem toho je
shop-in-shop, ktery byl navrzen tak, aby motivoval zakazniky k nakupu a podpofil trzby.

Jeho zvolena barevnost jasné fika, ze vodka a horké letni dny jsou nedostiznou kombinaci. Atmosféru
shop-in-shopu podporuji typické letni prvky, jako jsou naptiklad lehdtka a slunecniky. Psim jsme
nasadili slunec¢ni bryle a vodku jsme doplnili barvou horkého pisku. Modra barva, typickd pro
Amundsen, potom odkazuje nejen na ledové vychlazenou vodku, ale i na mofe a letni modré nebe.
Pouzity claim , Vymén zapfah za pohodu” podtrhuje vyznéni celého shop-in-shopu a fika zakazniklm,
Ze je super odpocinout si po praci a uzit si pohodu s prateli. A k tomu si dat vodku Amundsen nebo
koktejly z ni.

Shop—in—shop Amundsen je vyroben z vinité lepenky, forexu, plexi, 3D tiskovych material a vostiny.
Je doplnén podlahovou félii s motivem pisku, redlnym drevénym lehatkem, sloupky z masivniho
dreva a jutovymi provazy, které umocriuji pocit z redlného plazového baru. Vhodné zvolené materialy
ve spojeni s kvalitné navrzenou konstrukci umoznily zakomponovat i svételné prvky, které zvysily
viditelnost produktl. Ledové bilé podsviceni asociuje vychlazeny ¢i témér namrazeny skandinavsky
napoj, ktery prijde v horkém lété vhod.
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DIPLAYS RICARD

Zadavatel: Pernod Ricard France
Pfihlasovatel: Eclipse Print a.s.

Autor: Eclipse Print a.s.
Materialy: Vinita lepenka, plast

Pouziti: Tento stojan byl vyvinut pro francouzského zakaznika Pernod Ricard France, za Ucel
prezentace znacky Ricard a Pastis v Retailu, pfi pfilezitosti mistrovstvi svéta v rugby
konané ve Francii. Stojan byl navrZzen v narodnich barvach a barvach francouzského
rugbyového tymu pro zviditelnéni se béhem mistrovstvi svéta.

Prezentace 3 stojanl s dekora¢nim pozadim bylo konstrukéné navrzeno tak, aby dokdazalo bez
problému odolat zatizeni 230kg stojan a celkovému zatiZzeni 690kg / 3stojan. Tento exponat dokaze
pojmout 420 lahvi umisténych na tfi k sobé zafixovanych stojanech. Obrovskou vyhodou je maly
pocet dilu celé konstrukce, snadnd manipulace s jednotlivymi dily a velmi jednoduchd montaz
celkové prezentace.

Diky konstrukénimu feSeni v kombinaci s vyrobou vlastniho materidlu podle nasich specifikaci se
dokazZeme dostat u kartonové lepenky na stejnou pevnost jako u honeycombovych desek. Vzhledem
k dokonalému vizualnimu vzhledu a velkému prodejnimu Uspéchu je ocekavana opakovana vyroba
této dekorace v jiné grafice.
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From ITALY

MALFY GIN
MINI SHOP-IN-SHOP

Zadavatel:  Jan Becher Pernod Ricard

Pfihlasovatel: Jan Becher - Karlovarska Becherovka
Autor: POS Media

Materialy: vInita lepenka + plexi

Pouziti: Prodejni stojan na hypermarketech Albert

POPAI
AWARDS
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PALETOVE VYSTAVENI
JAGERMEISTER

Zadavatel: Mast-Jaegemeister CZ s.r.o.
PrihlaSovatel: 3.ada, s.r.o.

Autor: 3.ada

Materialy: karton, plexi, 3D prvky, LED sviceni
Pouziti: Vybrané hypermarkety GLOBUS

Jagermeister je znacka, ktera okamzité evokuje atmosféru zabavy, dobrodruzstvi a energie. Kdyz
prichazi na vystaveni POS pro Jagermeister, je dllezité zachytit tuto jedinecnou esenci znacky. Zde je
kreativni popis POS vystaveni Jagermeister:

Vstupte do svéta, kde se setkava vzruseni s chladnym mystériem Jagermeister a moznosti zic¢astnit se
Soutézé, na jejimz konci vas cekd moznd penézitd odména. Nase POS expozice se inspiruje aktivitami
vlivnych influencerd a vyuziva prvky chrdnéného prihledného trezoru, jehoz obsah vybizi k Ucasti ve
hte. Jelikoz zabava nikdy nespi, je soucasti vystaveni i mrazici box, ktery nabizi Jagermeister ve své
idedIni podobé, namrazené. Ponorte se do atmosféry, kterd vas vtdhne do svéta zabavy a touhou
soutézit.

Tato POS expozice je kreativni smés myslenek, materialt a kvalitniho zpracovani. Neni jen mistem,
kde se prodavé napoj — je to misto, kde se zaziva pribéh.



OO\K\E
TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI
ALKOHOLICKE NAPOJE, TABAK AWARDS

KATé\

SHOP-IN-SHOP ,
STARA ZITNA MYSLIVECKA

Zadavatel: Palirna u Zeleného Stromu

Prihlasovatel: DAGO s.r.o.

Autor: DAGO team

Materialy: Karton, plast, polepy, kapa

Pouziti: Hypermarkety Tesco, hypermarkety Albert

Krasné a detailné propracované reseni predstavuje nakupujicim vlajkovy produkt z produkce Palirny
U Zeleného stromu a.s. Kombinace elegantni tmavé zelené a zlaté odkazuje na uslechtilost a kvalitu
vyrobku, ktery ziskal mnoha celosvétova ocenéni, a jehoz unikatni a ojedinéla receptura se témer
nezménila. Poutavé vystaveni v duchu konceptu ,Nas svét je whisky” dava nakupujicim moznost
se dlikladné seznamit se viemi druhy Staré Zitné Myslivecké. Stfedovy pult nabizi nejenom lahve
samotné, ale jeho cast je vyuZita pro informacni panely. Ve spodni ¢asti je skutecné originalné fesena
zésoba produktd, které zakaznici najdou v policich s kruhovymi vstupy, které takto odkazuji na zrani
Zitného destildtu v dubovych sudech. Realizace simuluje i destilacni proces vcetné valcové nadoby
a trubek. Tak tedy nahlédnéme do svéta gentleman( prostiednictvim tradi¢ni ceské znacky Stara
Zitna Myslivecka, pochézejici z nejstarsi evropské palirny.
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SET POS MEDII o
- RADEGAST VODA PRIRODE

Zadavatel: Plzerisky Prazdroj, a.s.
Pfihlasovatel: DAGO s.r.o.

Autor: DAGO team

Materialy: Karton, doplrky z plastu
Pouziti: Hypermarkety Albert, Globus

zabyva od roku 2019. Cilem v této kampani bylo posilit spojeni mezi znackou Radegast a tématem
vody. Kartonové provedeni setu POS nosi¢t mél navic spotrebitele vybudit k Gcasti, tj. k hlasovani
o podpore projektl v réamci zachrany vodnich zdroji. To bylo dlivodem, proc¢ byly do vysledné
podoby zapracovany prvky tekouci vody pro dramatizaci POS materialu spolu s prvky temného nebe
a skaly, jez jsou charakteristickymi prdvodci znacky Radegast. Samoziejmé ani zde nemohla chybét
dominuijici socha boha Radegasta a zobrazeni produktu ve dzbanku. DalSim odkazem na téma vody
bylo zpracovano ve formé vodni plochy — potoku s kameny tvofenou podlahovou samolepkou. Claim
,PIVO TOBE, VODA PRIRODE" nejenom apeluje na nakupuijici, ale také poukazuje také na to, Ze
pivovar Radegast spotiebuje na uvareni jednoho piva o piil litru vody méné, nez je v Cesku bézné.
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ALKOMODUL

Zadavatel: Plzerisky Prazdroj

Pfihlasovatel: Ross s.r.o.

Autor: Plzerisky Prazdroj

Materialy: LDTD, LED osvetlenie, dibond, med, akrylat, plech
Pouziti: Alkomodul sluzi ako zasobnik pre sklenené flase

objemu 0,5 a 0,3l a plechovky.

Alkomodul je urceny pre pouZzitie v hypermarketoch a supermarketoch. Zaklad je vyrobeny z LDTD,
so Specialne potlacou vytvorenym drevo dekérom doplnenym potlacou paternu s braillovym efektom
(mierne 3D) — s prvkami Plzeriského Prazdroja. V hornej casti dominuje decentne ambientné
podsvietené logo, ktoré je potiahnuté koZenkou, rovnako tak sU upravené aj police v pravej Casti
modulu. Dominantou modulu, ktora spaja nakup na predajni s erstvo natocenym pivom v hospode
je vycap s vy¢apnym, original 3D pipou a orosenym pivom v pollitri. Vsetky prvky vy¢apu st medené
— pre zvyraznenie kvality a poctivosti znacky, rovnako tak 2 zavesné lampy, svetlo ktorych vytvara
potrebnd pohodovu atmosféru. Police v pravej Casti, potiahnuté kozenkou, podsvietené su urcené
pre sklenené flaSe objemu 0,5 a 0,3l a plechovky. Spodna cast je urcend pre umiestnenie palety
S prepravkami. Zavazanie palety umoZnuje posuvny mechanizmus dvier, ktoré sa po zdvihnuti
automaticky zaistia v hornej casti. Ich odistenie je rovnako komfortné a intuitivne, po dosadnuti
do spodnej zakladnej polohy sa zopne elektro - kontakt a priecelie dvier sa rozsvieti. Dna flias,
poukladanych naleZato na seba, ktoré tvoria celo dvier tak dostand patri¢nd hibku podobne ako
silueta brany Plzeriského pivovaru.
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DISPLAY LILLET

Zadavatel: Pernod Ricard France
Pfihlasovatel: Eclipse Print a.s.

Autor: Eclipse Print a.s.
Materialy: Honeycomb, karton, plast

Pouziti: Tento stojan byl vyvinut pro francouzského zakaznika
Pernod Ricard France, za Ucelem prezentace znacky Lillet v Retailu.

Diky ovalnému tvaru a designu, ktery pfipomina lahev, byl navrzen tak, aby mohl byt umistén do
prodejniho prostoru a byl tak dostupny pro zédkazniky ze vSech stran, coz zvysilo viditelnost a prodejni
obrat. Byl vyvinut z odolného materidlu Honeycomb, ktery napomaha stabilité a celkové pevnosti
stojanu. Diky navrZzené konstrukci a pouZitého matrialu je samotna manipulace a montaz stojanu
intuitivni a velmi rychla.
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SHOP IN SHOP
PILSNER URQUELL ,
- NA SPRAVNA ROZHODNUTI

Zadavatel: Plzensky Prazdroj a.s.

Prihlasovatel: Sprint Trading s.r.o.

Autor: Tym Sprint Trading

Materialy: VInit4 lepenka

Pouziti: Vlystaveni v in-store. Brand awarness.

Poprvé jsme rozhodli vyuzit on-trade zkusenost v off-trade, protoze vime, ze nacepované pivo je
lékavejsi nez klasické off-pack baleni. Vyuzili jsme proto prostfedi naseho ikonického vycepu, spolu
s vy¢epnim podavajicim skvéle nacepované pivo. Tmavé zelend barva patfi Pilsner Urquell, médéna
barva pak evokuje pivovarnické prostfedi. Podafilo se ndm tak dostat atmosféru vycepu pfimo na
prodejni plochu a navodit tak kouzlo ¢epovaného piva nakupujicim. Pfi pfipravé vystaveni jsme
nezapomnéli ani na prakti¢nost a vystaveni jsme vytvorili tak, aby vyrobky byly snadno dostupné.
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MASO - PROFIT

Zadavatel: MASO-PROFIT s.r.o.
Pfihlasovatel: MORIS design s.r.o.

Autor: MORIS design s.r.0., designer Petr ToSovsky
Materialy: Bukové sparovky
Pouziti: Praha-Stérboholy

Prodejna, ktera se specializuje na vybaveni a technologie pro masny primysl a gastronomii, prosla
komplexnim projektem obnovy a modernizace, ktery zahrnoval nejen estetické zmény, ale také
zdokonaleni prostoru a zlepseni zakaznického zazitku.

S prodejni plochou o rozloze 600 m?, prodejna MASO - PROFIT nabizi nyni jesté pohodingjsi
a prehlednéjsi nakupni prostredi. Projekt obnovy byl vysledkem Usili teamu MORIS Designu, ktefi
se zapojili do navrhu a celkového vedeni projektu. Jednim z klicovych prvkd tohoto projektu byla
kompletni vymeéna regéll a prezentacnich pultd. Refit pokladniho pultu a zapulti pfinesla modernizaci
a zefektivnéni platebniho procesu. Nova signace a oznaceni kategorii nyni usnadniuji zékaznikdim
orientaci v prodejné. Kromé toho byly vytvofeny nové prezentacni zony pro kategorie , Myti nadobi”,
.Pizza a Bistro”, coz pfidava prodejné novy, prehledny rozmér.

Jednim z inovativnich prvkl projektu byly prezentacni kose kategorii, které byly pouZity pro kofeni.
Délice a posunovace zase umoznily efektivni usporadani. Dalsi zajimavosti je nova sekce pro obuv
a pracovni obleceni, ktera zahrnuje dokonce i prevlékaci kabinku.

U zakaznika byl proveden store—check, aby bylo mozné lépe porozumét jeho potiebam a preferencim.
Nésledné byl vypracovan design, ktery byl realizovdn bez nutnosti stavebnich Uprav. To v3e bylo
dosazeno béhem Sesti mésicd od prvotni schlizky v listopadu 2022 aZ po slavnostni otevieni v kvétnu
letoSniho roku.

Jednim z nejzajimavéjsich prvku realizace bylo pouziti nestandardniho materialu — bukové sparovky.
Tento materidl byl vyuZzit na prezentacni stoly, pokladni pult a prezentacni vitrinu, a to pfidalo
prodejné na unikatnosti a pfitaZlivosti. Vedle toho byly pouzity standardni materidly, jako je lamino,
dibond a polykarbonét, které doplriuji moderni a profesionaini vzhled prodejny.

Cely projekt MASO - PROFIT ukazuje, jak spravné provedend renovace a inovace mohou pozitivné
ovlivnit prodejni prostor a zakaznicky zaZitek. Nova prodejna je pfipravena vitat své zakazniky
v modernim a funk¢nim prostredi, které reflektuje aktuéini potfeby a trendy.
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KONCEPT NA CEPU

Zadavatel:  Plzerisky Prazdroj, a. s.

Pfihlasovatel: Plzerisky Prazdroj, a. s.

Autor: Ing. arch. Jan Boucek, Purple Creative agency
Materialy: méd, dievo, neonové prvky

Pouziti: Novy mezinarodni koncept restauraci znacky

Pilsner Urquell podporuijici identitu znacky.

Cilem nového restaura¢niho konceptu je predstavit znacku Pilsner Urquell, praci samotnych vycepnich
a aktudlni trendy ceské pivni kultury v zahranici. Interiér propojuje tradi¢ni médéné a drevéné prvky
typické pro plzerisky pivovar s modernéjsimi, jako jsou neonové dekorace na sténach. Stfedobodem
restaurace je vyCep. Ten je zdoben obklady zelené barvy charakteristické pro znacku Pilsner Urquell.
Médéné prvky pouzité v interiéru odkazuji na varnu v pivovaru, stejné jako kachlicky. Drevéna
dekorace je z dilny bednard plzeriského pivovaru. Z dreva je rovnéz podlaha a stoly, které nesou
vygravirovand hesla a slogany odkazujici na Pilsner Urquell a ¢eskou pivni kulturu
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VANOCNI DAREK PARTNERUM
PIVOVARU STAROPRAMEN

Zadavatel: Pivovary Staropramen, s.r.0.

Pfihlasovatel: Pivovary Staropramen, s.r.o.

Autor: Pivovary Staropramen

Materialy: karton + sklo

Pouziti: Vanoc¢ni darek jako podékovani partnerim Pivovar( Staropramen za celorocni

spolupraci se znackami Staropramen a Ostravar.

Unikatni ru¢né vyrabéna foukana sklenice se svate¢nim logem v darkové krabicce s podékovanim za
spolupraci a novoro¢nim pranim.
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ZASOBNIK NA CIGARETY

Zadavatel: JTI Slovakia

Pfihlasovatel: Ross s.r.o.

Autor: Ross s.r.o.

Materialy: LDTD, dekoracna folia — metalicka, opal, hlinikovy posun
Pouziti: interiér

Konstrukcia zasobnika je vyrobena z LDTD, je potiahnutd Specidlnou perletovo-metalickou féliou,
ktord dodava zasobniku nezamenitelny, nadcasovy a vysoko prémiovy vzhlad. Zvyraznenie brandu
je dosiahnuté pouzitim podsvieteného vystipeného 3D pismena bielej farby, ktoré vyrazne
vynika v celom koncepte. Prevedenie je v dvoch farebnych variantoch — ¢iernej a Zltej. Zasobnik
je uzamykatelny, plnenie cez predny vyklopny panel, lahky vyklop zabezpecuju plynové vzpery,
kapacita zasobnika je 90 krabiciek.
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DESIGNOVA STENA
BACKWALL A STOLEK

Zadavatel: Sisley Paris

Pfihlasovatel: MORIS design s.r.o.

Autor: Sisley Paris

Materialy: Prémiové laminované desky znamé jako , Majelite"
Pouziti: Madarsko a Rumunsko

Francouzska maodni znacka Sisley, ¢len prestizni skupiny Benetton Group S.p.A., nedavno udélala
odvazny krok smérem k dokonalosti svych prodejnich prostord. Timto krokem byla realizace nového
designového prvku — designové stény Backwall a prezentacniho stolu v jedné z prodejen v Madarsku.

Navrzena designova sténa Backwall je ztélesnénim prestize a vysoké kvality, kterou Sisley zastupuije.
Tato nova designova sténa byla vytvorena specidlné pro jednu z prodejen v Madarsku. Jeji design
a vzhled byly peclivé promysleny tak, aby odrazely unikatni estetiku znacky. Backwall slouZi jako
centrdlni bod pro prezentaci nejnovéjsich moddnich kolekci a kosmetickych produktd.
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SHOP IN SHOP OLD SPICE

Zadavatel:  Procter & Gamble International Operations SA

Pfihlasovatel: POS Media Czech Republic, s.r.0.

Autor: POS Media Czech Republic, s.r.o.

Materialy: vinita lepenka, vostina, forex

Pouziti: Spojeni znacky Old Spice a velmi Uspésného seridlu The Witcher dalo vzniknout

netradi¢nimu shop-in-shopu, ktery vynikal mezi ostatnimi a zaujal nejen muzské
zakazniky ¢i fanousky série. Cely shop-in-shop koresponduje s celosvétovou kampani
na novou limitovanou edici Old Spice inspirovanou seridlem The Witcher, kterou
uvadi Netflix. Model hradu v tomto pfipadé funguje jako pojitko mezi déjem seridlu,
ktery se odehrava na hradé Vajdahunyad, a muznou silou, kterou reprezentuje pravé
Old Spice. Hradby poté poslouzily jako dokonaly display portfolia limitky The Witcher
— The White Wolf. Shop-in-shop tak zakazniky vybizel k pfivonéni si k nové radé
deodorantl a jejich okamzitému nakupu.

Shop in Shop Old Spice je vyroben z vinité lepenky, vostiny a forexu. Je doplnén podlahovou félii,

kterd umocriuje pocit atmosféry stfedovékych hradl a rytifG. Konstrukce pdsobi mohutné, bytelné

i pres to, Ze je vyrobena z lehkych materidlG. Neni tak problém vystavit velké mnoZzstvi produktd.
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L'OREAL PARIS - MINI SIS

Zadavatel:  L'OREAL Paris
Prihlasovatel: KNOWINSTORE s.r.0.

Autor: KNOWINSTORE s.r.o.
Materialy: lepenka a karton, plexisklo
Pouziti: sit drogerii TETA

Spole¢nost L'OREAL Paris predstavuje jedine¢nou Ffadu Elseve Hyaluron Plump, kterd diky svému
slozeni a kyseliné hyaluronové pfinadsi viasim hydrataci a dodava jim svézi lesk. Mini shop in shop je
navrzen tak, aby predstavil vsechny produkty Elseve Hyaluron Plump na vlasovou péci a vyzdvihnul
jejich prednosti, které zarucuiji vytouzeny vysledek. Dvé modelky dominujici na vrcholu maji nadherné
zdravé a husté vlasy, coZ je oCekavany vzhled pfi pouzivani produktd. Koncept pak umocriuji bublinové
detaily, které predstavuji molekuly kyseliny hyaluronové — ta tvofi vyraznou slozku celého slozeni.
Vtipnym a propracovanym detailem je pak davkova¢, ktery jsme vyrobili v efektnim zvétseném
meéfitku. Celkovy vzhled je ladén do svétle fialové barvy, ktera nejen, Zze upouta pozornost kazdého
zakaznika, ale zarover se jedna o barvu symbolizujici danou fadu.
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PAMPERS - PAW PATROLS

Zadavatel: Procter & Gamble
Pfihlasovatel: Authentica s.r.o.

Autor: Authentica s.r.o.

Materialy: Karton - vinita a hladkd lepenka
Pouziti: Moderni trh

Spoluprace Pampers x PawPatrols byla v evropském retailu podporena nékolika druhy POS materiall
a toto je jeden z nich. Zadani bylo kreativné navrhnout dekoraci, kterd pojme velky pocet produktd,
ale zéroven bude urcitym zpUlsobem interaktivni pro malé déti. Navrhli jsme tedy tunel, ktery slouzi
jako redlna cesta, kterou mohou déti probéhnout, nez si rodic vybere tu spravnou velikost plenek.
Konstrukéni vyzva byla zajistit stabilitu a nosnost tunelu, jelikoz jsou produkty polozeny i pfimo nad
tunelem. Samozrejmosti bylo pohlidat viechny hrany, aby nedoslo k pfipadnému porezani a podobné.
Vystaveni poté bylo doplnéno jesté o mensi stojan, ktery nesl druhotny produkt - vihc¢ené ubrousky.
Abychom dodrzeli pfesné barvy Pampers a zaroveri jsme podpofili ekologickou cestu klienta - zvolili
jsme moderni tiskovou technologii, ktera pouziva vodou feditelné barvy a je tedy 100% ekologicka.
V3echny dekorace se tiskly v HD kvalité, jelikoz si to specifické Pampers barvy zadaji.
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VYSTAVENI TENTO

Zadavatel: Metsa Tissue Slovakia s.r.o.

Pfihlasovatel: Sprint Trading s.r.o0.

Autor: Sprint Trading

Materialy: VInita lepenka

Pouziti: In-store paleti pro vystaveni zbozi v misté prodeje, SK trh

Podafilo se nam vytvofit paletové vystaveni, které zakaznika pfimo na prodejné pfenese do spojeni
s Cistou pfirodou. Hlavnim cilem pfi vyvoji bylo udrzet a vyzdvihnout hlavni komunikacni linku
znacky Tento ,, jemnost pfirody”. Podafilo se ndm zviditelnit brand, podpofit prodeje toaletnich
papirl a utérek Tento, ale také zdlraznit komunikacni linku jemnosti a zodpovédnosti k prirodé.
Cast vystaveni proto evokuje les, doplnény o makety stromd, které klient na plose upfednostnil
pred maximalni zasobou zbozi, protoze zodpovédné vyrabéné produkty pfispivaji také k vytvoreni
udrZitelngjsiho svéta pro budouci generace. Pfi pfipravé vystaveni jsme nezapomnéli ani na
prakti¢nost a paleti jsme vytvorili tak, aby vyrobky byly dobre dostupné ze tfi stran.
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OBOUSTRANNY :
KARTONOVY STOJAN - PULPALETA
(SENSODYNE / PARODONTAX)

Zadavatel:  Haleon Czech Republic s.r.o.
PrihlaSovatel: DAGO s.r.o.

Autor: DAGO s.r.o.

Materialy: Karton, ramecek

Pouziti: Hypermarkety Globus CZ

Unikatni oboustranny kartonovy stojan byl navrzen a zkonstruovan tak, aby splnil nékolik zakladnich
ocCekavani ze strany klienta. Tim byla nejen podpora novinky parodontax, ale zarovert moznost
maximalné vyuzit prostor daného stojanu k odprezentovani i druhé prioritni znacky Sensodyne. Na
obou stranach stojanu sézime na umisténi atraktivnich elementd poutajicich pozornost, coz jsou velké
makety krabicek zubnich past a zaroveri nutnost blize predstavit hlavni benefity produktu nebo znacky,
coz je klicovy faktor u prodeje prémiovéjSich produktl. Na parodontax ¢asti element zubni pasty kromé
poutani pozornosti navic umoznuje netypické Zebfikovité vystaveni produktl. To vse je doplnéno
edukacni ¢asti o celém rezimu péce o Ustni dutinu a vizuani komunikaci novinky. V ¢asti Sensodyne
jsou taktéz prezentovany klicové benefity produktu, které jsou podporeny postavou zubniho lékare.
Dulezitym bonusem je nejen vyroba z udrzitelnych materiald, ale i efektivnéjsi technické feseni stojanu,
které nabizi snazsi manipulaci a bezpecnéjsi prevoz pro vyuziti na dalsich prodejnich plochach.
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REST LORDS
Zadavatel: AV MEDIA SYSTEMS
Prihlasovatel: AV MEDIA SYSTEMS

Autor: REST LORDS, BRILL AV MEDIA

Pouziti: Polo autonomni showroom

s masaznimi kfesly ve Varsavé
Systém polo autonomnich showroom( se vzdalenou zakaznickou podporou, ktery propojuje svét
e-commerce a kamennych obchodi. R.A.R.E (Remote Assistant Real Experience) je systém pro provoz
showroomu, ktery vyuzivd kombinaci audiovizudlnich a komunikacnich technologii a technologi
vzdaleného pfistupu. Podstatou systému je pfitomnost asistenta na dalku ve fyzickém showroomu, ktery
pomaha zékaznikdm kdekoli na svété. Diky tomuto systému se showroom stava ¢astecné autonomnim.
Poradce ma plny pfehled a kontrolu nad showroomem, pomaha zékaznikovi v samoobsluze a pfi testovani
vyrobkd, které jsou fyzicky vystaveny v prodejné. Komunikace je hladka a zcela pfirozend a hranice mezi
vzdalenou a fyzickou obsluhou se stiraji.
Jak systém funguje z pohledu zakaznika? Zakaznik si produkt vyhleda na internetu. Kdyz zjisti, Ze ma
moznost si ho vyzkouset v polo autonomnim showroomu, rezervuje si schlizku. Poradce se zakaznikem
po telefonu probere termin schizky, aby mu vse vysvétlil, zodpovédél otazky a maximalizoval komfort
béhem navstévy. Poté je zakaznikovi udélen pfistup, tedy kéd, ktery mu umozni vstoupit do showroomu.
Ve stanovenou dobu zakaznik zada kéd, otevie dvefe, vstoupi a na velkém monitoru uvidi vzdaleného
poradce v méfitku 1:1. Po pfivitani zacina zaZitkova navstéva jedine¢ného showroomu. Zakaznik ma
moznost vyrobek vyzkouset, osahat materidl, ziskat predstavu o tom, jak vyrobek funguje, mdze klast
otazky a hovofit s poradcem. Na dalSich monitorech se zobrazuje prezentace s podrobnostmi o vyrobku.
Zakaznik se s vyrobkem dikladné seznami, aby si byl jisty, Ze si objedna podle svych predstav a prani.
Objednavky Ize zadavat pfimo na misté a vyrobek bude dorucen na adresu zékaznika.
https:/Avww.avmedia.cz/systems/rest-lords




TRADICNI POP PROSTREDKY
PECE O ZDRAVI

e

Nutrilon
( oy Pro podporu  propodpory
- imunity* kazdého D

miminka.

)

v

Ay

Nosron.

PERMANENTNI STOJAN
NUTRILON 2-5

Zadavatel: Danone, a.s

PrihlaSovatel: DAGO s.r.o.

Autor: Dago team

Materialy: Lamino, plastovy ménitelny branding, kov
Pouziti: Détské obchody, Iékarny v Cesku a na Slovensku

POPAI
AWARDS

N

Nutrilon.
N
Pro podporu

imunity* kazdého

miminka.

Pfichod ditéte na svét, rodicovstvi a vychova ditéte patfi bezpochyby mezi nejkrasnéjsi obdobi Zivota
dospélych. Tento vyjimecny cas je samoziejmé narocny, nevyzpytatelny, a proto znacka Nutrilon
spolecnosti Danone a.s. nabizi maminkdm podporu v prvnich kriccich Zivota miminka v podobé
sirokého portfolia pokracovacich kojeneckych a batolecich mlék. Na zakladé 50letého vyzkumu
matefského mléka disponuji produkty vyvdzenym slozenim. To v3e jsme vloZili do ndvrhu stojanu
v podobé domecku. Ten jsme navic doplnili o postylku, aby tyto prvky spolecné evokovaly bezpeci
a klid domova. Zpracovani hodnot znacky podporuje prémiové provedeni v bilém a modrém laminu.
Cilem je zhmotnéni pfani, aby se Nutrilon stal partnerem maminek a tatink( v Zivoté jejich détatek
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STOJAN NA PERA
- KRYCHLE
S VARIABILNiMI MODULY

Zadavatel:  Pilot Corporation

PrihlaSovatel: Kartonie s.r.o.

Autor: Navrh Keemia Shopper

Materialy: karton, kovové haky, suchy zip
Pouziti: Pouziti ve specializovanych prodejnéch.

Reklamni stojan na pera ze 100 % recyklovaného kartonu. Vyjimecny, elegantni, velkokapacitni
a stabilni stojan z krychli s velkou reklamni plochou, ktery svou dimyslnou konstrukci zéroven zabira
malo mista na prodejni plose. Vystupuje z fady béznych stojand svou jednoduchosti a pfistupnosti
ze vsech stran. VSechny strany se skladaji z odnimatelného 3D poutace a z moduld, ve kterych jsou
umistény barkety na pera a haky na blistry nebo darkové kuffiky. Navic jsou na stojanu k dispozici
testovaci blocky. Kazda strana stojanu ma svUj design dle prezentovaného produktu. Stojan je hodné
variabilni: Ize do néj umistit volné lozend pera, blisty s pery, ndhradni néplné nebo darkové kuffiky.
Precizni zpracovani poutacli a barket umozriuje odnimatelnost a pfizpUsobitelnost dle lokalnich
pozadavkl prodejny - barkety uvnitf stojanu dobfe drzi a zaroven se daiji v pfipadé potieby snadno
vymeénit. Poutace se diky suchému zipu daji také vyménit podle aktualni vystavené nabidky. Stojan je
pfi dopravé velmi skladny, dodava se naplocho a da se velmi jednoduse a rychle postavit na prodejné.
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STOJAN
NA SLUCHATKA GOGEN

Zadavatel: ETA ass.
Prihlasovatel: Paketo group s.r.o.

Autor: Tym Paketo.one
Materialy: Vostina
Pouziti: Prezentacni stojan détské elektroniky pro akce v interiéru i exteriéru.

Pro vystaveni sluchatek GoGen bylo zapotfebi vymyslet tématicky, ekologicky stojan, ktery bude
mozné znovu rozloZit a prevézt na dalsi akci. Zvolili jsme pUsobivy tvar duhy, ktery je spjat s televizni
stanici Décko a je tak détem velmi znamy. V kazdém oblouku je vyfez pro umisténi celkem 6ks
sluchdtek, kterd si zdkaznik muze vzit, sparovat s telefonem a poslouchat oblibenou hudbu i
mluvené slovo. Stojan kombinuje libivy vzhled a funkéni prvky, je pfistupny z obou stran a z dalky
upouta pozornost, jak déti, tak dospélych. Konstrukce stojanu nepotfebuje pro sestaveni zadné
dodatecné lepeni ani fixacni prvky.
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KOUZELNE CTENI PRO ALBI

Zadavatel:  ALBI CESKA REPUBLIKA a.s.
Pfihlasovatel: THIMM

Autor: THIMM

Materialy: VInit4 lepenka

Pouziti: V misté prodeje

Pro spolecnost Albi a je

Qoaze&w

POPAI
AWARDS
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eji unikatni vzdélavaci koncept Kouzelné ¢teni jsme navrhli a vyrob||| displeje ve

tvaru tuzky, které jsou Jakym5| symbolem kreativity a uceni a skvéle tak reprezentuji hodnoty tohoto
unikatniho produktu. Displeje jsou nejen funkcni a elegantni, ale také pritahuji pozornost a vzbuzuiji
zvédavost. Poskytuji tak idedini platformu pro prezentaci produktu a zaroveri jsou i pfijemnym

estetickym doplrikem prodejniho prostoru.

Cely displej je vyrobeny z pouze vinité lepenky, diky ¢emuz je odolny, ale zaroven lehky a snadno
prenositelny. Diky dovednostem nasich vyvojard a inovativnimu pfistupu se nam podafrilo vytvorit
zaobleny tvar displeje, ktery je nejen esteticky pfitaZlivy, ale také charakteristicky pro prezentovany

produkt.
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DISPLEJE KVIDO

Zadavatel:  ALBI CESKA REPUBLIKA a.s.
Prihlasovatel: THIMM

Autor: THIMM
Materialy: VInita lepenka
Pouziti: V misté prodeje

Pro efektivni prezentaci produktd fady Kvido spolecnosti Albi jsme vyrobili sérii riznych napaditych
displej, které poutaji pozornost a zvysuji zajem o produkty. Tyto neprehlédnutelné displeje umozriuji
prezentovat produkty v prodejnich mistech zplsobem, ktery zaujme zakazniky a vytvari jedinecny
zazitek.

Nase displeje jsou vyrobeny z kvalitni vinité lepenky, coz zarucuje jejich pevnost a odolnost, ale také
lehkost a snadnou manipulovatelnost. Tyto displeje jsou navrZeny tak, aby optimalné prezentovaly
siroky sortiment spolecnosti Albi.

Kromé standardnich stojant jsme pro nase zakazniky pfipravili i displej s oto¢nym systémem.
Tento systém umozriuje zakazniklim snadno prochézet r(zné produkty a vybrat si ten spravny. Otocny
mechanismus je elegantné zabudovan do zédkladny displeje. Kazdy displej disponuje 16 kapsami,

které jsou navrzeny s ohledem na rizné druhy produktd Albi. Tyto kapsy se lisi nejenom rozméry, ale
také grafickym designem, coz zvysuje prehlednost a usporadani produktd.
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SUPER ZOO
PRODEJNA 24/7

Zadavatel: SUPER ZOO s.r.0.
Pfihlasovatel: MORIS design s.r.o.

Autor: Petr ToSovsky — MORIS design s.r.o.
Materialy: Drevo, kov, plast atd
Pouziti: Tyn nad Vltavou

Pfes den zakazniky obslouzi personal ve vecernich a nocnich hodinach se nakupujici do prodejny
dostanou diky aplikaci a bankovni identité. Nakoupit si tak mohou v jakoukoliv denni ¢ nocni
dobu i béhem svatkd a vikendd. Platba probihd u samoobsluznych pokladen, které fada zékaznik(
jiz znd ze supermarket(. Hybridni rezim tak vyznamné prispiva k pohodinému nakupovéni a tim
i k celkovému zékaznickému zazitku.
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MINI SHOP IN SHOP WHISKAS

Zadavatel: Mars Czech s. r. 0.
Pfihlasovatel: POS Media Czech Republic, s.r.0.
Autor: POS Media Czech Republic, s.r.o.

Materialy: vostina, vInita lepenka, plexi, redlné hracky pro kocky

Pouziti: Shop-in-shop Whiskas byl navrzen s cilem zasdhnout emoce zakaznik(, a proto se
snazil co nejvic pfipominat domov kocicich mazlickd. K tomu poslouzily nejen realné
fotky kocek, ale i zplsob vystaveni zbozi. Nosi¢ pfipominal kocici skrabadlo, které
je soucasti prakticky kazdé domacnosti s kocicim obyvatelem. Fialové ladéni potom
plné respektovalo brand manudl znacky Whiskas a usporadani shop-in-shopu zase
umoznovalo vystavit Siroké portfolio produktd.

Shop-in-shop Whiskas je vyroben z vinité lepenky, plexi a vostiny, doplnén je o skute¢né hracky
pro kocky. Diky kvalitnim materidldim mohl byt vytvoren originalni koncept, ktery je zdafilou kopii
redlnych kocicich skrabadel. Podlahova félie dotvafi cely "domacky" koncept a spojuje tak vsechny
prvky dohromady. Pomyslnou tresnickou na dortu je pak detail Zluté kocici misky.
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_Brit_
DENTALSTICK

Fon the freshest mowing kisses

BRIT DENTAL
STICKS DISPLAY

Zadavatel: VAFO Praha
Prihlasovatel: LOGIK

Autor: Sandra Rubesova, Pavel Laudin - LOGIK,
Milan Rytif, Dominika VInasova - VAFO

Materialy: EB, BC kraft, E, preklizka 12 mm FSC, katzboard 5, zrcadlo 3 mm, kovovy hak EU,
dfevéné hacky

VAFO tento rok predstavilo novou generaci EU made dentalnich tycinek s dvojitym efektem pro
psy = dentalni hygiena + kazda SKU prinasi specifickou funkéni slozku. Display byl vytvoren a urcen
do prostorového vystaveni prodejen, kde efektivné podporuje impulzni prodeje a zaroveri pfinasi
vizualni a smyslovy zaZitek z nakupu.

Permanentni display ve tvaru samotného snacku v 3D podobé? Pro¢ ne! V rdmci nastavené
komunikace cilime na rostouci trend humanizace zvifat. Proto jsme na display umistili zrcadlo, které
nejen Ze pfitahuje pozornost kolemjdoucich zakaznik(, ale zéroven podporuje claim ,,Pro nejsvézejsi
ranni polibek”. Display efektivné napomaha k zamysleni nad faktem, Ze vice nez 80 % psU starsich
3 let trpi dentalnimi problémy. Policka s 3D kartonovym zubem, doplnénym o redlné vystaveni
snackd a dvou ekologickych kartackd vkusné doplriuje komunikovanou problematiku zubni péce.
Dalsi soucasti je deska s popisem vyhod dentélnich pamisku.
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EXPOZICE CESKY LES
PRO AKINU

Zadavatel: AKINU CZ s.r.0.
Prihlasovatel: THIMM

Autor: THIMM
Materialy: VInita lepenka
Pouziti: Expozice pro veletrh For Pets

Pro prezentaci nové Fady produktli CESKY LES spole¢nosti AKINU CZ s.r.o. jsme navrhli a vyrobili
originalni a udrzitelnou expozici. Tato jedinecna prezentace byla na veletrhu FOR PETS umisténa na
plose Uctyhodnych 64 m?. Vsechny prvky expozice byly na miru navrzeny a vyrobeny z vinité lepenky.
Ucastnici si tak mohli prohlédnout a vyzkouset jedinecné posezeni pro navstévniky, prodejni pult,
dekorované prezentacni stény véetné polic a vésakd pro ukazku produktl. Stfedobodem pozornosti
se staly stromy, které navozovaly atmosféru prochazky lesem.

Expozice byla obohacena o fadu atraktivnich prvkd. Napaditym feSenim bylo rozmérné barevné logo
vytvofené z vrstvené lepenky, které navstévnikim slouZilo jako orienta¢ni bod a zéaroveri zvySovalo
viditelnost expozice v celém pavilonu. Inovativnim prvkem byly QR kody, které prostrednictvim rozsifené
reality umozriovaly ndvstévnikim predstavit si, jak by vybrané produkty vypadaly v jejich domovech.
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STOJAN
PEDIGREE
DENTASTIX

Zadavatel: Mars Czech s.r.o.

Prihlasovatel: Sprint Trading s.r.o.

Autor: Tym Sprint Trading

Materialy: VInit4 lepenka

Pouziti: In-store kartonovy stojan pro vystaveni zboZi v misté prodeje

Stojan byl vyvinut za Ucelem zviditelnéni a podpory prodeje psich dentélnich pochoutek pfi pfilezitosti
kampané Mésic péce o dutinu Ustni nasich ¢tyfnohych mazlickl. Vite, ze az 80 % psu starsich tri
let trpi onemocnénim dasni? Pedigree DentaStix byly specidlné vyvinuty veterinafi tak, aby pecovaly
o dutinu Ustni vaseho pejska. Hlavnim prvkem kartonového vystaveni jsou DentaStix tycinky ve tvaru
X ale i topper s hlavou pejska a se zdravymi zuby a logo Pedigree. Spolu s domacimi mazlicky nas
zajima samoziejmé také ekologie, proto po skonceni kampané je mozné, nékteré prvky ze stojanu
jednoduse odstranit a stojan tak vyuzit béhem celého roku. Praktickym prvkem je taky pfimy pfistup
ke stojanu s vyrobky ze 2 stran. Stojany byly umistény centralné na HM Tesco, dale pak lokalné po
celém trhu.
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Tkeite
Ziskelt®

O2 - REDESIGN PRODEJNY

Zadavatel: 02 Czech Republic a.s.
Pfihlasovatel: MORIS design s.r.o.

Autor: Petr ToSovsky - MORIS design s.r.o.
Materialy: Drevo, kov, atd.
Pouziti: OC Chodov

Upravit stavajici koncept od ndas - 2.0 na 3.0. Vytvofit dostatek mista pro prezentaci hardware,
kdy veskeré produkty maji efektivni expozici a potfebny akcent. Viybavit prodejnu akustickymi
prvky, ktere v exponovanych mistech vytvori komfortnéjsi prostredi pro jednani. Vybaveni ma byt
primarné funkéni, zbavené viech prebytecnych designovych kudrlinek'. Zékaznici tak uz nebudou
stéhovat zidle po prodejné, kdyz pfijdou ve dvou. Kazdy stll pocita se dvéma misty, bez zbyte¢ného
zahlceni prostoru. Jednaci stoly maji vyrazné vétsi, ergonomicky a marketingové efektivni prostor.
Je i pfipravena varianta flexibilniho umisténi stolu bez navaznosti na podlahové pfipojky.
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VODAFONE MYSTERY BOX

Zadavatel: Vodafone Czech Republic a.s.
Prihlasovatel: WELLEN a.s.

Autor: Team WELLEN

Materialy: leStény nerez, mlécné plexi, LED osvétleni
Pouziti: KVIFF Karlovy Vary 2023 - Vodafone zéna

| letos byl Vodafone jednim z hlavnich partnerd svétoznamého Mezinarodniho filmového festivalu
v Karlovych Varech. Pravidelni navstévnici jiz vi, ze ve Vodafone zéné si vzdy mohou vyzkouset néco
nového, odpocinout si, pobavit se, a navic vyhrat skvélé ceny. Jednim z hlavnich Idkadel letosni
Vodafone zény byl i tzv. Mystery box, ve kterém byla po celou dobu festivalu ukryta vyhra. O jakou
vyhru se jednd méli za Ukol uhddnout samotni navstévnici. Instrukce a ndpovédy mohli najit na
socidlnich sitich a castecné pfimo na ,boxu”. | samotné slavnostni odhaleni vyhry a oznameni
vyherce probéhlo prostfednictvim live streamu na samém zavéru festivalu.

Nasim cilem bylo navrhnout instalaci, ktera méla zaujmout na prvni dobrou jiz svym designem. Zvolili
jsme futuristické ladéni, které korespondovalo s letosnim konceptem zény. Jednoduché, cisté linie
a materidl, ktery sdm o sobé prinasel pfidanou hodnotu — lestény nerez. Mystery box tak krasné
zrcadlil okoli i déni kolem. Celé feseni jsme navrhovali také s védomim, ze kazdy vecer v rdmci zony
bude probihat Silent disco doplnéné o svételné efekty, které bude ,box” krasné odrazet. Tajemno
bylo podporeno promyslenou kombinaci dalSich materidld — LED osvétleni v Cervené barvé, které
prosvitalo skrze mlécné plexi. Odhaleni vyhry probéhlo oto¢enim piedestalu a tim se otevrel pfistup
do skrytého osvétleného tubusu, ktery byl do té doby zakryt panely z nerezu.

Vysledek predcil ocekavani. Mystery box se stal jednim z magnetl Vodafone zoény, i mimo vlastni
odhaleni ceny. Diky pouzitému materidlu navstévnici mohli zkontrolovat, jestli Uces stale drZi,
a rovnou si poridit i zajimavé selfie.

Instalaci jsme navrhli tak, aby ji bylo mozné vyuzit i na dalsich Vodafone akcich.
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HISENSE LASER TV

Zadavatel: Hisense China
Pfihlasovatel: MORIS design s.r.o.

Autor: Hisense Slovenia
Materialy: U961 Egger gray, Egger H1714 brown
Pouziti: Némecko

V oblasti designu a architektury je zasadni nejen esteticky prvek, ale také funkénost a technické
provedeni. Tuto skutecnost dobfe demonstrovalo nékolik projektd spojenych s ¢inskou spole¢nosti
Hisense, ktera se zabyva elektronikou a spotfebici. Tyto projekty predstavovaly vyzvu, kterou se nase
tym rozhodl pfijmout a zrealizovat s dlirazem na kvalitu a preciznost.

Pro Hisense jsme jiz v Némecku Uspésné dokoncili ¢tyfi projekty. Klicovym aspektem projektd byla
nejen funkcnost nabytku, ale i technické zpracovani a estetika. Hlavnim Ukolem bylo vytvorit ostrovni
nabytek, ktery by nejen zdlrazroval produkty znacky, ale také pfinasel unikatni designovy prvek
do prostoru. Pri realizaci téchto projektd se nejednalo pouze o pouzité materidly a technologie.
Byla to také jedinecna zakézka, kterad klade diraz na funkénost a technickou brilanci, spiSe nez
na extravagantni prvky. Pfesto se nam podafilo spolu se slovinskymi designéry vytvofit zajimavé
a inovativni fesent, které oslovily firmu Hisense.

Jednim z technickych aspektd, ktery by stalo za zminku, je napfiklad rozvod elektfiny do ostrovniho
nabytku. S touto vyzvou jsme se vyporadali kreativnim zplsobem, abychom zajistili funkcénost
a estetiku zaroven. Hisense showroomy tak diky nejen nasi praci ziskaly novy rozmér.
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() AskYourData

Ask Your Data

[=pree

ASKYOUR DATA (AYD

Zadavatel: Blindspot
Pfihlasovatel: ADASTRA s.r.0.
Autor: Blindspot

Materialy: AYD nahrajeme webové stranky vsech Ucastnikd POPAI
konference. Zakaznici si poté budou moci vyzkouset jak
rychle a jednoduse feseni funguje a ocenit jeho pfinos.

Pouziti: Generativni uméla inteligence (GenAl), jako je ChatGPT, hybe svétem byznysu. Az
99 % firem zvazuje v nasledujicim roce generativni Al intenzivné vyuzivat. Polovina
z nich chce s pomoci GenAl vybudovat interni knowledge base.
Jak na to? Re3enim je AskYourData — inteligentni virtuaIni asistent pohanény ChatGPT a natrénovany na internich
datech. S pomoci AskYourData mizete béhem par dnl natrénovat vlastniho interniho asistenta nebo tfeba
expertniho konzultanta, ktery Vasim zékaznikim pomU(ze vybrat ten spravny produkt. Pracovnici zékaznické
podpory tak budou mit veskeré informace ihned na dosah a zékaznici na expertni radu nebudou muset cekat.
Veskeré informace najdou jednoduse skrze okno chatu.
Jak AskYourData funguje? Staci nahrat dokumenty formatu PDF, PowerPoint, Word, Excel, nebo napojit
SharePoint, webové stranky nebo databéze. Pak uZ se jen staci zeptat pFirozenym jazykem. Zadné sloZité dotazy
v programovacim jazyce. Zeptejte se tak, jak byste se ptali kolegy nebo pracovnika v obchodé. AskYourData Vam
na vasi otazku nejen odpovi, jako to déla napfiklad ChatGPT, ale pfipoji i odkazy na dokumenty, ze kterych Cerpa.
MUzete si tak jednoduse najit doplnujici informace nebo zkontrolovat, Ze je odpovéd presné to, co hledate.
Pro koho je AskYourData vhodnym pomocnikem? AskYourData pomUze zaméstnanclm i zakaznik(m firem
rlznych velikosti i z rlznych odvétvi. Vyuzivat AskYourData je totiz jako mit kolegu ¢i pomocnika s Uzasnou
paméti. Perfektné si pamatuje a rozumi gigabajtim dat, je schopny odpovidat nékolika lidem najednou, a je vam
k dispozici neustéle. Navic vdm pomuze porozumét i informacim v riznych jazycich.
AskYourData tak mze slouzit pro interni potreby firem (napfiklad zaméstnanci se rychle zorientuiji v internich
procesech), Ci pro externi procesy (zakaznici si ve vasi nabidce jednoduse najdou produkty, které nejlépe padnou
jejich potfebam).
Na co je mozné se tfeba ptat: ® Co je obsahem projektu LEONARDO DA VINCI? e Jaké jsou hlavni vystupy
projektu? e Mail na p. Voznikovou e Viyjmenuj mi hlavni vyhody ¢lenstvi v POPAI. Dokumenty, které jsme nahrali,
jsou vidét v Knowledge zélozce, kde si pak kazdy dokument mUizete zobrazit.

Charakteristika:

AskYourData vyuziva pro porozumeéni textlim nejmodernéjsi technologie zpracovani pfirozeného jazyka, jako
je uméla inteligence a ChatGPT. Dokumenty bezpecné zpracovava v cloudovém prostfedi a umoznuje tak
zaméstnanclim nebo zakaznikim okamzity pfistup.

AskYourData navic umozruje konfigurace a pfizplsobeni. Lze jednoduse nadefinovat, ktery zaméstnanec bude mit
pristup ke kterym firemnim informacim a jakym zptsobem mu mé AskYourData odpovidat. Stane se tak pfinosnym
pomocnikem pro rliznd oddéleni, i kdyz kazdé mé své vlastni potieby a znalostni databédze. Jak AskYourData
funguje? Nahrajte dokumenty z rlznych zdrojd (SharePoint, interni Glozisté,...) v riznych formatech (pdf a ostatni
textové soubory, XML, PPTX, ASPX, mp4,...). AskYourData extrahuje a porozumi vlozenym datdm. UloZi je na
Cloud, kde data drzi chrdnénd a v bezpedi. Data Indexuje (pfipravi je pro budouci dotazovani podobné jako kdyz se
ukladaji knihy v knihovné na spravna mista). Pri polozeni otazky uzivatelem, AskYourData se interni dotaze pomoci
ChatGPT. Tak interpretuje zamér uzivatel( a vraci relevantni informace v pfirozeném jazyce spolu s citacemi.
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DISPLEJ PRO PREZENTACI
DETSKE ELEKTRONIKY GOGEN

Zadavatel: ETA ass.
Pfihlasovatel: Paketo Group s.r.o.

Autor: Tym Paketo.one
Materialy: VInit4 lepenka
Pouziti: Prezentacni stojan détské elektroniky pro akce v interiéru.

Pro vystaveni sortimentu détské elektroniky GoGen bylo zapotiebi vymyslet tématicky, ekologicky
stojan, ktery bude mozné znovu rozloZit a prevézt na dalsi akci. Jednoduchéa konstrukce s fixaci pro
produkty je doplnéna motivy televizni stanice Décko a postavicek détem dobre zndmych. V displeji
jsou umistény Ctyfi produkty, které si zakaznik mize vzit a poslouchat oblibenou hudbu ¢i mluvené
slovo. Stojan je libivy, funkéni a prakticky. Konstrukce stojanu nepotiebuje pro sestaveni zadné
dodatecné lepeni ani fixacni prvky.
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GALAXY Z-FOLDABLE
DURABILITY KIT

Zadavatel: Samsung Electronics CZ/SK

Prihlasovatel: Cheil Germany GmbH, organizacni slozka (" Czech Branch")
Autor: Cheil Czech — Shoptect

Materialy: Plast, hlinik, papir, LED osvétleni.

Pouziti: Zafizeni urcené pro prezentaci odolnosti displeje skladacich

telefond, konkrétné modelu Samsung Galaxy Z Fold5.
Unikétni zafizeni pro demonstraci odolnosti skladacich telefonl v obchodé.
Soucasti je prdhledna vitrina, mechanismus umoznujici zavirdni a otevirani
telefonu a integrované pocitadlo pro zaznamenani poctu sloZeni.
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SAMSUNG EXPERIENCE
STORE CHODOV

Zadavatel: Samsung Electronics CZ/SK

Pfihlasovatel: Cheil Germany GmbH, organizacni slozka ("Czech Branch")

Autor: Cheil Czech - Shoptect

Materialy: Drevo, kov, plast, MDF, umély kdmen, LED osvétleni, betonova stérka.

Pouziti: Navrh a realizace obchodni jednotky pro elektroniku znacky Samsung v obchodnim

centru Westfield Chodov v Praze.

Koncept Samsung Experience Store vytvafi z navstévy obchodu prilezitost produkty opravdu prozit.
Obchodni prostor s modernim a ¢istym designem, odrazi technologicky charakter znacky. V prodejné
jsme realizovali fadu inovaci mezi néz patfi napfiklad retailovy rezim v zafizenich,
moznost vyzkouset realné benefity aplikace SmartThings, ktera propojuje
zarizeni do jednoho ekosystému nebo modularni design prodejny. Zalezi nam
také na udrZitelnosti — té dosahujeme napfiklad diky vyménitelnym podlozkam
implementovanym do stoll, které dodavaji prodejné potiebnou flexibilitu
a snizuji potfebu obmeény zafizeni. Design prodejny umoznuje navstévnikiim
snadnou orientaci v produktové nabidce a inovativni prvky zarovert umoznuji
presvédcivé ukdzat vyhody jednotlivych zafizeni.
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RADEGAST BRAND STORY
TELLING-END CUP

SE SVETELNYMI EFEKTY

Zadavatel: Plzerisky Prazdroj a.s., Plzerisky Prazdroj Slovensko a.s.
PrihlaSovatel: DAGO s.r.o.
Autor: DAGO team
Materialy: Lamino, MDF, plast, 3D socha, realné prvky a doplrky
Pouziti: hypermarkety Albert CZ, COOP SK, Kaufland SK

Prémiovy endcup jsme zpracovali v ramci klientova zadani , brand story telling”, kdy snahou a hlavnim
cilem je prinést emoce spojené se znackou, v tomto pripadé s Radegastem, na prodejni plochu.
Zachyceni pozornosti nakupuijicich v prvni fazi zajisti vyrazné svételné logo znacky spolecné s pivnim
dzbankem, jehoZ prosviceni je neméné poutavé. Pro navyseni efektu svételné komunikace jsme
zapracovali ojedinély top prvek, diky kterému mohou zakaznici zazit Radegast na vlastni kizi. Tim je
packa, po jejimz stisknuti se rozezni zvuk hromu a na vystaveni probliknou svételné blesky. Viystaveni
tak umocnuje efekt emocni vizibility pravé skrze svételné a zvukové komponenty. Dalsi ¢ast realizace je
vénovana prezentaci klicovych elementd brandu, jako je napf. simulace drsné beskydské pfirody nebo
mohutna socha boha Radegasta zhotovena 3D tiskem. Pro celkové doladéni atmosféry se POS médium
pysni skute¢nou tekouci vodou pfipominajici potok pomalu si hledajici cestu mezi kameny. Komplexni
realizace nabizi unikatnost technologického feseni a tcinnost kombinace vizuélnich a zvukovych efektd.
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ONEMANSHOW:
THE MOVIE

Zadavatel:  The RightONE / Klient: Bonton Film

PrihlaSovatel: Ferratt Interantional Czech s.r.o.

Autor: The RightONE / Klient: Bonton Film

Materialy: Svételné logo: kappa 10mm /backlite folie/ led diodové pasky
zadni foto sténa: forex 5mm / EB vina / E vina / bankovky 250g KM

Pouziti: Slavnostni VIP premiéra filmu ONEMANSHOW: The Movie v prostorach Cinema City
Westfield Chodov

Svételna reklamni kino stojka pro pfimou podporu filmu ONEMANSHOW: The Movie
Podpdrny prostfedek pro sifeni propagace na socialnich sitich/ médiich prostrednictvim VIP hostd.
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ALKOMODUL

Zadavatel: Plzerisky Prazdroj

Pfihlasovatel: Ross s.r.o.

Autor: Plzerisky Prazdroj

Materialy: LDTD, LED osvetlenie, dibond, med, akrylat, plech
Pouziti: Alkomodul sluzi ako zasobnik pre sklenené flase

objemu 0,5 a 0,3l a plechovky.

Alkomodul je urceny pre pouZzitie v hypermarketoch a supermarketoch. Zaklad je vyrobeny z LDTD,
so Specialne potlacou vytvorenym drevo dekérom doplnenym potlacou paternu s braillovym efektom
(mierne 3D) — s prvkami Plzeriského Prazdroja. V hornej casti dominuje decentne ambientné
podsvietené logo, ktoré je potiahnuté koZenkou, rovnako tak sU upravené aj police v pravej Casti
modulu. Dominantou modulu, ktora spaja nakup na predajni s erstvo natocenym pivom v hospode
je vycap s vy¢apnym, original 3D pipou a orosenym pivom v pollitri. Vsetky prvky vy¢apu st medené
— pre zvyraznenie kvality a poctivosti znacky, rovnako tak 2 zavesné lampy, svetlo ktorych vytvara
potrebnd pohodovu atmosféru. Police v pravej Casti, potiahnuté kozenkou, podsvietené su urcené
pre sklenené flaSe objemu 0,5 a 0,3l a plechovky. Spodna cast je urcend pre umiestnenie palety
S prepravkami. Zavazanie palety umoZnuje posuvny mechanizmus dvier, ktoré sa po zdvihnuti
automaticky zaistia v hornej casti. Ich odistenie je rovnako komfortné a intuitivne, po dosadnuti
do spodnej zakladnej polohy sa zopne elektro - kontakt a priecelie dvier sa rozsvieti. Dna flias,
poukladanych naleZato na seba, ktoré tvoria celo dvier tak dostand patri¢nd hibku podobne ako
silueta brany Plzeriského pivovaru.
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TV OSTROV LG
4,5M OLEDEVO QNED

Zadavatel: GIIR Germany / MSH / Euronics
Pfihlasovatel: MORIS design s.r.o.

Autor: GIIR Germany / MSH / Euronics

Materialy: Drevo, plast

Pouziti: 7x v Némecku - Euronics Lidenscheid, Expert napf. Augsburg co Dachau, respektive
Saturn Celle

Elegance dreva: Tento TV stll je vyroben z kvalitniho masivniho dreva, které pfinasi pfirodni teply
vzhled a pocit luxusu.

Kompatibilita: Navrzeno specialné pro LG OLED NanoCell televize, aby perfektné ladilo s vysoce
kvalitnim televizorem.

ViceUcelovost: Dostatek vystavniho prostoru pro dalsi komunikacni prvky, jako cenovky, napisy atd.
Elegantni a moderni: Stll méa elegantni, decentné podsviceny design.
Rucné vyroben: Kazdy stul je ru¢né vyroben s dlrazem na detail a kvalitu.
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VODAFONE MYSTERY BOX

Zadavatel: Vodafone Czech Republic a.s.
Prihlasovatel: WELLEN a.s.

Autor: Team WELLEN

Materialy: leStény nerez, mlécné plexi, LED osvétleni
Pouziti: KVIFF Karlovy Vary 2023 - Vodafone zéna

| letos byl Vodafone jednim z hlavnich partnerd svétoznamého Mezinarodniho filmového festivalu
v Karlovych Varech. Pravidelni navstévnici jiz vi, ze ve Vodafone zéné si vzdy mohou vyzkouset néco
nového, odpocinout si, pobavit se, a navic vyhrat skvélé ceny. Jednim z hlavnich Idkadel letosni
Vodafone zény byl i tzv. Mystery box, ve kterém byla po celou dobu festivalu ukryta vyhra. O jakou
vyhru se jednd méli za Ukol uhddnout samotni navstévnici. Instrukce a ndpovédy mohli najit na
socidlnich sitich a castecné pfimo na ,boxu”. | samotné slavnostni odhaleni vyhry a oznameni
vyherce probéhlo prostfednictvim live streamu na samém zavéru festivalu.

Nasim cilem bylo navrhnout instalaci, ktera méla zaujmout na prvni dobrou jiz svym designem. Zvolili
jsme futuristické ladéni, které korespondovalo s letosnim konceptem zény. Jednoduché, cisté linie
a materidl, ktery sdm o sobé prinasel pfidanou hodnotu — lestény nerez. Mystery box tak krasné
zrcadlil okoli i déni kolem. Celé feseni jsme navrhovali také s védomim, ze kazdy vecer v rdmci zony
bude probihat Silent disco doplnéné o svételné efekty, které bude ,box” krasné odrazet. Tajemno
bylo podporeno promyslenou kombinaci dalSich materidld — LED osvétleni v Cervené barvé, které
prosvitalo skrze mlécné plexi. Odhaleni vyhry probéhlo oto¢enim piedestalu a tim se otevrel pfistup
do skrytého osvétleného tubusu, ktery byl do té doby zakryt panely z nerezu.

Vysledek predcil ocekavani. Mystery box se stal jednim z magnetl Vodafone zoény, i mimo vlastni
odhaleni ceny. Diky pouzitému materidlu navstévnici mohli zkontrolovat, jestli Uces stale drZi,
a rovnou si poridit i zajimavé selfie.

Instalaci jsme navrhli tak, aby ji bylo mozné vyuzit i na dalsich Vodafone akcich.
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PODPORA PRODEJE
VLASTNI ZNACKY DELICATA

Zadavatel: Albert Ceska republika, s.r.o.
Pfihlasovatel: Albert Ceska republika, s.r.o.

Autor: DAGO
Materialy: karton
Pouziti: Exponaty pouZivame k podpore prodeje vlastni znacky Delicata, v hypermarketech

vyuzivame celo a modul v regulérnim vystaveni, pro supermarkety jsme vyrabéli
stojany, kvdli efektivnimu vyuZiti prostoru.

Nové vystaveni pro hypermarkety i supermarkety Albert vzniklo pro prezentaci privatni znacky
Delicata. Vystaveni je z kartonového modulu nebo stojanu, umisténého mezi regularnim vystavenim
cukrovinek, svym pestrobarevnym designem, jedine¢nym brandingem a vyraznou komunikaci je
neprehlednutelné. S Delicatou ménime svét, garantujeme férové podminky pro farmare, ktefi pro
nas udrzitelné péstuiji kakaové boby.
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JACK APPLE JACK FIRE
&TONIC STRUDL

PREMIOVY MODUL
JACK DANIEL'S

Zadavatel: Brown-Forman Czechia, s.r.o.
Prihladovatel: SARA, s. r. 0.

Autor: Simon Rihdnek, SARA, s. . o.

Materialy: LTD, HPS, AKRYL, KARTON

Pouziti: Hypermarkety Albert Ceska republika, s.r.o.

Prezentace prémiové whiskey Jack Daniel’s v regalech hypermarketl Albert si zaslouzi i u kratkodobého
vystaveni prémiové feseni. Designéfi ze SARY v tizké spolupraci s Brown-Forman pfipravili modul Jack
Daniel’s pro Albert, ktery reflektuje osobity styl whiskey z Tennesee. Zadani z Brown-Forman bylo,
aby vystaveni témér ve 40 prodejnach jednoduchym zptsobem edukovalo spotiebitele o mixibilité
whiskey Jack Daniel's a zaroveri komunikovalo nabizené portfolio. SARA® pfipravila feseni, kde
modul rozdélila do nékolika sektort. Diky nasviceni od sebe logicky oddélila sektory pro snadnou
orientaci zakaznika. Ojedinélym provedenim je nasviceni produktd a bytelné zpracovani z LTD desek,
které u kratkodobych (mésic¢nich) vystaveni se realizuje vyjimecné, ne-li viibec.



OR! E

&7 TRADICNI POP PROSTREDKY
g PROSTREDKY PRO SLUZBY PO ARDS
PODPORY PRODEJE

Jakou pauzu
si vybere3 ty?

£ LT
£ L

T

SOUBOJ CHUTI

Jakou pauz

€ tu?
si vyberes ty

KITKAT INFLU BOX

Zadavatel:  Nestlé Cesko s.ro.

Pfihlasovatel: Authentica s.r.o.

Autor: Authentica s.r.o.

Materialy: Karton, vinita lepenka E a EE, hladka lepenka GC 350g
Pouziti: Pro influencery, darek zakazniklim, e-shop

Influencerské boxy klient vyuzil v rdmci kampané , Souboj chuti”, kde jsme influencerdm zaslali tuto
repliku velkého KitKat 4Finger pIného viech dostupnych pfichuti KitKat. Cilem bylo zvysit povédomi
o aktualné launchovanych novinkach a ukazat Siroké spektrum tycinek KitKat, ze kterych si kazdy
mUZze vybrat svou oblibenou.

Hlavnim prvkem realizace byla vérnad celopotisténd zvétsenina nabizeného produktu a umisténi
produktd z rGznymi pfichutémi uvnitf. Délené odklapéci viko na dvé strany zaroven pfidava na
zajimavosti celému provedeni. Produkt se dodaval s potisténym prebalem, ktery drZel pevné box
zavieny.
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Galaxy; Folas

GALAXY Z-FOLDABLE
DURABILITY KIT

Zadavatel: Samsung Electronics CZ/SK

Prihlasovatel: Cheil Germany GmbH, organizacni slozka (" Czech Branch")
Autor: Cheil Czech — Shoptect

Materialy: Plast, hlinik, papir, LED osvétleni.

Pouziti: Zafizeni urcené pro prezentaci odolnosti displeje skladacich

telefond, konkrétné modelu Samsung Galaxy Z Fold5.
Unikétni zafizeni pro demonstraci odolnosti skladacich telefonl v obchodé.
Soucasti je prdhledna vitrina, mechanismus umoznujici zavirdni a otevirani
telefonu a integrované pocitadlo pro zaznamenani poctu sloZeni.
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BRANY SVETU SPORTISIMO

Zadavatel: SPORTISIMO s.r.0.
Prihlasovatel: MORIS design s.r.o.

Autor: Petr ToSovsky — MORIS design s.r.o.
Materialy: Hlavné kov, plast
Pouziti: Napf. Palladium, Santovka

Dobre viditelné brany svétd pouze pfisténné v rdmci stavajiciho regalu.

POPAI
AWARDS
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PLYSOVY
CHAMELEON LEON

CSOB
Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:

CSOB ass.

SPEED PRESS Plus a.s.

SPEED PRESS Plus a.s. - reklamni a darkové predméty
polyester

Modry chameleon se v bankovnim prostfedi CSOB usadil pfed dvéma lety. Za tu
dobu se stala tato na miru vytvorend 3D postavicka nejen oblibenym maskotem
prodavajicim financni produkty, ale i mazlickem zaméstnancd, klientd, i jejich rodin
od téch nejmladsich aZ po nejstarsi ¢leny. Chameleon je jako doma na televiznich
obrazovkach, kde s humorem sobé vlastnim glosuje déni kolem sebe v reklamnich
spotech, ale i na vizudlech a na reklamnich a darkovych predmétech CSOB. Uz
od jeho uvedeni klienti i zaméstnanci poptavali vice a vice darkd s jeho motivem.
Chameleona si oblibili natolik, Zze ho hrdé ukazuji na taskach, magnetkach, destnicich
nebo tfeba na originalni mucholapce. Plysak byl ze vsech predmétl nejzadanéjsi.
Jsme radi, Ze nds modry maskot muze byt ve své rozkosné vtipné meékké podobé,
kterd odrdzi jeho Sibalskost, soucasti détskych pokojickl ale i pracovnich stold po
celém Cesku.

Plysak ve tvaru modrého chameleona predstavujici komunikaéni koncept skupiny CSOB. Chameleon
vystupuje v kampani v roli kazdodenniho experta se smyslem pro humor, ktery se snadno dokéze
prizpUsobit potfebam klient( a zarover dobrého priivodce ve svété financi. A to nejen co se tyce
bankovnictvi, ale i stavebniho sporeni nebo Gvérd na rekonstrukce.

Velikost vétsi — cca 40 cm, velikost mensi cca 20 cm. Dodavano v biologicky rozlozitelném eko sacku.

Dérky byly pouzity pro rlizné Ucely skupiny, na pobocky apod.
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BOHEMIANS PRAHA

- | KLOKAN MUZE

BYT KAMOS

Zadavatel: Bohemians Praha 1905, a.s.

Prihlasovatel: RD Presents.r.o.

Autor: RD Present s.r.o.

Materialy: Plastova miska pro psy s gumovymi nozickami. Objem 450 ml. Hlavni ¢ast je pIné

recyklovatelnd. PP plast, Termoplastickd guma-Obojek pro psy se Satkem a plastovou

prezkou, polyester.
Pouziti: MISKA — pro psy, ale neurazi ani koc¢ky — pro kazdodenni krmenti

OBOJEK — pro Cistotu naSeho mazlicka — jednoduché zapinani, nastavitelna velikost
Reklamni predméty, které maji pfitdhnout fanousky klubu Bohemians Praha do prodejny fanshopu
a jsou urceny pro jejich mazlicky. Miska pro krmeni s vtipnym sloganem je vhodné dopinéna o psi
obojek se satkem. Predméty jsou nabizeny ve fanshopu pfimo na stadionu Bohemians Praha.
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)
< vVESELE VANOCE“

PLovouci % o
LODICKA STESTI

Zadavatel: RD Present s.r.o.

Pfihlasovatel: RD Present s.r.o.

Autor: RD Present s.r.o.

Materialy: Recklovany papir, parafin

Pouziti: Jedna se o produkt, ktery lakal klienty na navstévu naseho showroomu pfi prezentaci

vanoc¢niho zboZi, a rovnéz slouzil jako vhodny doplnék k vydani nového vanocniho
katalogu pro rok 2023. Svicka ve tvaru papirové lodicky je celd vyrobena z parafinu
a je zasezena do kartonové karticky z recyklovaného papiru.

Lodicka stésti - Udélejte si romantickou chvilku a pustte si na vodni hladinu lodicku stésti. Svicka ve
tvaru papirové lodicky je celd vyrobena z parafinu a vydrzi hofet minimalné jednu hodinu. Vypustte
své prani po vodeé a jisté se Vam splni i ty nejtajnéjsi sny. Lodicka Stésti je krasny a originalni darek pro
pfijemné chvilky s témi nejblizsimi.

Parafin ( velmi kvalitni s potravinarskym atestem, ktery je urcen pro styk s pokozkou), z kterého
jsou lodicky vyrobeny, ma tu Uzasnou vlastnost, Ze je lehci nez voda. Jednoduchym pokusem, kdy
nakapete vosk ze svicky na hladinu zjistite, ze plave. To znamend, Ze i po vyhoreni ¢i prevraceni
lodicky zlstava vzdy za kazdych okolnosti na hladiné. Z té je mozné snadno zbytky svicek posbirat.
Pfejeme mnoho krésnych chvil s "LODICKAMI STESTI"
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DEALER TRICKO

Zadavatel: Sergei Barracuda
Prihlasovatel: Bubnovis.r.o.
Autor: Bubnovi s.r.o.

Materialy: 100% bavina

Tricko bylo vyrobeno na miru - stfih, design. Za ucelem dalsiho prodeje fanouskim. Tricko mdzete
zakoupit na tomto eshopu: https:./Avww.skerocuda.cz/

Tricko jsme vyrobili u nasi partnerské fabriky v Ciné pro naseho zakaznika Sergei Barracuda.

Tricko bylo vyrobeno pro klienta na miru. ladéno do detaill, véetné vlastnich cedulek a visacek. Tricko
je v nékolika barevnych variantach.
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CERNY TOALETNI PAPIR

Zadavatel: Asociace vyjednavacd

Pfihlasovatel: Bubnovi s.ro.

Autor: Bubnovi s.r.o.

Materialy: papir

Pouziti: Tento exponat je vhodné pouzit na toaleté, pripadné jako utérka, nebo kapesnik. :-)

Cerny toaletni papir byl vyrobeny pro Asociaci vyjednavact. Pan Radim Pafik chtél na toaletni papir
umistit loga a text "S tebou si uZ protistrana nevytfe". Navrhli jsme design a cerny toaletni papir se
vzkazem vyrobili.
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RUBIKOVA KOSTKA MSID

Zadavatel: MSID
Prihlasovatel: Bubnovis.r.o.

Autor: Bubnovi s.r.o.
Materialy: Plast
Pouziti: Rubikova kostka byla vyrobena pro firmu MSID.

Rubikova kostka bavi zeny i muze kazdého véku. :-)
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PONOZKY »
ASOCIACE VYJEDNAVACU

Zadavatel: Asociace vyjednavacl
Prihlasovatel: Bubnovis.r.o.
Autor: Bubnovi s.r.o.

Materialy: Balvna

Pouziti: PonoZky na chladné zimni dny pro vasnivé vyjednavace.
Ponozky na chladné zimni dny pro vasnivé vyjednavace.
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PROPISKA )
V DARKOVE KRABICCE
ASOCIACE VYJEDNAVACU

Zadavatel: Asociace vyjednavacd

Pfihlasovatel: Bubnovi s.ro.

Autor: Bubnovi s.r.o.

Materialy: krabicka: PU + flanel; propiska: ocel + zlaty potisk

Pouziti: Ucastnici trénink( v Asociaci vyjednavacl je dostanou jako darek. Ucastnici

konference na Prazském hradé dostali tuto propisku v této darkové krabicce.

Propiska byla vyrobena na miru. Design jsme vymysleli v nasi agentufe a klient pan Radim Pafik si
vybral z navrhovanych designd. Tento design jsme realizovali.
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SADA HER - 30 LET VE HRE!

Zadavatel:  SARA, s.r. 0.
Prihlasovatel: SARA, s.r. 0.

Autor: Roman Pruzinec, SARA, s. r. 0.
Materialy: Drevo, papir
Pouziti: Dérkovy pfedmét pro klienty spole¢nosti SARA

Spolecnost SARA pFi prileZitosti vyro¢i 30 let na trhu pfipravila pro své klienty odménu za pravidelny
nakup v podobé souboru spolecenskych her , 30 LET VE HRE". Atypicky tvar hry ,Clovéce, nezlob
se” odkazuje na kulaté vyroci i logo spolecnosti. V dfevéné krabicce s barevnym potiskem jsou hry
jako domino, mlyn, kostky nebo jiz zminéné ¢lovéce, nezlob se!. Pro nejmensi hrace nechybi specialni
prima rychla kostka nebo upraveny vzor hry mlyn, samoziejmé s kameny ve firemnich barvach.
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RONDEAZUR

(T

SHOP-IN-SHOP
RON DE AZUR

Zadavatel: Stock Plzen-Bozkov s.r.o.

Pfihlasovatel: DAGO s.r.o.

Autor: DAGO team

Materialy: Karton, kapa, PMMA + redlné prvky (lana)
Pouziti: Hypermarkety Albert

Nechte si u sklenicky vyjimecného 6letého rumu z Panamy vypraveét pribéhy o state¢nych ndmornicich
z davnych dob, ktefi se béhem svych odvaznych vyprav setkavali se skute¢nymi legendami karibskych
mofi. Rumové novinka, kterd pluje pod plachtami spolecnosti STOCK Plzefi-Bozkov s.r.o., 1aka do
tajemného svéta dobrodruznych vyprav. Pro klienta jsme vytvofili cely set POS nosicl, jako napf.
paletové ostrovy, stojany, hot-pointy, a dalsi. Témto realizacim — vCetné tohoto shop-in-shopu —
byly vtisknuty atributy, které pfibéh znacky vypravéji, a to pfedevsim hlavni postava Zelvy v podobé
zkuseného kapitana, a dalsi, pro morské koraby typické prvky, jako jsou kormidlo, lana, palubova
prkna a nechybi ani tajemni mofsti Zivocichové. Elegantni a kompaktni realizace nabizi objevovani
neprozkoumaného a nepostrada ani kapitana u stolu. Prisednete si?
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Ing. Marie Bubnova
Jjednatelka spolecnosti
+420 734 607 004
marie@bubnovi.com

Ing. Marie Bubnovd
Jednatelka spolecnosti
+420 734 607 0

VIZITKA

Zadavatel: Bubnovi s.r.o.
Prihlasovatel: Bubnovis.r.o.
Autor: Bubnovi s.r.o.

Materialy: Papir

Pouziti: Vizitka k predstaveni ¢lovéka, obsazuje informace a QR kéd.

Vizitka vytvorena dle vlastni grafiky.

POPAI
AWARDS
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PAKETO GATE

Zadavatel: paketo.one

Prihlasovatel: Paketo group s.r.o.

Autor: Paketo tym

Materialy: Primarni materidly: vinitd lepenka a papirova

vostina s digitalnim tiskem (Doplrikové sekundarni

materialy: led pasky, folie na led pasky, drevény

stupinek a kovové zabradli).
Pouziti: Ukazka vyuZiti papiru a zaroven prezentace znacky paketo.one na veletrzich

a kulturnich akcich. Cilem bylo zaujmout kolemjdouci, pfimét je se zastavit

a predstavit jim moznosti vyuziti materidlt na bazi papiru.
Paketo gate byla vyrobena pro Ucely prezentace vyrobni divize paketo.one spolecnoti Paketo
group s.r.o. Cilem bylo zaujmout odbornou i lajckou vefejnost. Chtéli jsme vyrobit néco, co na
prvni pohled pfitdéhne pozornost a ukaze, Ze vyuziti papirovych materiald dosahuje az za hranice
bézné predstavitelnosti. Paketo brdna vyuzivda odkazu na zndmy sci-fi seridl, coz usnadriuje
interakci kolemjdoucich - ti se mohou projit skrze ni, uzit si nazivo znamy zabér z TV obrazovek
¢i si prostudovat symboly po obvodu brany. Vizualni dojem jesté umocnuiji led pasky, které dotvari
celkovy efekt. Zdmérné upraveny design odkazuje na zékladni prvky televizni hvézdné brany, ale byl
pfizplsoben designu znacky paketo.one. Pouzité QR kédy odkazuji na prezentaci spole¢nosti - video,
web, kontakty nebo soutéZ. Najdete i vy na brané soutézni QR kdéd a zUcastnite se nasi tipovaci
soutéze stejné jako desitky soutézicich pred Vami?
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Priperlirguel

==
e pRAVE VIR

SHOP-IN-SHOP ,
PILSNER URQUELL VANOCE

Zadavatel: Plzerisky Prazdroj a.s., Plzerisky Prazdroj Slovensko a.s.
Prihlasovatel: DAGO s.r.o.

Autor: DAGO team

Materialy: Karton, plast, realné snézeni, LED podsviceni

Pouziti: hypermarkety Tesco CZ a SK, Albert CZ, Globus CZ, Terno CZ

Vytvorit vanocni POS médium pro klienta, jehoz produkt je s vanocnimi svatky uz neodmyslitelné
propojeny, je velkou vyzvou a poctou zaroven. Pilsner Urquell na svatecné prostieny stll patfi stejné
jako smazeny kapr a bramborovy salat. Proto vystaveni na prodejni plose musi pfinést nakupujicim
predevsim radost a mimoradny zazitek. Cely koncept vychdzi z designu produktového vanocniho
multipacku, ktery v tradi¢ni tmavé zelené predstavuje skutecné budovy ze zasnézené Plzné. Pravé
do ni jsme zasadili svatecni realizaci s nejvice dominujicim prvkem Jubilejni (pivovarské) brany. Tomu
vsemu jsme chtéli dodat dechberouci prozitek, a co by mohlo byt vice nez snézeni na Vanoce?
Vyvinuli jsme snézitko, s uvnitf umisténym dmychadlem, které je na vyfuku zakoncené dyzou, ktera
urychluje proud vzduchu. Proudici vzduch nasledné rozhani snih v podobé polystyrenovych kulicek.
Té&me se spolecné na to, Ze nase snézeni na prodejnach by mohlo pfivolat na Stédry den to skute¢né.
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TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI
EKOLOGICKE KONCEPCE AWARDS

K4 7

PLANET PET
- UDRZITELNY
VELETRZNi STANEK

Zadavatel: VAFO Praha
Pfrihlasovatel: LOGIK

Autor: Sandra Rubesova, Pavel Laudin, Pavel Nadvorniansky - LOGIK,

Milan Rytit, Kristyna Kfizova, Jan Kfiz - VAFO Praha
Materialy: OSB desky, GC1, preklizka, latovka, katzboard, EURO palety
Pli pfilezitosti startu znacky Planet Pet ve Finsku jsme pfipravili specidlni stanek pro nejvétsi lokalni
petfoodovy event , Koira”. Udrzitelnost je pro Finsko kli¢ova, proto jsme chtéli co nejlépe reflektovat
toto vystaveni spolecné s nasi udrzitelnou znackou Planet Pet.

Prezentacni stanek byl zameérné zvolen jednoduchym a vzdusnym zpUsobem s maximalni pfistupnosti
pro koncové zakazniky. Leva Cast byla navrzena pro prezentaci psiho sortimentu, prava ¢ast pro
prezentaci koci¢iho sortimentu. Zadni sténa na prezentaci produktl byla vyrobena z paletovych
materiall. Horni ¢ast byla dopInéna pfirodnimi truhliky s Zivymi bylinami. Dominantni topper spravné
odkomunikoval znacku Planet Pet jako ¢. 1 v udrZitelném petfoodu. Stfedovou ¢ast jsme navrhli jako
komunikacni display s vyuzitim fotovoltaického panelu, ktery jen pomoci denniho svétla roztocil
ikonu planety a ta zdkazniky edukovala ohledné Sesti krokd udrZitelnosti, které vyuZivame pro toto
speciadlni krmivo. Podobnd komunikace byla umisténa na bocich stanku, kde byly jednotlivé ikony
umistény na starych jiz pouzitych lanech, coz dodalo pohledové ¢asti dalsi kreativu. Prostor doplnily
jednoduché stojanky na malé produkty, dfevéné bedynky a promo pultik s QR kédy k ziskani dalSich
informaci o brandu. Podlaha byla vytvofena z dievnych desek v systému puzzle, takze je jednoduse
slozitelna a rozlozitelnd. Logisticky cely stanek zabere minimum prostoru a tim respektuje naroky na
limitace velikosti prepravnich ploch. Celkovy stanek byl vyroben s dlirazem na udrzitelné materialy,
vodou feditelné barvy a limitaci nedulezitych komunikacnich prvka.
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TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI
EKOLOGICKE KONCEPCE AWARDS

KOMPLEXNI RESENI
PRO SPEEDCHAIN

Zadavatel: Reliant s.r.o.

Pfihlasovatel: THIMM

Autor: THIMM

Materialy: VInit4 lepenka

Pouziti: Vybaveni pro konferenci SpeeCHAIN

Na mezindrodni logistické konferenci SpeedCHAIN jsme pfisli s novym, inovativnim pfistupem
k veletrzni designu a vybaveni. Navrhli a z vinité lepenky jsme vyrobili 44 veletrZnich stankd, viechny
unikatni a zaroven udrZitelné. Ale nezlstali jsme jen u stankd. Z vinité lepenky jsme vyrobili také
netradi¢ni vybaveni pro kavarnu, registracni pultiky a foto sténu s rozsifenou realitou. Navic jsme
vytvofili rlzné hry, skladacky a modely kamiond, které poskytly zabavu a interaktivni zaZitek pro
Ucastniky konference.

Jsme hrdi na to, Ze nase feSeni nejen splnilo svdj Gcel, ale také prineslo kreativitu a ndpaditost do
celého prostredi konference. Véfime, Ze nase feseni pomohlo poskytnout Gcastnikim konference
nezapomenutelny zazitek a pomohlo zvysit hodnotu celé udalosti.
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EXPOZICE CESKY LES
PRO AKINU

Zadavatel: AKINU CZ s.r.0.
Prihlasovatel: THIMM

Autor: THIMM
Materialy: VInita lepenka
Pouziti: Expozice pro veletrh For Pets

Pro prezentaci nové Fady produktli CESKY LES spole¢nosti AKINU CZ s.r.o. jsme navrhli a vyrobili
originalni a udrzitelnou expozici. Tato jedinecna prezentace byla na veletrhu FOR PETS umisténa na
plose Uctyhodnych 64 m?. VVsechny prvky expozice byly na miru navrzeny a vyrobeny z vinité lepenky.
Ucastnici si tak mohli prohlédnout a vyzkouset jedinecné posezeni pro navstévniky, prodejni pult,
dekorované prezentacni stény véetné polic a vésakd pro ukazku produktl. Stfedobodem pozornosti
se staly stromy, které navozovaly atmosféru prochazky lesem.

Expozice byla obohacena o fadu atraktivnich prvkd. Napaditym fesenim bylo rozmérné barevné logo
vytvofené z vrstvené lepenky, které navstévnikim slouZilo jako orienta¢ni bod a zéroveri zvySovalo
viditelnost expozice v celém pavilonu. Inovativnim prvkem byly QR kody, které prostrednictvim rozsifené
reality umozriovaly ndvstévnikam predstavit si, jak by vybrané produkty vypadaly v jejich domovech.
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EKOLOGICKE KONCEPCE AWARDS

RADOST
OTEVRIT

MANA TOWER

Zadavatel: Lukas Prochazka

Pfihlasovatel: DS Smith

Autor: Jifi Pojsl a Jan Karlik

Materialy: Material: EB vina, hnédo/hnéda ze 100% recyklatu
Pouziti:

Displej pro spolecnost Mana je idedlni volbou pro prezentaci produkt v maloobchodnich prodejnéch.
Cilem bylo najit feSent, které bude moci byt distribuovano jako predpinéné, ale zaroveri bude mozné
displej sloZit pfimo na misté prodeje do 20 minut. Displej je pIné kompatibilni s papirovou paletou,
coz podtrhuje jeho udrzitelnost. Jeho moderni a inovativni design zajiStuje dobrou viditelnost
a dostupnost lahvicek. Velikost kazdé police odpovida formatu multipacku, proto je displej predurcen
k opétovnému doplnéni a tim i znovupou?ziti.

Charakteristika:

Tento displej je unikatni svou konstrukdi, ktera je z monomaterialu, konkrétné z recyklovaného
papiru, bez pouziti lepidla potfebného k jeho sestaveni. Konstrukce se sklada z vézi, pficemz kazda
z nich unese 11 kg vahy. Diky jejich vzajemnému propojeni a postaveni je zboZi dobre viditelné nejen
zepredu, ale i ze stran. Design lahvi napojd Mana je barevny a vyrazny, coz znamena, Ze v kombinaci
s hnédym povrchem displeje dava prostor vyniknout primarnimu baleni s celkové cistym vizualnim
dojmem, ktery nélezité podtrhuje vyjimec¢nost produktd Mana. Diky vynechani tisku je displej méné
naro¢ny na vyrobu a spolu s nelepenou papirovou paletou pfispiva k udrzitelnosti. Zaroven jeho
design odpovida mentalité spolecnosti Mana, ktera se zaméfuje na jednoduchy a cisty styl.
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BELLES FLEURS

Zadavatel: Kvétinovy svét, s.r.o.

Pfihlasovatel: MORIS design s.r.o.

Autor: Michal Prazsky — MORIS design s.r.o.
Materialy: Kov, vinyl, dfevo/lamino

Pouziti: Praha 1 - JindFisska 831/2

Zéakladni myslenkou redesignu kvétinafstvi Belles Fleurs bylo vytvoreni jemného, a minimalistického
interiéru, ktery by slouzil jako dokonaly podklad pro tak pestry produkt, jakym jsou kvétiny. V interiéru
se snoubi vyrazné zaoblené tvary s rovnymi, dvé zakladni barvy a plasticky povrch nékterych stén.
Mobiliar se skldda z pevnych &asti, kde jsou kvétiny vystaveny permanentné, ale také z nékolika
kus mobilniho nabytku. Jde napriklad o kulaté prostorové stoly se zasobou, regaly na koleckach,
slouzicich také pro zavoz do chladiciho zafizeni a také treti pokladny, kterd slouZi pfi naporu
zakaznikd. Kvétiny dominuji celému prostoru a jsou i zavéSeny na stropé po celém povrchu prostoru.
Produkty jsou nasviceny diky nastavitelnym spotdm na listach a bodovych spotech. Cely projekt se
realizoval béhem pouhych 9 dnd.
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SAMSUNG EXPERIENCE
STORE CHODOV

Zadavatel: Samsung Electronics CZ/SK

Pfihlasovatel: Cheil Germany GmbH, organizacni slozka ("Czech Branch")

Autor: Cheil Czech - Shoptect

Materialy: Drevo, kov, plast, MDF, umély kdmen, LED osvétleni, betonova stérka.

Pouziti: Navrh a realizace obchodni jednotky pro elektroniku znacky Samsung v obchodnim

centru Westfield Chodov v Praze.

Koncept Samsung Experience Store vytvafi z navstévy obchodu prilezitost produkty opravdu prozit.
Obchodni prostor s modernim a ¢istym designem, odrazi technologicky charakter znacky. V prodejné
jsme realizovali fadu inovaci mezi néz patfi napfiklad retailovy rezim v zafizenich,
moznost vyzkouset realné benefity aplikace SmartThings, ktera propojuje
zarizeni do jednoho ekosystému nebo modularni design prodejny. Zalezi nam
také na udrZitelnosti — té dosahujeme napfiklad diky vyménitelnym podlozkam
implementovanym do stoll, které dodavaji prodejné potiebnou flexibilitu
a snizuji potfebu obmeény zafizeni. Design prodejny umoznuje navstévnikiim
snadnou orientaci v produktové nabidce a inovativni prvky zarovert umoznuji
presvédcivé ukdzat vyhody jednotlivych zafizeni.
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KOMPLEXNI STORE KONCEPTY POPAI
- DESIGN PRODEJEN
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RENOVACE LANCOME
BEAUTY INSTITUTE,
PARFUMERIE

Zadavatel:  L'Oréal CRs.ro.

Pfihlasovatel: REXY s.r.o.

Autor: REXY s.r.0., Stavex interiéry s.r.o., DEX Digi experience s.r.o., 'Oréal CR s.r.0.

Materialy: Corian, sklo, lesténd mosaz a nerezova ocel, exkluzivni laminaty, kamenné obklady,
specialné navrzené osvétleni

Pouziti: LANCOME BEAUTY INSTITUTE Praha

Lancoéme Beauty Institute je vyjimecny institut v srdci Prahy provozovany spole¢nosti L'Oréal. Institut se
sklada z kosmetického salonu a parfumerie, kterd v roce 2023 prosla kompletni renovaci interiéru dle
nejnovéjsich mezinarodnich guidelines Agora Rose znacky Lancome.

Prostor parfumerie byl pfeménén na elegantni a luxusni misto inspirované jemnymi kfivkami okvétnich
listka rGzi, kterd je symbolem této luxusni znacky. Nekonecné kiivky vyfezané do nabytku a obklad( stén
nas privedou do magického a inovativniho luxusu Lancéme.

Celé vybaveni prostoru je domovem technologie krasy nové generace, kterou Lancéme poskytuje. Prostor
parfumerie je rozdélen na zazitkové zony, kde zakaznice mohou zaZit profesionalni sluzby a objevit portfolio
produktl znacky Lancoéme od make-upu, po skincare vcéetné diagndzy, po parfémy az po prémiovou fadu
péce o plet Absolue.

Nérocny interiér ,moved” povrchd byl realizovan pomoci specidlnich desek na bazi dreva, precizné
vyfezdvanych na nejmodernéjsich 5D CNC strojich, zakfivenych a lakovanych pro dosazeni hladkych 3D
povrchl ve tvaru rdzi. V rdmci renovace byly pouZivané pouze vysoce kvalitni materidly a komponenty:
Corian, sklo, lesténd mosaz a nerezova ocel, exkluzivni lakované povrchy, kamenné obklady, specidlné
navrzené osvétleni s charakteristickou lampou Agora a mnoho dalsiho.

Lancéme Beauty Institute se nachazi na Jungmannové nameésti, v historické budové ze 13. stoleti, ktera je
kulturni pamdtkou. Renovace salonu tak vyzadovala citliva feseni a veskeré prace musely byt realizované
s ohledem na pamatkovou hodnotu stavby.

Zadavatelem a designérem prostoru byl lokalni a mezinarodni tym znacky Lancéme, spolecnosti L'Oréal
CZ. Generalnim dodavatel prestavby byla spolecnost REXY, stavebni prace provadéla firma STAVEX Interiéry
a digitalni komunikaci dodavala agentura DEX Digi experience.
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KOMPLEXNi STORE KONCEPTY POPAI
- DESIGN PRODEJEN AWARDS

Tady je uklizeno

ETA REDESIGN PRODEJNY

Zadavatel: ETA ass.
Pfihlasovatel: MORIS design s.r.o.

Autor: Petr ToSovsky — MORIS design s.r.o.
Materialy: Plast, dfevo, laminat atd.
Pouziti: Usti nad Labem

Komplexni modernizace celého designu prodejny od A do Z na mezinarodni Uroven. Vytvoreni
atmosféry ,futurismus'.
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INTEGROVANA IN-STORE RESENI POPAI
INTEGROVANE IN-STORE KAMPANE AWARDS
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GALAXY Z FLIP AFOLD

Zadavatel: SAMSUNG CZ/SK
Prihlasovatel: ProFANCY s.r.o.
Autor: ProFANCY s.r.o.
Cil a pozadi projektu:

GALAXY FOLD 5 POP UP BOOTH pro zvyseni viditelnosti a povédomi

pfi zahdjeni novych sklddacek SAMSUNG Galaxy FOLD 5 a FLIP 5.

Strategické reseni:

Promo v obchodnich centrech spojené se slevovymi kupoény ve znackovych obchodech Samsung.
Kreativni feseni:

MDF lakovana konstrukce s prosvicenymi polykarbonatovymi segmenty.

Vysledky projektu:
Stanek v jednotlivych mistech navstivilo pres pét tisic ndvstévnikd.
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INTEGROVANE IN-STORE KAMPANE AWARDS

MAJKA )
- BIATLONOVA
KAMPAN

Zadavatel: Orkla Foods Cesko a Slovensko, a. s.

Prihlasovatel: Orkla Foods Cesko a Slovensko, a. s.

Sl
as S
=

. (-F‘r i. o
Autor: Ferratt International Czech s.r.o. Stemalbration it

Cil a pozadi projektu

Hamé je hlavnim partnerem ceského biatlonu, ktery je nejsledovanéjsim zimnim lyzafskym sportem. Pro
komunikaci kampané vyuziva znamou tvar tspésného biatlonisty — Michala Krémare. Hamé je také lidrem
na trhu s trvanlivymi masovymi pastikami - ¢eskému biatlonu fandi Majka, rodinna svacina. To vie jsme
spajili a vytvorili shop in shop, kterému dominuje Zluta barva typicka pro Majku - barva, kterou spotfebitelé
dobfe znaji z regdll. Claim celé kampané je ,Vezmi si zlatou!”. Dominantnim 3D prvkem je medaile
a bézky, doplnéna sportovcem. Celd kampan meéla 360° podporu a visibilita Majky byla diky své barvé
neprehlédnutelnd. Cilem vystaveni bylo podpofit povédomi o partnerstvi Hamé a navysit prodeje celé
kategorie pastik.

Strategické reseni

Podpora kampané Biatlon 2023 za kategorii trvanlivych pastik s vyuzitim znamych tvari (biatlonistd) —
Michal Krémér. Cilem je zviditelnéni produktu (pastik Majka) v rdmci dané kampané. Pro silnéjsi propojeni
s tradici a Ceskosti jsme pridali motiv trikolory. 360° kampari - TV sponzoring, PR clanky, socidlni média,
instore podpora. Kampari je navrzena tak, abychom vyuzili synergie biatlonu a znacky Hamé, dlouhodobého
partnerstvi jehoz zékladem je , vitézstvi”.

Kreativni reSeni

POS stojan ve tvaru kruhu evokuijici jak tvar medaile, tak i typicky tvar Majky. Pro komunikace kampané
napfi¢ celym trhem vyuzivdme zndmou tvar Uspésného biatlonisty Michala Krémare. Claim ,Vezmi si
zlatou!” ve spojeni s fotografii Michala, jak se fiti na trati, podporuje sportovniho ducha a povzbuzuje
k vitézstvi. Zarovert ma tento dvojsmysiny claim pobidnout spotfebitele, aby si vzali svoji zlatou Majku.
POS stojan byl navrzen tak, aby byl jednoduchy, na prvni pohled jasné citelny, ale zaroveri provokuje stejné
jako claim k dvojsmysInosti - tvar stojanu evokuje jak klasicky tvar Majky, tak i tvar medaile. Tento dojem
podtrhuje trikolora, kterd lemuje horni ¢ast stojanu.

Vysledky projektu

Shop in shop byl soucasti 360° podpory napfi¢ celym trhem. Tyto stojany byly umistény nejenom na
prodejnach Albert, ale i na vybranych prodejnach tradi¢niho trhu. Kampar nadale prohlubuje propojeni
znacky Hamé s biatlonem. Celkovy zasah kampané ved! k nardstu prodejd o 34% oproti loriskému roku.
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. iana
VITANA G(O)RILOVACI ORNOWT!
MINI SHOP IN SHOP &8

Zadavatel: Orkla Foods Cesko a Slovensko a.s.
Prihlasovatel: Authentica s.r.o.

Autor: Authentica s.r.o.

Materialy: Karton - vinita lepenka EB,
EE, B, BC + GC1 350g

Pouziti: Moderni a tradi¢ni trh CZ

Cil a pozadi projektu

V kategorii kofeni je znacka Vitana jednickou na tuzemském trhu. Jeji vyrobky jsou také nejvice prodavané
v obdobi letniho grilovani, protoZze dodavaji grilovanym jidlim tu spravnou chut. Oproti konkurenci
ma vsak Vitana jesté néco navic — silnou reklamni kampar GoRILUJEME s Vitanou, jejiz nazev vychazi
z détského prereknuti. Jedna se o nejlépe hodnocenou grilovaci kampan u ceskych spotrebiteld, ktefi
oceriuji jeji odlisnost, hravost, veselou naladu a snadnou zapamatovatelnost. Pro letosni grilovaci sezonu
Vitana uvedla Zhavou novinku Smoky Taste — inspirovanou vini ohné. To ve jsme spojili a vytvofili mini
shop in shop, ve tvaru grilu — ktery nabizi to nejlepsi pro kazdou grilovacku — nechybi komunikace novinky
a vystaveni dominuje postava gorily, kterou spotrebitelé znaji nejen z TV reklamy. Vse pod claimem
.Pojdme gorilovat”- uZijte si opravdové letni grilovani. Celd kampar méla 360 podporu a visibilita Vitana
koreni v¢. novinky byla neprehlédnutelna. Cilem vystaveni bylo uvést novinku Smoky Taste — z fady kofeni
a steakovych omacek — a zviditelnit lidra v kategorii kofeni v ramci grilovaci sezony.

Strategické reseni

Podpora Vitana g(o)rilovaci kampané 2023 za kategorii koreni, marinad a steakovych omacek s vyuzitim
spotrebitelské znamosti pana Gorily a claimu celé kampané. Cilem je podpofit a zviditelnit uvedeni novinky
na trh a celé kategorie kofeni v ramci kampané. Celd grilovaci sezona méla 360 podporu — TV reklama, PR
¢lanky, socialni média a instore podpora.

Kreativni reSeni

POS stojan ve tvaru grilu - ktery je typicky pro grilovaci sezonu — cca 61% Cech( griluje 1x tydné. Pro
komunikaci kampané napfic celym trhem vyuzivame postavu pana Gorily, kterého spotrebitelé dobre znaji.
Ve je doplnéno claimem , Pojdme gorilovat”. POS stojan byl navrzen tak, aby byl jednoduchy a na prvni
pohled vyvolal chut jit grilovat. Komunikace novinky je také neprehlédnutelna

Vysledky projektu

Shop in shop byl soucasti 360 podpory napfi¢ celym trhem. Tyto stojany byly umistény nejenom na
prodejnach Albert a Tesco, ale i na vybranych prodejnach tradi¢niho trhu. Kampan nadale prohlubuje
propojeni znacky Vitana s grilovanim a vedla k Gspésnému uvedeni novinky na trh.
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INOVATIVNi MATERIALY, SYSTEMY

AskYourData, — @m Oom Gwms ©n [ AskYourData., ~ @ax Oow Suwwem ©om [

() AskYourData

Ask Your Data

[=pree

ASKYOUR DATA (AYD

Zadavatel: Blindspot
Pfihlasovatel: ADASTRA s.r.0.
Autor: Blindspot

Materialy: AYD nahrajeme webové stranky vsech Ucastnikd POPAI
konference. Zakaznici si poté budou moci vyzkouset jak
rychle a jednoduse feseni funguje a ocenit jeho pfinos.

Pouziti: Generativni uméla inteligence (GenAl), jako je ChatGPT, hybe svétem byznysu. Az
99 % firem zvazuje v nésledujicim roce generativni Al intenzivné vyuzivat. Polovina
z nich chce s pomoci GenAl vybudovat interni knowledge base.
Jak na to? Re3enim je AskYourData — inteligentni virtuaIni asistent pohanény ChatGPT a natrénovany na internich
datech. S pomoci AskYourData mizete béhem par dnU natrénovat vlastniho interniho asistenta nebo tfeba
expertniho konzultanta, ktery Vasim zékaznikim pom(ze vybrat ten spravny produkt. Pracovnici zékaznické
podpory tak budou mit veskeré informace ihned na dosah a zékaznici na expertni radu nebudou muset cekat.
Veskeré informace najdou jednoduse skrze okno chatu.
Jak AskYourData funguje? Sta¢i nahrat dokumenty formatu PDF, PowerPoint, Word, Excel, nebo napojit
SharePoint, webové stranky nebo databéze. Pak uZ se jen staci zeptat pfirozenym jazykem. Zadné sloZité dotazy
v programovacim jazyce. Zeptejte se tak, jak byste se ptali kolegy nebo pracovnika v obchodé. AskYourData Vam
na vasi otazku nejen odpovi, jako to déla napfiklad ChatGPT, ale pfipoji i odkazy na dokumenty, ze kterych Cerpa.
MUzete si tak jednoduse najit doplnujici informace nebo zkontrolovat, Ze je odpovéd presné to, co hledate.
Pro koho je AskYourData vhodnym pomocnikem? AskYourData pomUze zaméstnanclm i zakazniklm firem
rlznych velikosti i z rlznych odvétvi. Vyuzivat AskYourData je totiz jako mit kolegu ¢i pomocnika s Uzasnou
paméti. Perfektné si pamatuje a rozumi gigabajtim dat, je schopny odpovidat nékolika lidem najednou, a je vam
k dispozici neustéle. Navic vdm pomUze porozumét i informacim v rdznych jazycich.
AskYourData tak mze slouzit pro interni potreby firem (napfiklad zaméstnanci se rychle zorientuiji v internich
procesech), Ci pro externi procesy (zakaznici si ve vasi nabidce jednoduse najdou produkty, které nejlépe padnou
jejich potfebam).
Na co je mozné se tfeba ptat: ® Co je obsahem projektu LEONARDO DA VINCI? e Jaké jsou hlavni vystupy
projektu? e Mail na p. Voznikovou e Viyjmenuj mi hlavni vyhody clenstvi v POPAI. Dokumenty, které jsme nahrali,
jsou vidét v Knowledge zélozce, kde si pak kazdy dokument mUzete zobrazit.

Charakteristika:

AskYourData vyuziva pro porozuméni textdm nejmodernéjsi technologie zpracovani pfirozeného jazyka, jako
je uméla inteligence a ChatGPT. Dokumenty bezpecné zpracovavéa v cloudovém prostfedi a umoznuje tak
zaméstnanclim nebo zakaznikim okamzity pristup.

AskYourData navic umozriuje konfigurace a pfizplsobeni. Lze jednoduse nadefinovat, ktery zaméstnanec bude mit
pristup ke kterym firemnim informacim a jakym zptsobem mu méa AskYourData odpovidat. Stane se tak pfinosnym
pomocnikem pro rlizna oddéleni, i kdyz kazdé mé své vlastni potieby a znalostni databéze. Jak AskYourData
funguje? Nahrajte dokumenty z rlznych zdrojd (SharePoint, interni Glozisté,...) v riznych formatech (pdf a ostatni
textové soubory, XML, PPTX, ASPX, mp4,...). AskYourData extrahuje a porozumi vlozenym datdm. UloZi je na
Cloud, kde data drzi chrdnéna a v bezpedi. Data Indexuje (pfipravi je pro budouci dotazovani podobné jako kdyz se
ukladaji knihy v knihovné na spravna mista). Pri polozeni otazky uzivatelem, AskYourData se interni dotaze pomoci
ChatGPT. Tak interpretuje zamér uzivatel( a vraci relevantni informace v pfirozeném jazyce spolu s citacemi.



RUE
& DIGITAL
3 DIGITALNI KOMUNIKACE POPAI
REALIZACE V PRODEJNICH MISTECH, AWARDS

INOVATIVNi MATERIALY, SYSTEMY

ENDCAP COCA-COLA
SE VZDALENOU SPRAVOU

Zadavatel: Coca-Cola HBC Cesko a Slovensko, s.r.0.
Prihlasovatel: 3.ada, s.r.o.

Autor: 3.ada, s.r.o.

Materialy: Drevo, plast, kov, LED sviceni, LCD
Pouziti: Vybrané prodejny TESCO

Vitejte v budoucnosti osvézeni! Nase POS expozice Coca-Cola nas prenasi do svéta, kde se spojuje
kouzelna chut napoje Coca-Cola s moderni technologii.

Zéakladem nasi expozice jsou vizualné atraktivni kombinace materiald a barev, které evokuiji restauracni
nebo také fastfoodové interiéry. To vse je doplnéno o technologické prvky, jakymi jsou chladici box ¢i
LCD displej. Stojite pred gastronomickym rajem, kde se kazdé sousto a kazdy dousek stavaji harmonii
chuti, které zddrazriuji dokonalou kompatibilitu napoje Coca-Cola s rdznymi pokrmy.

Nase expozice take predstavuje inovativni technologie pro vzdéalenou spravu a komunikaci a posunuje
nas vpred do digitalni budoucnosti. Je to misto, kde se setkavaji chut, technologie a vzdalena sprava,
misto, kde se rodi novy zpUsob, jak rychle a efektivné komunikovat smérem k zékaznikovi a sdélit
mu, pro¢ “Spolu chutna kouzelné”.
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INFORMACNY PULT

Zadavatel: Qex a.s
Prihlasovatel: Ross s.r.o.
Autor: Qex a.s./ Ross s.r.o.

Materialy: ocelova konstrukcia, akrylat, LED, dotykovy LCD monitor,
lepena folia s LED podsvietenim

Pouziti: Samostatne stojaci informacny pult s dotykovym monitorom

Navigacny informacny pult sliZi na navigaciu a orientaciu navstevnikov v komplexe EUROVEA
2. Prostrednictvom LCD displeja si ndvstevnici ulahcia hladanie a celkovl orientaciu v priestore.
Jednoduchym, intuitivnym ovlddanim si mézu najst mapy, taktiez konkrétne informacie o obchodnom
centre. 65 palcovy monitor zarucuje neprehliadnutie v priestore ale taktiez komfort pri vyhladavani
a perfektnd orientaciu.

Realizovany dizajn —vo zvislom reze v tvare ¢islice 1, je nie len jedine¢ny, ale rovnako zabezpecuje vysoku
ergonometriu zaradenia s pohodinym pristupom aj pre zakaznikov so zdravotnym znevyhodnenim.
Stihlost a exkluzivitu prevedenia poddiarkuje celoobvodové presvietenie stihlej hrany totemu.
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\ all
LED SHELFTALKERY PARFEMY

Zadavatel:  L'Oréal CRs.ro

Prihlasovatel: DEX Digi experience s.r.o.

Autor: DEX Digi experience s.r.0., L'Oréal CR s.r.0. a Notino s.r.o.
Materialy: Plast, LCD

Pouziti: NOTINO Brno — Ceska, Ceska 8, 602 00 Brno-stied

LED shelftalkers jsou jedinecny marketingovy nastroj na police backwalls pro upoutani pozornosti zékaznika
a zvyseni prodeje. Jde o 23" LCD panel, ktery je upevnén na polici s produkty a umoznuje prezentovat
informace o produktu. LED shelftalkery pomahaji efektivné komunikovat — umozriuiji jiny zpdsob, jak oslovit
zakazniky, mohou zvysit trzby az o 40% a zaroven se marketingové néklady na propagaci snizuji az do
20%*. *https:/dzen.ru/media/id/5Seccalee6f66a73416328443/the-new-product-led-shelftalkers-for-
store-windows-sales-growth-up-to-40-5ecca3bc2cOfea2ffe95d8eb

Na prodejné Notino v Brné Ceské jsme ve spolupraci s L'Oréal instalovali 25 LED shelftalker( pro znacky
Giorgio Armani, Yves Saint Laurent a Lancome. Pfipravili jsme softwarové feseni, kdy na viech policich
mUlzeme prehréavat jednotny obsah ve stejnou chvili a tim docilit impaktu na zakazniky - toto umozriuje
softwarové feseni sync play, které umi synchronizovat obsah.

LED shelftalkery maji mnoho benefitl. Umi predevsim zviditelnit znacku a produkty v rdmci policového
nabytku, a tim se odlisit od konkurence. Jsou idedlnim nosicem marketingové komunikace, kdy lze
komunikovat nazev, animaci nebo promoakci pfimo pod danym produktem a zvysit tak impulzivni prodej.
V neposledni fadé je vyhodou ekologie a Uspora nékladd, kdy je obsah zménén na dalku, a naplanovan dle
pozadavkd klienta bez dalsich nakladd na tisky, dopravu.

LED shelftalkery Ize pouZit i v ramci interaktivni komunikace a posunout tak zakaznicky zaZitek na novou
Uroven. Pomoci pohybového senzoru mizeme ménit interaktivné komunikovat, kdy o pfistoupeni
zakaznika blize k produktu se zméni obsah.

Zadavatelem a designérem prostoru byl lokalni tym spole¢nosti L'Oréal. O dodavku hardwaru v¢. instalace
se postarala agentura DEX, ktera zastfesuje i vzdalenou spravu vsech LED shelftalker(.
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AUTOSTADT WOLFSBURG
- PAVILON SKODA AUTO

Zadavatel:  SKODA AUTO ass.

Prihlasovatel: UGO! Media, s.r.o.

Autor: UGO! Media, s.r.o.

Materialy: HW, webové aplikace pro jednotlivé kategorie, herni aplikace

Skoda Connect Table — Dotykovy panel s hlavni aplikaci, ktera informuje o technologickych
moznostech vozU Skoda Auto. Virtual Bike — ndvstévnici pomoci cyklotrenazer( dobijeji autobaterii
a zavodi mezi sebou. Ambient Light — navstévnici si pomoci aplikace mohou zménit barvu
vnitfniho osvétleni vozu na dotykovém 43" panelu a tim zméni podbarveni informacnich paneld
v celé mistnosti. Ambient Wall — navstévnici pomoci aplikaci na dotykovych displejich ziskavaji
informace o soucasné produkci Skoda Auto, eMobilité, Kalkulatorech, moznostech nabijeni vozi
a dalsich sluzbach spolecnosti. Skoda History — Aplikace na 3 dotykovych tabletech ukazuji vyvoj
volantd, pfednich reflektort a zvukovych signald. Cela expozice je doplnéna o zvuk a projekci Laurin
& Klement. Airhockey — Dotykovy panel s aplikaci — Hra Airhockey pro 1-2 osoby — v designu Skoda
Auto - hlavniho sponzora MS v hokeji. Sponzoring Area — displeje, které prehravaji filmy o hokeji,
cyklistice a motorsportu — hlavnich sportovnich sponzorskych aktivit Skoda Auto

Videoprezentace z expozice ve Wolfsburgu z pavilonu Skoda Auto - velkoformatovy displej na
stojanu.



REJSTRIK FIREM

ZNBADA

KREATIVNiagentura

3.ada, s.r.o.

Adresa: Sokolovska 428/130, 186 00 Praha 8 — Karlin
Telefon: +420 608 548 123

E-mail: obratil@3ada.cz

Web:  www.3ada.cz

Kreativni agentura se specializaci na POS materialy.

+JADASTRA

ADASTRA

Adresa: Karolinska 706/3, 186 00 Praha 8 — Karlin
Telefon: +420 720 039 769
E-mail: klara.urbanova@adastragrp.com

Web: adastra.digital

Adastra je mezinarodni konzultacni spolecnost, kterd poskytuje komplexni sluzby v oblasti
digitalizace. Zaméfuje se na zpracovani dat, jejich analyzu, budovéni datovych sklad, na
oblasti internetu véci (IoT), big dat, umélé inteligence, vyvoje aplikaci v¢etné mobilnich ¢i tvorbu
marketingovych a kreativnich strategii. Mezi zakazniky Adastry patfi firmy z oblasti retailu, financi
a bankovnictvi, pojistovnictvi, telekomunikaci, automobilového primyslu, prmyslu, energetiky,
farmacie a fady dalSich odvétvi v¢etné statni spravy. Jeji projekty realizuje na 2000 konzultantl ze

17 kancelafi po celém svété.

POPAI
AWARDS
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albert

STOJi ZA TO JiST LEPE

Albert Ceska republika, s.r.o.

Adresa: Radlickd 520/117, 158 00 Praha 5 - Jinonice
Telefon: +420 722 466 203
E-mail: erika.bognarova@albert.cz

Web: www.albert.cz

Maloobchodni spole¢nost Albert Ceska republika, s.r.o. byla zaloZena v kvétnu roku 1991 pod
jménem Euronova. Prvni prodejna, tehdy zvana Mana, byla oteviena v Jihlavé.

V soucasnosti spole¢nost Albert Ceskd republika, s.r.o. provozuje pod znackou Albert vice nez
300 prodejen. 17 000 zaméstnancl poskytuje sluzby pfiblizné 640 tisiciim zakaznikd kazdy den.

Supermarkety a hypermarkety Albert nabizeji vedle vyrobk({ od tradi¢nich ceskych a nékterych
zahranicnich vyrobcd také zbozi vlastnich znacek. Najdete je v produktovych fadach - Albert,
Albert Excellent, Ceska chut, Nature's Promise, Albert Fresh Bistro, Perla a Delicata.

AUTHENTICA

GLOBAL RETAIL PARTNER

Authentica s.r.o.

Adresa: Videriska 102/113, 619 00 Brno
Telefon: +420 739 383 000
E-mail: authentica@authentica.cz

Web: www.authentica.cz

Jsme jednickou na trhu v oblasti POS a in-store designu. Uz 20 let pomahame svétovym znackam
oslovit jejich retailové zakazniky. Nasim poslanim je zaujmout, vtahnout ¢lovéka do mysleni znacky
a udélat z nakupu nezapomenutelny zazitek. Podporujeme udrzitelna feSeni a pro nase klienty
tvofime design na miru jejich potfebam a v duchu jejich brandu.
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AV MEDIA SYSTEMS

Adresa: Prazska 1335/63, 102 00 Praha 10
Telefon: +420 261 260 218
E-mail: |jiri.platek@avmedia.cz

Web: www.avmedia.cz, https://www.avmedia.cz/systems/rest-lords

Moderni audio vizudlni feSeni pfinasime jiz 30 let. Jsme zapaleni pro to, co déldme. Bavi nds,
kdyz mizeme preddvat zkusenosti, inspirovat zakazniky, nabizet kvalitni sluzby a navrhovat zcela
nova, neotreld a inovativni feseni. AV svét rozvijime ve firmach, statnich organizacich, skolach od
matefskych az po vysoké, hotelich, muzeich, kinech., konferencich, eventech a televiznich studiich.

V nasich pfedstavach totiz neexistuje zakaznik, ktery by nase sluzby nepotieboval.

B AGENTURAQ@
ubnovi

HOSTESKY a MERTCH

Bubnovi s.r.o.

Adresa: Zizkova 1021, 508 01 Hofice
Telefon: +420 734 607 004
E-mail: marie@bubnovi.com

Web: www.bubnovi.com

Hostesky: Pom(zeme Vam s vybérem téch spravnych hostesek a zafidime jejich proskoleni na
vasi akci, kterou umime pfipravit a zajistit pfesné podle vasich pfedstav. Stabilné plsobime po celé
Ceské republice.

Merch: Viytvorime pro Vés tradi¢nii originalni merch, k ruce k tomu méme nase designové specialisty.
U vsech produktl peclivé dbame na kvalitni materidly a potisky, které obstoji. Spolupracujeme jen
s témi nejlepsimi a provéfenymi dodavateli v Ceské republice a v Asii.

Reklamni pfedméty: Dosdli jste do bodu, kdy uz nechcete zapadat mezi nudnou Sed? My mame
odvahu na cokoliv. Jsme rozhodnuti ji pfedat i Vam. Zakladame si na kvalitnich materidlech, které
vydrzi. Zakladéame si na originalnim designu, ktery zaujme.
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DAGO s.r.o.

Adresa: Komenského 1020, Zdice 267 51
Telefon: +420 311 533 390

E-mail: dago@dago.cz
Web:  www.dago.cz

Jsme fullservisova POP komunikacni agentura s vlastni vyrobou zalozend jiz v roce 1993. Do
projektd nasich klientd aplikujeme v rdmci naseho konceptu CIS (Compex In-store Solution)
sofistikované teoreticko-praktické know how z oblasti instore komunikace a pdsobeni POP
médii na nakupni chovéni zdkaznikd, které vychazi z nejnovéjsich vyzkum a trendd. Nabizime
fullservisové zpracovani in-store komunikacnich projektd — od analyzy vychozi situace, pfes navrh
médif a jejich designu, konstrukéni feseni a sériovou vyrobu az po komplexni logistiku, umisténi
a spravu na prodejni plose. Nasimi klicovymi hodnotami jsou RYCHLOST — DUVERA — ZNALOSTI
— EFEKTIVITA. Tyto hodnoty promitdme nejen do internich a externich procesu, ale i do vsech fazi
realizace projektl pro nase zakazniky.

DEX Digi experience s.r.o.

Adresa: Zdikovska 15, 15000 Praha
Telefon: +420 722 730 631
E-mail: jana.pribikova@rexy.cz

Web:  www.digiexperience.cz

Jsme DEX - Digi Experience, digitalni retailova agentura, ktera posouva cesky retail na svétovou
Uroven. Nabizime svym zdkaznikdm interaktivni a nezapomenutelny zazitek z nakupovani.
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DS Smith

Adresa: Tovarni, 452, 407 11 Décin-Boletice, Czech Republic
Telefon: +420 724 941 905

E-mail: Lukas.Prochazka@dssmith.com

Web:  https://www.dssmith.com/cs

Spole¢nost DS Smith je jednim z pfednich svétovych dodavatell udrzitelnych obald na bazi vidken
a pusobi v oblasti recyklace a vyroby papiru. Za poslednich 80 let se vyrazné rozrostla nejen nase
¢innost, ale i nase sluzby a odborné znalosti.

Nase historie ma pocatek u firmy na vyrobu krabic, kterou ve 40. letech 20. stoleti zaloZila rodina
Smithovych ve vychodnim Londyné. Béhem nésledujiciho pulstoleti jsme si vybudovali povést
spolehlivé a technologicky vyspélé firmy, ktera je oddana svym zakazniklm. S rlstem firmy jsme
rozsifovali i nase portfolio - pridali jsme vyrobu papiru a recyklaci, abychom se na problémy nasich
zakaznikd mohli divat jako na celek, a ne pouze na jejich jednotlivé ¢asti. V posledni dobé nase
podnikani zaznamenalo rychly rlst a ziskali jsme akvizice podnikl v Evropé a v Severni Americe.
Diky tomuto rlstu jsme se stali jednou z nejvétsich spolecnosti kdtovanych na londynské burze.
Nase vize "Byt prednim dodavatelem udrzitelnych obalovych feseni" se ukdazala jako velmi
uzitecna. Jsme hrdi na pokrok, kterého jsme dosahli, a na rlist na nami vybranych trzich.

Dnes pusobime ve vice nez 30 rlznych zemich a hrdé zaméstndvame pres 30 000 lidi. Pravé
diky dovednostem a znalostem nasich zaméstnancl jsme schopni poskytovat nasim zakazniklm
strategickou podporu v celém jejich dodavatelském cyklu obald.

NAS KRUHOVY OBCHODNi MODEL:

Jsme celosvétové uznavani pro nase inovace a kvalitu nasich oball. Nase vyrobky mohou zlepsit
efektivitu prepravy a skladovani, zlepsit prezentaci v maloobchodé a zvysit prodej vyrobkd nasich
zékaznikd - a to vse prostiednictvim udrzitelné vinité lepenky. Recyklaci papirovych vidken z nasi
lepenky mizeme kazdorocné usetfit az 160 milionG stromU pred pokacenim.
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Eclipse Print

Adresa: Pratelstvi 1615/1a, 104 00 Praha 10, Czech Republic
Telefon: +420 607 233 539
E-mail: fraj@eclipse-print.com

Web:  www.eclipse-print.com

ECLIPSE PRINT je vyrobce velkoplosné grafiky se Spickovym servisem pro kazdého klienta.
V nepfetrzitém provozu vyrabime billboardy, abribusy, vlajky, samolepky, plachty pro venkovni
reklamu, autoplachty a dalsi produkty. Zajistujeme kompletni servis od tiskového névrhu, vyrobu az
po logistiku a instalaci. Disponujeme zna¢nou kapacitou pro vyvoj POS produktd a diky bohatym
zkusenostem nasich konstruktérl optimalizujeme naklady a rychle predkladame zakazniklm
perfektni feseni. Nasim Ukolem je znat trh a vyhledavat nové technologie, materidly a vyrobni
postupy tak, aby klientovy vydaje nebyly vyssi, nez je nezbytné nutné.

Specializujeme se na velkoplosny tisk s vyuZitim modernich technologii pro ofset, digitalni tisk,
pestrou Skélou strojl pro finishing a sitotisk.

Postarame se také o logistiku, uskladnéni, aplikaci samolepek na dopravni prostfedky, vyvésovani
plachet a dalsi sluzby.

Nasim cilem je vyhovét klientovi za vSech okolnosti a nalézt optimalni feSeni pro kazdou zakéazku.

ONDREJ BALAJKA

Ondiej Balajka - designové studio
Adresa: Na Pouskach 109, 267 18 Bubovice
Telefon: +420 774 491 622

E-mail: ondrej@ondrejbalajka.cz
Web: www.ondrejbalajka.cz

Designové studio Ondrej Balajka jiz fadu let pfinasi svym klientdm inovace v oblasti retailu.
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Ferratt Interantional Czech s.r.o.

Adresa: Vlastiborska 2828/6, 193 00 Praha 20 - Horni Pocernice
Telefon: +420 226 238 700

E-mail: info@ferratt.com

Web:  www ferratt.com

Jsme specialisté v oblasti tisku a tiskovych technologii.
Specializujeme se na maloformatovy i velkoformatovy tisk, a to na nejrliznéjsi typy materiald.

PFi tisku vyuzivdame nejmodernéjsi digitalni a ofsetové tiskové technologie a nabizime bohatou
skalu dokoncovacich operaci od knihafskych Uprav pres zpracovani kartonl a lepenek az po fezani
a finalizaci.

Cheil

Cheil Czech - Shoptect

Adresa: V Parku 2308/8, 148 00 Praha 4
Telefon: +420 773 745 566
E-mail: z.moudra@cheil.com

Web:  www.cheil.com/cz/

Cheil Czech je 360° komunikacni agenturou, ktera pdsobi na ceském trhu od roku 2012. Véfime,
Ze obchodlm se dafi Iépe, pokud naleznete ta spravna spojeni. Proto pracujeme s propojenim
realného a digitalniho svéta na zékladé detailnich analyz, které priméji zakaznika szit se s danou
znackou. Zaméfujeme se na Sirokou skalu komunikacnich kanald od ATL, BTL, digitalni média az
po retail. Nasim klientdm poskytujeme inovativni, prakticka a kreativni feseni s efektivnimi vysledky.
To, co déldme, nds bavi a na nasich vysledcich je to znat. Od roku 2021 Cheil prezentuje své
retailové aktivity pod znackou Shoptect a je svym klientdm partnerem nejen v oblasti data driven
performance marketingu, ale i revolu¢nich a technologicky vyspélych feSeni v oblasti prodeje jak
fyzického, tak virtualniho, ale i hybridniho.
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Jan Becher Pernod Ricard

Adresa: Veletrzni 24, 170 00 Praha 7 — HoleSovice
Telefon: +420 723 190 914
E-mail: martina.altajjarova@pernod-ricard.com

Web:  https://www.pernod-ricard.cz/

Jan Becher — Karlovarskd Becherovka, a. s., je spole¢nost s ceskymi kofeny a celosvétovou
pusobnosti. Od roku 1997 jsme soucasti globalni skupiny Pernod Ricard, kterd zaujima druhé
misto mezi svétovymi vyrobci a prodejci vina a destilatl. Pernod Ricard nabizi 240 prémiovych
znacek alkoholickych napojl ve vice nez 160 zemich svéta a jasnou ambici skupiny je stat se lidrem
ve svém oboru.

. . o UG
8 [&|KARTONIE
. P.O.S/P.O.P. & PACKAGING

Kartonie s.r.o.

Adresa: Korytna 4, 101 00 Praha 10
Telefon: +420 271726 517
E-mail: kartonie@kartonie.cz

Web: www.kartonie.cz

Kartonie je spolecnost vyrabéjici jiz vice nez 20 let POS materialy, stojany, potahovanou kartonaz
a obaly z kartonu, papiru a plastu. Nabidka sluZzeb zahrnuje cely proces vyvoje a vyroby - od
3D modelu az po findlni produkt. Diky vlastnimu konstrukénimu oddéleni je spole¢nost schopna
nabidnout feseni pfesné dle potfeb zékaznikl a toto feSeni nasledné i vyrobit. Technologie, které
spolecnost pouZiva, zahrnuji ofsetovy a digitalni tisk, sitotisk, fezani na plotru, dale kasirovani,
vysek, slepotisk, zlatorazbu, potahovani, lepeni a finalni kompletaci.

To v3e i ve velkych formatech a v sériich od 1 kusu.
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KNOWINSTORE

KNOWINSTORE s.r.o.

Adresa: Komunardd 1608/20, 170 00 Praha 7
Telefon: +420 731563617

E-mail: smetana@know.cz

Web:  https://www.knowlimits.cz/

Jsme KNOWINSTORE s.r.o., soucast nejvétsi Ceské komunikacni skupiny KNOWLIMITS GROUP
a. s., zaloZzené v roce 2005. Pro své klienty pravidelné pfipravujeme ucelené koncepty reklamy
v misté prodeje od analyzy po vyhodnoceni.

Materialy POS umime kreativné navrhnout, medialné naplanovat, vyrobit, distribuovat i nainstalovat.

Jsme prakopnici konceptu bezobsluznych retailovych prodejen 24/7 s nejvétsim poctem realizaci
v CR. Poskytujeme digitalni inovace v retailu. Exkluzivné zastupujeme reklamni prostor sité
drogistickych prodejen Teta a Uzce spolupracujeme se viemi napfic retailovym trhem. Disponujeme
bohatymi dlouholetymi zkusenostmi a jsme vzdy otevieni novym pfilezitostem a vyzvam.

LOGIK

PRINT & POSTPRESS

LOGIK

Adresa: POD SANCEMI 196/4, 190 00 PRAHA 9
Telefon: +420 776 866 187
E-mail: sandra.rubesova@log.cz

Web:  https:/log.cz/

Spole¢nost LOGIK patFi mezi nejvétsi tiskarenské komplexy na Gzemi Ceské republiky s rozsahlymi
moznostmi v oblasti publikaci a vizuaIni komunikace. Mezi prvnimi tiskarnami v Ceské republice
jsme prokazali shodu zavedeného integrovaného systému s nové vydanymi normami CSN EN
ISO 9001:2016 a CSN EN ISO 14001:2016. Platnost téchto osvédceni se tyka nejen obecnych
polygrafickych procest, ale i ndkupu a prodeje, vyvoje a konstrukce oball a stojand, kompletnich
grafickych sluzeb, pfipravy dat a kalibrace CTP. Zodpovédny pfistup k Zivotnimu prostfedi dokladaji
certifikaty FSC ®a PEFC ©.
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D E S I G N

MORIS design s.r.o.

Adresa: Pod Starkou 1462/33, 140 00 Praha 4
Telefon: +420 724 075 630

E-mail: moris@moris.cz

Web:  www.moris.cz

Navrhujeme a realizujeme Uspésné prodejny. Nabizime kompletni feseni pro obchodni prostory,
kancelare a dalsi komercni interiéry. Jsme rodinna firma s vice nez 25 lety zkuSenosti v oblasti
in-store designu, prostiedkd pro POS, brandingu a reklamy.

Jsme firma, na kterou se mdzete pIné spolehnout a usetfeny ¢as vénovat rozvoji vaseho byznysu.

A
'Orkla

110

Foods Cesko
a Slovensko

Orkla Foods Cesko a Slovensko, a. s.

Adresa: Walterovo nameésti 329/3, 158 00 Praha 5 - Jinonice
Telefon: +420 731 596 440
E-mail: barbora.hybnerova@orkla.cz

Web: www.orkla.cz

Spole¢nost Orkla Foods Cesko a Slovensko zaméstnavé cca 2500 pracovnik(l. V soucasnosti
zaujimé pozici druhého nejvétsiho vyrobce balenych potravin v Cesku. Mezi jeji nejzndméjsi
znacky patfi Vitana, Hamé, Majka, Simply Fresh, Otma a Masox. Své produkty — kofeni, polévky,
pomazanky, bujény, hotova jidla, dzemy, kecupy, sterilovana a mrazena jidla atd. vyvazi do zhruba
40 zemi celého svéta.
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paketo:

Paketo group s.r.o.

Adresa: Dolnf Jasenka 279, 755 01 Vsetin
Telefon: +420576 510 022

E-mail: Info@paketo.one

Web:  www.paketo.one

Paketo.one, divize zakazkové vyroby z vInité a hladké lepenky ceské spole¢nosti Paketo group s.r.o.,
zaloZené jiz v roce 1995, se dlouhodobé pysni vysokou profesionalitou technologického zpracovani
kartonovych obalG a POS/ POP materidll. Na ceském trhu je znacka Paketo.one zavedenym
dodavatelem kartonovych obald a POS/POP materidld. Spole¢nost prosla béhem let dynamickym
vyvojem - od vyroby malych, nékolika kusovych zakazek az po nynéjsi moderni sériovou vyrobu
zaméfenou na kartonové prodejni stojany s digitalnim potiskem. Neustala investice do novych
technologif vyroby umozriuje Paketo.one nabizet vyrobu obal( a POS/POP materiald jak mensim,
tak velkym firmam a obchodnim fetézcim. Kromé neustale se modernizujiciho technologického
zazemi se Paketo.one zaméfuje i na hledani novych moznosti v oblasti konstrukce kartonovych
prodejnich stojand. Na zdkladé mnohaletych zkusenosti a zaméreni se na konkrétni pozadavky
zakaznikd nabizi spole¢nost profesionalni pristup a pomocnou ruku vsem svym zékazniklm.

PIVOVARY

STAROPRAMEN

A Molson Coors Beverage Company

Pivovary Staropramen, s.r.o.

Adresa: Nadrazni 43/84, 150 00 Praha 5
Telefon: +420724 011 084
E-mail: milena.hasalova@molsoncoors.com

Web: https:/pivovary-staropramen.cz/

Pivovary Staropramen jsou s celkovym prodejem okolo 3 milionl hektolitri druhym nejvétsim
producentem piva v Ceské republice. Znacka Staropramen navic patfi k nejzndméjsim
a nejprodavanéjsim c¢eskym pivnim znackdm i v zahranici. Milovnici piva si ji mohou vychutnat ve
vice nez 35 zemich. Spolecnost provozuje dva pivovary - Staropramen v Praze a Ostravar v Ostravé
a je lidrem v pivnich inovacich.
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PERONI

‘razdro]  AZZURRo

Plzensky Prazdroj a. s.

Adresa: U Prazdroje 64/7, 301 00 Plzen
Telefon: +420 735 189 732
E-mail: marcela.hanuskova@asahibeer.cz

Web:  www.prazdroj.cz

Na zacdtku bylo pivo. Unikatni spodné kvaseny svétly lezak zrozeny z umu a odvahy vydat se
novou, neprobadanou cestou. Dal ndzev dnes nejprodavanéjsimu typu piva na svété (Pils, Pilsner).
Svou jedine¢nost a vysadni postaveni si ale uchoval dodnes. Cely svét ho zna pod jménem Pilsner
Urquell. Zarukou kvality jsou kromé peclivého vybéru surovin predevsim léty provérend receptura
a po generace predavané uméni sladka.

V pribéhu ¢asu obohatily nabidku Plzeriského Prazdroje i dalsi znacky skvélych piv jako Gambrinus,
Radegast, Velkopopovicky Kozel nebo Primus a Klasik. Nejrozsifenéjsim ceskym nealkoholickym
pivem se stal Birell, ktery dopluji i jeho ochucené varianty.

V roce 2022 pak jeho nabidku rozsifil i italsky osvézujici lezak Peroni Nastro Azzurro, ktery je od
letosniho roku k dostani i v nealkoholické varianté Peroni Nastro Azzurro 0.0 %.

Plzerisky Prazdroj v soucasnosti tvofi 4 pivovary v Ceské republice (Pilsner Urquell, Gambrinus,
Velkopopovicky Kozel, Radegast), zaméstnava pres 2 000 lidi a s exportem do vice nez 50 zemi
celého svéta je lidrem mezi vyrobci piva v regionu a nejvétsim vyvozcem Ceského piva.
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POS Media Czech Republic, s.r.o.

Adresa: Budéjovicka 778/3, 140 00 Praha 4
Telefon: +420 261 198 801

E-mail: info@posmedia.cz
Web: https://www.posmedia.cz/

POS Media je medidlni a marketingova agentura, kterd pred 25 lety pfinesla na trh novy pfistup
k retailovym médiim a dnes je evropskym lidrem v oblasti shopper marketingu. Plsobi v 7 zemich
Evropy a svym klientdm poskytuje zminénda in-store média vcetné jejich spravy a komplexni
sluzby v rdmci BTL marketingu. V portfoliu nechybi kreativa, produkce, instalace, eventy,
realizace influencer kampani ani sprava socidlnich médii. Nejnovéjsi reseni, které mohou klienti
vyuzit, je propagace Online-to-Offline. To zefektiviiuje vyuziti financnich prostfedkd vlozZenych
do kombinace influencerské a POS kampané a poskytne nakupujicim pfileZitost seznamit se
s produktem a rovnou ho, v pfipadé zajmu, zakoupit. Nedilnou soucasti sluzeb jsou i hostesky
a merchandising, které zajistuje dcefind spolecnost Empea CZ. POS Digital, taktéz dcefina
spole¢nost, ma& potom na starost realizace LED a LCD digitalnich technologii.

PROFANCY

...and S0 much move

ProFANCY s.r.o.

Adresa: Psohlavc( 985/66 147 00 Praha
Telefon: +420 724 965 199
E-mail: Vojtechgrunner@profancy.cz

Web: profancy.cz

Rodinnd spolecnost zaméfena na zékaznika s presahem do mnoha obor.
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RD Present s.r.o.

Adresa: Pod VSemi svatymi 17, 301 00 Plzen
Telefon: +420 737 202 060

E-mail: viera.cerna@rdpresent.cz

Web:  www.rdpresnet.cz

Spole¢nost RD Present je dodavatelem Siroké nabidky reklamnich a darkovych predmétd. Jeji
zakladatelé maji zkusenosti v tomto oboru jiz vice nez 25 let a nabizi stabilni partnerstvi. Vénujeme

se rozvijeni v tomto oboru, navstévujeme evropské i svétové veletrhy, kde sledujeme aktudlni
trendy produktd i potiskovych technologii.

REXY s.r.o.

Adresa: Zdikovska 15, 150 00 Praha
Telefon: +420 722 730 631

E-mail: jana.pribikova@rexy.cz
Web:  www.rexy.cz

REXY Tvofime interiéry! Jsme full-servisova retailova agentura, zndme prostfedi obchodnich center
i potfeby obchodnich fetézcl a znacek. Zajistujeme kompletni dodavku komercnich interiér — od
navrhu pres design, projektovou dokumentaci vcetné povoleni Ufadd, vyrobu a dodavku nabytku,
projektovy management az po koordinaci kompletni dodavky vcetné stavby, technologii a IT
helpdesk.
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[iRoss |
SVETELNA REKLAMA &
INSTORE SOLUTIONS

Ross s.r.o.

Adresa: Hollého 205/ 52, 015 01 Rajec, Slovenska republika
Telefon: +421 41542 21 09

E-mail: ross@ross.sk

Web:  ross.sk

Filozofiou nasej spolocnosti je poskytnut klientom produkty na podporu predaja a svetelnt reklamu
s jedine¢nym dizajnom. Tieto produkty spliiaju najvyssie poziadavky uZivatelov a pomahaju zvysit
predaj koncovému zakaznikovi. Viyrdbame svetelné reklamy, 3D plastické népisy, boxy a vystrce,
interiérovu reklamu, LED displeje, citylighty, totemy a pylény, markizy a terasy, bannery a bigboardy,
tabule a stity, A-stojany, prezentacné stoliky, regaly, stojany a zasobniky, POP produkty a Specidlne
projekty.

SARA@®

SARA, s.r. 0.

Adresa: Freyova 1/12, Praha 9
Telefon: +420 777 565 605
E-mail: info@sara.cz

Web:  www.sara.cz

Jsme POS tovarna. Navrhujeme a vyrdbime POS materidly z plastu, kovu a dfeva. Realizujeme
kompletni interiéry POS. Vice nez 1000 standardnich produktl nabizime v nasem e-shopu.
V profesiondlnim Design Studiu pfipravujeme dalsi 3D ndvrhy zakazkovych feSeni. 30letou
zkusenosti v oboru a ¢lenstvim v POPAI Central Europe zarucujeme vysoké standardy v kvalité
zboZi i sluzeb.
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SPEED PRESS

reklamni a darkové predméty

SPEED PRESS Plus a.s.
- reklamni a darkové predméty
Adresa: Freyova 8, Praha 9

Telefon: +420 234 140 111
E-mail: obchod@speed-press.cz

Web: www.speed-press.cz

Spolec¢nost SPEED PRESS Plus a.s. - reklamni a darkové predméty, vice nez 32 let je svym klientim
partnerem a specialistou v oblasti reklamnich a darkovych predmétl s potiskem.

Navrhuje svym zékaznikdm komplexni feseni a tim jim Setfi i ¢as. Do svych napadU vklada kreativitu,
emoce, radost a proaktivni pfistup. Spolecnost je pfimo napojena na vyrobni zavody nejen na
dalném vychodé, pres které realizuje vyrobu na zakazku, do které efektivné vklada nejpresnéjsi
otisk svych klientd.

Disponuije vlastnim vyrobnim a skladovym zédzemim v Libusiné u Kladna. V portfoliu v sou¢asnosti
nabizi pres 90 000 skladovych predmétl. Za jeji praci hovofi realizace, reference klientd a ocenéni
na prestiznich soutézich. Rada své klienty inspiruje také ve své vzorkovné v Praze 9 s 8 900
predméty na plose 460 m2. Je drzitelem certifikdtu ISO 9001:2015. Ocenéna znacka SPEED PRESS
+ v programu Czech Superbrand. Viyrobce samolepicich blo¢kt SPEED-IT.

Disponuje vlastnimi digitalnimi tiskovymi technologiemi, na textil i 3D pfedméty, které umoznuji
plnobarevnost a moznost personalizace jiz od jednoho kusu. A také specidlnim kruhovym
laserem 360°, dale i béZnymi technologiemi jako je tampon tisk, sitotisk, transfer, vysivka, razba
a sublimacni tisk.;
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Sprint

Sprint Trading s.r.o.

Adresa: Netlucka 549/5a, 107 00 Praha 10 - Dubec
Telefon: +420 597 317 800
E-mail: info@sprint-trading.eu

Web: https://www.sprint-trading.eu/

Jiz témér 30 let poskytujeme vysoce profesionalni sluzby narocnym zakaznikdim. Diky rozséhlym
zkusenostem, investicim do vlastniho vyrobniho a vyvojového centra miizeme nabidnout kompletni
servis pod jednou stfechou - od poradenstvi, navrhu designu, pres vyvoj konstrukce, 3D vizualizaci,
maketu, testovani, az po vyrobu, kompletaci a logistiku.

e kartonové POP/POS prostfedky — prodejni displeje, paletové ostrovy, paletové ohradky
a omotavky, Shop in Shop feseni, nasypné kose, totemy, riizna obalova reseni, stojky, stojanky,
barkety, parazitni displeje, woblery, atd.

¢ ofsetovy i digitalni tisk, laminace, kasirovani, vysek, lepeni, tvarovy ofez, atd.

e 3D reklamni pfedméty na miru - obrovska skala propagacnich predmétl (darky pro vérnostni
kampané, ptibaly, luxusni dérky klientdm, aj.)

Jako pfimy vyrobce poskytujeme profesionalni servis, inovaci, pfimou komunikaci, kvalitu

a konkurencni ceny. Diky zkusenostem, schopnosti inovace a kreativité nasich zaméstnancd jsme
ziskali také mnoha prestizni ocenéni.
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“THIITIM

THIMM

Adresa: U nadrazi 498, 277 16 Vsetaty
Telefon: +420 602 247 103
E-mail: |eos.maslo@thimm.cz

Web:  www.thimm.cz

Spole¢nost Thimm je vyznamnym poskytovatelem feseni pro obaly a distribuci zbozi. Portfolio
udrzitelnych feseni zahrnuje prepravni a prodejni obaly z vinité lepenky, kvalitni prodejni stojany
(displeje) a tiskové produkty pro dalsi prdmyslové zpracovani. Inovativnimi, jednoduchymi
a udrzitelnymi feSenimi pomaha spolecnost Thimm svym zakaznikdm se na trhu odlisit a vytvaret
individualni znacku. Tento rodinny podnik pfitom na své strategické cesté , Thimm 2030" predvida
ekonomické, ekologické a socidlni vyzvy budoucnosti a fesi je. Cilem spolecnosti Thimm je nabizet
zdkaznikiim vzdy nejjednodussi a nejlepsi feseni. Tato zasadni orientace na zakaznika je hnacim
motorem inovaci a prikopnického ducha spolecnosti. Spole¢nost Thimm proto disledné investuje
do rozvoje trzniho zastoupeni a inovativnich technologii pro pfisti generaci. Rodinny podnik
zalozeny v roce 1949 v soucasné dobé zaméstnava priblizné 2 500 zaméstnancd v 13 zavodech
v Némecku, Francii, Polsku, Rumunsku a Ceské republice a v roce 2022 dosahl ro¢niho obratu pres
723 miliont eur.
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UGO?!

PREMIUM VISUAL SYSTEMS INTEGRATORS

UGO! Media, s.r.o.

Adresa: Elisky Pfemyslovny 378, 156 00 Praha 5 — Zbraslav
Telefon: +420 774 100 101
E-mail: m.kolarik@ugo-media.eu

Web: www.ugo-media.eu

Co je UGO! Media?

UGO! Media je ¢esky PREMIUM INTEGRATOR VIZUALNICH SYSTEMU.

Od roku 2009 aktivné hleddme nové cesty v oblasti vizudlnich zobrazovacich termindlt
a interaktivnich médif.

Plsobime po celém svété a nase feseni se uplatiuji v pramyslu, vzdélavani, ale i v masovém vyuziti
v maloobchodé.

Vyvijime vlastni fady produktd a pravidelné pfinasime Ccerstvé inovace do komunikace
prostfednictvim obrazu.

Poslani a vize

S tim, jak rozsifujeme nase produktové fady a neustéle rozsitujeme nase portfolio o nové materialy,
usilujeme také o to, aby nase prace byla nejen funkcni, ale také zaujala svym designem. Hledame
hranice, misto, kde se prakti¢nost snoubi s emocemi a jednoduchosti.

Nékteré reference jsou dlkazem toho, Ze nase materidly a technologie Ize vyuzit k estetickym
a uméleckym ucelm. Spolupracujeme s fadou architektonickych studii, kterd vyuZzivaji nase
materialy pfi navrhovani interiérG. Mezi dalsi instalace patfi vystavy v muzeich a designovych
domech.
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RETAIL
EXPERIENCE

WELLEN Retail Experience

Adresa: Cerpadlova 991/4a, 190 00 Praha 9
Telefon: +420 270 004 040

E-mail: info@wellen.cz

Web:  www.wellen.cz

Jsme RETAILOVA komunika¢ni agentura. Vytvaiime komplexni prodejni feseni s cilem, aby si
zakaznik odnesl ze setkani se znackou silny pozitivni zaZitek, a to v jakémkoliv prodejnim kanalu.
Nabizime celkovy servis od strategie a designu prodejniho prostiedi, pres kreativni a digitalni
feSeni, az po in-house vyrobu a findlni instalaci. Véfime, ze prostfednictvim efektivni a cilené
komunikace s pfimym zasahem v misté prodeje mizeme nasim zakaznikdm pomoci vybudovat
silnou a Uspésnou znacku.
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