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KONCEPT SHOWROOMU
MOTOTECHNA DRIVE

Zadavatel: Mototechna Drive s. . 0.
Pfihlasovatel: MORIS design s.r.o.
Autor: MORIS design s.r.o.

Materialy: Nabytek: DTDL dfevodekor v kombinaci s DTDL a + antracit
Design sténa: tfi druhy DTDL kamenny vzor bila
Dominanta — ve vstupu svételny T-Board s grafikou auta
Podlaha: kombinace koberce a dlazby
Salonek: kamenny obklad, koZena kfesla

Pouziti: Showroom Mototechna Drive v Praze.

~Misto luxusu, spickové kvality a VIP sluZeb.”

Zamérné jsme pracovali se skromnym exteriérem, ktery nasobi ,WOW" efekt showroomu u nové
prichozich zakaznikd. Svételné celo recepcniho pultu je doplnéné o velkoformétovou autorskou
grafiku a svétla ve tvaru zadniho difuzoru sportovnich aut. Pro klienty je pfipravena cekaci zona i VIP
salonek, kde se podava vybrané obcerstveni. Pracovni pozice jsou oddélené od zakaznické zoény,
ackoliv jsou v podstaté oteviené integrovany do showroomu. Vyraznym prvkem je 3D fotosténa.
Skladba z polygonovych paneld tvori idedini pozadi pro foceni nabizenych voz. Dmysinym ¢lenénim
jsme vytvorili prostor pro ty nejluxusnéjsi auta i VIP zéakazniky. To vSe na neskute¢nych 330 m?.

e Polygonova 3D pro fotografovani aut.

e Svétla ve tvaru difuzor( sportovnich aut.

e Komfortni ¢ekaci zona.

e VIP salének s barem.
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PRODUKTOVY
STOJAN

NA PNEUMATIKY
NOKIAN TYRES

Zadavatel: Nokian tyres s.r.o0.

Pfihlasovatel: MORIS design s.r.o.

Autor: MORIS design s.r.0.

Materialy: LTD — dekor ¢erna a dub bardolino, Zelezné drzéky a zelezné vyztuhy
Pouziti: Partnerské pneuservisy pro celé Evropé.

U vyroby stojanu na pneumatiky pro Nokian Tyres hréla dlleZitou roli prakti¢nost. Po navrzich
a Upravach jsme se rozhodli pro lamino ve dvou dekorech pro jeho pevnost a lehkost. Stojan je
ukotven v Zelezné vyztuzi, jez zarucuje celkovou stabilitu. Stojan je doplnén o dva kovové decentni
drzaky v Cerné barvé, které jsou pro prezentaci pneumatiky Nokian Tyres a které doplriuji celkovy
pfirodni vzhled. FunkZnost stojanu zavrSuje snadna a rychla montaz i pfeprava. Stojan je koncipovan
na ,flatpack” baleni pro snadny transport. Viytvofeny montazni ndvod umozriuje jednoduché a rychlé
sloZeni k okamzitému pouziti. Unikatni stojan tak ¢ini pneumatiky Nokian Tyres neprehlédnutelné ve
vsech partnerskych pneuservisech.
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MENTOS SHOP IN SHOP

Zadavatel:

Perfetti Van Melle Czech Republic, s.r.o.

Pfihlasovatel: POS Media Czech Republic, s.r.0.

Autor:
Materialy:
Pouziti:

POS Media Czech Republic, s.r.o.
vInita lepenka, vostina

Mentos je synonymem pro zvykaci typ bonbon(, které ochutnal snad Uplné kazdy
a v Siroké nabidce pfichuti Ize tu ,svou” objevit velmi snadno. Méné znadmé jsou
ale Zvykacky Mentos, a i kdyZ je se sloganem ,Sila Zvyku"” potkdvame na prodejni
plose jiz vice nez 5 let, stale m{zeme hovofit o novince, kterou je nutné zakazniklm
pfedstavovat. A vzhledem k tomu, Ze Zvykacky jsou pomérné rigidni segment, tak
jakakoliv propagace musi byt velmi vyrazna, aby ji zékaznik nemohl minout. Cili
na nepfehlédnutelnost jsme proto pfi pfipravé shop-in—shop prezentace podridili
naprosto vse. V nas prospéch hral fakt, Zze se v tomto pfipadé jednalo o Zvykacky
s novou pfichuti citrust doplnéné o vitaminy. Rozhodli jsme se pfipravit néco, co
ma Stavu, a co vytrhne zdkaznika z geometricky nalinkované uniformity prodejny.
PouZili jsme jasné a pestré barvy, velké nakrajené citrusové plody a vse zkomponovali
tak, abychom zakaznika zaujali na prvni pohled. Jistou lehkost a hravost prezentace
jsme podtrhli vtipnym umisténim produktu pfimo do makety pomerance. Takhle
Stavnaté Zvykacky chcete ihned ochutnat. Soucasti expozice byl i proménlivy svételny
hologram, ktery v exponovaném prostfedi prodejni plochy jesté vice umocnil
vyjimecnost a vizibilitu celého Fesent.

Shop-in—shop Mentos je vyroben z vinité lepenky a vostiny. Je doplnén o podlahovou félii, ktera
umocriuje velikost citrusti ve spojeni se svislymi konstrukcemi. Zvolené materidly a propracovana
konstrukce umoznily integrovat elektronicky hologram a soucasné bez probléma zvladnout vystaveni
daného produktu.



<o

TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI
POTRAVINY AWARDS

Kar,

it !
1)
ke

SHOP-IN-SHOP
ORBIT - WORK & STUDY

Zadavatel: Mars Czech s.r.o.

Pfihlasovatel: Dago s.r.o.

Autor: Dago Team

Materialy: karton, drevo, ostatni (redlné prvky)
Pouziti: hypermarkety Albert

Poutavé vystaveni pro obdobi navratu do Skolnich zafizeni si dopraly oblibené znacky Zvykacek Orbit
a Airwaves. Kartonové vystaveni v kombinaci s podlahovou samolepkou spotiebitele razem vtdhne
do modrého svéta svéziho dechu. Tematickym skvostem jsou pak dfevéné prvky: tuzky, pravitko
a malifsky stojan, vse vhodné doplnéno o redlnou promocni pokryvku hlavy s typickym stfapcem.
Za call to action, které na zékaznika mrka pfimo z malifského platna a je sttedobodem vystaveni, se
ale skryva mnohem vic. SvéZi dech je totiz nejen pfijemnou nutnosti, ale taky pomaha. Do Skolnich
lavic ¢i do univerzitnich posluchéren tak usednou studenti nejen svézi a nakopnuti, ale také s dobrym
pocitem, protoZe vytézek z prodeje zvykacek Orbit a Airwaves uz po sedmé putuje na podporu SOS
détskych vesnicek starajici se o znevyhodnéné déti. Kazdé dité ¢ mlady dospély si totiz zaslouZi
Usmév a lepsi budoucnost.
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SHOP-IN-SHOP
VITANA / HAME

Zadavatel: Orkla Foods Cesko a Slovensko a.s
Pfihlasovatel: Dago s.r.o.

Autor: Dago Team

Materialy: karton, ostatni (redlné prvky)
Pouziti: hypermarkety Albert

Ve vétsiné domacnosti zacinaji pfipravy na Vanoce v podobé sladkého peceni uz v listopadu...
a pomoc v podobé oblibenych vyrobkd od Hamé a Vitany je jiz osvédcenou tradici. Napfiklad znacka
Hamé, jednicka v kategorii dzemd, jako jedina na ¢eském trhu nabizi ovocné smési specidlné uréené
na peceni a pfipravu slepovaného cukrovi. Jeji vanocni sortiment navic skvéle dopliuji kvalitni
povidla. Od znacky Vitana, , pecici dvojky” na trhu, se v tomto svatecnim obdobi nejvice pouZivaji
roku. Pro naprostou pohodu pfi setkani s rodinou a prateli je zcela zasadni také perfektni pohosténi.
Vytvorili jsme kreativni vystaveni v podobé kuchyné, kde nakupuijici nasli vse potrebné pro pfipravu
cukrovi. Vanocni atmosféru jsme jesté posilili o dekoraci v podobé vélecku, plechu s pernicky,
vanoc¢niho stromecku a vanocni hvézdy. Nechybéla ani ozdoba ve formé svételného fetézu decentné
se linouciho podél celého vystaveni. Soucasti vystaveni byl i claim kampané ,Jen od srdce jsou ty
pravé Vanoce” doplnény o vizual, na némz pomahaji s pecenim i ti nejmensi. Celé vanocni vystaveni
spolecnosti Orkla Foods Cesko a Slovensko pomohlo nakupuijicim vytvofit pocit pfijemné domaci
pohody a pfipravit je na klidné proZiti vanocnich svatkd.
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CATERINGOW KIOSK

Zadavatel: Pierre Baguette

Pfihlasovatel: Ross s.r.o.

Autor: Kutlik s.r.o. / Ross s.r.o.

Materialy: ocel, sklo, wpc dosky, morena preglejka, LED, Al-profily,
Pouziti: V exteriéri, ako samostatné, samoobsluzné predajné miesto

s moznostou konzumécie zakUpeného tovaru.

Kiosk na predajné automaty (bagety, kava, balené napoje) ako nonstop kateringové miesto
nadizajnované so vzajomnou spolupracou medzi Ross s.r.o. a Kutlik design studio vytvara na ploche
3x4m dokonall oddychovo — kateringovl zénu s plne funkénym priestorovym zabezpecenim
obcerstvenia a bezbariérového pristupu. Svojim dizajnom a pouzitim kvalitnych prémiovych
materidlov tvori idealny koncept predajného miesta v danom segmente. Celd zakaznicka zéna je
zastreSend a zaruCuje vhodné podmienky na konzumaciu predavaného tovaru a kratky oddych.
Vnutorné vybavenie kiosku tvoria samoobsluzné automaty, kde nechyba ani mikrovinova rdra
a ostatné nevyhnutné drobnosti zabezpecujice komfort. Vnutorny priestor objektu zvacsuje LED
osvetlenie integrované v strope kombinované s celosklenenymi stenami v telese strechy, dalej je
vybaveny podsvietenou reklamnou plochou nad automatmi s moznostou vymeny motivov kampane
a stand by stolikom. Rovnako celosklenené svetelné plochy na bokoch predajného stanku spolu
s hornou obojstrannou svetelnou reklamou doplfiaju vonkajsie vybavenie tohto kiosku a zabezpecuju
jeho neprehliadnutelnost v priestore.
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SRDCE LINDT

Zadavatel: Lindt & Spriingli (CEE) s.r.o.
Prihlasovatel: Ferratt International Czech s.r.o.

Autor: Lindt & Spriingli (CEE) s.r.o.
Materialy: vInitd lepenka, vostina, dfevéné vyztuhy
Pouziti: Vystaveni ¢okolddovych vyrobkd Lindt v OJ

Primarni vystaveni - kampan Valentyn Lindt 2022.
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STOJAN M&M'’S ,VANOCNI DAREK"

Zadavatel: Mars Czech s.r.o.

Pfihlasovatel: Sprint Trading s.r.o.

Autor: Tym Sprint Trading

Materialy: Karton

Pouziti: In-store kartonovy stojan pro vystaveni zboZi v misté prodeje

Stojany byly vyvinuty pro Ucely zviditelnéni a podporu prodeje ¢okolddovych vyrobkd v misté prodeje
v obdobi Vanoc. Znatka M&M'’s véfi v silu zabavy a pomoci ni vytvari svét, ve kterém se kazdy
citi vitany. Zabavu jsme proto prenesli i do naseho vystaveni, které vyobrazuje charakteristické
M&M'’s postavicky s vanocnim designem. Green pfinasi darek a Red se pustil do peceni cukrovi.
Celé vystaveni je vytvoreno do tvaru velkého darku, ktery umoznuje navozeni vanoc¢ni atmosféry
a zaroven upoutani pozornosti nakupuijicich.
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PALETA M&M'’S
.VANOCNi DAREK"

Zadavatel: Mars Czech s.r.o.

Pfihlasovatel: Sprint Trading s.r.0.

Autor: Tym Sprint Trading

Materialy: Karton

Pouziti: In-store kartonové paleti pro vystaveni zbozi v misté prodeje

Paleti bylo vyvinuto pro Ucely zviditelnéni a podporu prodeje cokolddovych vyrobk( v misté prodeje
v obdobi Vanoc. Znacka M&M'’s véfi v silu zdbavy a pomoci ni vytvafi svét, ve kterém se kazdy
citi vitany. Zabavu jsme proto prenesli i do naseho vystaveni, které vyobrazuje charakteristické
M&M'’s postavicky s vanocnim designem. Green pfinasi darek a Red se pustil do peceni cukrovi.
Celé vystaveni je vytvofeno do tvaru velkého darku, ktery umoznuje navozeni vanoc¢ni atmosféry
a zaroven upoutani pozornosti nakupujicich. Pfi pfipravé vystaveni jsme nezapomnéli ani na
prakti¢nost a paletu jsme vytvorili tak, aby vyrobky byly dostupné ze tfi stran.
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SHOP IN SHOP - POJDME GORILOVAT
Zadavatel: Orkla Foods Cesko a Slovensko a.s.

Pfihlasovatel: Authentica, s.r.o.

Autor: Authentica design

Materialy: Karton — hladka a vinita lepenka + dekorace sklo, plast, kov

Pouziti: Interiér, fetézce HM ALBERT

V kategorii kofeni je znacka Vitana jednickou na tuzemském trhu. Jeji vyrobky jsou také nejvice
prodévané v obdobi letniho grilovani, protoze dodavaji grilovanym jidldm tu spréavnou chut. Oproti
konkurenci ma vak Vitana jesté néco navic — silnou reklamni kampari GoRILUJEME s Vitanou, jejiz
nazev vychazi z détského prefeknuti. Jedna se o nejlépe hodnocenou grilovaci kampan u ceskych
spotrebiteld, ktefi ocenuiji jeji odlisnost, hravost, veselou nédladu a snadnou zapamatovatelnost.
Nabidka produktl pro grilovani byla v letosnim roce navic obohacena o vyrobky znacek Otma
a Znojmia, které rovnéz patii do portfolia spole¢nosti Orkla Foods Cesko a Slovensko. Ve vybranych
prodejnach HM Albert se nam podafilo vytvorit netradic¢ni vystaveni v podobé ‘kousku zahrady’ na
plose 2x2 metry, kde byl stdl plny téch nejlepsich dobrot ke kazdé gorilavacce, gril s maketou masa
a zeleniny doplnény grilovacim nacinim. Samoziejmeé zde nechybéla ani postava pana Gorily, hlavniho
hrdiny TV reklamy, kterd poutala pozornost vétsiny nakupujicich. Ve zastfesil slogan kampané
,DNES GORILOVACKA”, ktery byl také soucasti TV reklamy. Kartonové vystaveni navic podpofila
podlahova samolepka. Celd gorilovaci kampar byla podpofena reklamou v TV a na internetu, PR
¢lanky a dalsimi instorovymi aktivitami.
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ATELIER
VALENTYN 2022

Zadavatel:  NESTLE CESKO s.ro.
Prihlasovatel: Authentica, s.r.o.

Autor: Authentica design
Materialy: Karton, vinita lepenka vina EE bh, EB bb, BC hh, hladka lepenka GC1 3509
Pouziti: Interiér, retézce ALBERT, GLOBUS, TESCO, MAKRO (CZ) / COOP, CBA, FRESH (SK)

Valentyn je svatek lasky, jak jinak tedy pfitdhnout pozornost nakupujiciho v obchodé nez vystavenim
ve tvaru srdce? Chtéli jsme byt vidét, a pfedevsim muzi s autopilotem, ktefi shanéji pozornost pro
své polovicky pred svatkem zamilovanych na posledni chvili, mohli diky tomu ocenit jasnou navigaci
v obchodé. Pomohlo také skvélé barevné zpracovani a vyrazny mix rizové a zlaté barvy elegantné
doplrioval jednoduché linie vystavenych bonboniér a tabulkovych ¢okoldd. S ohledem na velkou
konkurendi, Siroky vybér a ,svatek jednoho dne” jsme neromanticky pfihlédli k rotaci a na velkych
obchodech jsme sice vyuzili mozZnosti vystavit celou paletu, pro mensi tradi¢ni obchody jsme ale usili
na miru Uspésna pulpaletova srdicka. S ohledem na cirkularitu jsme nékterd vystaveni lehce upravili
i pro dalsi obdarovavaci svatky (napf. Den Matek) a na nékterych mensich obchodech se stala tato
vystaveni permanentnim.
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PALETOVE VYSTAVENI
NATURA

Zadavatel: Coca-Cola HBC Cesko a Slovensko, s.r.0.
Pfihlasovatel: Dago s.r.o.

Autor: Dago Team

Materialy: karton, plast, plexisklo, sviceni

Pouziti: hypermarkety Tesco Slovensko

Pro letosni uvedeni pramenité vody Natura na slovensky trh jsme ve spolupraci se spolecnosti
Coca-Cola HBC predstavili néco skutecné vyjimecného. S cilem jasné a vystizné komunikovat Cistotu
a pfirodni pdvod pramenité vody Natura vznikl ndpad nepfehlédnutelného svételného kruhu. Ten
symbolizuje vedle kolobéhu prirody také nutnost jeji ochrany a graficky se dotyka tématu recyklace.
Na Slovensku se totiz od letoska zalohuji krom jiného i PET lahve, coz je obrovsky krok spravnym
smérem. Vystaveni vyrobené z kombinace plastu a kartonu je semipermanentni a tudiz dlouhodobé
vyuzitelné a udrzitelné, pricemz grafiku stfedového kruhu a paletovou omotavku Ize lehce vyménit
pfimo na prodejni plose. Diky inovacim se dosahlo snizeni spotfeby elektrické energie, aniz by to
ovlivnilo kvalitu osvétleni a celkovy dojem z expozice. Je zfejmé, Ze pramenitd voda Natura je nejen
tim spravnym Zivotabudicem a pomocnikem na uhadeni Zizné, ale také kraci s dobou a mysli na
Zivotni prostredi, aby uchranila svdj zdroj pro dalsi a dalsi generace.
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SHOP-IN-SHOP SEMTEX

Zadavatel: Kofola, a.s.
Pfihlasovatel: Dago s.r.o.

Autor: Dago Team

Materialy: karton, PSH, ostatni (TV)
Pouziti: hypermarkety Albert

Vystaveni pro znacku Semtex je jiz na prvni pohled pfimo explozi energie. Nabizi proporcné vyvazené
oboustranné stojany, z nichz v jednom pfipadé je do stojanu zabudovana lednice, pro ten nejlepsi
zazitek z osvézeni, a ze strany druhé vas zaujme LCD. To komunikuje pravé probihajici kampar
a ve vybranych dnech promoce pak nabizi kone¢nym zakazniklm diky hosteskdm moznost zaZit si
virtudlni realitu a zahrat si jednu z dnes nejpopularnéjsich her VR. Soutéz o vécné i financni vyhry
ma napadity a chytlavy slogan ,Life is funny, kdyZz mas money”. S duchem soutéZe a jejiho sloganu
koresponduiji také dvé zlaté cihlicky, které nabizeji dalsi bonusovy prostor pro prezentaci produktd.
Dominantou celé koncepce je pak plechovka v nadzivotni velikosti vabici k ochutnani ndpoje, ktery
nabiji pofadnou davkou energie. Celek dotvafi a uzavira podlahova samolepka - to v3e v kontrastnich
produktovych barvach.
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ROASTED DISPLAY

Zadavatel: Julius Meinl
Pfihlasovatel: Ross s.r.o.
Autor: Julius Meinl / Ross s.r.0.

Materialy: brdsena ocel povrchovo upravend transparentnym lakom, morend preglejka,

Pouziti: Stojan urceny pre retail, ako predajny stojan Cerstvo praZzenej kavy s priestorom pre
uloZenie zasob.

Industridlny dizajn predajného stojanu tvori kombinacia surovych ocelovych brusenych prvkov
povrchovo upravenych transparentnym lakom a morena preglejka. PouZitie danych materidlov zvySuje
odkaz na exluzivnost ponukaného tovaru, prirodny charakter a celkovl udrzatelnost. V hornej ¢asti
stojana je ako komunikacny priestor umiestnena vymenitelna tabula s magnetickym uchytenim, ¢o
zabezpecuje rychlu a pre obsluhu jednoducht vymenu v pripade potreby a zmeny kampane. Stredna
Cast je orientovana na prezentaciu a predaj, kde je dany tovar vystaveny na ocelovych policiach.
Dalsie mnoZstvo tovaru vie zakaznik uskladnit v polickach uzatvoreného priestoru skrinky.
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STOJAN FIFA

Zadavatel: (;oca-CoIa HBC
Cesko a Slovensko, s.r.o.

Pfihlasovatel: Sprint Trading s.r.o.

Autor: Tym Sprint Trading
Materialy: Karton
Pouziti: In-store, trh CZ + SK

Pro nejsledovanéjsi sportovni udalost roku, MS ve fotbale, jsme vyvinuli neprehlédnutelny stojan
s charakteristickymi prvky fotbalového stadionu. Nejvétsi dlraz byl kladen na realisticky vzhled,
dostatecnou zasobu a vzdy pIné viditelnou komunikaci soutéze i po naplnéni stojanu. Vzhledem ke
znacné zasobé zboZi ve stojanu, byl kladen samoziejmé velky diraz také na kvalitu a dostate¢nou
pevnost stojanu, tak aby vydrZel na provozovnach min. 2 meésice. Hlavnim cilem vystaveni bylo
upoutani pozornosti na prodejni plose, vyvolani pozitivnich emoci u fanouskd a nasledné zvyseni
povédomi o znacce a zvyseni prodeje. Stojan byl dodavany v rozlozeném stavu s dirazem na rychlé
sestaveni.
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PALETOVE VYSTAVENI
XMASS TRUCK

Zadavatel: Coca-Cola HBC Cesko a Slovensko, s.r.0.
Prihlasovatel: Sprint Trading s.r.o.

Materialy: Karton, vostina

Pouziti: In-store, MT a TT trh CZ x SK

Coca-Cola vano¢ni kamion je neodmyslitelnou soucasti aktivace vanoc jiz vice jak 20 let v Cechach
a na Slovensku. Cilem tohoto vystaveni je opét privézt toto spojeni a atmosféru pfimo na prodejni
plochu a navodit tak kouzlo vanoc nakupujicim. Pfi zadani byl kladen maximalni ddraz pro realizaci
vystaveni v co nejverngjsi kopii pravého Coca-Cola kamionu



RIE
2

TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI
NEALKOHOLICKE NAPOJE AWARDS

K4 Te

NESCAFE
3

Y DOKONALA
( KAVOVA CHUT...
cdeolivfecleolock
o
-

NESCAFE
MIXIES

Zadavatel:  NESTLE CESKO s.r.o.
Prihlasovatel: Authentica, s.r.o.

Autor: Authentica design
Materialy: Vinita lepenka + tiskovy arch 210g GD2
Pouziti: Interiérové, fetézce CZ - COOP, Tempo, Terno, Hruska, Globus,

SK - BILLA, CBA, COOQOP a Fresh

Zékladni myslenkou bylo pfipravit mensi kreativnéjsi vystaveni pro Nescafé kavové mixy, které
si zaslouzilo dostat novy kabatek a trochu osvézit znacku. Findlni stojan predcil ocekavani nejen
svym vzhledem. Je to atraktivni stojan, ktery spinil sv{j Ucel jak mistem pro zasobu, tak komunikaci
brandu. Umisténi bylo primarné mifeno na tradi¢ni trh, kde je nejvétsi poptavka po 1/8 stojanech
kvdli prostoru. Odezvy byly vice neZ pozitivni - at uz ke konstrukci, designu, tak i k originalité vyuziti
3D sticku.
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SMAMODUL
BOZKOV BYLINNY

Zadavatel:

Prihlasovatel:

Autor:
Materialy:
Pouziti:

Regalovy mod
€O nejvice vyni

STOCK Plzen-Bozkov s. r. o.
POS Media Czech Republic, s.r.o.
POS Media Czech Republic, s.r.o0.
vinita lepenka, KAPA deska

Bozkov je bezpochyby jedna z nejznaméjsich znacek svého segmentu, a tak vétsina
Cechd dfive & pozdéji ochutna kazdou novinku, kterou tento plzefisky lihovar
uvede na trh. Tentokrat se do stfedu zdjmu dostala novinka Bozkov Bylinny likér.
Jde o prijemné osvézeni, jinak dobfe etablovaného portfolia ndpojd pro dospélé,
které nabizi pfileZitost pro zajimavou kampan. Klient si k realizaci vybral regalovy
modul a je tfeba fici, Ze Bylinnému to v ném patficné sluselo. Kreativci se inspirovali
bohatosti samotného likéru a skvéle vyuzili jednotlivé slozky a pfichuté nového
napoje. Vizualni prostor tak dostaly sladkd medurika, svézi mata, vonava skofice
i osvézujici citronova kdra. Chutova variace nového Bylinného likéru se tak stala
dominantnim prvkem. Harmonickd kompozice v kombinaci s pfirodnimi svézimi
barvami a centralné umisténym zobrazenim lahve a naservirované sklenicky pfimo
laka a pobizi k ochutnani nového produktu od spole¢nosti Bozkov.

ul byl vyroben z vInité lepenky a KAPA desky. Jednotlivé materidly byly vyuzity tak, aby
kly v prostfedi regalového vystaveni, a presto poskytly dostatek prostoru pro samotné

vystaveni produktu. Tuhost jednotlivych dild umoznila vytvorit 3D konstrukci, kterd uUstfednimu
motivu dodava atraktivni hloubku.



©
§ TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI
ALKOHOLICKE NAPOJE, TABAK AWARDS

SHOP-IN-SHOP METAXA

Zadavatel: Mast-Jaegermeister CZ s.r.o.
Pfihlasovatel: Dago s.r.o.

Autor: Dago Team

Materialy: karton, podlahova samolepka
Pouziti: hypermarkety Albert

Metaxa je jedinecna feckd pélenka podmanivé a nenapodobitelné chuti a proto si také zaslouzi
jedinecné vystaveni. To, které jsme vyrobili ve spolupraci se spole¢nosti Mast-Jaegermeister CZ s.r.o.,
perfektné vystihuje tento jantarovy poklad v lahvi, ktery je vyroben ze smési brandy, originalniho
kofeni a vina. Ze Stavnatého vystaveni skladajiciho se ze stojanl, paletek a podlahové samolepky
piimo séld ona povéstna feckd vielost. Cely set se nese v hrejivé barvé samotného produktu a na
prodejni plose tak vytvari Gtulny celek, ktery zakaznikdim prinasi kousek feckého slunce v jakémkoliv
ro¢nim obdobi. Vyobrazeni vanilky, hrozen, zralych broskvi, a kvétd odkazuje na slozeni tohoto
lahodného jantarového napoje, ktery je tady s ndmi jiz od roku 1888. Stfedobodem vystaveni je
vsak samotna lahev produktu v nadZivotni velikosti, kterd je vérnou 3D kopii své skutecné predlohy
vyrobenou z kartonu. Hrdé vystavena na kruhovém podiu ceka a 1dka zazit necekané.
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DVOUPALETI GRILOVANI
TULLAMORE D.E.W.

Zadavatel: Mast-Jaegermeister CZ s.r.o.
Pfihlasovatel: Dago s.r.o.

Autor: Dago Team

Materialy: karton, ostatni (redlné prvky)
Pouziti: vybrané hypermarkety Kaufland

Dvoupaleti Tullamore D.E.W. mistrné spojuje éto, grilovani a legendarni tfikrat destilovanou irskou
whiskey. A pravé v duchu irského grilovani se nese jak toto vystaveni, tak spotiebitelska soutéz, ktera
je s nim propojena. Jedna se o soutéZ o grily Weber a originalni marinovaci boxy Tullamore DEW.
Cilem vystaveni je navnadit spotfebitele ke spravnému irskému grilovani a k Gcasti v soutézi.



RIE
2

TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI
ALKOHOLICKE NAPOJE, TABAK AWARDS

K4 Te

PALETOVE VYSTAVENI
PILSNER URQUELL

Zadavatel: Plzerisky Prazdroj Slovensko, a.s.
Pfihlasovatel: Dago s.r.o.

Autor: Dago Team

Materialy: karton, PET-G, svételny fetéz, stuhy
Pouziti: Tesco SK, Coop SK

Vanocni projekt Pilsner Urquell pro slovensky trh je vskutku okouzlujici. Bréna, kterou projdete do
svéta lahodného zlatavého moku s tradici od roku 1842 ozdobena decentnim svételnym Fetézem
a maslemi z ¢ervenych stuh jako typickymi Vanoc¢nimi symboly. Jednoduché, elegantni a neokoukané
feSeni dava vyniknout tradi¢nim hodnotam, které jsou symbolem této veéhlasné znacky. Na jedné
strané pak branu zdobi maketa lahve v nadzivotni velikosti a na strané druhé bocni komunikadi, ktera
pUsobf jako call to action, avsak zarover podtrhuje a cti ten pravy smysl Vanoc, kterého je nedilnou
soucasti. Tradi¢ni produkt, ktery je nejen domadi, ale i svétovou ikonou, jednoduse nesmi u Vaseho
vanocniho stolu chybét. Pilsner Urquell a Vanoce jednoduse patfi k sobé.
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VANOCNI DVOUPALETI
BOZKOV REPUBLICA

Zadavatel: STOCK Plzen-Bozkov s.r.o
Pfihlasovatel: Dago s.r.o.

Autor: Dago Team
Materialy: karton, koplast, zlaté folie
Pouziti: hypermarkety Kaufland

Ve spolupraci se STOCK Plzefi-Bozkov s.r.o. jsme pro prodejni fetézec Kaufland pfipravili skutecné
vyjimecné vystaveni k prileZitosti vano¢niho giftingu. Vystaveni vlddnou ostfe a precizné fezané
hrany, které mu dodavaji jesté vétsi noblesu. Tomuto dvoupaleti vévodi zejména prémiova cerna
barva, v kombinaci s kontrastnimi zlatymi prvky a detaily. Ty jsou dotaZeny k dokonalosti pomoci
prémiovych materiall a za vsim se skryva poctiva a pecliva ru¢ni prace. Srdce vystaveni zdobi z&fivé
obrysy vanoc¢niho stromecku, ve kterém jsou povésené vanocni bariky. V horni ¢asti se vyjima
nadherna masle, pficemz od stromecku ji opticky déli logo znacky. S produkty BoZzkov Republica si
rozhodné vychutnate elegantni Vanoce, na které Vas vystaveni laka.



oR\ E

K4 75\(;\

TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI

ALKOHOLICKE NAPOJE, TABAK AWARDS

SHOP
BOZKOV REPUBLICA

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:

IN SHOP

STOCK Plzen-Bozkov s. r. 0.

POS Media Czech Republic, s.r.o.

POS Media Czech Republic, s.r.o0.

vostina, vinitd lepenka + drevena stolicka a imitace sklenicky

Prémiové rumy Republica jsou na ¢eském trhu velmi popularni. Snad proto, Ze
odkazuji na staré dobré casy, mozna pro jejich chut a tfeba i pro odkaz, ktery v sobé
nesou. Podzimni oslavy vzniku prvni republiky jsou skvélou pfileZitosti, jak lidem
pripomenout, ze dilezité véci nelze koupit, a Ze je mozna nacase na chvili zpomalit,
spojit se se svymi prateli a chvili posedét nad sklenickou oblibeného destilatu.
A presné z tohoto dlvodu vznikl shop—in—shop pro klienta STOCK. Tradi¢ni barové
zatisi s imitacemi sklenicek, zidlemi, pofadnym barovym pultem a lampami. To v3e
uprostied moderniho a do znacné miry sterilniho ndkupniho prostoru. Tady je pfesné
ten bod, ktery nakupujicim pfipomene, Ze vielé a srde¢né setkani s blizkymi je presné
to, co dnesni den udéla vyjimecnym. Oslavy vzniku republiky jsou k tomu skvélou
prilezitosti a Bozkov Republica vyte¢nym a chutnym doplrikem.

Shop-in-shop Bozkov Republica je vyroben z vinité lepenky a vostiny. Je dopInén podlahovou fdlii,
drevénymi stolickami a imitaci sklenic¢ek, které umocnuji redlny pocit z barového prostiedi. Volba
vhodnych material( ve spojeni s kvalitné navrzenou konstrukci umoznily zakomponovat i svételné
doplriky a soucasné bez problém( zvladnout vystaveni daného produktu.
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PERMANENTNI
VYSTAVENI OSTRAVAR

Zadavatel: Pivovary STAROPRAMEN s. r. 0.
Pfihlasovatel: Sprint Trading s.r.o.

Autor: Tym Sprint Trading
Materialy: Kov, PVC
Pouziti: In-store paleti pro vystaveni zbozi v misté prodeje a komunikaci Speciald Ostravar

Toto permanentni vystaveni jsme volili z nékolika divodd. Chtéli jsme nekonvencni komunikaci
a soucasné vyvinout feSeni in-store vizibility, které ma delsi Zivotnost nez klasicky 2 tydenni promo
stojan. Ostravar Specialy Mustang, Cerna Béra a oblibenou 12ku znaji nasi spottebitelé jiz v cepované
verzi. Letos jsme uvedli na trh také plechovky, které v retailu stoupaji v oblibé pfimo raketové. Znacka
se dlouhodobé snazi plsobit nekonvencné, oslovovat nejen své stalé zakazniky, ale také mladé
publikum. Ve svych produktovych kampanich upozorriujeme hlavné na benefit tradi¢niho zrani piva
na otevienych spilkach. U 3D nosicli nezapominame na funkcénost, jasnou komunikaci a podporu
benefitd.
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STOJAN FRISCO

Zadavatel: Plzensky Prazdroj a.s.
Prihlasovatel: Sprint Trading s.r.o.
Autor: Tym Sprint Trading
Materialy: Karton

Pouziti: Retail In-store

Cas na Cocktail! To je hlavnim sd&lenim tohoto kartonového stojanu od Frisco, ktery prezentoval
Uspésnou koktejlovou fadu znacky v ceském retailu. Inspiraci pro stojan slouzilo prostiedi hezkého
klubu nebo baru, kde si Frisco vychutnate s holkami nejlip. A pokud zrovna nejste v baru, tak si
pro Frisco sahnéte do stojanu, u kterého vrchni zlatd police pfipomina stylovy barovy pult. Cely
stojan je ladény do tmavych odstind, které jsou kombinované se zlatou barvou formou tipytek
pro pfivodéni té pravé party nalady. Na bocich stojanu se nachazeji dvé nejoblibenéjsi varianty pro
upoutani pozornosti, kde ta hlavni, Frisco Spritz, je vyrobena do atraktivniho vyfezu se zlatym lemem.
Na propojeni s komunikaci v televizi a digitalu jsme pouZili hlavni postavu z reklamy, ktera stojanu
dominuje a zve k tomu, abychom byly holky ¢astéji!
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PALETOVE VYSTAVENI
CAPTAIN JACK

Zadavatel: Plzerisky Prazdroj Slovensko, a.s.

Pfihlasovatel: Dago s.r.o.

Autor: Dago Team

Materialy: karton, drevéné bedynky, potistény koplast, svételny fetéz
Pouziti: hypermarkety Tesco a Kaufland

Plzerisky Prazdroj Slovensko uved! loni na trh dvé UZasné novinky v podobé piva Captain Jack
Original, které letos pro velky Uspéch rozsifil o dalsi skvélou pfichut. Piva Captain Jack Orignal vznikly
jako reakce na poptavku po novych letnich pivnich stylech a pfichutich. Jde o specidlni lezék s nizsi
hotkosti, pficemz jeho jedine¢nou chut dotvafi pfirodni aroma z bylin. JelikoZ je Captain Jack zcela
vyjimecny osvézujici napoj, zaslouzi si také vyjimecné a neotfelé vystaveni. Tento set palet z nasi
dilny oplyva pestrymi barvami, protoze presné takto vypadaji letni dny: jsou pestré, nevyzpytatelné,
plné barev a chuti a ideadlné také zabavy ¢i odpocinku, ke kterému je zrovna tento lahodny mok
presné tim pravym. Kartonové vystaveni piratl mezi pivy laka zékazniky na veselou prazdninovou
atmosféru a dfevéné prepravky piné kouzelnych lahvicek s jesté lepsim obsahem. Papousek a palma
s rozevlatym svételnym fetézem dotvareji plaZovy dojem, kterému takika nejde odolat. Tomu prosté
musite propadnout!
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SUNSETS SESSIONS -
Zadavatel: Pivovary Staropramen |
PFi:Ia.f';ovIateI: Evererz/ere " E

Autor: Pivovary Staropramen

Materialy: fotosténa (dubové drevo), plaz (pisek), obleceni hostesek a promotérd (recyklovana
bavlna, len, mofrska trava, recyklovany polyester, 100% lyocell), darky (korek, sklo)

Pouziti: Nasadili jsme tomu Coronu a v podnicich napfic republikou vytvofili kulisy pro vecery
zalité sluncem. Z prace rovnou na plaz si monhli skocit lidé ve Ctyfech méstech (Praze,
Chomutové, Sumperku a Cerné v PoSumavi), a to v Sesti rlznych lokacich.

Fotosténa se zapadem slunce, surfové prkno, pisek, lehdtka, plazové vlajky a slunecniky, svételny
napis, slaméné klobouky a jiné dekorace vytvareji atmosféru dovolené u more. Navstévniky
roztancila Ziva show dydzejl a saxofonist(i. Kromé Corona Extra si mohli béhem vecera vychutnat
také osvézujici michané ndpoje z rukou zkusenych barman(. Z kazdého eventu si navstévnici
mohli dom0 odnést i fotku z profesionalniho fotokoutku, a ziskat tak nestarnouci vzpominku
na nezapomenutelny vecer. Promotym byl odén do material( s dlrazem na ekologické slozeni.
Hostesky a promotéfi nabizeli plechové kybliky s Corona Extra na podporu mnozstevniho nédkupu
(kup 4x Corona Extra, ziskej stiraci los a zjisti, co jsi vyhral/a).

Akce zalita sluncem zvysila prodej znacky Corona o vice nez 300 % na mistech vhodnych pro
pozorovani zdpadu slunce a oslavy léta. Veskera podpora eventl a pozvanky probéhly skrze
webové stranky, Facebook a Instagram. Dle Facebookovych dat se akci Corona Sunset Sessions
Ucastnilo témeér 1 000 fanouskd a webové stranky mély za pouhé 3 mésice neuvéfitelnych 873 788
zobrazeni. Pfed praci vsech organizator( (slamény) klobouk dold!
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GLORIFIER MAKER'S MARK

Zadavatel: Beam Suntory Deutschland GmbH
Prihlasovatel: Authentica, s.r.o.

Autor: Authentica design
Materialy: dyhovana MDF, gravirovana loga, zlata samolepka, LED-osvétleni, 3D tisk
Pouziti: Prezentace bourbonu Maker's Mark béhem zafijové kampané

Maker's Mark je znacka poctivého malosériové vyrabéného amerického bourbonu, ktery pochézi
z dilny spole¢nosti Beam Suntory v Lorettu v Kentucky. Zajimavosti je, Ze kazda lahev je ru¢né
zapeleténa voskem. To znamena, Ze kazda lahev je original. Pro naseho klienta, ktery pfisel s vlastnim
navrhem designu, jsme vyrobili sérii glorifierd, ve kterych Idhve bourbounu stoji dnem vzhdru. Stojanek
slouzi k prezentaci produktu, tak aby oslovil originalni cestou co nejvice zakaznikd. Materidlové feseni
dyhované MDF, gravirovaného loga a vyuziti technologie 3D tisku a imitace vosku z lahve na dfevéném
vystaveni je velmi poutavé a s prosvétlenim lahve dokéze prildkat pozornost zakaznika.
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SHOP-IN-SHOP
SENSODYNE NOURISH

Zadavatel: GlaxoSmithKline, s.r.o.
Pfihlasovatel: Dago s.r.o.

Autor: Dago Team

Materialy: plast, karton, ostatni (redlné prvky)
Pouziti: hypermarkety Albert

Originalné jednoduchym vystavenim spolecnost GlaxoSmithKline, s.ro. uvedlo na trh novou
fadu zubnich past Sensodyne Nourish. Cilem tohoto shop-in-shopu je oslovit mladsi generaci jak
prostrednictvim hravého vyobrazeni modelu zubu i produktu samotného, tak vécnou a jasnou
komunikaci vsech klicovych benefitd. Na motivu kruhu, ktery vystaveni lemuje, se nachazi
jednoduchd komunikace v kostce sdélujici vse dulezité. Pro mladou generaci je totiz dllezité nejen
jejich zdravi, ale i ¢as. Zdlouhavé zkoumani benefitd produktu tak neni na pofadu dne. V souladu
s hodnotami a smyslenim této cilové skupiny potési zejména fakt, Ze jak krabicka, tak i tuba a vicko
jsou z recyklovatelného materidlu a samotna pasta je veganska. Jak napovidaji zobrazené zelené
elementy rostlin, nynf ji Ize pofidit ve dvou nevsednich, pfekvapivych pfichutich: aloe vera a citronova
trava. Sensodyne Nourish je nejen kvalitni a moderni produkt, ale je také ohleduplny k Zivotnimu
prostredi. Jak produkt, tak i jeho zpUsob vystaveni ma prosté ten spravny tah na branku.
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STREDOVA o
SAMOSTATNE STOJICI
PRODEJNI GONDOLA

Zadavatel: Notino s.r.o.

Pfihlasovatel: Bakof group s.r.o.

Autor: Bakof group s.r.o.

Materialy: Drevo, kov, plast

Pouziti: Jedna se o prezentacni/prodejni samostatné stojici stfedovou gondolu, ktera je

umisténa v prostorach kasy na prodejndch Notino. Urcena na podporu prodeje
privatnich znacek Notino.

Jedna se o gondolu jak prezentacni, tak prodejni. Podporuje impulzivni ndkup klienta. Klient si diky
vysuvnym policim mize rovnou odebrat produkt z mensiho skladového prostoru za vystavenym
produktem. Podporuje novou marketingovou fec klienta.
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STOJAN ONE BLADE

Zadavatel: Philips Ceska republika s.r.o.
Prihlasovatel: Authentica, s.r.o.

Autor: Authentica design
Materialy: karton, 3D tisk, led osvétleni, akrylat, samolepky
Pouziti: Interiérové, elektroprodejny CZ, SK

Philips uvadi tento podzim na trh jedinecny holici strojek One Blade 360. Novy bfit 360 s oto¢nym
kloubem se snadno pfizplsobi kazdé kfivce obliceje a zajisti tak snadnéjsi a rychlejsi oholeni nez kdy
dfive. Hlavni inspiraci pro design kartonového stojanu byl elegantni produkt One Blade a jeho novy
bfit. Zaméfili jsme se na vyrobu zvétsené kopie bfitu 360 a pohyblivy kloub jsme imitovali pomoci
technologie 3D tisku. Zakaznik si mize vyzkouset pohyblivy zvétSeny bfit na stojanu i vystavené
redlné produkty One Blade. Kartonovy stojan je mozné vystavit v prostoru, diky tisku ze vSech stran
a jednotlivé prodejny maji dokonce na vybér, zda preferuiji vystavovat stojan s otevienymi policemi
a produkty k odbéru nebo chtéji jen promo - vystaveni s uzavienym policovym prostorem. Zména se
provadi snadnym nasazenim prebalu. Stojan je doplnény svételnymi prvky pro oZiveni designu. Celé
vystaveni je od vyrobce dodané a sestavené v 3D tvaru vcetné osazeni produktd.
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ACC PLICE

Zadavatel: Sandoz s.r.o.
Prihlasovatel: Sandoz s.r.o. — Julie Vackova
Autor: Julie Vackova & F-Mark

Materialy: Zéakladna: Kapa plast + UV tisk
Zada : Kapa plast + UV tisk
Krabicka — maketa: Kromopak + UV tisk
Mech : stabilizovany pfirodni mech
Obratel : logoprint - PVC samolepka + pryskyfice

Pouziti: POS stojka pro lékarny a praktické lékare. Pro instalaci do cekaren, nebo pfimo do
lékaren. Varianta dvé: modul v zavésu bez spodni zakladny.

ACC je Iék proti kasli, rozpousti hlen, usnadriuje vykaslavani a diky antioxidac¢nimu Uc¢inku chrani buriky
v plicni tkani. Stabilizovany pfirodni mech, ktery implikuje plicni parenchym, symbolizuje cistotu plic
po uzivani ACC (pacient se zbavi kasle a hlenu v plicich.) Kombinace trvalého a stabilniho materidlu
(kapa) a pfirodniho stabilizovaného z POS ¢ini nejen funk¢ni, ale i esteticky prvek s dlouhotrvajicim
efektem do kazdé lékarny a ordinace praktika. V oblasti farmacie jsme mimofadné limitovani
povinnymi Udaji, které musime na materidl umistit, tim se vyrazné upravi i vysledna kreativa.
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PULTOVE DISPLEJE
PRO PHILIPS SONICARE
A POWER FLOSSER

Zadavatel: Philips Ceska republika s.r.o.
Pfihlasovatel: Authentica, s.r.o.

Autor: Authentica design
Materialy: lamino, plast, led osvétleni, akrylat, samolepky
Pouziti: Interiérové, elektroprodejny: Datart, Electroworld, KB Expert, Nay

Zadanim briefu bylo zvysit vizibilitu a ukazat celou produktovou fadu Sonicare produktu. Zvlastni
pozornost byla vénovana vystaveni pro Ustni sprchu Power Flosser. Pfedni ¢ast stojanu se vénuje
kartdckovym hlavicim a vybér usnadriuje prehledna navigace i QR kod. Display mobilniho telefonu
upozorfiuje na mobilni aplikaci Sonicare a unikatni technologii SenselQ, kterou disponuje
nejvyssi produktova fada. Celd produktova fada je zabezpelena elektronickym systémem vcetné
samonavijeciho lanka. Na prodejnach je potfeba zaujmout diky vyraznému prosvétleni podstavy
a top karty. Prémiové kartacky Prestige dostaly zvySeny podstavec s osvétlenim. Cely vystaveni je
protknuté modernimi technologiemi a materidly pro spojeni designu a elegantniho provedeni.
Produkty Sonicare jsou odborniky nejdoporucovanéjsi znacka elektrickych zubnich kartackd v CR.
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STOJAN 10 NOVA
Zadavatel: Christian Kittel, Apropos
Pfihlasovatel: Ferratt International Czech s.r.o0.
Autor: Ferratt International Czech s.r.o.
Materialy: vInita lepenka, vostina

Pouziti: IN-STORE vystaveni, prodej pfirodni kosmetiky

Set stojanli - podlahovy a pultovy samostojny stojan na produkty pfirodni kosmetiky



KONCEPT LEKARNY PILULKA

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:

Pouziti:

TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI
PECE O ZDRAVI AWARDS

Pilulka Lékarny a.s.

MORIS design s.r.0.

MORIS design s.r.o.

plosné materialy v dfevodekoru Javor Mandal

v kombinaci s bilou a rdzovou ve formé vynilové
podlahy a plosného materialu pro Supliky na léky

v dekoru Rose pink, pro vymalbu byla pouzita RAL
1013 v barvé Pilulka boxu a imitace betonové stérky
pro strop.

Lékarna Pilulka v Holesovicich.

~Lékarna jako atraktivni misto k nakupu.”

Svézi design lékarny Pilulka tvofi svétlé barvy, hravé piktogramy a také dostatek zelené. V interiéru
se snoubi Utulna atmosféra podporena drevem a rostlinami s futuristickou estetikou, odpovidajici
progresivité a identité znacky. To v3e je doplnéno poctivym dievénym mobilidfem. Soucasti lavice
je i atypicky opérak calounény latkou v korporatnich barvach. Dominantou prostoru je solitérné
umistény totem pro zakazniky a dale pak zelena sténa za tarami, decentné tlumena plexi pfickou.

e Souznéni s identitou znacky.

e Vzdusny a minimalisticky prostor.

e Svételna navigace z ulice.

e Jemné barvy evokuijici klid.
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OBNI pece #k LIVSANE
JEDNICKA

STOJAN LIVSANE

Zadavatel: BENU Ceska republika s.r.o.

Pfihlasovatel: Bakof group s.r.o.

Autor: Bakof group s.r.o.

Materialy: kov, dfevo, plast, LED, umély travnik,

Pouziti: Stojan na podporu prodeje privatni znacky Livsane
lékarenského retézce BENU v ramdi sité jejich Iékaren.

Jedna se o volné stojici podlahovy stojan. Cilem je podpora impulzivniho prodeje, ale také predstaveni
privatni znacky Livsane a jejich hodnot. Vzhled a pouzité materialy koresponduji s poseltvim znacky.
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KONCEPT
SHOWROOMU
DEMOS

Zadavatel: Démos Trade a.s.
Pfihlasovatel: ~ MORIS design s.r.o.
Autor: MORIS design s.r.o.

Materialy: kombinace Zeleza a DTDL v kombinaci s plexisklem, na oznaceni prodejny byly
pouzity hlinikové T-boardy s textilnim bannerem a podsvétlenim. Pro orientaci
v prodejné byly pouZity tiskové félie a plexi pismena.

Pouzitf: Prodejna Démos v Liberci.

~Jedna zakaznicka cesta pro B2B i B2C zakazniky.”

Prodejna Démos je jedine¢nym modernim prostorem kombinujicim potfeby B2B a B2C zakaznik(,
a to dimyslnym propojenim velkého showroomu a prodejny pro koncové zakazniky. Hlavnim bodem
celého redesignu se tedy stalo vytvofeni pfehledné zakaznické cesty. Orientaci na prodejné jsme
podporili svételnou navigaci na jednotlivé kategorie zboZzi. Kvili barevné a tvarové rliznorodosti
sortimentu jsme zvolili technicky i vizualné nejcistsi moznou prezentaci na bilych stojanech. Pro
kazdou kategorii i podkategorii jsme navrhli feseni cilené na klienta, ktery si kazdy produkt mize
porovnat s protikusem a vyzkouset riizné typy LED osvétleni. Z 560 m2 neprehledného prostredi se
tak stala architektonicky Cista moderni prodejna.

e Jedna prodejna pro B2B i B2C.

¢ Orientace podporena svételnou navigadi.

e Vizualné Cisté stojany pro rliznorody sortiment.

e Moznost porovnani produktu pod jinym nasvétlenim.
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PREZENTACNI STOJAN ECG

Zadavatel: K + B Progres, a.s.
Pfihlasovatel: Dago s.r.o.

Autor: Dago Team

Materialy: lamino, plast, sviceni
Pouziti: sit prodejen Expert Elektro

Tento prodejné-prezentacni stojan, navrzen a vyroben ve spolupraci se spole¢nosti K + B PROGRES,
a.s. na prodejni ploSe doslova zafi luxusem. Hlavni dominanta, sveételny box, ktery prostupuje na vysku
celého stojanu je ordmovany matnym, ¢ernym laminem, které dava grafice a designu vyniknout.
Panel s vyménitelnou komunikaci ohromi a zaroven zarucuje dlouhodobé a variabilni vyuziti stojanu
pro jakékoliv dalsi produktové kampané a prezentace jiného zboZzi. BEhem okamziku je stojan
kompletné rebrandovany a pfipraveny pro komunikaci jiného produktu. Ménime nejen velky svételny
box, ale i mangetickou folii na bocnici, kapsy na letaky a je mozné vyménit a zménit barevnost i lesklé
cerné pracovni desky. Zajimavy asymetricky design je nejen oku lahodici, ale poskytuje jak misto pro
prezentaci produktu, tak i dostatek UloZzného prostoru. Samoziejmé nechybi ani logo znacky, které
je viditelné ze vsech stran stojanu . Diky kolecklim je manipulace s nim opravdu hrackou. Jednoduse
opravdové dokonalost v kazdém ohledu.
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ADVENTNI KALENDAR
WATERDROP

Zadavatel: Waterdrop
Prihlasovatel: Authentica, s.r.o.

Autor: Authentica design
Materialy: karton
Pouziti: Spotrebni zbozi

Ukolem od zakaznika bylo vymysleni netradi¢niho konceptu adventniho kalendare lisiciho se oproti
pfedchozim verzim — prosta okénka, které zakaznik otvira. Vymysleli jsme tedy koncept postupné
odebiratelnych krabicek v prémiovém kartonovém obalu, ktery bude zaroveri zakazniklm slouzit jako
napf. krabice na darky, krabice na dokumenty, fotografie, drobnosti, Sperky apod. Tudiz ekologicky
udrZitelné feSeni "re-used".
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SHOWROOM SIGNIFY

Zadavatel: Signify Commercial Czech Republic s.r.o.
Prihlasovatel: Authentica, s.r.o.

Autor: Authentica design

Materialy: drevo potazené omitkou

Pouziti: SlouZi jako shop in shop v obchodé Dekolamp

Chytré Zarovky dokazi vnést do domacnosti kouzlo. Nasim Ukolem bylo ukazat tuto prednost
i v komer¢nich prostorach showroomu Dekolamp v Brné. Resenim byla zmensenina rodinného domu,
v némz si zakaznici mohli vyzkouset riizné druhy osvétleni v jednotlivych mistnostech vcetné intenzity
a barevného spektra svétla. Zakladem byla kostra z vyztuzeného DTD materialu, na kterou se natahla
Stukova omitka vcetné povrchové vymalby. V domé jsou plovouci podlahy a na prostranstvi pred nim
umély koberec imitujici travnik. Interiér je poté vybaveny modernim nabytkem, aby pUsobil autenticky.
Veskeré elektro kabely a dalsi technické vybaveni jsou vedeny v dutinach zdi nebo ojedinéle i pomoci
podlahové listy. Vse je fesené tak, aby osvétleny prostor nic nerusilo.
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KONCEPT PRODEJNY SUVENYRU ;ﬁi
V NOVEM PAVILONU GORIL -rhn,.,
ZOO PRAHA - REZERVACE DJA

Zadavatel: Zoologicka zahrada hl. m. Prahy
Pfihlasovatel: ~ MORIS design s.r.o.

Autor: MORIS design s.r.o.

Materialy: vsechen nabytek je z dubové sparovky

s povrchovou Upravu mofreni terasovym olejem
Lazurol pigmentovany — odstin dub antik.

Pouziti: Prodejna Suvenyry Dja v ZOO Praha.

~Atmosféru afrického Kamerunu pociti zakaznici v jedinecné prodejné.”

Unikatni design prodejny suvenyrll v novém pavildonu goril Zoo Praha — Rezervace Dja reflektuje
prostredi obchidkd na africkém kontinentu. Navazuje na nové otevieny pavilon goril, a to diky
pfirodni atmosfére. Ta vznikd kombinaci teplych barev, dfevéného mobilidie a zdmérnou nahodilosti
regald, kterd zakaznikim umozriuje volny pohyb a zarover je nenasilné provazi celou prodejnou.
K africké atmosféfe navic prispiva i vyzdoba autentickymi artefakty dovezenymi pfimo z Kamerunu.
o Autentické africké dekorace.

e Kombinace pfirodnich materiald.

e Design navazuje na pavilén goril.

e Propojeni tématiky a ucelnosti.
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KONCEPT
PRODEJNY MANUMI

Zadavatel: Koralky s. r. 0.
Pfihlasovatel: MORIS design s.r.o.
Autor: MORIS design s.r.0.

Materialy: bily dekor Brilliant white v kombinaci s dekorem Blackwood satin, dale polepy
formou vynilové folie a tisku, stéZejnim prvkem je pak také LED neon, ktery je po
celém obvodu prodejen nad regaly.

Pouziti: Prodejna Manumi v Praze 7.

~Hravy design vybizi k tvoreni.”

Tvoreni a kreativita zafi aZ na ulici. Proto maji zakaznici chut vstoupit, a to hlavné diky hravému
barevnému designu. Interiér obchodu nejenze sSikovné prezentuje podstatu znacky a nabizeného
zboZi, ale zasadné pfispiva i k navigaci v prodejné. Drobné zbozi jednoduse vynikne na vizualné
neutralnich stojanech. Ty jsou podporené barevnou navigacni grafikou, diky které zakaznik ihned vi,
kde najde potreby pro svou tvorbu. Pdvodni postery ve vyloze nahradily svételné t-boardy na celech
gondol. Ty pfitdhnou pozornost kolemjdoucich a svym neviednim designem i vyraznymi barvami
lakaji k nakouknuti do prodejny.

e Kategorie podle typu tvoreni.

e Hravy design vCetné navigace.

e Komunikace ke kolemjdoucim.

e \/yrazné barvy poutajici pozornost.
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PLAYMOBIL

Zadavatel: L - founders of loyalty

Pfihlasovatel: Sprint Trading s.r.o0.

Autor: Tym Sprint Trading

Materialy: Karton

Pouziti: In-store kartonovy stojan pro komunikaci vérnostni kampané Playmobil na erpacich

stanicich OMV

Cilem bylo navrhnout stojan, ktery upoutd pozornost zdkaznikd na prodejni plose, predstavi jim
vérnostni kampan vcetné pravidel akce a jednotlivych odmén, které zakaznik mize béhem kampané
ziskat. Zékladnim pozadavkem byla atraktivni prezentace odmén vérnostni kampané - stavebnic
Playmobil. Podminkou pro pfipravu grafiky bylo sladéni komunikacni strategie OMV a Playmobil se
zachovanim positioningu obou znacek a respektovani jejich brand guidelines. Velky diraz je kladen
na komunikaci mechaniky vérnostni kampané, zejména na moznost ziskat odmény za nakupy
zdarma jako zakladniho motiva¢niho faktoru pro zapojeni zadkaznikd. Dodatecna komunikace se
pak zameéfuje na podporu nové OMV My Station aplikace s moZnosti okamzitého stahnuti aplikace
prostrednictvim QR kodu na stojanu.
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ZPATKY DO SKOLY

Zadavatel:  WIKY, spol. sr.o.
Pfihlasovatel: Paketo group s.r.o./ Paketo.one

Autor: Tym paketo.one
Materialy: VInita lepenka, digitdlni tisk, kov
Pouziti: V rdmci kampané ,,Zpatky do Skoly” spolecnosti Wiki byly tyto celopaletové stojany

naplnény nejriiznéjsimi skolnimi pomdckami, které potfebuiji mali i velci skolaci na
zacatku skolniho roku. Takto naplnény byly expedovény do Fetézcl v Cesku a na
Slovensku. Stojan plnil jak vystavni, tak prepravni funkdi.

Koncept stojanu byl pojat jako paletové stani podobajici se hravé Skolni budové. ZboZi bylo vystaveno
nékolika zplsoby - od hakd pres police ¢i nasypniky - hrabaky. Stojan bylo nutné naplnit na maximum,
ani kousicek mista tak nesmél pfijit nazmar. Bylo tedy nutné kombinovat maximalini vyuZiti prostoru,
dostatec¢nou pevnost a variabilitu a v neposledni fadé nezapomenout na design, ktery zaujme. To vie
za prijatelnou cenu, aby méla kampar co nejsirsi dosah.
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PALLET DISPLAY

Zadavatel:

VAFO Praha

Prihlasovatel: LOGIK s.r.0.

Autor:
Materialy:

Pouziti:

Sandra Rubesova, Pavel Laudin, Pavel Nadvorniansky, Michal Hefjuk, Milan Rytif

KVH hranol, forex 2 mm, kulatina, lano, dvoulinka 5 mm, 2 x objimka, 2 x Zarovka,
pytlovina, juta, GC1 350 g, E, EB, BC kraft

Paletovy ostrov byl a je klicovym ndstrojem in-store aktivace krmiva Carnilove True
Fresh pro psy. Diky své nevsedni vyraznosti tvori vizibilni a zasadni moment pfi
vstupu zakaznikd do prodejny. Je uréen do otevienych prostor prodejen, ale zéroven
i do vnitfnich prosklenych prostor, kde upouté pozornost kolemjdoucich. Paletové
ostrovy se vyrabély nejen pro CR, ale jsou soucasti i mezinarodnich in-store kampani.
Potkat je m(izete napt. na Ukrajin&, ve Svédsku, Estonsku, Némecku a Bulharsku.

Krmivo Carnilove True Fresh je vyrobeno z Cerstvého masa, co? je sttedobodem kli¢ové komunikace.
Vyrazna grafika na zaddech ostrova jasné popisuje slozeni produktl a vysvétluje unikatnost krmiva.
Predni strana upozornuje na klicové claimy a slouzi k variabilni prezentaci produktd riznych velikosti.
K tomuto Ucelu jsou soucasti i rlizné velké papirové stolecky, které podpofi vyrovnanost prezentace
i produktl mensich baleni. Nedilnou soucasti je i promo koS, ktery slouzi k zakaznickému samplingu
vzore¢kl krmiv rdznych druhl. Zasadnim efektem je specidlni osvétleni ostrova shora, které je
decentni a zaroven slouzi k celodenni prezentaci krmiv. Jutové zavoje na bocich ostrova dokresluiji
design a podporuiji koncept celého projektu.
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PERMANENTNI STOJAN
PEDIGREE

Zadavatel: Mars Czech s.r.o.
Pfihlasovatel: Dago s.r.o.

Autor: Dago Team
Materialy: LTD, kov, plast
Pouziti: hypermarkety Globus

Ve spolupraci se spolecnosti Mars Czech s.r.o. vznikl stojan, ktery bravurné zvladne odprezentovat
hned nékolik pamisk( zaroveri. Jednd se o zakazniky oblibené produkty Pedigree, které jsou peclivé
a prehledné vyskladané ve ctyfech policich, ¢im zakaznik(m pfi samotném vybéru Setfi Cas, ktery
pak mohou plnohodnotné stravit pravé se svym vernym pfitelem. VV horni ¢asti se nabizi také prostor
pro pamisky k zavéseni. Tento permanentni stojan je precizni kombinaci kovu a lamina, které jsou
zarukou dlouhodobé Zivotnosti a nese se v produktové Zluté barvé. Boc¢ni komunikace nezapomina
na edukaci ohledné zdravi zub( Vasich ctyfnohych milackd a je lehce vyménitelnd pro pfipadnou
jinou kampar nebo akci. To, ze znacce Pedigree zalezi na chrupu nejlepsich pratel ¢lovéka, dokazuje
mimo jiné také predsazené vyobrazeni zubu v horni &asti stojanu hned vedle loga znacky. S Pedigree
jednoduse nikdy neslapnete vedle.



RIE
2

TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI
PET FOOD AWARDS

K4 Te

,’//‘

/\v

- GOURMET

_— N Ke——

PICK &MIX

NAMIXUITE
IDEALN{ —

L KOMBINACy .

1SCEPIUr bro syahe

Ctho gurmang :

kogj

PALETOVY OSTROV
GOURMET

Zadavatel:  NESTLE CESKO s.r.o.
Prihlasovatel: Authentica, s.r.o.

Autor: Authentica design
Materialy: KARTON - vInita lepenka vina EE bh, EB bb, BC hh, hladka lepenka GC1 350g
Pouziti: Interiérové, hypermarkety Globus

Prémiové vystaveni pro prémiovy produkt Gourmet Gold na hypermarketech Globus. Je libo pasticku
s omackou nebo minifiletky dusené ve stavé? Vystaveni cili na majitele obzvlasté vybiravych kocek,
pro které mohou namixovat a vyzkouset az 18 druhl receptur Gourmet Gold. S blizicim se koncem
roku se nabizelo vytvofit vystaveni ve vdno¢nim motivu a podpofit svate¢ni naladu nakupuijicich, vzdyt
i kocky si jako clenové rodiny zaslouzi svij exkluzivni darek. Technické a grafické provedeni splriuje
hlavni cil akce, coz je zvySeni vizibility v ramci velkého prostoru hypermarketu. To nam zajiStuje
kombinace zlatych konzervicek Gourmet a girlandy, které jiz na dalku evokuji vano¢ni stromecek plny
blyskavych ozdob. Produktové zabéry krmiva originalné foceno shora zajisti pfilakani nakupuijicich
na prvni pohled.



&, v v
S TRADICN{ POP PROSTREDKY POPAI
PET FOOD AWARDS

PODSEDLOVE DECKY

KONCEPT
PRODEJNY KETRIS

Zadavatel: Ketris s. r. 0.

Prihlasovatel: MORIS design s.r.o.

Autor: MORIS design s.r.o.

Materialy: Lamino dfevodekor, lamino antracitové, lamino bfidlicové Sedé, lamino zafivé zelené,

Zelezné jeklové konstrukce v komaxitové Upravé (antracitové), zelezné 3D osvétleni
ve tvaru podkovy v komaxitové Upravé (antracitové), opalové plexisklo, LED pasky,
bavinéna zelena poutka, bibondové headery, prouténé kose, polymerové samolepky,
zrcadla

Pouziti: Prodejna Ketris v Brné.

PFirodni interiér s modernim smrcem.”

Prodejna o dvou patrech nabizi potfeby pro chovatele zvifat i pro milovniky jezdectvi, coz odrazi
i samotny koncept prodejny. Sortiment je prehledné rozclenén podle pouziti a typu vybavy. Nazvy
jednotlivych kategorii jsou viditelné z kazdého rohu prodejny, ¢imz podporuiji orientaci v prodejné.
Drevéné a zemni odstiny prezentuji lasku k pfirodé a farmareni. Designovou dominantu tvofi svétla ve
tvaru podkov, ktera kromeé designu pfispivaji i k idedlnimu nasvétleni produktd. Tresni¢kou prodejny
je pak replika koné slouzici pro prezentaci zbozi a zaroven jako dimysIné zakryti topeni.

Replika koné pro vyzkouseni produktd.

Designové osvétleni ve tvaru podkovy.

Srozumitelné ¢lenéni prodejny.

Rustikdlni a tulny dojem.
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KONCEPT POBOCKY
CK FISCHER A EXIM TOURS

Zadavatel: FISCHER, a. s.
Pfihlasovatel: MORIS design s.r.o.
Autor: MORIS design s.r.0.

Materialy: Nébytek: DTDL dfevodekor v kombinaci s DTDL antracit
Design sténa: tfi druhy DTDL dfevodekor
Mapa svéta — zrcadlova kolecka z HPS (plexi)
Podlaha: kombinace koberce a dlazby

Pouziti: Pobocka CK Fischer a EXIM tours v OC Novy Smichov.

~Dokonalé souznéni dvou znacek v jednom konceptu.”

Koncept pro tuto pobocku vychazi z designu interiéru CK Fischer. Pro klienty CK jsme zaridili komfortni
Cekaci zonu s nabytkem z kvalitniho materidlu. Ta je opticky oddélena designovym obkladem stén
od ¢asti s jednacimi pozicemi. Zakaznici si zde mohou vypit kavu, dobit telefon a sledovat nabidky
destinaci na LCD obrazovkéch. Diky tomu si klienti mohou v klidné atmosfére drevéného obkladu
a prijemného osvétleni navodit tu spravnou dovolenkovou naladu. Dominantou konceptu a je mapa
slozend z malych zrcadlovych bodd symbolizujici dovolenkové destinace.

e Oddélena jednotliva pracoviste.

e Pohodova dovolenkova atmosféra.

o Cekaci zéna pro zakazniky.

e Mapa ze zrcadlovych bodu.
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INFORMACNI STANEK
METROPOLITNI PLAN

Zadavatel: IPR Praha
Prihlasovatel: IPR Praha

Autor: AKKURAT s.r.o.

Materialy: hlinikovo-drevény skelet, modfinovy masiv (podlahy, lamely), konstrukéni hlinik,
lightboxy

Pouziti: Informacni stanek ,To je Plan” byl vytvofen za Ucelem sezndmeni vefejnosti

s upravenym navrhem nového Uzemniho planu Prahy — Metropolitniho. Stanek
putoval po dobu 2 mésicli po 7 rlznych obchodnich centrech v hlavnim mésté.
Prezentace planu se odehravala formou prohlizecky dat a vykrest v digitalni formé,
tisténych publikaci Metropolitniho planu i velkoformatovych tiscich v prostoru
stanku, ktery byl urcen pro prezentace a konzultace. Hlavni vykres planu také
tvorfil jednu sténu stanku v tzv. lightboxu. Cilem stanku bylo pfiblizit verejnosti
problematiku Uzemniho planovani, pfedstavit jim novy Gzemni plan Prahy a poradit
s individuaInimi dotazy. Stanek byl soucasti celoprazské informacni kampané, ktera
probihala ve vsech mediatypech, i v ulicich byl paralelné informacni kontejner
a v Centru architektury a méstského planovani (CAMP) probihala vystava To je Plan,
kde byla celd dokumentace vystavena.

Informacni stanek byl zkonstruovan ze dvou krychlovych modull o rozméru 2,5 x 2,5 x 2,5 metru,
tak aby splnil rozméry pro umisténi v obchodnich centrech. V prvni ¢sti byla umisténa digitaini
prohlizecka Metropolitniho planu na dotykovém displeji. Ve druhé &asti bylo vytvoreno jednaci misto
se 4 zidlemi vybavené LED panelem, tiskarnou a zasuvkami. Vyplri vnéjsich stén (lamely/lightbox)
umoznil instalaci velkoformatovych tiskd. Pro bezbariérovy pfistup byla instalovana rampa a podlaha
o sifce poloviny modulu (1,25 m). Cely stanek byl obrandovan v novém designu Metropolitniho planu
(autofi 20YY Designers) s hlavnim claimem ,To je Plan” a subclaimy pouzitymi pro celoprazskou
kampan. Stanek byl v pribéhu dvou mésicti na 7 lokalitach a jeho stézejnim parametrem byla snadna
demontovatelnost, prevozitelnost, racionalni hmotnost, stejné jako vysoka kvalita materiald a spojl
pro vicero instalaci a deinstalaci.
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KREATIVNI ZASLEPENI
PRUCHODU QUADRIO

Zadavatel: CPI Narodni, s.r.o.

Pfihlasovatel: WELLEN a.s.

Autor: TEAM WELLEN

Materialy: wallwrap, SDK, samolepka, zrcadlové félie, forex

Pouziti: Quadrio, 3 zaslepeni, rozméry rdmcové 3x3 m (v segmentech),

instalace v dubnu 2022

Quadrio Shopping Station je multifuk¢ni centrum u metra Narodni tfida. Stoji tésné vedle nakupniho
domu Maj, ktery je aktudlné delsi dobu v rekonstrukci. Plvodni spojovaci chodby obou budov ve
3 podlazich bylo potfeba dlouhodobé zaslepit tak, aby to navstévnici nevnimali negativné a aby
naopak byli nasmérovani k vyfeSeni svych potfeb v ramci 4 podlazi Quadria, které disponuje
podobnym sortimentem. Vznikly unikatni polepy na SDK panely, které zaslepeni chodby pojimaiji jako
soucast designu budovy. Komunikace se odehrava prostfednictvim tvard ¢i piktogramd na tapetach
a je doplnéna velkymi zrcadlovymi plochami, které odrdzeji zékaznika a pfimo s nim komunikuij.
Zéakaznik se podvédomé pred zrcadlem zacne usmivat a probouzi se v ném pozitivni emoce. Prestoze
je vSe ur€eno pro delsi vyuziti, materidlové feSeni neni exeku¢né naro¢né. Pfesto maximalné pini
pozadovany efekt.
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VODAFONE JUGOSLAVSKA:

PRODEJNA JAKO
BRANA VINOHRAD

Zadavatel: Vodafone Czech Republic a.s.

Pfihlasovatel: WELLEN a.s.

Autor: TEAM WELLEN

Materialy: technologie, LCD panely, dfevéna dyha, kov, lamino, polepy
Pouziti: Prodejna Vodafone Praha Jugoslavska, otevieni duben 2022

Pro lokalizovany redesign pobocky Vodafone byl kladen ddraz na kontext mista, ve kterém se pobocka
nachazi, jakousi branu Vinohrad. To inspirovalo koncept, ktery v nabytku a architektonickych prvcich
odkazuje pravé na éru rozmachu této Ctvrti. V interiéru byly odkryty plvodni klenby, na podlahy jsme
volili svétlé materialy. To malou pobocku opticky zvétsilo a nechalo vyznit akcent rozsiteného prichodu
mezi dvéma mistnostmi v podobeé Cervené brany. V srdci pobocky je osazen na miru navrzeny TOP10
produktovy stdl s historizujicim detailem hrany a také monumentalni cervené téleso schodisté do B2B
patra, které je silnym brand pointem. Pfirozené jsou vyuZzity lavice propojené s parapety oken, coz
umozriuje pohled do interiéru z uli¢ni Urovné a pfitahuje kolemjdouci. Jednotlivé prodejni a obsluzné
zény byly nastaveny v ramci retailového konceptu. Bylo rovnéz definovéno, ze komunikacni instore
nosi¢e budou v maximalnim rozsahu digitalni, vcetné cenovek. Obsah je tak vzdalené ménitelny
pomoci systému eMA, coZ snizuje environmentalni zatéz.
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Choose a prepaid
SIM

PRODEJNI ASISTENT
VODAFONE PREPAID CARD

Zadavatel: Vodafone Czech Republic a.s.

Prihlasovatel: WELLEN a.s.

Materialy: digitalni nastroj, technologie

Pouziti: Bezobsluzna prodejna Vodafone na prazském letisti,

otevieno 22. prosince 2021

Pandemie a celkova situace vyrazné ovlivnila cestovani, zejména v letecké dopravé. Prodejny na
letistich se tak potykaly s velkym odlivem zakaznik(, v podstaté nebylo moc koho obsluhovat. Jak
tedy zajistit, aby i mensi mnozstvi zakaznik mohlo pofidit to, co nejvice po pfiletu potiebuiji, a pfitom
neplytvat naklady na persondl? Prvni bezobsluznd prodejna Vodafone byla oteviena na Letisti Vaclava
Havla v Praze, v Terminalu 2. Primarni a nejcastéjsi potfebou po pfiletu je pofizeni predplacené karty.
Pronajaty prostor se tedy namisto kiosku vice oteviel a byl zde umistén prodejni automat pravé
na karty. Doplriuje ho digitalni interaktivni displej, ktery ve vice jazycich pomuze navstévnika nejen
provést kroky nakupu, ale také dokaze pomoci nékolika otazek s vybérem spravného typu karty.
Nastroj vznikl jako unikatni véetné animace a konfiguratoru doporuceni vhodné varianty karty. Diky
jasné vizibilité vSe funguje navodné a pfitahuje potencidlni zékazniky. Servis pro klicovy produkt
byl 100% zachovan 24/7, naopak naklady na lidskou obsluhu byly snizeny o 90 %. Bonusem je
pfipravenost na mozné jiné regulace a vysoka hygienicka bezpecnost provozu.
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21.5" TRAI\[SPARENTNi
LCD LEDNICKA

Zadavatel: Coca-Cola Hellenic CZ, Triada
Prihlasovatel: UGO! Media, s.r.o.
Autor: UGO! Media

Materialy: 21,5" Transparent IPS LCD panel + LED osvétlenti,
Android Mediaplayer, Sklo, Kov

Pouziti: RETAIL (SiS Coca Cola - Albert)
HORECA (KU Bar Praha) EVENTS

Dokonaly obraz a viditelnost produktd

Kvalitni FullHD IPS displej s pfidanou vrstvou prosvétleného specidlniho plexiskla vytvafi naprosto
kontrastni obraz s barevnou vérnosti. Produkty v lednic¢ce jsou diky prihlednosti displeje dobre
viditelné.

Snadna sprava obsahu
Obsah na displeji je mozné vzdalené spravovat pomoci naseho Beyonda Digital Signage nebo
prehravat z vestavéného mediaplayeru nahranim obsahu na USB nebo SD.

ALL-IN-ONE
Mediaplayer a ovladaci elektronika je soucasti lednicky. Lednicku staci vlozit do zasuvky a vse se
automaticky spusti.

Zelené reseni
Lednicka je vybavena fidici jednotkou, kterd ve stanovenych casech vypina okruh prehravani
a osvétleni (chlazeni ndpojl je nepfretrzité), ¢imz dochazi k Uspore el. energie.
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SHOWROOM / EXPOZICE
HISENSE

Zadavatel: Gorenje spol. s r.o.
Pfihlasovatel: Dago s.r.o.

Autor: Dago Team
Materialy: lamino, plast, sviceni
Pouziti: prodejny Alza

POPAI
AWARDS

Spolecnost Hisense international je pfednim celosvétové plsobicim vyrobcem smart technologickych
produktl. V Ceské Republice je znacka Hisense zastoupena od roku 2015. Vskutku fascinuijici
expozici svym produktliim dopréla v showroomu v Alze v Chrastanech. Vsem prezentovanych
spotfebicim ohromné svéddi misto na vyvyseném podstavci, kde se s gracii mizou predvést
v nejlepsim svétle. Samozfejmosti jsou informace o jednotlivych spotrebicich prehledné zobrazené
na panelech u kazdého z nich. Jedna se hned o nékolik exklusivnich ostriivkd a vystavni sténu, na
které se vyjima svételné logo znacky. Tu pravou davku elegance expozici dodava tmavé sedé lamino
v matném provedeni v kombinaci s dfevem v dekoru dub charleston. Tresnickou na dortu tohoto
prémiového provedeni jsou svételné vodici listy v tyrkysové barvé, ktera je barvou tohoto brandu.

Hisense. Davame technologiim smysl.
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BOXY PRO T PHONE

Zadavatel: T Mobile Czech Republic a.s.

Prihlasovatel: THIMM THE HIGHPACK GROUP

Autor: THIMM THE HIGHPACK GROUP

Materialy: Vinita lepenka

Pouziti: Prostfedky pro podporu prodeje nového produktu.

Pro uvedeni na trh nového telefonu spole¢nosti T-mobile byla v THIMM pack’'ndisplay navrzena
a vyrobena sada podpdrnych prostiedkd. Vsechny prostfedky — taska pro novinare, maly box pro
ambasadory a influencery a velky box pro prodejny, byly vyrobeny pouze z vinité lepenky a byly
navrzeny tak, aby Ucastniky slavnostniho otevreni drzely az do posledni chvile v napéti. Pro dokonaly
zazitek byl dokonce velky box, urceny pro slavnostni odhaleni na prodejné, zabalen do hnédého
obalu s napisem Tajemna krabice. Nadzdvizenim vika se Tajemna krabice sama otevfela a Ucastnici
slavnostniho odhaleni mohli poprvé spatfit velky box. Velké i malé box byly vybaveny pfihradkami
s navodem na postupné otevirani, v kazdé z pfihradek bylo umisténo obcerstveni a az v posledni
prihradce byl umistén novy telefon.
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THE STREETS:
FLAGSHIP BRATISLAVA

Zadavatel: RXD s.r.o.
Prihlasovatel: WELLEN a.s.

Autor: TEAM WELLEN
Materialy: kov, plast, svételna reklama, drevo, textil
Pouziti: Flagship prodejna Bratislava,

otevreni konec listopadu 2021

Po Uspésné prazské prodejné prichazi klient s novym prostorem pro flagship, tentokrat na Slovensku
v Bratislavé. Dispozice i mistni podminky jsou zde zcela odlisné, myslenka komunitni prodejny
s podporou technologif véak musf zdstat zachovéna. Resenim je lokalizace konceptu s ohledem na
zajmy a nastaveni mistni komunity a maximalni respekt k lokalité v novostavbé. Celé feSeni respektuje
materidly prostoru a v pfipadé potieby Ize hlavni prvky prestéhovat, coz podporuje soucasné trendy
udrzitelnosti. Vznikl rovnéz fit-to-store design. V nebi tentokrat zaciname a stoupame pres mezipatro
az nad oblaka do vesmirného stavu beztize. Viybaveni je oproti prazské prodejné vice artové, galerijni
s vyuzitim praci lokalnich umélcd. Kromé basketbalové herny se sem navic vesla také kavarna, zazitek
se znackou tak mUze byt i neprodejni. Logicky, tam kde to dava smysl z prodejniho hlediska, jsou
také vyuzity digitalni technologie, od RFID cidel az po interaktivni zobrazovace.
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NIKE 50 ANNIVERSARY
- SEKUNDARNI VYSTAVENI

Zadavatel: Nike

Pfihlasovatel: WELLEN a.s.

Autor: TEAM WELLEN

Materialy: preklizka, dérovana preklizka — lakovani do bilé
barvy, kov s komaxitem, vyuziti ECO materiall
pro tisk dalsich elementd v¢. grafik do vyloh

Pouziti: 32 obchodl Nike v 8 zemich (CZ, SK, PL, HU,
CHO, HU, HR, DE), realizace jaro 2022

V roce 2022 oslavila znacka Nike 50 let od svého vzniku. To si fikalo o velkolepou oslavu. Navazuijici
produktova kamparn vyuzila jako motiv pro storytelling Billa Bowermana a vytvoreni jeho revolucni
bézecké boty s waffle podrazkou. V rdmci retailové sité po celém svété se tento pribéh propsal do
velkolepych vystaveni, kterd v sobé nesla nejen vzpominky a myslenku, ale také vyzvy pro realizaci.
V rémci evropského regionu zahrnovala v rdznych clusterech prvky jako podium s figurinami,
piedestaly s vystavenou botou a unikatnim frézovanim otvor( v horni ¢asti. Ale také dalsi doplrikové
prvky jako napf. hlinikové rémy s nepodsvicenym platnem. Reseni vzniklo centralné v Praze a nasledné
bylo distribuovano a instalovano v 8 zemich.
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PLNA ZIVOTA 0D 1825

SHOP-IN-SHOP MORA

Zadavatel: Gorenje spol. s r.o.

Pfihlasovatel: Dago s.r.o.

Autor: Dago Team

Materialy: lamino, ostatni (televize + media player
Pouziti: prodejny Alza

Spole¢nost Gorenje spol. s.r.o. a jejich znacka Mora ochrariuje a cti ¢eské tradice, pficemz jejich
prioritou je dlouha Zivotnost spotrebicl a spokojenost zakaznikd. Vafi, pece a chladi s Vami jiz od
roku 1825. Touto skvostnou modelovou kuchyni s vestavnymi spotrebici se mlzete pokochat v Alze
v Chréstanech. Prémiové provedeni v matné bilé a hickory dekoru dfeva pusobi Cisté a elegantné,
¢imz skvéle koresponduije s kvalitou, kterou znacka Mora svym zékaznikdm pfinasi. Vse doplriuiji
vyrazné prvky v Cervené barve, ktera je zaroven barvou tohoto brandu. Cely koncept je dotazen
k dokonalosti podsvicenim jak v horni, tak i v bocni ¢asti, kde se vyjima logo i heslo znacky zaroven.
To je na celni strané vhodné doplnéno o predsazenou vlajku jako symbol lokalniho pdvodu znacky.
Z té pak zakaznikiim sklouzne pohled pfimo na zabudovanou televizi, kterd zaujme reklamnim
spotem a druhotnou prezentaci produktd znacky Mora. Soucasti vystaveni je také jemné podsviceny
ostravek, ktery prezentuje volné stojici sporaky a tim opticky uzavira a zGtulnuje prostor, ve kterém
se vystaveni nachazi. MORA. Je plna Zivota uz od roku 1825.
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VYBAVENI PRODEJNY
SPOKOJENYPES

Zadavatel: SpokojenyPes.cz

Pfihlasovatel: THIMM THE HIGHPACK GROUP

Autor: THIMM THE HIGHPACK GROUP
Materialy: VInit4 lepenka

Pouziti: Prvky pro vybaveni prodejny SpokojenyPes

Pro kamennou prodejnu spole¢nosti SpokojenyPes navrhli a vyrobili v THIMM pack’n’display jedine¢né
a udrzitelné prvky vybaveni z vinité lepenky. Kamenna prodejna SpokojenyPes je zafizena v pfirodnim
stylu a prvky z vinité lepenky tento styl skvéle podtrhuiji. Diky nim se prodejna odliSuje od ostatnich
vyuzivajici béZné pouzivané materidly a vybaveni. V pfipadé poskozeni nebo uspinéni se segmenty
snadno vymenuji. Ve je velmi lehké na manipulaci a po skonceni Zivotnosti se vybaveni snadno
recykluje. Viybaveni se sklada z lavicek, které jsou dozdobeny prvky z vinité lepenky a rozmérové
presné pasuji na uréend mista. Dale velké sochy psu, které dominuji celému prostoru prodejny,
figuriny pst na vystaveni obleckd, prodejni displeje pro produkty a regélové treje na malé drobnosti.
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SHOP IN SHOP CONCEPT

Zadavatel: Jindfich Valenta — Concept
Prihlasovatel: SARA, s. r. 0.

Autor: Simon Rihanek, SARA, s. r. o.
Materialy: LTD 18 mm, Kov, LED pasky
Pouziti: Showroom ALZA, Praha - HoleSovice

Cilem projektu byla modernizace stavajiciho vystaveni nejlepsich vyrobkd znacky Concept, které
uz vzhledem neodpovidalo novym produktovym fadam. Vystavni ostrov, neboli shop in shop
v dfevéném dekoru evokuje domaci prostfedi. Diky neutralnimu vzhledu Ize prezentované vyrobky
ménit za novinky bez nutnosti Uprav. Nasviceni polic zvyraznuje, ale nepfebiji vystavené produkty.
Obvodovy LED pasek vymezuje prostor na prodejné a upouta zakaznika. Nechybi ani 32 palcova
obrazovka, kterd prostfednictvim video smycky komunikuje pouziti jednotlivych spotrebicd. Vse
decentné doplriuje prosvicené logo Concept ve firemnich barvach.
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KONCEPT
SDILENE PRODEJNY

Zadavatel: Pikito a. s.
Pfihlasovatel: MORIS design s.r.o.
Autor: MORIS design s.r.0.
Materialy: predeviim lamino v bilé a dfevodekoru v kombinaci se Zeleznou
konstrukdi, hlinikové t-boardy s textilnim bannerem, polymerové samolepky.
Pouziti: Sdilené prodejna v Retail Parku Stérboholy.

.Prvni sdilena prodejna v CR.”

Tento v CR ojedinély koncept tvoff regaly a gondoly, které se diky svému ¢istému designu snadno
prizpUsobi jakékoliv znacce a nechaji pIné vyniknout rliznorody sortiment. Jejich rozlozenim vzniklo
celkem dvanact prodejnich jednotek. Ty poskytuji prodejni prostor i vlastni branding, zatimco naklady
na zadzemi, sklad i persondl mezi sebou prodejci sdileji. Kazda jednotka je doplnéna t-boardy, které
zvyraziuji polohu jednotlivych znacek v prodejné. Diky konceptu mohou online obchody naplno
pracovat s emocemi zakaznika a plné vyuzivat in-store marketing. A to i napfiklad diky univerzalnosti
regall. Na kazdy z nich Ize v pfipadé potieby dosadit nazvy kategorii & POS komunikaci — akce,
vyprodej, novinky. Koncept se nyni zavadi, na tyto potreby prodejct je vsak pfipraveny.

e Modularni systém pro kazdou znacku.

Nékolik znacek na jednom misté.

Prodejna a vydejna v jednom.

Sdileni ndkladd na provoz.
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PRODEJNI STOJAN
SUPER ZOO , NASYPTESI”

Zadavatel: SUPER PET a.s.
Pfihlasovatel: MORIS design s.r.o.

Autor: MORIS design s.r.0.
Materialy: Kombinace Zeleza a plastu.
Pouziti: Prodejna Super ZOO v Praze — Zlicin.

~Rozsifeni konceptu bez naruseni interiéru.”

Koncept prodejen Super zoo jsme doplnili 0 novou sluzbu Nasyptesi. Ta je zalozena na aktualnim
trendu Setfit s odpady. Zékaznik si odsype poZadované mnozstvi granuli a kbelik mdze pouzivat
opakované. Vyvinuli jsme pfisténny regal s jednotlivymi prdhlednymi nasypniky pro riizné druhy
sypanych granuli tak, aby si zékaznik mohl vybrat pfesné mnozstvi a tvar krmiva. Material nasypnikd
je uzplsoben pro skladovani krmiva, které tak neztraci na kvalité ani Cerstvosti. Pozadované mnozstvi

POPAI

AWARDS

si zakaznik odméfi pfimo do kybliku, ktery krmivo uchova Cerstvé a Ize jej opakované pouZivat.

e Snizeni mnozstvi potfebnych obald.
e Grafika s instrukcemi.

e Navazani na design prodejny.

e Prodluzuje Cerstvost krmiva.
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SAMPLING PROMO STANEK
- TULLAMORE DEW HONEY

Zadavatel: Mast-Jaegermeister CZ s.r.o.
Pfihlasovatel: Dago s.r.o.

Autor: Dago Team

Materialy: karton, plast, plexi, LTD, ostatni (zvuk)
Pouziti: off-trade + on-trade eventy

Véhlasna irska whiskey Tullamore D.E.W. osobitym zpUsobem predstavuje svij produkt s prichuti.
Tullamore D.E.W. Honey je necekané spojeni jemné irské whiskey a poctivého ceského medu.
Ochutnavkovy promo stanek byl navrzen pro Siroké spektrum vyuziti a zazafil uz napf. na akcich
v hudebnich klubech, na festivalech ¢i na ochutnavkovych akcich v obchodnich centrech po celé CR
i SR. PGvabna realizace se nese v zarivé Zluté barvé a je pfimo protkana modely pracovitych vcel. Diky
zabudovanému reproduktoru mohou kolemjdouci zaslechnout jejich pilné bzuceni. V pozadi nechybi
vyobrazeni Prazského hradu jakozto symbolu zemé, odkud pochazi med obsazeny v Tullamore D.E.W.
Honey. Neobvykla kompozice Zluté zaficich hexagonl coby pléstvi a zejména hostesky ve vcelarskych
oblecich budi zvédavost a zarucené pritdhnou pozornost vsech kolemjdoucich. Na zdravi!
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STOLEK PRO 3D TISKARNU

Zadavatel: T Mobile Czech Republic a.s.
Prihlasovatel: THIMM THE HIGHPACK GROUP

Autor: THIMM THE HIGHPACK GROUP
Materialy: Vinita lepenka
Pouziti: Stolek pro tiskarnu je umistén ve vybranych prodejndch T-mobile a v Magenta

Experience Centre.

Pro vyraznéjsi prezentaci 3D tiskaren spolecnosti Prusa Research navrhli a vyrobili v  THIMM
pack'n’display netradicni stolek, ktery je umistén na vybranych prodejnach T-mobile a v Magenta
Experience Centre. Nepfehlédnutelny prvek, ktery v prodejné zaujme kazdého navstévnika, je
vyroben pouze z vinité lepenky, a i presto se vyznacuje vysokou nosnosti. Ve stolku jsou chytie
navrzeny prvky (kapsy pro naplné-tzv. filamenty, ale i otvory pro vedeni kabelu), které jsou praktické,
a navic pomahaji vnimat stolek s tiskarnou jako zajimavy a designovy prvek prodejny. Design stolku
charakterizuje spolupraci spolecnosti Prusa Research a T-mobile — je vyroben z nékolika hexagond,
které jsou typické pro Prusa Research a potistén je zafivou barvou magenta pfiznacnou pro T-mobile.
Stolek vyuzivéd samoziejmé i moderni QR kody, které jsou velmi efektivnim komunikac¢nim kanalem.
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BOXY PRO T PHONE

Zadavatel: T Mobile Czech Republic a.s.

Prihlasovatel: THIMM THE HIGHPACK GROUP

Autor: THIMM THE HIGHPACK GROUP

Materialy: Vinita lepenka

Pouziti: Prostfedky pro podporu prodeje nového produktu.

Pro uvedeni na trh nového telefonu spole¢nosti T-mobile byla v THIMM pack’'ndisplay navrzena
a vyrobena sada podpdrnych prostiedkd. Vsechny prostfedky — taska pro novinare, maly box pro
ambasadory a influencery a velky box pro prodejny, byly vyrobeny pouze z vinité lepenky a byly
navrzeny tak, aby Ucastniky slavnostniho otevreni drzely az do posledni chvile v napéti. Pro dokonaly
zazitek byl dokonce velky box, urceny pro slavnostni odhaleni na prodejné, zabalen do hnédého
obalu s napisem Tajemna krabice. Nadzdvizenim vika se Tajemna krabice sama otevfela a Ucastnici
slavnostniho odhaleni mohli poprvé spatfit velky box. Velké i malé box byly vybaveny pfihradkami
s navodem na postupné otevirani, v kazdé z pfihradek bylo umisténo obcerstveni a az v posledni
prihradce byl umistén novy telefon.
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LUCY FILTER
CARAFE AND GLASS
BOTTLE PACKAGING

Zadavatel: Waterdrop
Pfihlasovatel: Authentica, s.r.o.

Autor: Authentica design
Materialy: Karton / péna MDPE / sitotisk
Pouziti: ochrana a expedi¢ni baleni produktu

Myslenka zékaznika byla vymyslet elegantni a zaroveri bezpecné feSeni pro prezentaci a prepravu
kfehkych sklenénych nadob. U karafy — po nescetné testech, kdy jsme baleni nechavali spadnout
napt. z4m vysky na beton se jako nejlepsi varianta ukazala kombinace insertd z kartonu a MDPE pény.
Toto feseni ziskalo certifikaci ISTA 3 i Amazon 6. Jako ekologickou variantu jsme nabidli zdkaznikovi
rovnéz celokartonovou variantu, kterd ziskala stejnou certifikaci a se kterou jesté planujeme do
budoucna pracovat. U lahvi — pracujeme s kraftovym recyklovatelnym materidlem, hlavni myslenka
je, aby byl obal co nejvic ekonomicky, ekologicky a zaroven zajimavy pro zakaznika. VyuZivame
jeden univerzalni obal pro vic typU lahvi a v potaz se bere i kompletace produktl, kterd musi byt co
nejrychlejsi, tudiz konstrukce nemuze byt pfilis slozita.
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MOKA KONVICKA
BOZKOV REPUBLICA ESPRESSO

Zadavatel: STOCK Plzert — BoZkov s.r.o.
Pfihlasovatel: SPEED PRESS Plus a.s. - reklamni a darkové predméty

Autor: SPEED PRESS Plus a.s. - reklamni a darkové pfedméty
Materialy: nerez ocel
Pouziti: Produkt pro podporu prodeje a prodej v sadé v siti maloobchodnich fetézcli

a internetovych eshopd.

Moka konvicka z nerezové oceli 100ml. Bozkov Republica Espresso je rum s charakteristickou vani
a chutovymi tony Cerstvé pfipravené kavy Espresso, moka konvicka na pfipravu Cerstvé expresso kavy
byla pouzita do exkluzivniho darkového baleni k tomuto BoZkov rumu.
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KULICKOVE PERO SILNEJSI

Zadavatel: Ceské spofitelna a.s

Prihlasovatel: RD Present s.r.o.

Autor: RD Present s.r.o.

Pouziti: Na pobockové siti CS a.s. — rozdavaci predmét

Rozdavaci pfedmét v ramci kampané na podporu produktd CS — ZaleZi ndm na tom, aby se lidem
v Ceské republice dafilo. Proto si pfejeme, abychom vsichni vice véfili viastnim schopnostem — sila
kazdého z nas pak mize prospét celé zemi. A ta nase je plna nesmirné talentovanych a pracovitych
lidi. I vy jste #silnéj3i, nez si myslite.
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SPECIALNI KRABICKA
PRO PREZENTACI
VYZNAMNE UDALOSTI

Zadavatel: ~ TAKTIQ Communications s.r.o.

Prihlasovatel: Authentica, s.r.o.

Autor: Authentica design

Materialy: karton + guma

Pouziti: Odprezentovani release date nového telefonu Samsung

Dostali jsme za Ukol vymyslet nevsedni prezentaci pro dulezité partnery SAMSUNG. Majitel krabicky
v prvnim kroku odstrani "rukav". Po vysunuti krabicky z rukavu dojde diky specidlnimu mechanismu
krabicek k vyskoceni nékolik vrstev kartonovych (na plocho slozenych) kostek ven. Po vyskoceni
viech se odhalila samotnd informace, ktera byla uloZena UpIné vespod krabicky. Kostky poté tvofily
urcity hlavolam, jelikoZ se po spravném sefazeni kostek dal poskladat napis, ktery se pod kazdym
otoCenim v3ech kosticek ménil na jiny.
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SHOP-IN-SHOP
COCA COLA VANOCE

Zadavatel: Coca Cola HBC Cesko a Slovensko, s.r.o.
Pfihlasovatel: Dago s.r.o.

Autor: Dago Team

Materialy: karton, vostina, plastové doplriky, realné prvky, sviceni
Pouziti: hypermarkety Globus

Exkluzivné pro Globus jsme ve spolupraci se spole¢nosti Coca-Cola HBC Cesko a Slovensko, s.r.o.
pfipravili vyjimecné vanocni vystaveni. Snoubi se v ném vsechny symboly tohoto kouzelného obdobi,
na které si jen vzpomenete. Pfes okno Utulné chaloupky je vidét rozzareny stromecek a citit teplo
domova. Svij podil na tom ma i rozpaleny krb, ktery pod dohledem snéhulakl cekd na pridél
dareckl do pfipravenych povésenych, typicky mikulasskych puncoch. Do této bajecné atmosféry
plné vzrudeni a ocekavani neodmyslitelné patfi i vanocni svetylka, snéhové viocky a rampouchy.
Vse je pak propojeno cervenou barvou, ktera je jak barvou Vanoc, tak znacky Coca-Cola a jejich
produktd. V souladu s heslem kampané , rozdavej radost” se voriavym jehli¢im fiti kouzelny svételny
sob a tdhne sané plné toho pravého osvézeni pro Vas vanocni stll.
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DVOUPALETI
BIG SHOCK

Zadavatel: Big Shock, s r.o.
Pfihlasovatel: Dago s.r.o.

Autor: Dago Team
Materialy: karton
Pouziti: Tamda Praha

Ve spolupraci se spole¢nosti Big Shock, s r.o. jsme pro jejich znacku energetickych ndpoji Big
Shock vyvinuli celou sérii POS, pficemz do trhu se nyni umistuje koncept dvoupaleti. To ma za
kol predstavit limitovanou edici popularniho drinku doprovézenou herni novinkou Call of Duty:
Modern Warfare 1I., ktera byla vyvinuta spolecnosti Infinity Ward a vydand spole¢nosti Activision.
Je devatenactym a zaroven nejnovéjsim dilem v celkové sérii Call of Duty a vysla teprve 28. fijna
2022. Jde o exkluzivni spolupraci mezi Big Shock s.r.o. a spole¢nosti Activision Publishing, Inc. Tato
dvojice je pro sebe jako stvorena, protoze napoj Big Shock nabije ¢lovéka takovou energii, ze bude
schopny pafit tuto herni novinku jak dlouho chce, tfeba az do rana. A to vie Uplné bez cukru!
Dokonald synergie energetického napoje Big Shock s hrou Call of Duty: Modern Warfare Il. sr3i nejen
z designu plechovek, ale také z celého vystaveni. Jde nejen o celkovou barevnost, ale i inicidly jakozto
typicky znak hry, které jsou vytvorené presné podle pfedlohy a tvofi srdce vystaveni. Nad nimi se je
zobrazen Lt. Simon ,Ghost” Riley, ktery je hlavni tvafi kampané a zarovenr zakazniky 1aka k ucasti
v soutézi o PlayStation 5 a dalsi gamingové ceny. Po pravé i levé strané jsou pak umisténa dvé podia,
na kterych se hrdé vyjimaji jak klasicka plechovka napoje Big Shock, tak ta z limitované edice, to
vie v nadzivotni velikosti. Nejvétsi zajimavosti ale je, Ze v souladu s heslem herni novinky , nejlepsi
zbrani je tym”, nas tym vytvofil témér nemozné. Vzhledem k tomu, Ze toto vystaveni bylo navrzeno
a vyrobeno jen a pouze z kartonu, je az neuvéfitelné, Ze jeho nosnost je neskutecnych 500 kg a vice.
Tento hotovy zazrak je nyni k vidéni v Tamdé v Praze.
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24" DUAL
STRETCH DISPLAY

Zadavatel: UGO! Media, s.r.o.

Prihlasovatel: UGO! Media, s.r.o.

Autor: UGO! Media

Materialy: 24" Stretch TFT LCD panel (1920x360px), Android Mediaplayer,
Antireflexni sklo/Antireflexni plexi, Kov

Pouziti: RETAIL HORECA EVENTS MUZEA VEREJNA SPRAVA

Originalni Stretch Display z obou stran s moznosti zavéseni na prodejni regal, zed a dalsi mista.
Prehravejte videoobsah, ktery vam pomuze oslovit zékaznika. Vas produkt bude vice viditelny.

ULTRATENKY DESIGN
Maximalni Uspora prostoru s minimalni hloubkou 35mm

VZDALENA SPRAVA OBSAHU
Spravujte snadno svij obsah pres internet, pfimo ze svého prohlizece (pocitac, mobil, tablet).

ALL-IN-ONE RESENI
Dualni displej staci zapojit do zasuvky a okamzité se spusti prehravani.

ORIGINALNi PRODUKT PRO RETAIL
Dudlni Stretch displej, kterého si viimne kazdy zékaznik
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VELETRZNI STANEK
PRO ALBI

Zadavatel:  Albi Ceska republika a.s.
Pfihlasovatel: THIMM THE HIGHPACK GROUP

Autor: konstrukce - THIMM THE HIGHPACK GROUP,
Albi - Alena Plzakova, AneZka Bélohoubkova,
ilustrace - studio artBLOCK

Materialy: VInita lepenka

Pouziti: VeletrZni stanek byl vyroben pro prezentaci produktd spolecnosti Albi na veletrhu
For Toys 2022.

Produkty spolecnosti Albi byly na veletrhu diky jedine¢nému a neprehlédnutelného stanku
prezentovany zajimavym a zabavnym zplsobem, coz zcela koresponduje s filozofii spolecnosti
Albi. Stanek, jehoZ soucasti byly i prodejni stojany zaujme vSechny navstévniky-rodice i jejich déti
a nenechd je projit bez povsimnuti. Cely vystavni prostor spolecnosti Albi byl vybaven mnoha
zajimavymi komponenty, které doslova lakaji navstévniky k prohlédnuti a vyzkouseni produktd,
coZ aktivné pfispiva k podporfe prodeje. Stanek byl navrZzen tak, aby bylo mozné jej opakované
pouzit a jeho sestaveni a demontéz je velmi jednoduchd a rychla a to diky spojeni jednotlivych dill
pomoci suchych zipQ. Bonusem byla i skvéla variabilita doplfikovych prostorovych prvkd, které Ize
obménovat nebo libovolné pfidavat. Cely stanek byl vyroben z vinité lepenky, je ekologicky a snadno
recyklovatelny a po splnéni svého Ukolu se stava soucasti cyklického hospodarstvi.
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KONFERENCNI STANKY A MAKETA LODI

Zadavatel: RELIANT s.r.o.
Prihlasovatel: THIMM THE HIGHPACK GROUP

Autor: THIMM THE HIGHPACK GROUP
Materialy: Vinita lepenka
Pouziti: Veletrzni stanky a maketa lodi pro konferenci SpeedChain

V THIMM pack’n’display navrhli, vyrobili a dodali na konferenci SpeedChain veletrzni stanky pro
deset partnerskych spolec¢nosti. Stanky byly vyrobeny pouze z vinité lepenky, jsou tedy udrzitelné
a nahrazuji feseni z plastu nebo jinych materiald. Po skonceni své Zivotnosti mohou byt snadno
recyklovany a stavaji se soucasti cyklického hospodarstvi. Vsechny stanky byly potistény pfesné
na miru vdech deseti partnerd a technickymi vlastnostmi (napf. nosnosti) sméle konkuruji fesenim
z plastd ¢i jinych materidld. Stanky se vyznacuiji také svou prakticnosti — Ize jej snadno slozit do
malého prepravniho rozméru, maji nizkou hmotnost a zménu & aktualizaci potisku Ize provést
velmi snadno a rychle. Zlatym hiebem na konferenci byla maketa kontejnerové lodi, ktera byla cela
vyrobena z vinité lepenky. Organizator ji umistil do vstupniho prostoru, kde diky svému dokonalému
provedeni neunikla obdivu vSech navstévnikd.
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JELEN S KRMELCEM

Zadavatel: Schicht prodej a.s.
Pfihlasovatel: LOGIK s.r.0.

Autor: Pavel Nadvorniansky, Sandra Rubesové, Igor Smidek
Materialy: E kraft, BC kraft, EB H/H, attic wood
Pouziti: Stojan JELEN se vyrabél s ohledem na udrZitelnost a Setrnost k pfirodé. Produktovy

stojan, na ktery se umistily bag-in-boxy. Jedna se o obalovy systém na jedno poziti,
ktery je navrzen tak, aby prodlouZil Zivotnost praciho gelu uvnitf baleni. Zakaznik
na prodejné obdrzel svoji lahvicku a mohl si odtocit potfebné mnozstvi gelu, které
v domacnosti spotrebuje. Diky tomuto navrZeni nevznikal prebytecny odpad. Stojan
JELEN byl umistén do prodejen, které kladou ddraz na zdravy Zivotni styl a udrzitelnost.

Poutavy display z vinité lepenky mé zaujmout zakaznika v misté prodeje. Diky snadnému umisténi
bag-in-boxd, které jsou umisténé v lepenkovém obalu, nedochazi pfi pouZiti k poskozeni. Pevna
lepenkova konstrukce udrzi i velkou zatéz, tudiz se zdkaznik nemusi bat uspinéni pfi kontaktu
s pracim gelem. Druhym trhdkem ke stojanu je krmelec z vinité lepenky, ktery doda stojanu pfirodni
vzhled. SlouZil na umisténi produktd ¢i promo materidld. Display je vyroben z vinité lepenky a je
100% recyklovatelny.
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VAFO SUSTAINABLE
SHOP-IN-SHOP XXL

Zadavatel: VAFO PRAHA, s.r.o.
Prihlasovatel: VAFO PRAHA, s.r.o.

Autor: 3.ada, s.r.o.
Materialy: Drevo, kov, Stépka, recyklat
Pouziti: Prodejna Pet Center Extra, Horni Pocernice

Rédi bychom Vam predstavili jeden z nejvétsich Pet Food shop in shopt v Ceské republice na plose 130 m?,
s nejvétsi pravdépodobnosti i v Evropé, tak by se bez nadsézky dal nazvat projekt inovativniho remodelingu
prodejny PetCenter Extra v Hornich Pocernicich. Spole¢nost VAFO PRAHA, s.r.o. ve spolupraci s PetCenter
CZ, s.ro. pripravila pro zékazniky Uplné novy zazitek z nakupovani (krmiv, pamisk( a nutri¢nich doplnkd)
pro ctyfnohé partaky. Na nejvétsi PetCenter prodejné doslo k Upravé kompletni sekce pro pejsky, kocky
a dalsi zvifeci milacky. Zaroven doslo k aplikaci nového category managementu, ktery efektivné podpofil
jednodussi orientaci zakaznik( pfi nakupovani. Je zde mozné vidét kompletni portfolio klicovych brandl Brit
a Carnilove, které jsou poprvé vystaveny v XXL méfitku na jednom misté a to v¢etné edukativni a relax zény
spolecnosti VAFO. Na prodejné najdete prehledné vystaveni produktovych fad v systému dry — wet — snacks
- supplements a spoustu dalsich doplrkd. Prodejna PetCenter Extra v Hornich Pocernicich se tési oblibé
nejen z ddvodu nepreberného mnozstvi krmiv a dopliikd pro pet zvifata, ale i zastoupenim mnoha druh(
exotickych zvifat. Pfi ndvrhu i realizaci projektu bylo zapotfebi dbat i na welfare viech zvifat. Snahou celého
projektu bylo proménit velky prostor haly v misto, kde se zakaznik bude citit dobfe, kde se bude dobre
orientovat a najde vzdy svoji nejoblibenéjsi fadu produktd. Vytvofenim efektu snizeného stropu z dievénych
tramd, které se postavily nad pdvodni regaly tak, aby se zakaznik citil komfortné, je doplnéno interiérovym
ambiente osvétlenim pro dokresleni celé atmosféry. Tak se podafilo sniZit cely prostor oteviené haly na misto
kde se clovék citi bezpe¢né a ma Cas na svdj nakup. Také se odstranily plivodni regély s paletovym stanim
a vytvorily se takzvané , hot points” - tedy mista, kde bude mozné komunikovat sezonni akce, letdkové akce
pripadné limitované edice pfichuti. U vstupu nas po pravé strané zaujme specialni vystaveni prémiové fady
Carnilove True Fresh, které je vytvofeno z masivniho dfeva, které s touto znackou koresponduje. Na LCD je
mozné vzdy prezentovat aktualni kampanové spoty, pripadné edukativni informace k této znacce. Projekt je
unikatni jeho samostatnosti a velikosti v ramci celkové plochy, ale zaroveri vhodnym propojenim s plvodnimi
prirodnimi prvky prodejny. Ruku v ruce s udrzitelnosti = cely koncept byl projektovan v sustainable duchu,
tedy vSechny pouzité materidly byly vyuZity tak, aby splfiovaly ekologicky pdvod a byly co nejsetrnéjsi
k prirodé. Tuto strategii aplikuje spolecnost VAFO jiz od roku 2020 a klade velky ddraz u viech realizaci na
minimalizovani uhlikové stopy. Pouzito bylo dfevo osetfené pouze pfirodnimi oleji, dfevotfiskové desky od
dodavatelt s certifikatem plvodu, pripadné kovové prvky osetifené barvou na vodni bazi. Uprostied je také
chill zona vytvorena z recyklovaného granulatu doplnéna o Zivé stromy a kvétiny. To vse jsme zvladli z 90%
udrzitelnych materiald a plnime tak, co jsme nasi planeté v zavazku udrzitelnosti slibili.
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EKO VELETRZNI STANEK

Zadavatel: Paketo.one

Pfihlasovatel: Paketo group s.r.o./ Paketo.one

Autor: Tym paketo.one

Materialy: Vinité lepenky, papirové vostiny, dievo

Pouziti: Stanek byl postaven v ramci kazdoroc¢niho veletrhu Reklama, Polygraf a Obaly. Zde

plnil pro vystavovatele funkci showroomu, jednaci mistnosti a zazemi. Stanek byl
sam o sobé prezentaci technickych moznosti vystavovatele a také ukazkou toho, Ze
je mozné, aby i ekologické a udrZitelné feSeni bylo libivé a zajimavé.

Stanek o rozméru 8x6m byl, vyjma skrytych dfevénych konstrukci, kompletné postaven pouze
z papirovych materidld - konkrétné z nékolika druhl vinité lepenky a vostin. Dfevénd konstrukce
stanku se vyuzivad opakované a tvofi nosny prvek v mistech, kde uz neni mozné vyuzit papirové
materialy. Stanek ma predni prdchozi ¢ast vyuzivanou pro rychlé schizky. V této c¢asti jsou vysoké
konferencni stolky pro komunikaci se zakazniky a s plochami pro prezentaci vyrobkd. Stredni
pulkulata ¢ast stanku je tvorena dvojim sezenim z vinité lepenky pro individualni schiizky. Zadni ¢ast
stanku slouzi jako zazemi s kuchyrkou a skladem. Cely stanek je postaven tak, aby se hlavni ¢asti
daly pouzivat opakované. Vse je doplnéno o led osvétleni.
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LUCY FILTER CARAFE
AND GLASS BOTTLE
ECO PACKAGING

Zadavatel: Waterdrop

Prihlasovatel: Authentica, s.r.o.

Autor: Authentica design
Materialy: Karton
Pouziti: ochrana a expedi¢ni baleni produktu

Myslenka zakaznika byla vymyslet ekologickou verzi pro elegantni a zaroveri bezpecné feseni
pro prezentaci a pfepravu kfehkych sklenénych nadob. U karafy — po nescetné testech, kdy jsme
baleni nechavali spadnout napf. z 4m vysky na beton se jako nejekologictéjsi feSeni ukazal obal
z kartonu. Toto feseni ziskalo certifikaci ISTA 3 i Amazon 6 a nadéale budeme rozvijet udrZitelnou
kartonovou variantu i pro jiné baleni. U lahvi — pracujeme s kraftovym recyklovatelnym materialem.
Hlavni myslenka je, aby byl obal co nejvic ekonomicky, ekologicky a zaroven zajimavy pro zakaznika.
Vyuzivéame jeden univerzalni obal pro vic typd lahvi a v potaz se bere i kompletace produktl, ktera
musi byt co nejrychlejsi, tudiz konstrukce nemuze byt pfilis slozitd. Predevsim klademe ddraz pro
potéseni zakaznika pfi rozbalovani jeho ocekavaného produktu.
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THE STREETS:
FLAGSHIP BRATISLAVA

Zadavatel: RXD s.r.o.
Prihlasovatel: WELLEN a.s.

Autor: TEAM WELLEN
Materialy: kov, plast, svételna reklama, drevo, textil
Pouziti: Flagship prodejna Bratislava,

otevreni konec listopadu 2021

Po Uspésné prazské prodejné prichazi klient s novym prostorem pro flagship, tentokrat na Slovensku
v Bratislavé. Dispozice i mistni podminky jsou zde zcela odlisné, myslenka komunitni prodejny
s podporou technologif véak musi zdstat zachovéna. Resenim je lokalizace konceptu s ohledem na
zajmy a nastaveni mistni komunity a maximalni respekt k lokalité v novostavbé. Celé feSeni respektuje
materidly prostoru a v pfipadé potieby Ize hlavni prvky pfestéhovat, coz podporuje soucasné trendy
udrzitelnosti. Vznikl rovnéz fit-to-store design. V nebi tentokrat zacindme a stoupame pres mezipatro
az nad oblaka do vesmirného stavu beztize. Viybaveni je oproti prazské prodejné vice artové, galerijni
s vyuzitim praci lokalnich umélct. Kromeé basketbalové herny se sem navic vesla také kavarna, zazitek
se znackou tak mUze byt i neprodejni. Logicky, tam kde to dava smysl z prodejniho hlediska, jsou
také vyuzity digitalni technologie, od RFID ¢idel az po interaktivni zobrazovace.



RIE L 3
o TRADICNI POP PROSTREDKY

/iQ re
S KOMPLEXNI STORE KONCEPTY POPAI
- DESIGN PRODEJEN

AWARDS

ART SHOP
KUNSTHALLE PRAHA

Zadavatel: Kunsthalle Praha

Prihlasovatel: WELLEN a.s.

Autor: TEAM WELLEN

Materialy: masivni MDF, brynyrovany kov, sklo, kiize, anthrazinek
Pouziti: Multifuk¢ni galerie Kunsthalle Praha, otevieni 22.2. 2022

V roce 2020 jsme byli osloveni se zadanim vytvofit unikatni design shop v rdmci projektu. Toto
zadani se postupné rozsitilo také o feseni multifukéni recepce. Reseni design shopu a recepce naslo
jednotny vizualni a kompozi¢ni jazyk, navazujici na architektonickou a designovou vizi budovy.
Design navazal na tvaroslovi a prvky vytvofené pro dalsi ¢asti budovy némeckym architektem Alexem
Kufusem a realizace studia Schindler Seco Architecs. Antracitova barevnost, absence teplych tond
a prace s kovovym plasténim nabytku odkazuje k technologické charakteristice a plvodnimu Ucelu
budovy — trafostanici — a ladi s permlovanym betonem i unikani teraco podlahou objektu. Vytvofili
jsme ergonomii prodejniho procesu a retail architekturu rozloZeni sortimentu s ohledem na potieby
zadavatele. Architektem S. Holym navrzené utilitdrni moduly s vyménitelnou horni ¢asti v nékolika
vyskach navazuji v prostoru na architektonickou kompozici fasady a Ize je variabilné preskupovat.
Tam, kde dochézi k interakci uZivatell, je nabytek opldstén antracitovym plechem s frézovanou
hranou, kterd zdiraznuje jeho kontury. Celkovou ergonomii a vysokou variabilitu ndbytku zajistuje
ddmyslny systém premistitelnych modult v shopu a vika v horni ¢asti recepce, ktera ukryvaji pfihradky
na tiskoviny. Vyzvou bylo dotaZeni vyroby, kde bylo potfeba pracovat s takovymi detaily, jako jsou
napfiklad zkosené hrany na lepeni vice typd materialG.
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VODAFONE JUGOSLAVSKA:

PRODEJNA JAKO
BRANA VINOHRAD

Zadavatel: Vodafone Czech Republic a.s.

Pfihlasovatel: WELLEN a.s.

Autor: TEAM WELLEN

Materialy: technologie, LCD panely, dfevéna dyha, kov, lamino, polepy
Pouziti: Prodejna Vodafone Praha Jugoslavska, otevieni duben 2022

Pro lokalizovany redesign pobocky Vodafone byl kladen ddraz na kontext mista, ve kterém se pobocka
nachazi, jakousi branu Vinohrad. To inspirovalo koncept, ktery v nabytku a architektonickych prvcich
odkazuje pravé na éru rozmachu této Ctvrti. V interiéru byly odkryty plvodni klenby, na podlahy jsme
volili svétlé materialy. To malou pobocku opticky zvétsilo a nechalo vyznit akcent rozsiteného prichodu
mezi dvéma mistnostmi v podobeé Cervené brany. V srdci pobocky je osazen na miru navrzeny TOP10
produktovy stdl s historizujicim detailem hrany a také monumentalni cervené téleso schodisté do B2B
patra, které je silnym brand pointem. Pfirozené jsou vyuZzity lavice propojené s parapety oken, coz
umozriuje pohled do interiéru z uli¢ni Urovné a pfitahuje kolemjdouci. Jednotlivé prodejni a obsluzné
zény byly nastaveny v ramci retailového konceptu. Bylo rovnéz definovéno, ze komunikacni instore
nosi¢e budou v maximalnim rozsahu digitalni, vcetné cenovek. Obsah je tak vzdalené ménitelny
pomoci systému eMA, coZ snizuje environmentalni zatéz.
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MUZEUM SLIVOVICE

Zadavatel: RUDOLF JELINEK a.s.
PrihlaSovatel: AV MEDIA SYSTEMS, a.s.
Autor: Autor expozice Ivo Plass, realizator feSeni AV MEDIA SYSTEMS, a.s.

Materialy: Audiovizualni reseni - velkoplosné projekce, interaktivni grafické panely, dotykové
displeje, multidotykové displeje, ozvuceni, osvétleni, virtudini realita, efekty vétru,
slunce, obsahova naplii AV exponatl - videa, kvizy, hry, fundusy

Pouziti: Muzeum Slivovice je dokonaly zaZitkovy prostor k unikatni komunikaci ¢eské znacky
Rudolf Jelinek, kterd je soucasti nasi historie, naseho dédictvi. Podafilo se ndam
realizovat exkluzivni misto, které nenabizi pouze destilat, ale plsobivy a silny pribéh
spojeny se znackou Rudolf Jelinek. Tento jedinecny koncept propojuje obchod
a podnikovou prodejnu s multimedialni expozici a restauraci. Diky tomuto propojeni
mohou navstévnici pfi ndvstévé Muzea Slivovice zapojit viechny své smysly a prozit
velmi emociondlni zazitek spojeny s brandem Rudolf Jelinek.

Unikatnost konceptu Muzea Slivovice spociva ve vytvofeni mista, kde se potkava historie se
soucasnosti. Misto se snazi zaujmout navstévnika a zapojit viechny jeho smysly. V této prodejné
tak nenajdete primarné destilat, ale pribéh a tradici, spojenou se znackou Rudolf Jelinek. Cilem je
vyvolat u navstévnika emoce, které jsou vysledkem audiovizualniho zazitku ve spojeni s ochutnavkou
a poznanim! V expozicni ¢asti se navstévnik seznami s historii, ktera se k této znacce vdze, nasaje
atmosféru valasské krajiny, na chvili se diky virtualni realité stane Svestkou a prozije si jedinecny 5D
zazitek a seznami se s technologickym procesem kvaseni, destilaci, zranim, stacenim, lahvovanim,
etiketovanim a distribuci. Zvlastni ¢ast je vénovana tématu koser problematiky. V expozi¢ni ¢asti
navstévnici zapoji zrak, sluch, hmat a se zapojenim dvou zbyvajicich smyslt pom(ze ochutnavka
tfi ovocnych palenek a tfi typickych valasskych jednohubek v jelinkovském baru. Pro mladsi ro¢niky
je pak pfipravena jedine¢na Svestkova limonada, kterou jinde nenajdete. Navstévnik tak tedy
nevstupuje pouze do klasické prodejny, kde si mUZze zakoupit destilat, ale do zaZitkového prostoru.
Tento unikatni koncept vznikl v Praze v domé U LuZického seminare, ktery pochazi z prvni tfetiny 17.
stoleti. V letech 1966-2002 zde Zila i slavna ceska herecka Slavka Budinova.
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SISLEY
MAISON VIENNA

Zadavatel: Sisley Kosmetiks handels GmbH
Pfihlasovatel: UNiBON CreArt s.r.o.
Autor: Sisley

Materialy: Corian Designer White, lesklé LTD/ HPL,
patinovana mosaz, PMMA

Pouziti: Sisley butik Maison Vienna

Po dlouhodobé dobré spolupraci s centralou spolecnosti SAS C F E B SISLEY, vyrobcem Spickové
kosmetiky pro muze i Zeny, vyhrdla nase spolecnost vybérové fizeni pro realizaci butiku Sisley -
Maison Vienna. Jedna se o nejvyssi fadu z prodejen / butik( této spolecnosti. Projekt byl narocny jak
z hlediska vybranych materiall (patinovanad mosaz, lestény Corian, lakovana MDF), tak diky koordinaci
se spolecnosti provadéjici stavebni Upravy prostoru v historické budové v prvnim distriktu centra
Vidné. Projekt v sobé snoubi jak na miru feSené prostory pro konzultace s odbornym personalem,
tak prodejni pulty v nadc¢asovém designu.



RIE L 3
o TRADICNI POP PROSTREDKY

KOMPLEXNi STORE KONCEPTY POPAI
- DESIGN PRODEJEN AWARDS

K4 Te

, Hisense M

HISENSE BOUTIQUE EI%‘EI
STORE ALEXA

Zadavatel: Hisense Gorenje Germany GmbH E
PrihlaSovatel: UNiBON CreArt s.r.o.

Autor: Hisense ve spolupraci s Minstudio
Materialy: Lamino, MDF, kov, sklo
Pouziti: Obchodni centrum Alexa Berlin

Na konci srpna 2022 otevielo Hisense Gorenje Germany svou nejvétsi multimedidini butikovou
prodejnu v obchodnim domé Alexa v Berliné. Tento projekt byl naro¢ny z hlediska ¢asu daného na
pfipravu, vyrobu, logistiku i instalaci. Ve se podafilo dokoncit a nainstalovat v dohodnutém terminu.
Zékaznici i obchodni partnefi oceriuji zejména origindini pojeti a design. Na 65 m? najdou zékaznici
interaktivni herni zénu, laser TV zony i prezentaci nejnovéjsich produktl spotiebni a domaci
elektroniky znacek Hisense a Gorenije.
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RENOVACE SALONU KRASY LANCOME

Zadavatel:  L'Oréal CRs.ro.

PrihlaSovatel: REXY s.r.o.

Autor: L'Oréal CR s.r.o., REXY s.r.0., Stavex interiéry s.r.o., DEX Digi experience s.r.o.

Materialy: Lakované MDF, Corian, Zebrovany material Orac, mosazné prvky, pfirodni dub,
LED osvétleni, digitalni komunikace

Pouziti: Lancoéme Beauty Institute Praha

LancOme Beauty Institute je prémiovy kosmeticky salon provozovany spolecnosti L'Oréal. Lancome sa-
lony krasy najdeme celosvétové pouze v Praze, Pafizi a v Asii, kde svym zékaznikim nabizeji unikatni péci
o plet. Vétsina oSetfeni v Lancome Beauty Institute je doprovazena pouzitim nejmodernéjsich technologic-
kych pfistrojd, za Ucelem dosazeni maximalniho vysledku. Za vice nez 80 let zkuSenosti dokazal Lancéme
najit ty nejlepsi masazni techniky — postupy z vychodu i zapadu, nadcasové know-how, moderni techno-
logie — a propojit je v podobé jedinecnych ritudld s cilenymi ucinky. Kazdé osetfeni ma specificky postup,
na miru vyvinutou hudbu, osvétleni i digitdlni komunikaci a interiér tak hraje v rdmci poskytované sluzby
dileZitou roli.

Lancéme Beauty Institute prosel v roce 2022 kompletni prestavbou interiéru dle mezinarodnich guideli-
nes znacky Lancéme. Prostor v prvnim patfe byl pfeménén na moderni a luxusni prostor- mezinarodni tym
designérd znacky Lancome navrhl misto plné svétla a elegance. Interiéru dominuje bila jako symbol Cistoty
a mezi hlavni materidly patfi lakovand MDF, Corian, specialni zebrovany material Orac, dale pak mosazné
detaily a podlaha z pfirodniho dubu. Stfed salonu tvofi elipsa, ktera poskytuje rovnocenny pfistup do vsech
mistnosti. Elipsovity tvar méa i osvétleni hlavni mistnosti, které opisuje tvar stén i chodby a vznika tim velmi
silny motiv. Slo technicky o naro¢nou synchronizaci stavby (elipsoviti stény), nabytku (do stén osazené
ohnuté dvere) a svitidel.

Interiér jednotlivych kabin je navrZen tak, aby podporoval kosmetické procedury. VSechny kabiny jsou
odhlu¢néné, disponuiji luxusnimi kosmetickymi kfesly, okna jsou vybavena vnitfnimi okenicemi, které kabi-
nu zatemni a odhlu¢ni. Byla vénovana pozornost kazdému detailu — kam umistit vechny pfistroje i produk-
ty, jak otevirat jednotliva dvitka, i kde nejlépe situovat prostor pro osobni véci zakaznikd.

Prostor salonu je feSen tak, aby dopral zékazniklm silny multisenzoridini zazitek. DigitaIni komunikace
v kabinach se proméniuje v zavislosti na procedufe, RGB svétla maji zabudované stmivace — svételna atmo-
sféra tak Ize nastavit pfesné na miru potfebam znacky a audio soustava tvori dlleZitou soucast vybaven.

Lancdme Beauty Institute se nachazi na Jungmannové namésti, v historické budové ze 13. stoleti, ktera
je kulturni paméatkou. Renovace salonu si tak vyzadovala citliva feseni a veskeré prace musely byt délané
s ohledem na pamatkovou hodnotu stavby. Zadavatelem a designérem prostoru byl lokalni a mezinarodni
tym znacky Lancome, spolecnosti L'Oréal. Generalnim dodavatel prestavby byla spole¢nost REXY, stavebni
prace provadéla firma STAVEX a digitalni komunikaci dodavala agentura DEX.
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KONCEPT
SDILENE PRODEJNY

Zadavatel: Pikito a. s.
Pfihlasovatel: MORIS design s.r.o.
Autor: MORIS design s.r.0.
Materialy: predeviim lamino v bilé a dfevodekoru v kombinaci se Zeleznou
konstrukdi, hlinikové t-boardy s textilnim bannerem, polymerové samolepky.
Pouziti: Sdilené prodejna v Retail Parku Stérboholy.

.Prvni sdilena prodejna v CR.”

Tento v CR ojedinély koncept tvoff regaly a gondoly, které se diky svému ¢istému designu snadno
prizpUsobi jakékoliv znacce a nechaji pIné vyniknout rliznorody sortiment. Jejich rozlozenim vzniklo
celkem dvanact prodejnich jednotek. Ty poskytuji prodejni prostor i vlastni branding, zatimco naklady
na zadzemi, sklad i persondl mezi sebou prodejci sdileji. Kazda jednotka je doplnéna t-boardy, které
zvyraziuji polohu jednotlivych znacek v prodejné. Diky konceptu mohou online obchody naplno
pracovat s emocemi zakaznika a plné vyuzivat in-store marketing. A to i napfiklad diky univerzalnosti
regall. Na kazdy z nich Ize v pfipadé potieby dosadit nazvy kategorii & POS komunikaci — akce,
vyprodej, novinky. Koncept se nyni zavadi, na tyto potreby prodejct je vsak pfipraveny.

e Modularni systém pro kazdou znacku.

Nékolik znacek na jednom misté.

Prodejna a vydejna v jednom.

Sdileni ndkladd na provoz.
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KONCEPT SHOWROOMU
MOTOTECHNA DRIVE

Zadavatel: Mototechna Drive s. 1. 0.
Pfihlasovatel: MORIS design s.r.o.
Autor: MORIS design s.r.o.

Materialy: Nabytek: DTDL dfevodekor v kombinaci s DTDL a + antracit
Design sténa: tfi druhy DTDL kamenny vzor bila
Dominanta — ve vstupu svételny T-Board s grafikou auta
Podlaha: kombinace koberce a dlazby
Salonek: kamenny obklad, kozena kresla

Pouziti: Showroom Mototechna Drive v Praze.

~Misto luxusu, spickové kvality a VIP sluZzeb.”

Zémeérné jsme pracovali se skromnym exteriérem, ktery nasobi , WOW" efekt showroomu u nové
prichozich zékaznikl. Svételné celo recepcniho pultu je doplnéné o velkoformatovou autorskou
grafiku a svétla ve tvaru zadniho difuzoru sportovnich aut. Pro klienty je pfipravena ¢ekaci zona i VIP
salonek, kde se podava vybrané obcerstveni. Pracovni pozice jsou oddélené od zakaznické zény,
ackoliv jsou v podstaté oteviené integrovany do showroomu. Viyraznym prvkem je 3D fotosténa.
Skladba z polygonovych paneld tvori ideélni pozadi pro foceni nabizenych vozU. Dmysinym ¢lenénim
jsme vytvofili prostor pro ty nejluxusnéjsi auta i VIP zékazniky. To vSe na neskutecnych 330 m?.

¢ Polygonova 3D pro fotografovani aut.

e Svétla ve tvaru difuzor( sportovnich aut.

e Komfortni ¢ekaci zona.

e VIP salének s barem.
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KONCEPT POBOCKY
CK FISCHER A EXIM TOURS

Zadavatel: FISCHER, a. s.
Pfihlasovatel: MORIS design s.r.o.
Autor: MORIS design s.r.0.

Materialy: Nébytek: DTDL dfevodekor v kombinaci s DTDL antracit
Design sténa: tfi druhy DTDL dfevodekor
Mapa svéta — zrcadlova kolecka z HPS (plexi)
Podlaha: kombinace koberce a dlazby

Pouziti: Pobocka CK Fischer a EXIM tours v OC Novy Smichov.

~Dokonalé souznéni dvou znacek v jednom konceptu.”

Koncept pro tuto pobocku vychazi z designu interiéru CK Fischer. Pro klienty CK jsme zaridili komfortni
Cekaci zonu s nabytkem z kvalitniho materidlu. Ta je opticky oddélena designovym obkladem stén
od ¢asti s jednacimi pozicemi. Zakaznici si zde mohou vypit kavu, dobit telefon a sledovat nabidky
destinaci na LCD obrazovkéch. Diky tomu si klienti mohou v klidné atmosfére drevéného obkladu
a prijemného osvétleni navodit tu spravnou dovolenkovou naladu. Dominantou konceptu a je mapa
slozend z malych zrcadlovych bodd symbolizujici dovolenkové destinace.

e Oddélena jednotliva pracoviste.

e Pohodova dovolenkova atmosféra.

o Cekaci zéna pro zakazniky.

e Mapa ze zrcadlovych bodu.
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QUADRIO
VANOCE 2021

Zadavatel: CPI Néarodni, s.r.o.
Prihlasovatel: WELLEN a.s.
Autor: TEAM WELLEN

Cil a pozadi projektu: Vanoce jsou pro ndkupni centra klicové obdobi, kdy se svou unikatni komunikaci
mohou navzajem odlisit. Quadrio je praktické méstské nakupni misto, které nabizi FMCG a home/gift
sortiment doplnény o health/beauty. Diky svému usporadani do 4 prehlednych pater a ndvaznosti na
dopravni uzel zde Ize rychle a pohodIné nakupovat.

Strategické reseni: Koncept vyzved! unikdtnost Quadria jako mista, kde Ize nakupovat bez davd, v klidu
a v pohodeé. Kli¢ovy vizudl s hlavnim sdélenim ,,Vanoce v pohodé a v klidu” se objevil v tisku. Jako aktivace
podporujici najemce slouzil digitalni adventni kalendar vyuZzivajici motiv 3D ozdob s nabidkami, coz
bylo podporeno také v online a na socidlnich sitich. Nakupujici jsme odménili: samolepky na darky byly
praktickou pozornosti, ale také komunikacnim nastrojem, ktery pfipominal, pro koho je zde jesté mozno
poridit darek. Motivy puntik( a kouli se projevily i na dekoracich i dalSich prvcich a celou kamparn vizualné
provazaly.

Kreativni feseni: Tvar symbolu stromku v modernim pojeti je vytvofen ze 3D modeld vanocnich kouli,
navazujicich na readlnou vyzdobu zavéSenou nad eskaldtorovym voidem. Koule, kruh ¢ puntik jsou
nejklidnéjsi tvar, ktery evokuje rodinu, klid a harmonii. Lesk a tfpyt je vyuzit jako jednoduchy atribut
svatecnosti, vyjimecnosti okamziku a viditelné se projevuje jiz od vstupl na neotrelé ambientni motion
dekoraci, kterad pritahuje pohledy kolemjdoucich. Od klicového vizuélu pfes in-store instalace a drobné
prvky je aplikovan graficky princip dot design, vnimani je tak harmonické, i kdyz podle typu nosice v rdmci
jedné kampané kombinuje 3D i 2D design. Partnersky darek, stinitko na svicku, je vyvzorovano v ramci
designu kampané a vyrobeno na miru.

Vysledky projektu: V dobé omezeni a uzavér pomohl koncept navodit klid a pohodu. Pocet navstévnikd
byl sice ovlivnén pandemii, pfesto se dafilo navstévnost udrzet. Nékteré prvky budou navic pouzity
i v nasleduijicich letech, coz pomaha optimalizovat naklady.
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KINLEY ZERO:
ZIVOT CHUTNA
LEPE PO PATE

Zadavatel: Coca-Cola Services S.A/N.V.
Prihlasovatel: up brand activation, s. r. 0.
Autor: tym up brand activation, s. r. o.

Cil a pozadi projektu: V roce 2022 pfibyla v portfoliu Coca-Cola nova znacka Kinley Zero. Znacka cilici
na Young Adults. Cilovou skupinu, ktera hleda spravné vyvazeni svych pracovnich a osobnich zajma. Jak
jiz ndzev napovida, jedna se o produkt bez cukru, ¢imz nabizi svym zékazniklm zajimavé a Zédané sloZent.
Jak ale nabidnout vice? Jak sdélit zdkaznikovi, Ze je Cas prestat pracovat a jit se bavit?

Strategické reseni: Potfebovali jsme najit sprdvny moment a spravnou formu, jak spotfebiteli fici, Zze
prace dnes jiz bylo dost a je cas na pratele, zdbavu, odpocinek. Pata hodina byl ten spravny okamzik, kdy
jsme chtéli pozornost spotfebitele pfesunout od prace smérem k zabavé. A tak vznikl projekt road show
s ndzvem , Zivot chutnd Iépe po péaté”. Vytipovali jsme vhodna mista. To viak nebylo snadné. Pottebovali
jsme byt jak blizko business center, tedy mist, kde prevazné nase cilova skupina pracuje, tak soucasné
v blizkosti mist spotieby, tedy gastro provozoven a bar(, a v neposledni fadé jsme potiebovali krasna
a klidna mista s vyhledem na zapad slunce. Nasim cilem bylo vytvoreni atmosféry, ktera zékaznika doslova
,obraci” z pracovniho nasazeni do relaxacniho médu.

Kreativni feseni: A tak jsme nasim zakaznikim piimo do cesty postavili krasny dvoupatrovy autobus,
symbol Londyna, ktery ma znacka Kinley hluboko ve své DNA. Tento autobus jsme prestavéli na zazitkovy
objekt doplnény o bar, kde se lidé mohli tzv. ,,odpojit od svych viednich aktivit”. Kinley autobus nabizel
hned nékolik moznosti ,,odpojeni”. Zakaznikim jsme nabizeli nékolik variant michanych napojd, a to jak ve
verzi s alkoholem, tak i bez. A nejen to. Nabidli jsme jim prijemné posezeni s prateli, podbarvené hudbou
a doladéné zapadem slunce. Zékaznici se také mohli vyfotit na nékolika predem pfipravenych fotopointech
venku i uvniti autobusu. Oviem nejvice zadany byly pravé fotografie s panoramatem zapadu sluce nad
méstem. Profesiondlni barmani, stejné tak jako ostatni persondl, zakazniktm vysvétlovali, ze takto néjak
muze vypadat i okamzik v jejich oblibeném baru, kde si mohou vychutnat svij Zivot po paté. Aktivaci
jsme navic podporili samplingem novinky Kinley ZERO v misté aktivace. V rdmci road show jsme celkem
zrealizovali 69 zastavek v Ceské i Slovenské republice. Navic jsme projekt podpofili masivni celonérodni
spotrebitelskou soutézi v mistech prodeje. Obé aktivace byly spolu velmi Uzce provazany. Navstévnici road
schow Kinley busu si mohli prohlédnout soutézni ceny a v misté prodeje jsme zase odkazovali na chystané
zastavky Kinley busu. Viyslednym efektem kampané tak bylo nejenom zaméfeni pozornosti zékaznika na
novinku Kinley Zero a predstaveni nejvhodnéjsi prileZitosti i formy konzumace, ale i konkrétni motivace
k nékupu podporena celonarodni spotrebitelskou soutézi.

Vysledky projektu: Za dva a pdl mésice aktivace jsme obslouzili 23.136 zékaznikd, kterym jsme rozdali
pripravené drinky a umoznili jim vychutnat si svij ,lepsi Zivot po paté”. A v rdmci spotrebitelské soutéze
jsme rozdali stovky tematicky cilenych cen. Spole¢nost Coca-Cola neposkytuje ke kampani konkrétni Cisla.
Aktivaci v HoReCa i in-store oviem oznacuje jako velmi Uspésnou a naplrujici stanovené obchodni cile.
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PILSNER URQUELL PALETOVE
VYSTAVENI SHOP-IN-SHOP,
MINI SHOP-IN-SHOP

Zadavatel: Plzerisky Prazdroj Slovensko, a.s.
Pfihlasovatel: Dago s.r.o.
Autor: Dago Team

Cil a pozadi projektu: Pres prémiové vystaveni znacky Pilsner Urquell vytvorit unikatni spotfebitelsky
zazitek, ktery pomUze prenést alespori ¢ast emoci spojenych s konzumaci piva Pilsner Urquell v on-
trade kanalu a posilit tak vztah spotrebitele ke znacce. Ten budujeme pomoci konzistentni komunikace
brandovych assetd, jakym je napfiklad pravé plzeriské brana. Za pouziti téchto assetd poukazujeme na
jedinecnost znacky Pilsner Urquell, jeZ dala svétu prvni zlaty lezak neodlucné spjaty s plzeriskym pivovarem
a jeho ikonickou branou.

Strategické reseni: Komplexni kampan (ATL, BTL, online) komunikuje platformu hrdost, jak na nase
blizké, tak na nase narodni zlato, nas unikatni zlaty lezak. Je zacatkem unikatni komunikacni platformy:
Kazdy ma sv(j ddvod k hrdosti, kterou chceme v nasledujicich letech komunikovat.

Kreativni feSeni: Znacka Pilsner Urquell ma nékolik brand sesetll na které je pravem hrda a tyto jsou
opravdu originalni, jak aktudlné zni jejich komunikacni claim ,Hrdy origindl”. Po prvotnim briefu pro
komunikacni kamparn v retaily, byla vybrana jubilejni brana do pivovaru Pilsner Urquell v Plzni. Tento
ikonicky prvek znacky byl pouzit jako hlavni prvek kazdého z vystaveni kampané — paletové expozice, mini
Shop in Shopu i Shop in Shopu. Osloveny nakupuijici se pomoci vystaveni mohl prenést pfimo do Plzné, jako
by stal pred pivovarem Plzerisky Prazdroj, kde se vafi pivo Pilsner Urquall od roku 1842 a brana hlida vchod
do pivovaru od roku 1892. Dalsim prvnim vystaveni byla podlahova samolepka ve stylu kamenné dlazby,
kterd je také soucasti pivovaru a vstupu do pivovaru pres plzeriskou branu. Prava ¢ast vystaveni v dievéném
vizualu pfindsi ¢as provozu/barovy vyCep z on- trade kanalu do retailu, coZ je také posileno zobrazenim
nacepovaného Pilsner Urquell v komunikaci.

Vysledky projektu: Navyseni prodejli na fetézci Albert proti srovnatelné akci na prodejnach se kreativnim
vystavenim o 8%, co splnilo-pfekrocilo interné stanovené cile prodeje. Vyhodnoceni brandovych cild zatim
neni mozné vyhodnotit, jelikoz kampan jesté probiha a vystupy dat z agentur budou jesté probihat.
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21.5" TRAI\[SPARENTNi
LCD LEDNICKA

Zadavatel: Coca-Cola Hellenic CZ, Triada
Prihlasovatel: UGO! Media, s.r.o.
Autor: UGO! Media

Materialy: 21,5" Transparent IPS LCD panel + LED osvétlenti,
Android Mediaplayer, Sklo, Kov

Pouziti: RETAIL (SiS Coca Cola - Albert)
HORECA (KU Bar Praha) EVENTS

Dokonaly obraz a viditelnost produktd

Kvalitni FullHD IPS displej s pfidanou vrstvou prosvétleného specidlniho plexiskla vytvafi naprosto
kontrastni obraz s barevnou vérnosti. Produkty v lednic¢ce jsou diky prihlednosti displeje dobre
viditelné.

Snadna sprava obsahu
Obsah na displeji je mozné vzdalené spravovat pomoci naseho Beyonda Digital Signage nebo
prehravat z vestavéného mediaplayeru nahranim obsahu na USB nebo SD.

ALL-IN-ONE
Mediaplayer a ovladaci elektronika je soucasti lednicky. Lednicku staci vlozit do zasuvky a vse se
automaticky spusti.

Zelené reseni
Lednicka je vybavena fidici jednotkou, kterd ve stanovenych casech vypina okruh prehravani
a osvétleni (chlazeni ndpojl je nepfretrzité), ¢imz dochazi k Uspore el. energie.
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SMART SHELF

Zadavatel: Vodafone Czech Republic a.s.

Pfrihlasovatel: WELLEN a.s.

Autor: TEAM WELLEN

Materialy: digitalni nastroj, technologie

Pouziti: B2B prezentacni prostor Vodafone Experience Hub,

realizace Unor 2022

Vodafone Experience Hub pri centrale znacky na Stodilkach je prostor, ktery slouzi zejména pro
prezentaci technologickych feSeni firemnim zdkaznikm. Jako jedno z inovacnich feseni jsme do
prostoru instalovali chytry produktovy regal, ktery umiv redlném case kromé zobrazeni ceny a dalSich
informaci o produktech rozeznat diky vahovému senzoru pocet kust vystavenych produktl a vyzvat
personal k jejich doplnéni na zakladé automatické notifikace, napf. na mobilni telefon. Systém je
napojen na centralni rozhrani eMA, ktery propojuje jednotlivé technologie a platformy. Zahrnuje vse
od LCD displejd, vyvolavacich systémd po digi cenovky. Vse je navic fizeno centralné pres vzdalenou
spravu a s moznosti vyhodnoceni datovych vystupt a interakci.
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Choose a prepaid
SIM card
rchase in the vending mact

PRODEJNI ASISTENT
VODAFONE PREPAID CARD

Zadavatel: Vodafone Czech Republic a.s.

Prihlasovatel: WELLEN a.s.

Materialy: digitalni nastroj, technologie

Pouziti: Bezobsluzna prodejna Vodafone na prazském letisti,

otevieno 22. prosince 2021

Pandemie a celkova situace vyrazné ovlivnila cestovani, zejména v letecké dopravé. Prodejny na
letistich se tak potykaly s velkym odlivem zakaznik(, v podstaté nebylo moc koho obsluhovat. Jak
tedy zajistit, aby i mensi mnozstvi zakaznik mohlo pofidit to, co nejvice po pfiletu potiebuiji, a pfitom
neplytvat naklady na persondl? Prvni bezobsluznd prodejna Vodafone byla oteviena na Letisti Vaclava
Havla v Praze, v Terminalu 2. Primarni a nejcastéjsi potfebou po pfiletu je pofizeni predplacené karty.
Pronajaty prostor se tedy namisto kiosku vice oteviel a byl zde umistén prodejni automat pravé
na karty. Doplriuje ho digitalni interaktivni displej, ktery ve vice jazycich pomuze navstévnika nejen
provést kroky nakupu, ale také dokaze pomoci nékolika otazek s vybérem spravného typu karty.
Nastroj vznikl jako unikatni véetné animace a konfiguratoru doporuceni vhodné varianty karty. Diky
jasné vizibilité vSe funguje navodné a pfitahuje potencidlni zékazniky. Servis pro klicovy produkt
byl 100% zachovan 24/7, naopak naklady na lidskou obsluhu byly snizeny o 90 %. Bonusem je
pfipravenost na mozné jiné regulace a vysoka hygienicka bezpecnost provozu.



RUE
& DIGITAL
N DIGITALNI KOMUNIKACE POPAI
REALIZACE V PRODEJNICH MISTECH, AWARDS

INOVATIVNI MATERIALY, SYSTEMY

NAVIGACNY KIOSK

Zadavatel: Qex a.s.

PfihlaSovatel:  Ross s.r.0.

Autor: Qex a.s./Ross s.r.o.

Materialy: ocel. konstrukcia, akrylat, LED, dotykovy LCD monitor,
lepena folia s drevenym dizajnom

Pouziti: Samostatne stojaci navigacny kiosk s dotykovym monitorom

Navigacny kiosk slizi na navigaciu a orientdciu navstevnikov autobusovej stanice. Prostrednictvom
dotykového LCD displeja si navstevnici ulahcia hladanie a celkovd orientaciu v priestore.
Jednoduchym, intuitivnym ovlddanim si vedia najst mapy, kde ndjdu konkrétne informéacie
0 obchodoch a moZnostiach autobusovej stanice Celkovy nad¢asovy vzhlad doplifa félia s imitaciou
dreva, ktora je lepena po okrajoch a spodnej Casti pohladovej strany. Zo zadnej strany je navigacny
kiosk podsvieteny LED osvetlenim, ktory mu doddava jedine¢nost.





