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POPAI AWARDS 2022 ma nové vitéze

Vysledky ¢trnactého rocniku prestizni soutéze POPAI AWARDS o nejlepsi realizace na
retailovém trhu byly slavnostné vyhlaseny 24. 11. 2022 v prostorach kongresového centra
02 universum v Praze 9 v ramci vyznamné retailové akce POPAI DAY.

Oproti loriskému roku, ktery byl poznamenan omezenimi v disledku pandemie, tento ro¢nik
soutéze prijemné prekvapil naristem poctu exponatt i jedine¢nou prehlidkou inovativnich
projektd.

SoutéZni expozice prinesla spoustu inspirace a potvrdila, Ze se i ve sloZité dobé obor
retailové komunikace dale pozitivné vyviji a, jak napovédél podtitul celé akce, kamenny
obchod a in-store komunikace se dostavaji v nové ére retailu na vysluni.

SoutézZni projekty se predstavily celkem v jednadvaceti soutéznich kategoriich. Mezi nimi
byly komunikacni prostfedky v retailu, prvky vybaveni interiérli obchod(, komplexni store
koncepty, inovativni a ekologicky Setrné in-store realizace a dalsi. V samostatnych soutéznich
kategoriich soutézily novinky z oblasti digitalnich médii a integrované in-store kampané.
Odborna porota hodnotila predevsim originalitu a inovativnost, estetickou Urover a design,
kvalitu vyrobniho zpracovani i vhodnost do prodejniho prostredi.
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spolec¢nosti WELLEN a.s., jehoz zadavatelem je RXD s.r.o. Tento projekt ziskal celkem pét
ocenéni véetné absolutniho vitézstvi v soutézi.

Flagship prodejna Bratislava byla oteviena na konci listopadu 2021 Po Uspésné prazské
prodejné prichazi klient s novym prostorem pro flagship, tentokrat na Slovensku v Bratislaveé.
Dispozice i mistni podminky jsou zde zcela odlisné, myslenka komunitni prodejny s podporou
technologii véak musi zGstat zachovéna. Reenim je lokalizace konceptu s ohledem na zajmy
a nastaveni mistni komunity a maximalni respekt k lokalité v novostavbé. Celé feseni
respektuje materialy prostoru a v pfipadé potfeby Ize hlavni prvky pfestéhovat, coz
podporuje soucasné trendy udrzitelnosti. Vznikl rovnéz fit-to-store design. V nebi tentokrat
zacindme a stoupdme pres mezipatro az nad oblaka do vesmirného stavu beztize. Vybaveni
je oproti prazské prodejné vice artové, galerijni s vyuZitim praci lokalnich umélcd. Kromé
basketbalové herny se sem navic vesla také kavarna, zazitek se znackou tak mlze byt i
neprodejni. Logicky, tam kde to dava smysl z prodejniho hlediska, jsou také vyuzity digitalni
technologie, od RFID cidel az po interaktivni zobrazovace.

Vitézstvi v kategorii Integrované in-store kampané ziskala kampari KINLEY ZERO: ZIVOT
CHUTNA LEPE PO PATE, kterou do soutéZe pfihlasila agentura up brand activation. V roce



2022 pribyla v portfoliu Coca-Cola nova znacka Kinley Zero. Znacka cilici na Young Adults.
Cilovou skupinu, ktera hleda spravné vyvazeni svych pracovnich a osobnich zajmu. Jak jiz
nazev napovida, jedna se o produkt bez cukru, ¢imz nabizi svym zdkaznik(im zajimavé a
zadané sloZeni. Jak ale nabidnout vice? Jak sdélit zakaznikovi, Ze je Cas prestat pracovat a jit
se bavit? Bylo tfeba najit sprdvny moment a spravnou formu, jak spotrebiteli fici, Ze prace
dnes jiz bylo dost a je ¢as na pratele, zdbavu, odpocinek. Pata hodina byl ten spravny
okamzik, kdy je tfeba pozornost spotrebitele presunout od prace smérem k zdbavé. A tak
vznikl projekt road show s ndzvem ,Zivot chutna lépe po paté“. Cilem bylo vytvoreni
atmosféry, kterd zakaznika doslova ,,obraci” z pracovniho nasazeni do relaxacniho médu.
Zakaznikim byl pfimo do cesty postaven krasny dvoupatrovy autobus, symbol Londyna,
ktery ma znacka Kinley hluboko ve své DNA. Tento autobus byl pfestavén na zazZitkovy objekt
doplnény o bar, kde se lidé mohli tzv. ,odpojit od svych vSednich aktivit”. Kinley autobus
nabizel hned nékolik moznosti ,,odpojeni“. Nabidka pro zakazniky predstavovala nékolik
variant michanych ndpojt, a to jak ve verzi s alkoholem, tak i bez. A také prijemné posezeni s
prateli, podbarvené hudbou a doladéné zapadem slunce. Zakaznici se také mohli vyfotit na
nékolika pfedem pfipravenych fotopointech venku i uvnitf autobusu. Za dva a pal mésice
aktivace bylo obslouzeno 23.136 zakaznikd, kterym byly rozdany pfipravené drinky a
zakaznici si mohli vychutnat svij , lepsi Zivot po paté”.

Kompletni prehled o vitézich POPAI AWARDS 2022 najdete na strankach soutéze.
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